Abstrakt

Cilem této prace je analyzovat komunikacni a marketingovou strategii DSC Gallery se
zamétfenim na jeji komunikacni aktivity. Prvni ¢ast je vénovana teorii a popisu dil¢ich prvki
oblasti marketingu kultury. Druhd ¢ast prace se zabyva samotnou piipadovou studii a
analyzou marketingové komunikace vybrané instituce a jejimi silnymi a slabymi strankami. V

zéaverecné Casti autorka podava vlastni komunika¢ni doporuceni a shrnuje nabyté poznatky.



