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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X || || | | | |
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X L | L | L L

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace, jeji cil a technika zpracovani odpovidaji schvalenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Co se ty¢e zpracované literatury, autorka pouziva irokou a rozmanitou §kalu zdroji. Cast odborné literatury
mohla byt doplnéna o dalsi zasadni dila pojednavajici o marketingu luxusniho zbozi a luxusu samotném.
Nakladani se zdroji a samotny vyklad vedou k relativn¢ podlozenému zavéru.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | FunkCnost a pfimefenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdlivodnéni v piipade€ nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, grafickd uprava prace 1




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Struktura a stylisticka uprava délaji praci ¢tivou a pochopitelnou.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptvodnost zpracovani tématu apod.)

Nejsilnéjsi strankou této bakalarské diplomové prace je poctivé a peclivé zpracovani vybranych komunikaénich
aspektl znacky Burberry. Autorka vybérem tohoto ptivodniho tématu ukazuje sviij odborny vhled do segmentu
luxusniho zboZi a online komunikace, jelikoz se znacka Burberry v rdmei své pfimé i neptimé konkurence jiz
dlouho drzi na pomyslném inovativnim cele. Kvalitné zpracovana je také SWOT analyza, v rdmci které autorka
nezlistava uzaviena v mezich marketingového oboru, ale zohlediuje i §ir$i kulturni aspekty spojené se zZivotem
znacky.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1 Co se ty€e padélani luxusniho zbozi, vzpomenete si i na jiné velké kauzy, napiiklad médniho domu Louis
Vuitton ve sporu se znamym americkym rapperem? Jak se obecn¢ luxusni znacky k problému padélani
stavi ve své komunikaci a jaky je podle vas nejlepsi zptisob pro boj s padé€lateli a hlavné se zakazniky,
kteti si padélky kupuji?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné <] — velmi dobie [ | — dobi¥e [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ..........ooiiiiinnnnn, Podpis: .oooviiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




