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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X || || | | | |
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X L | L | L L

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace zlstala ve své podstaté zachovana. Byla pfidana pouze jedna kapitola a to marketingovy mix
znacky Odivi, se kterou bylo ptivodné pocitano jako se subkapitolou. Pro lepsi piehled vSak byla vy¢lenéna jako
samostatna kapitola. Jedna se o pozitivni Gpravu.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Na zac¢atku prace autorka vysvétluje zakladni informace ohledné mody, které plynule pfechazi do teoretickych
vychodisek modniho marketingu. V této kapitole se autorce povedlo vyuzit jak zakladni liteaturu, tak i
rozsitujici literaturu vztahujici se k tématu. Analyticka Cast je dobfe zpracovana. V ¢asti tykajici se navrhi
autorka vyvozuje logické navrhy. Prace je vhodné strukturovana.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | FunkCnost a pfimefenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéne autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdlivodnéni v piipad€ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplindrni fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace v této oblasti neobsahuje zjevné nedostatky a je vhodné doplnéna obrazovou ptilohou.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Ptedkladana prace se zabyva analyzou komunikacéni strategie znacky Odivi. Je psana velmi ¢iteln€ a zaroven
strukturované. Teorie je podloZena dostatecnym mnozstvim odborné literatury. Kapitola €. 3 se vénuje popisu
znacky a poskytuje dostatek informaci pro to, aby si ¢tenaf udélal uceleny obrazek o zkoumané znacce. Tato Cast
je dale rozsifena kapitolami vénujicimi se marketingovému mixu a po té i samotné analyze komunikacnich aktivit
znaCky ODIVI. Analyticka ¢ast je velmi podrobna, je na ni vidét peclivost autorky. V praci bylo pracovano s
vyzkumnymi otdzkami, které byly na konci zodpovézeny.

Prace je zdarila, autorka zde prokazala svoje analytické mySleni a schopnost vyvozovat logické zavéry.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 V préaci uvadite, Ze stanoveni ceny (u marketingového mixu) je ovlivnéno internimi a externimi faktory.
Co do jednotllivych faktord patii?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie [ | — dobie [ |- nedoporutuji k obhajobé& [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ..........cooviviiiinnn, Podpis: .covviiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




