Abstrakt

Bakalarska prace ,Komunika¢ni strategie znacky ODIVI“ analyzuje
marketingovou a komunikac¢ni strategii této ceské znacky zaloZené modni
navrharkou Ivou Burkertovou.

Vprvni Kkapitole se bakalarska prace vénuje pojmu moéda ze
spolecenského a historického hlediska, jejim vlastnostem a strukture modniho
trhu. Druha cast popisuje oblast modniho marketingu a predni teoretické
koncepty s nim spojené. Treti kapitola se zaméruje na charakteristiku znacky
ODIVI a popisuje jeji pavod, nejznamé;jsi kolekce, vymezuje vizi a misi, pozici na
trhu, definuje hlavni cilovou skupinu a konkurenci. Nasledujici kapitola analyzuje
soucasny marketingovy mix znacky. Vyzkumna cast kvalitativné popisuje
vybrané komunikacni nastroje znacky ODIVI a svyuZzitim obsahové analyzy
zkouma jejich pozitivni a negativni aspekty. Obsahovou analyzu dopliuje
situa¢ni analyza SWOT, ktera napomaha vyhodnotit soucasné piisobeni, budouci
hrozby i prileZitosti této znacky.

Zavér prace vyhodnocuje vysledky vyzkumu obsahové analyzy, odpovida
na predem definované hypotetické otazky a navrhuje konkrétni doporuceni za

ucelem zlepSeni komunikacni strategie do budoucna.



