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1. OBSAH A CIL PRACE (struéna informace o préci, formulace cile):

Diplomova prace Politicky marketing v EU: srovnani hnuti ANO a ALDE se zamé&tuje na néstroje politického
marketingu, které vyuziva hnuti ANO a uskupeni ALDE s dirazem na ¢asové obdobi 2012-2014. Hlavnim cilem
préce je odpovédét na otazku: ,do jaké miry sdili politické strany na evropské Urovni zakladni charakteristiky
v organizovani externi politické komunikace ve vedeni kampani?*“ (str. 11). Hypotézu préace piedstavuje tvrzeni, Ze
stavajici model politického marketingu, vyvinuty v USA, nelze aplikovat na evropskou stranickou rovinu, a to
z davodu odlidného kontextu a historického vyvoje.

2. VECNE ZPRACOVANI (ndrognost, tvirgi pristup, argumentace, logicka struktura, teoretické a
metodologické ukotveni, prace s prameny a literaturou, vhodnost ptiloh apod.):

Autor zvolil aktualni téma a k jeho zpracovani vyuzil teoretické zdroje, které poukazuji na autorovu dobrou
orientaci v problematice. Vychazi zejména z tzv. Plasserova modelu a z modelu Jennifer Lees-Marshmentove.

V obsdhlém Gvodu autor predstavuje zékladni trendy soucasného politického marketingu, ¢ast vénovana
vyzkumnému rdmci préce prezentuje hlavni vySe zminéné teoretické modely. Hlavni kapitoly préce jsou
ptipadovymi studiemi obou uskupeni a v zavére¢né ¢ésti autor nabizi jejich srovnani.

Primarni i sekundarni zdroje jsou relevantni, problematickou ¢ést predstavuji rozhovory (de facto hlavni rozhovor
s ¢lenem volebniho teamu ANO - viz str. 31), ktery Ize chépat jako dopliikovy zdroj, ale pro Ucely prace by vy3si
vypovédni hodnotu mélo zaélenéni vice rozhovoru.

3. FORMALNI A JAZYKOVE ZPRACOVANI (jazykovy projev, spravnost citace a odkazt na literaturu,
graficka Uprava, formalni nalezitosti prace apod.):

Po formalni i jazykové strance je prace v poradku.
Vyhrady mam k celkovému stylu prdce — autor se casto nechdvd unést, piSe velmi vzletn¢ a
pouZziva obraty pro dany typ prace ne zcela adekvatni. Price je nicméné ctiva.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préace, silné a slabé stranky,
originalita mySlenek, naplnéni cile apod.

Autor ve své praci spinil cil analyzovat piistup k politickému marketingu hnuti ANO a ALDE ve zvoleném
¢asovém obdobi. Téma je ndroc¢né, vyZaduje piehled v oblasti politickych véd, soucasné historie, ale i medialnich
studii.

Za slabsi stranky prace povazuji nasledujici:

- Zhlediska ptehlednosti bych autorovi vytkla, Ze navzdory plynulosti textu ¢tenai musi ¢asto informace v préci
dohledavat (to je ptiklad Gvodu, ktery je az piilis obséhly a jeho struktura ne zcela piehlednd)

- Autor vénuje az moc pozornosti historickému vyvoji obou politickych uskupeni, pfitom naznacuje v Gvodu, Ze
se bude zabyvat vice analyzou a porovnanim néstroji

- Nejslabsi ¢asti prace je tak zavérecné srovnani (str. 66 — 69)



5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna aZ tii):
Doporucuji proto, aby se autor béhem obhajoby zamétil na vysvétleni vyuZiti nastroji politického marketingu,

respektive na hlavni zavéry srovnani obou uskupeni a oziejmil, nakolik — v obecné roving - je strategie politického
marketingu svazujici ¢&i nikoli pro ¢leny ALDE.

6. DOPORUCENI / NEDOPORUCENI K OBHAJOBE A NAVRHOVANA ZNAMKA

(vyborng, velmi dobte, dobie, nevyhovél):
PredloZzend diplomova prace spliwuje naroky kladené na diplomovou préci. Doporucuji ji tedy k obhajob¢ a
navrhuji hodnoceni velmi dobre.

Datum: 10. 6.2017 Podpis:

Pozn.: Hodnoceni piste k jednotlivym bodaim, pokud nepiSete v textovém editoru, pouZzijte pfi nedostatku mista zadni stranu
nebo prilozeny list. V hodnoceni préce se pokuste oddélit ty jeji nedostatky, které jsou, podle vaSeho minéni, obhajobou
neodstranitelné (napi. chybi kritické zhodnoceni prament a literatury), od t&ch vé&ci, které student maZe dobrou obhajobou
napravit; pomér téchto dvou poloZek berte prosim v Gvahu pii stanoveni kone¢né znamky.



