Abstrakt
Adam Kordac

Tato prace analyzuje dvé trovné politické komunikace a politického marketingu v ramci
Evropské unie. Prace postupné rozebird politicky marketing jako takovy, ndsledné se zamétuje na
analyzu hnuti ANO 2011, dale pokracuje analyzou zvolené ,,politické strany na evropské urovni®,
kterou je Aliance liberdlii a demokratli pro Evropu. Ob¢ ¢asti analyzy jsou vyhodnocovany na
zakladé takzvaného ,,Plasserova“ modelu a modelu Jennifer Lees-Marshmentové. Zatimco Plasser
srovnava znaky politickych subjekti v rozdilnych casovych usecich, tak Jeniffer Lees-
Marshmentova zkouma rozdilné typy stran na zaklad¢ jejich orientace vici politickému marketingu.
Na problematiku pohlizi skrze soubézny vyklad teorie v rdmci komparativni analyzy a to za pomoci
dvou teoretickych modeli. Ty nastifiuji rozdilné aspekty vyvoje komunikacnich systémi, které v
poslednich dvaceti letech prostupuji politickymi subjekty v Evropé a v Severni Americe. Prace se
zabyva otazkou, zda-li je systém politické komunikace na trovni ,.eurostran” umérné vyvinuty
tomu na urovni narodnich politickych subjektid. Hypotézou je ptedpoklad, zZe systém ,,eurostran® v

fad¢ aspekti zaostava za tim narodnim.



