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Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva tématem rozhlasového vysilani pro posluchace ve véku
adolescence a rané dospélosti. Mapuje historii od Skolského rozhlasu, pres kultovni
potady jako Mikrofoérum, stanici pro mladez EM, aZ po nastup komercnich stanic. Déle
uz se vénuje soudasnému vysilani, pfesnéji stanici Cesky rozhlas Radio Wave, jakozto
vetejnopravni stanici pro mladez, a stanici Evropa 2, jakozto nejposlouchané;si stanici
mezi mladymi posluchaci. Popisuje stavbu jejich vysilani, jejich ¢innost v on-line
prostiedi, konkrétné na socidlnich sitich a jejich vlastnich webovych strankach a
zamé&fuje se 1 na jejich poslechovost a dal§i zpétnou vazbu. Nasledné obé stanice
srovnava s Radiem Impuls, jakoZto nejposlouchangjsi stanici v Ceské republice.
Soucasti prace jsou vysledky prizkumu, ktery na vybérovém souboru 300 respondentii

zjiStoval, jaké maji posluchaci ve véku 15 — 25 let naroky na rozhlasové vysilani.

Abstract

This bachelor thesis analyzes the topic of radio broadcasting for young and early adult
audience. It covers the history starting with the so-called school radio, continuing with
renowned shows like Mikroférum, special radio station for youths called EM, ending
with the onset of the commercial radio stations. Then it focuses on the current situation,
specifically the Cesky rozhlas Radio Wave station as a public service radio and the
Evropa 2 station, as the most popular station among youths. It describes the structure of

their broadcasting, their activities in the online environment, specifically on the social



networks and their own websites, and examines the results of their audience
measurements and other feedback. Then it compares both stations with Radio Impuls, as
the most popular radio station in the Czech Republic in general. The thesis also contains
the results of a survey done among 300 respondents in order to find out, what are the

demands of the youths towards radio broadcasting.
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Uvod

Moje bakalaiska prace se zabyva rozhlasovym vysildnim pro posluchace ve véku
adolescence a rané dospélosti. Toto téma jsem si zvolil proto, ze mladi lidé dnes Zziji
on-line. VSechny informace, zpravy, veskerou hudbu a dal$i uméleckou produkei i
vSechny své pratele maji neptetrzité k dispozici v pfistroji, ktery maji neustale v ruce.
V piistroji, ktery umoznuje interakci v realném case. V pfistroji, ktery mnozstvim
notifikaci neustdle upoutava pozornost svého majitele a pfitom jeho pozornost
ruznorodosti rychle se méniciho obsahu tfisti. Takovy byl pfi vybéru tématu mij dojem
ze sledovani vrstevniki i sebe sama. A pfesto mezi svymi vrstevniky neznam nikoho,
kdo by alespon obcas neposlouchal rozhlas. Médium, které v kontextu technologického
rozvoje poslednich let piisobi mirn¢ feceno zastarale, protoZe nenabizi ani personalizaci
obsahu, ani interaktivitu. Cilem mé prace proto je, vyjmenovat specifika, jez musi
rozhlasové vysilani mit, aby bylo pro mladé posluchace atraktivni.

V prvni ¢asti konkretizuji prostfednictvim odborné literatury zkoumanou
skupinu posluchaci a zabyvam se statistickymi udaji o vyuZivani technologii
v populaci, abych téma zasadil do kontextu.

Druha kapitola mapuje historii vysilani pro mladé posluchace na ¢eském tizemi
od vzniku 3kolského rozhlasu vroce 1926 az po zahéjeni vysilani stanice Cesky
rozhlas 4 — Wave v roce 2006. V této ¢asti pracuji zejména se dv€ma literdrnimi tituly,
které se zabyvaji historii Ceskoslovenského rozhlasu (Od mikrofonu k poslucha¢tim od
kolektivu autori pod vedenim Evy JeSutové a Stru¢ny nastin historie ¢eského rozhlasu
od Jarmily Votavové), s webovymi strankami Pfibéh rozhlasu, které provozuje Cesky
rozhlas, a s vyroénim vydanim pofadu Nocni Mikroférum, jeZ se vénuje historii pofadu
Mikroférum. Vychazim ale i1 zvlastniho poslechu dobovych nahravek z archivu
Ceského rozhlasu.

Dalsi cast prace je vénovand piedstaveni vybranych dvou stanic, které se
mladym posluchadtiim vénuji v soudasnosti. Jde o vefejnopravni Cesky rozhlas Radio
Wave, jakozto jedinou vefejnopravni stanici s cilovou skupinou adolescentli a rané
dospélych a komeréni Evropu 2, jakozto druhou nejposlouchangjsi stanici v Cesku,
respektive Uplné nejposlouchangjsi stanici mezi mladymi posluchaci. Definuji jejich
format, na konkrétnich ptikladech popisuji stavbu programu a Zanry, které jsou
v programu zastoupené. Mapuji prezentaci obou stanic v on-line prostfedi a srovndvam

uspesnost u posluchacii. Vybrana specifika pak srovnavam s Radiem Impuls, jakoZto



nejposlouchangjsi stanici v Ceské republice s hlavni cilovou skupinou ve véku 25 az 50
let. V pfipadé vSech tifi stanic vychdzim z informaci a programli uvedenych na
webovych strankdch stanic, z informaci ziskanych poslechem jejich vysilani a také
z licenénich podminek a zvyro¢ni zpravy Rady Ceského rozhlasu. Strukturu
zpravodajskych relaci pak kategorizuji na zaklad€ publikace Zpravodajstvi v médiich od
autorky Barbory Osvaldové a kolektivu.

Nakonec prezentuji vysledky vlastniho kvantitativniho prizkumu mezi mladymi
posluchaci o jejich narocich na rozhlasové vysilani. Kvantitativni metoda byla zvolena
proto, ze z predchozich kapitol prace vzesla specifika, kterd bylo mozné snadno tfidit a
meéfit. Priprava prizkumu vychdzela z publikaci Kapitoly metodologie socialnich
vyzkumi od autora Jifiho Reichela a Zaklady kvantitativniho Setfeni od autora Keitha
Punche a v jeho pribéhu pak bylo pomoci dvou vyzkumnych metod osloveno celkem

300 respondentt.



1. Kontext tématu a vymezeni pojmii

Pokud hovotfime o rozhlasu, médiu vysilajicim na naSem tzemi témét po dobu
jednoho stoleti, musime zminit 1 technologicky a medialni kontext, v jakém se
v soucasnosti nachazime. Nyn¢jsi desetileti totiz pfineslo masivni rozsifeni technologii,
které zplisobuji zdsadni zmény v Sifeni medidlnich obsahti. Mobilni telefon s pfipojenim
k internetu se stal velmi dostupnym pfistrojem a v kombinaci se socidlnimi sit€émi a
streamovacimi sluzbami nabizi svému majiteli takika jakykoliv obsah, na ktery si
zrovna vzpomene, ve chvili, kdy si na né¢j vzpomene.

Zminéné sluzby navic poskytuji moznost na prispévky jednoduse a rychle
reagovat a funguji uz natolik sofistikované, Zze si je uZzivatelé védomé (sledovanim
urcitych stranek, kanald, lidi) i nevédomé (pravé reakcemi na prezentovany obsah) sami
vychovavaji, aby vidéli pfednostné ty prispévky, které je zajimaji.! Spise bychom tedy
mohli fict, ze uzivatelé dostavaji obsah, na ktery si vzpomenou uz i ve chvili, kdy si na
n¢j nevzpomenou.

A co vic, dosavadnim pasivnim konzumentim medidlnich obsahii umoziiuje
digitalni prostiedi prostiednictvim nékolika kliknuti i publikovani obsahu, ktery muze
zhlédnout teoreticky neomezené¢ velké publikum. Konzumenti tak stale castéji
prechézeji do aktivni role tzv. produzivateli, tedy uzivateld, ktefi se na ur€itém on-line
obsahu sami podileji, nebo produkuji pfimo sviij vlastni. >

Zminéné technologie slavi nejmarkantnéj§i uspéch pravé ve veékoveé skuping,
kterou sleduje tento text, tedy mezi adolescenty a rané¢ dospélymi. Napiiklad internet
v mobilu pouzivaji v Cesku vice nez tfi &tvrtiny lidi ve véku 16-24 let, zatimco celkovy
pramér v dospélé populaci je jen 37 %.% 97 % Cechil ve véku 18-24 let mé facebookovy

ucet, pritom v ptipad€é vSech dospélych to neni ani kazdy druhy. A stejné tak vSichni

! Kasik, Pavel. Podivejte se, jak Facebook zkresluje realitu. Vybira to, co se vam libi. Technet. [Online]
22. Leden 2016. [Citace: 03. Listopad 2016.] http://technet.idnes.cz/facebook-newsfeed-personalizace-
vysvetleni-fmp-/sw_internet.aspx?c=A160120 091613 sw_internet pka

2 Moravee, Vaclav. Média v tekutych casech. Praha : Academia, 2016. Str. 71-75.

ISBN 978-80-200-2572-2

3 Moravec, Vaclav. Média v tekutych casech. Praha : Academia, 2016. Str. 58.

ISBN 978-80-200-2572-2

4 Kabatova, Sarka. Ceska mladez méa nové idoly: Dobfe vyd&lavajici Youtubery sleduji statisice
mladych. Lidovky.cz. [Online] 09. Srpen 2015. [Citace: 03. Listopad 2016.]
http://byznys.lidovky.cz/ceska-mladez-nasla-nove-idoly-youtubery-fOw-

/media.aspx?c=A150808 170128 In-media ELE



nejsledovangjsi ¢esti youtubeti (producenti videi na YouTube) patii do zminéné vékové
kategorie.*

Psychologicky kontext dava porozumét tomu, pro¢ jsou praveé adolescenti takto
specifickou skupinou. Predtim je vSak jest¢ tfeba vymezit, o jaké vibec jde vékové
rozpéti. Adolescence je pomérné jasné definovana jako obdobi mezi fyzickym a
psychickym dospénim a je ohrani¢ena piiblizn€ 15. a 21. rokem Zzivota. Rana dospélost
je fazi navazujici a v urCeni jeji horni hranice se odbornd vefejnost jednoznacné
neshodne. Naptiklad Velky sociologicky slovnik definuje adolescenci a ranou dospé€lost
souhrnné¢ pojmem mladez a uvadi vékové rozpéti 14 — 15 az 30 let. Zaroven udava jako
charakteristickou vlastnost odlozenou nebo netplnou ekonomickou aktivitu a socidlni a
ekonomickou zavislost na sveté dospélych. Pedagog doktor Josef Smolik definuje mladi
podobné — jako ,,obdobi pfechodu mezi détskou zédvislosti a relativni nezavislosti a
svébytnosti dospelého.“ V praxi by témto charakteristikim nejlépe vyhovovala horni
hranice 26 let. Ceské zakony” totiz pravé tento vék povazuji za moment, kdy by mé&l byt
obcan plné sobéstacny a ptipraveny na budouci povoldni. Nasledujici text se tedy bude
soustiedit pfevazné praveé na rozpéti 15 az 26 let.

Doktor Smolik pro tuto zivotni etapu jmenuje charakteristické vlastnosti,
kterymi jsou mimo jiné kontrastni chovani na styl Zivota starSich generaci, odpor proti
predsudkiim a preZitkiim nebo schopnost vidét nové to, co starsi generace nechéape.®

K témto zékladnim psychologickym rystim, které¢ mladezi samy o sobé€ poskytuji
jisté predpoklady k vyuzivani novych postuptl a technologii, se pfidava pfirozené uceni.
Pro takzvanou generaci Y a Ztotiz zafal a zafina kontakt s nejmodernéjSimi
komunika¢nimi technologiemi uz v détskych pokojiccich, tedy v obdobi, kdy si ¢lovek
osvojuje zakladni navyky. Digitalni média a socidlni sité se tak pfirozené staly soucasti
jejich Zivota, zatimco pro cCleny starSich generaci znamena kontakt se stejnymi
technologiemi slozité uceni zcela novych postupti a zmény zazitych navykt. Logicky
tak nejsou k praci s nimi motivovani a jsou mnohem zdrzenlivéjsi.”

Tento fenomén pfitom znamend mezi nejmladsi generaci a zbytkem populace

odli$nosti nejen v traveni volného Casu, ale i v kognitivnich schopnostech. Mladi lidé

5 Napf. Zakon ¢&. 109/2002 Sb., o vykonu tstavni vychovy nebo ochranné vychovy, ¢. 586/1992 Sb., o
danich z ptijmu, ¢. 117/1995 Sb., o statni socialni podpofre,...

¢ Smolik, Josef. Subkultury milddezZe. Praha : Grada Publishing, a.s., 2010. ISBN 978-80-247-2907-7

7 Strasburger, Victor, Wilson, Barbara a Jordan, Amy. Children, Adolescents, and the Media. SAGE
Publications, Inc., 2013. ISBN 978-1-4129-9926-7



nejsou podle mnoha studii schopni zlstat soustfedéni na jeden tkon, protoze neustalé
notifikace od socidlnich siti a dalSich on-line platforem v nich zakotvily navyk castého
sttidani ukont, nebo je vychovaly k tzv. multitaskingu, tedy vénovani se vice ukoniim
soucasné.® Rozhlas, respektive mluvené slovo v rozhlase, je pfitom médium, které je
nejnaro¢né€jsi na recipientovu pozornost. Poslucha¢ se nemuze vratit v ¢ase k informaci,
kterou pfeslechl a nemtize poslech na n&jakou chvili prerusit kviili jiné ¢innosti.’
Navzdory popsanym jevim si ale rozhlasové vysilani, velmi tradi¢ni médium,
mezi mladymi lidmi stéle drzi silnou pozici. V Cesku vysilaji stanice pro mladé, které
posluchace pocitaji tydné¢ i ve stovkéach tisic a druhé nejposlouchanéjsi radio ma
dokonce svou cilovou skupinu ve véku 15-29 let. Specifika vysilani, kterd mladez
pfimé&ji 1 vtomto rychle se rozvijejicim digitdlnim prostiedi naladit radio, jsou

predmétem dalSich kapitol.

8 Publikovano napt.: Rosen, Larry, PhD. Attention Alert: A Study on Distraction Reveals Some
Surprises. Psychology Today. [Online] 9. Duben 2014. [Citace: 9. Duben 2017.]
https://www.psychologytoday.com/blog/rewired-the-psychology-technology/201204/attention-alert-
study-distraction-reveals-some; Schwartz, Katrina. Age of Distraction: Why It’s Crucial for Students to
Learn to Focus. KQED News. [Online] 5. Prosinec 2013. [Citace: 9. Duben 2017.]

https://ww2 .kqed.org/mindshift/2013/12/05/age-of-distraction-why-its-crucial-for-students-to-learn-to-
focus/; Forge Press. Study shows students most distracted by social media. Forge Press. [Online] 4.
Prosinec 2014. [Citace: 9. Duben 2017.] http://forgetoday.com/press/study-shows-students-most-
distracted-by-social-media/; Sullivan, Bob. Students can’t resist distraction for two minutes...and neither
can you. NBC News. [Online] 18. Kvéten 2013. [Citace: 9. Duben 2017.]
http://www.nbcnews.com/technology/students-cant-resist-distraction-two-minutes-neither-can-you-
1C9984270

9 Marsik, Josef. Teorie a praxe rozhlasové tvorby. Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1985



2. Historie vysilani pro mladé posluchace

Rozhlas zacal na naSem uzemi cilit konkrétné na mladé posluchace zdhy po
svém vzniku. Ackoliv v Gplnych pocatcich nelze hovoftit ptesné o cilové skupiné 15-26
let, je vhodné pifipomenout, jak se vysilani pro posluchace v neproduktivnim véku

v prub&hu minulého stoleti ménilo z Cisté vzdélavaci do volnocasové podoby.

2.1 Skolsky rozhlas

Spole¢nost Radiojournal, prapiedchiidce dne$niho Ceského rozhlasu, piisla uz
v roce 1926 s myslenkou vyuzit rozhlasové vysilani ve Skolni vyuce. Takzvany rozhlas
pro Skoly, zhruba hodinovy blok v ramci dopoledniho programu, vysilal poprvé uz
v témze roce zkusSebné v ramci propagacniho tydne Radiojournalu od 29. listopadu do
5. prosince.'°

Nésledovalo nékolikaleté experimentalni vysilani, kdy se Radiojournal snazil,
aby se z rozhlasu do budoucna stala soucast Skolni vyuky. Ve své vyro¢ni zpraveé za rok
1929 konkrétn¢ uvadi: ,,Za velmi dilezitou slozku své ¢innosti povazujeme rozhlas
Skolsky, ktery se jiz v n¢kterych zahrani¢nich stitech vyborné osvéd¢il. Pracujeme na
jeho vytvofeni dle pokynl ministerstva Skolstvi a ndrodni osvéty, které po zevrubném
prostudovani véci d4 jiz v brzké dobé pevny zaklad k jeho uskute¢néni.*!!

ZkuSebni vysilani vyustilo v pravidelné relace Skolského rozhlasu pod zastitou
Ministerstva $kolstvi v tnoru 1932. ,,Skolsky rozhlas zagal podle dohodnutého planu
uvadét porady hudebni, literarni, historické, z vlastivédy i1 oborli védecko-technickych,*
uvadi k programové néaplni publikace Od mikrofonu k posluchacim. Détem a mladezi
se ale vysilani zacalo postupné vénovat i mimo blok Skolského rozhlasu a v tydennim
souctu bylo koncem tficatych let nejmladS$im poslucha¢iim ur¢eno 8 hodin tydné.

Skolsky rozhlas pokradoval i v obdobi Protektoratu se tfemi typy vysilani — pro
vy$§i tiidy stiednich $kol, pro $koly méstanské a nizsi stfedni a pro $koly obecné.!?

Dopliioval ho pak jesté kratky odpoledni blok s ndzvem Rozhlas mladych.!® Publikace

10 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 74. ISBN 80-
86762-00-9

11 Cabelova, Lenka. Radiojournal: rozhlasové vysilani v Cechdch a na Moravé v letech 1923-1939.
Praha : Karolinum, 2003. Str. 55. ISBN 80-246-0624-0

12 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 160. ISBN 80-
86762-00-9

13 K¥izova, Dita. Rozhlas pod hdkovym kiizem. Cesky rozhlas. [Online] [Citace: 11. Prosinec 2016.]
http://www.rozhlas.cz/archiv/1945/ zprava/rozhlas-v-obdobi-protektoratu-cechy-a-morava--1393000
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naukov¢jsi, zatimco predtim byl program sestavovan z uméleckych ¢ésti a aktualit.

2.2 Povalecéné obdobi

Jen co se Ceskoslovensky rozhlas dostal ze sevieni némecké cenzury, piesel do
sluzeb budovatelské ideologie. ,,Zatimco v letech 1945-1947 jesté vyrazné prevazovaly
relace didakticko-nau¢ného nebo zabavného charakteru, ve Skolnim roce 1947-1948
vyrazné stoupl podil relaci tzv. aktudln€ vychovnych,* dodava k predunorovému obdobi
Eva Jesutova.'*

Skolsky rozhlas uZ ve stejném roce piipravoval vysilani pro viechny vékové
kategorie nejmladsi generace, pocinaje détmi v mateiskych Skolach a konce studenty
vyssich stfednich Skol. V priméru zvladal pfipravit ¢tyii az pét relaci denné, coz
korespondovalo se zdvazkem z ledna 1946. Tehdy byla na poradé€, které se ucastnil
1 ministr informaci Véclav Kopecky, vytyCena politickd a programova linie, jejiz
soucasti byl mimo jiné bod: ,,Vénovat rozsdhlou péci otdzkdm dospivajici i Skolni
mladeZe a pecovat o uplatnéni rozhlasu v rdmci $koly co nejobsirngji.“!> S tim souvisi
1 fakt, ze byly Skoly hore¢n¢ vybavovany rozhlasovymi pfijimaci. V roce 1948 uz tak

m¢l Skolsky rozhlas zhruba milion posluchac.

2.3 Hlavni redakce pro déti a mladez

Rok 1952 prinesl reorganizaci Ceskoslovenského rozhlasu a vznik hlavni
redakce pro déti a mladez a jeji specializované skupiny redakce pro mladez. Ta méla na
starost publicistické potady pro posluchace ve véku 15 az 25 let a vysilani tak zacalo
vedle relaci spjatych se Skolskym rozhlasem pfindset pofady pro volny ¢as mladeze.
Jejich ucel byl zfeymy a 1 nazvy prvnich potadi (Mladé smén¢, Mladi republiky) mu
odpovidaly — vychovat nastupujici generaci v souladu s vladnouci ideologii. Takova
praxe se vSak s pfedstavami redaktort pfili§ neshodovala.

,»V planech byly formulace, které byly opsany ze stranickych smérnic, jak
pusobit na mladez. OvSem vysilani samo se od toho dost odliSovalo, uvadi k vysilani

b&hem padesatych let tehdejsi redaktor Ceskoslovenského rozhlasu Kamil Horak.

14 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 222. ISBN 80-
86762-00-9 .

15 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 193. ISBN 80-
86762-00-9



,Svazické nadSeni postupné ustupovalo kritickym sondam do Zivota mladeze,* '°

pise
dal§i zredaktori Rostislav Béhal a podobné¢ se vyjadiuje i redaktorka Jarmila
Votavova: ,,To¢i se autentické, nestylizované zabéry. Bylo to vSechno opovazlivé a
odvazné.“!” Prelom padesatych a $edesatych let pak pfinesl fadu poradd, které se na

delsi dobu staly symbolem vysilani pro mladez.

2.4 Era Mikroféra

Vroce 1958 se do vysilaciho schématu poprvé zaradil Mikrofon mladych,
zhruba v tomto roce pfitom také zac¢ind obdobi oznacované z dnesniho pohledu jako
obdobi renesance rozhlasové publicistiky. Dvacetiminutovy tydenik se vénoval
literatufe a hudbé, prinasel oteviené, autentické, malo ,,uesané* rozhovory a jednim

z jeho tviircti byl po nékolik let i Ludvik Vaculik.'® 1

2.41 Sedesata léta

Se zaCatkem Sedesatych let nastoupily dalsi dva vyznamné potfady pro
adolescenty. Prvni znich, Vefer po nedéli, byl umélecko-publicisticky
devadesatiminutovy blok vysilany o pondélnich vecerech. Kazdy dil mél své nosné
téma zajimavé pro mladez, které prezentoval moderator ve spolupraci s hosty. Redaktoti
k nému pfipravovali nahravky nazort mladych lidi pfimo v terénu. Kromég toho pfinasel
Vecer po nedéli i popularni hudbu vcetné zahranicnich pisnicek, které se v rozhlase
jeste nikdy neobjevily. Naptiklad v 1ét€ 1964 poslouzilo tvircim potadu jako téma
vodactvi, kdy se nebali hovotit o soumraku vodni turistiky v souvislosti s pfekotnou
vystavbou piehrad a cenami dopravy a noclehd, které mély byt pro mladez neunosné.
Hudebné potfad doplioval Karel Gott, ale tfeba i ,,zapadni“ pisnicky od Billa Haleyho

nebo Beatles.?’

16 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 270-272.
ISBN 80-86762-00-9

17 Votavova, Jarmila. Strucny ndstin historie ceského rozhlasu. Praha : Cesky rozhlas Praha, 1993.
Str. 85

18 Votavova, Jarmila. Strucny ndstin historie ceského rozhlasu. Praha : Cesky rozhlas Praha, 1993.
Str. 82-86

1% JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 312.

ISBN 80-86762-00-9

20 Veger po nedéli. [Rozhlasovy potad] Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1964
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Naproti tomu magazin Meteor pfinasel nejnovéjsi poznatky z riznych oblasti
védy a techniky. Diky své populariza¢ni formé byl hojn¢ poslouchany nejen mladezi,
ale i dospélymi.?!

V uvoliujici se atmosféie 60. let pfistoupil reZim na zavedeni potadu, ktery by
mladez pretahl od poslechu zahrani¢nich stanic, a 12. Cervence 1965 tak vysilani
kone¢né predstavilo Mikroférum. V ném nejen Ze dostaly prostor pisnicky ze Zapadu,
ale dokonce 1 samotnou zné¢lku tvofila skladba amerického hudebnika Billyho Vaughna
Raunchy. Pozice ve vysilacim schématu byla vymyslena tak, aby Mikroférum zachytilo
mladé pii jejich pfichodu ze skoly — vysilalo se kazdy vSedni den po ctvrté hodiné
odpoledne.?

Tvirciim se rychle podafilo ziskat silnou poslucha¢skou zakladnu diky tomu, ze
pofad pojali na tehdej$i dobu velmi kontaktnim zptisobem, a to dokonce 1 v otazce
hudebni napln€. Rozhlas z pochopitelnych divodi nedisponoval velkym mnozstvim
»zapadni“ hudby, ale s velkou odezvou se setkala prosba redaktori Mikrofora, aby
mladi posluchaci dali k dispozici svoje desky se souc¢asnou popularni hudbou. Ty se pak

stadely na pasky, aby se pisni¢ky mohly pustit do vysilani.?

2.4.2 Normalizace

Po udalostech v srpnu 1968 dopadly restrikce a cenzura vyznamné i na vysilani
pro mladeZ, nebot pravé mezi mladymi lidmi zaznivaly liberaliza¢ni hlasy velmi
vyrazné¢ a bylo tedy potteba je ideologicky usmérnit.

Vysilani Mikrofora, které v roce 1968 dle slov jeho tehdejSich tviirct ztratilo
v porovnani s ostatnimi rozhlasovymi potfady veskeré zabrany, bylo dokonce uplné
zastaveno. Opét obnoveno bylo o rok pozdé€ji po Caste€né personalni a tedy 1 obsahové
proméné. Forma i hudebni napli vSak zistaly pokrokové — porad v hojné mite vyuzival
tehdy ne tolik obvyklého Zivého vysilani a redaktofi vyjiZdéli do terénu poftizovat
vetejné nahravky. ,,Pfed kazdou vefejnou nahravkou jsme sedé€li a probirali texty, které
by jesté¢ mohly zaznit a které uz ne, abychom ptes to vSechno na té tenké hranici mohli

existovat a pfitom abychom mohli propagovat to, co nebylo zcela v linii,” komentuje

21 Votavova, Jarmila. Strucny ndstin historie ¢eského rozhlasu. Praha : Cesky rozhlas Praha, 1993.

Str. 84-87

22 Cimicky, Jan, Kumstyiova, Alena a Rykl, Milan. Nocni Mikroférum. Cesky rozhlas Dvojka, Praha :
Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012

23 Cimicky, Jan, Kumstyiova, Alena a Rykl, Milan. Nocni Mikroférum. Cesky rozhlas Dvojka, Praha :
Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012
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vysilani béhem 70. let redaktorka Alena Kumstytfova.?* Ideologickym povinnostem se
ovSem nedalo uniknout a naptiklad 25. tinora 1973 bylo celé vysilani vénovano vyroci
tzv. Vitézného unora, basnik Vaclav Hons hovoiil o krasach angazovaného uméni a
hudebni slozku tvoiily oslavné budovatelské pisng.?®

Vedle kazdodenniho vysilani Mikrofora se na stanicich Ceskoslovenského
rozhlasu  objevovaly 1 dalsi pofady pro mladé (obvykle tydeniky).
K védeckotechnickému Meteoru ptibyl jesté¢ porad Paprsek. Otdzkami lidskych vztaha
se zabyvala Listarna a hudebnim pofadem byl tydenik Metronom. Rok 1974 piinesl
blok s ndzvem Vysild studio mladych. Ten dostal hned 4 hodiny prostoru kazdé pond¢li
vecer a vynikal pestrou strukturou — diky velmi s§tédré stopazi méli autofi moznost

experimentovat jak se Zanry, tak s tématy.?°

2.5 Redakce mladeznické publicistiky

S rokem 1980 piesly nejslibn€j§i porady do gesce nové vzniklé Redakce
mladeznické publicistiky. Byly to Mikroférum, Studio mladych, Studentsky chlebicek a
Kontakt, pficemz Mikroforum vynikalo svou vysokou poslechovosti — pravidelné ho
poslouchal 1 200 000 posluchact.?’

Jednim z nejvétSich pocinti Mikroféra v 80. letech byly chmelové vyjezdy, pti
nichZ redaktofi v 1ét¢ objizdéli studenty na chmelovych brigddach. Kromé toho, Ze se
tak mladi brigddnici mohli ve vysilani podélit o své dojmy, ptivazel tym Mikrofora do
arealli rizné kapely, nebo potadal diskotéky. Redaktorka Alena Kumstyfova oznacuje
tyto vyjezdy za z dne$niho pohledu dokonalou a efektivni PR kampaii.?® Vysilalo se ale
1 z diistojn€jSich prostor. Napiiklad v roce 1980 se pro posluchace sesli v uz tehdy
vyhlaseném klubu Reduta herci Milo§ Kopecky a Jifina Bohdalova, aby pfitomnému
publiku odpovidali na otdzky o hereckém Zivoté a doslo i na chvalu amerického herce

Roberta Redforda.?’

24 Cimicky, Jan, Kumstyiova, Alena a Rykl, Milan. Nocni Mikroférum. Cesky rozhlas Dvojka, Praha :
Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012

25 Mikroforum. [Rozhlasovy pofad] Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1973.

26 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 386.

ISBN 80-86762-00-9

27 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 388.

ISBN 80-86762-00-9

28 Cimicky, Jan, Kumstyiova, Alena a Rykl, Milan. Nocni Mikroférum. Cesky rozhlas Dvojka, Praha :
Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012

29 Mikroférum. [Rozhlasovy pofad] Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1980.
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2.6 Stanice EM

V zavéru 80. let, v zafi 1989, se vysilani pro mlédez posunulo na zcela novou
uroven — na vlastni stanici EM. Jeji nazev vznikl z pocateCnich pismen dvou
nejpopularngjsich mladeznickych potadt v Ceskoslovensku — ze slovenského Elanu a
ceského Mikrofora. Vysilala kazdy den od 15 do 23 hodin, tedy v dob¢, kdy uz méli
studenti po Skole. Program byl postaveny na publicistickych magazinech, ovsem podil
hudby na vysilani ¢inil uz 70 % a Zanrové §lo pfedevsim o rock a folk. Stanice se téSila
ohromné piizni a redakce tehdy dokonce dostala technickou novinku v podobé
z4znamniku, aby zvladala mnozstvi telefonatti od posluchac. >

Navzdory velké popularité ale prisSel konec stanice EM uz po necelém roce a ptl
vysilani — 31. prosince 1990. Divodem byly spory mezi ¢eskou a slovenskou ¢asti

federalniho rozhlasu, které souvisely mimo jiné s problematickym financovanim.’!

2.7 Nastup komercnich stanic

Ceskoslovensky rozhlas se k mladym posluchat¢im otodil zady v nejhorsi
moznou chvili. Stanice uréené piimo jim se bez smysluplné alternativy zbavil v obdobi,
kdy zacinaly vysilat prvni komer¢ni stanice — na mladsi posluchace tehdy cilil naptiklad
Bonton a Evropa 2. Druhé jmenované piitom Ceskoslovensky rozhlas sim pomahal ke

vzniku.

2.7.1 Projekt Europe 2

Uz v prvnim ctvrtleti roku 1990, tedy jest€¢ za vysilani stanice EM, zahdjil
rozhlas spolupraci s francouzskym radiem Europe 2. Na frekvenci 88,2 MHz se tak
v Praze 21. biezna 1990 rozeznélo pievzaté francouzské vysilani. Slo o po¢in na hrang
zakona, nebot’ tehdejsi legislativa se soukromym vysilanim jesté nepocitala. JelikoZ ale
byla dana frekvence piidélend Ceskoslovenskému rozhlasu, o nelegalni vysildni se
nejednalo.*

Cilem spoluprace bylo vytvofit stanici pro mladé s vyraznym podilem soucasné

popularni hudby, pficemz rozhlas mél postupné zacit do vysildni dodévat obsah a

30 Cesky rozhlas. Kde se vzaly stanice. Piibéh rozhlasu. [Online] Cesky rozhlas, 2014. [Citace: 13.
Bfezen 2017.] http://www.pribehrozhlasu.cz/odhaleni-89+1/kde-se-vzaly-stanice/2788343

31 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 417.

ISBN 80-86762-00-9

32 Cesky rozhlas. Jak rozhlas pomahal soukromym radiim. PFibéh rozhlasu. [Online] Cesky rozhlas,
2014. [Citace: 13. Biezen 2017.] http://www.pribehrozhlasu.cz/odhaleni-89+1/digitalni-doba/2785951
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snizovat podil pievzaté ¢asti. V rozhlase ale v pribéhu roku silily hlasy proti spolupraci
s komer¢nim subjektem. Kdyz pak na jafe nésledujiciho roku dostala Evropa 2 (jako
prvni soukroma stanice na naSem uzemi) vlastni licenci, odd¢lila se od rozhlasu a od

11. gervna vysilala plnohodnotné v &estiné pod vedenim Michela Fleischmanna.??

2.7.2 Mikroforum na Radiozurnalu

Po zaniku radia EM a upusténi od projektu Europe 2 se rozhlas pustil jesté do
jednoho (na dlouhou dobu posledniho) vétsiho konceptu pro mladez — 7. fijna 1991
obsadilo vysilani stanice Praha kazdy den mezi 16. a 20. hodinou Radio Mikroférum.
Rozhlas si vté¢ dobé uz uvédomoval konkurenci v podobé komercnich stanic a
vyzdvihoval pfedevsim dlouhou tradici kvalitni publicistiky, kterd by méla mladé

[ 24

posluchace na rozdil od soukromych radii uréenych k povrchnéjSimu poslechu obohatit
a informovat.>*

Existence ovSem nebyla dlouhd, Réddio Mikroférum zaniklo 31. prosince 1992,
kdy se v souvislosti s rozpadem Ceskoslovenska pierozdélovaly vysilaci sité. Znacka
Mikroférum nasla uplatnéni i v samostatném Ceském rozhlase, oviem ne pfilis
Stastnym zptisobem. Ve vysilani dostala padesatiminutovy slot mezi 21. a 22. hodinou
na stanici Radiozurnal. ,,Radiozurnil je samoziejmé velmi oficialni zpravodajska
stanice a Mikroforum byl velmi neformalni potad, takZe dochdzelo trochu ke stietu
z4ym1,” komentuje tuto etapu pofadu redaktorka Alena Kumstyfova. ,,Museli jsme se
vejit do urcité Skatulky tak, aby Mikrofoérum neztratilo svoji tvar a pfitom aby na tom
Radiozurnalu mohlo existovat.**

,Koncem devadesatych let uz byl nazev Mikroféorum pouze formalni znackou,*
popsal zéanik kultovniho potfadu pro mladistvé nékdejSi S$éfredaktor RadioZurnalu
Alexandr Picha® Znatka smnoha pfestivkami piezila na riiznych stanicich

(Radiozurndl, Praha, Regina, Dvojka) do soucasnosti (2017), ovSem k pivodni cilové

skuping uz se nevratila.’’

33 Ceska televize. Prvni soukromé rozhlasova stanice v Cesku byla Evropa 2. CT24. [Online] Ceska
televize, 20. Biezen 2010. [Citace: 13. Biezen 2017.] http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media/1348305-
prvni-soukroma-rozhlasova-stanice-v-cesku-byla-evropa-2

34 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 464-465.

ISBN 80-86762-00-9

35 Cimicky, Jan, Kumstyifova, Alena a Rykl, Milan. Nocni Mikroférum. Cesky rozhlas Dvojka, Praha :
Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012

36 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 465.

ISBN 80-86762-00-9

37 Cimicky, Jan, Kumstyiova, Alena a Rykl, Milan. Nocni Mikroférum. Cesky rozhlas Dvojka, Praha :
Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012
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2.7.3 Radio Mama

Pokud pomineme ,,skomirajici Mikroférum, vénoval se mladym posluchactim
po vzniku samostatného Ceského rozhlasu uz jen velmi maly prostor na stanici Praha.
Vedeni rozhlasu i samotné stanice planovalo vytvofit z Ceského rozhlasu 2 rodinnou
stanici. Ve vysilacim schématu se tak objevily kratké bloky takzvaného Radia Mama.
Tato tvurci skupina zavedla postupné nékolik pofadi zaloZzenych na improvizaci,
nadsazce a, slovy tvirct, blaznivém humoru a parodii zkostnatélého vysilani Ceského
rozhlasu.

Vznikl naptiklad pofad Co je to to to?, vnémz méli posluchaci dopliovat
konkrétni véc do piibehu, ktery pouzival ukazovaci zajmeno fo. Ve vysilani se objevilo
i kontroverzni Pfepadeni, v némz moderatofi volali vybranym lidem s vymyslenou
situaci. ,,Pravda je, Ze kdyZ jeho moderatoti volali vybranym lidem, n¢kteti se dostavali
do infarktovych situaci. Jednou zavolal Lumir Tucek do hotelu Hilton, ze kdyZz si
objednali seskok paraSutistl, tak at' teda oteviou stfechu,” vzpomind naptiklad ¢len
tymu Hynek Novadek. ¥

Radio Mama ovSem vadilo tad¢ posluchaci a kvili tomu nakonec i vedeni
rozhlasu. Pokus o omlazeni stanice Praha totiz Mamou zacal i1 skoncil. ,,Vzdyt’ stanice
Praha byla vétSinové zamétena na posluchace starsi padesati let. Tak si piedstavte, Ze do
toho date experiment, kde jsou Cas od ¢asu 1 funk¢ni vulgarismy. ... Problém vznikl tim,
Ze tu programovou zménu s posluchaci nikdo dostate¢né neodkomunikoval,* komentuje
tehdejsi situaci moderéator a medialni teoretik Vaclav Moravec.*

Tvir¢i skupina byla ¢im dal tim vic utlaCovdna, az nakonec v roce 1996

pfesunula svou ¢innost na nove vzniklé Radio Limonadovy Joe.

2.8 Dlouha cesta ke ¢tvrtemu okruhu

Cesky rozhlas zaznamenaval uz v poloving devadesatych let vyznamny tbytek
mladych posluchact, ktefi se hojné preorientovavali na poslech komer¢nich stanic.

Vedeni rozhlasu proto vroce 1994 (podle vyro€ni zpravy zroku 1995) pfiSlo

38 Jezek, Michal. ,Byla to provokace vnitiniho systému radia,* fika zvukat Hynek Novacek. Cesky
rozhlas. [Online] Cesky rozhlas, 1. Zai 2016. [Citace: 17. Bfezen 2017.]
http://www.rozhlas.cz/archiv/zamikrofonem/ zprava/byla-to-provokace-vnitrniho-systemu-radia-rika-
zvukar-hynek-novacek--1645509

39 Jezek, Michal. ,,Rozhlas by mél nabizet i nadhled,” fika Véaclav Moravec. Cesky rozhlas. [Online]
Cesky hozhlas, 1. Zai1 2016. [Citace: 18. Biezen 2017.]

http://www.rozhlas.cz/archiv/zamikrofonem/ zprava/rozhlas-by-mel-nabizet-i-nadhled-rika-vaclav-
moravec--1636100
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s mySlenkou ozivit, respektive vytvofit ¢tvrty vysilaci okruh pro mladé posluchace,
ktery by nabizel vyssi kulturni obsah, nez soukroma radia. Problémem ovsem byly
finance 1 nedostatek kmitocth. Rada pro rozhlasové a televizni vysildni nechtéla
Ceskému rozhlasu poskytnout dalsi vysilade a kmitoéty, proti jejich piidéleni navic
protestovala Asociace provozovateli soukromého vysilani.*°

Projekt stanice pro mladé tyto problémy na fadu let zakonzervovaly. K situaci se
v roce 2002 vyjadfil tehdejsi generalni feditel Vaclav Kasik nasledovné: ,,Jistéze by se
dala Ctytka provozovat po internetu, ale vite, to neni ono, to neni zatim vnimani
rozhlasové stanice jako takové, plnohodnotné. !

AZ na prelomu let 2005 a 2006 ptispela souhra nékolika technickych okolnosti
k rozhodnuti, Ze uz je zatatek vysilani nového okruhu perspektivni. Ceska republika
pfechazela od roku 2005 na fadné pozemni digitalni vysilani DVB-T a na doposud cisté
televizni frekvence se mohlo zafadit i rozhlasové vysilani.*> Toto digitalni vysilani
pochopiteln¢ nebylo mozné naladit prostiednictvim standardnich rozhlasovych
pfijimacl, ale pfes televizni pfijimace. Napii¢ populaci se zvySovala mira uZzivani
internetu a Ceskému rozhlasu se navic povedlo zajistit, aby se nova stanice dostala i do
analogu — rozhodlo se vyuzit prazskou frekvenci 100,7 MHz z vysilace Cukrak uréenou
pro regiondlni vysildni. Kombinace téchto faktorti uz znamenala slibny dosah stanice a

13. ledna 2006 se tak v éteru kone&né objevila stanice Cesky rozhlas 4 — Wave.*?

40 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 431.

ISBN 80-86762-00-9

41 JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Str. 432.

ISBN 80-86762-00-9

42 potiiéek, Jan. Digitélni televize je tu, startuje fadné vysilani. DigiZone. [Online] 21. Rijen 2005.
[Citace: 31. Bfezen 2017.] http://www.digizone.cz/clanky/digitalni-televize-je-tu-startuje-radne-vysilani/
4 Potigek, Jan. Jaky bude digitalni rok 2006? DigiZone. [Online] 2. Leden 2006. [Citace: 31. Bfezen
2017.] http://www.digizone.cz/clanky/jaky-bude-digitalni-rok-2006/.
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3. Soucasné vysilani pro mladé posluchace

Od vzniku stanice pro mladé vramci Ceského rozhlasu uplynulo 11 let a
v rozhlasovém éteru se za tu dobu piili§ nezménilo. OvSem jak uz bylo feceno v prvni
kapitole, k vyraznému posunu doslo v on-line prostfedi a rozhlasové stanice, zejména ty
pro mladez, musely tuto skuteénost reflektovat. Naptiklad $éfredaktorka Ceského
rozhlasu Wave Iva JonaSova dokonce ,,své radio oznacuje spi$ nez jako rozhlasovou

stanici jako multimedialni platformu.**

3.1 Cesky rozhlas Radio Wave

Stanice Ceského rozhlasu pro mladeZ pozménila béhem své existence nazev na
soutasny Cesky rozhlas Radio Wave (ackoliv sama se prezentuje obvykle jen jako
Radio Wave) a nejde pfitom o jedinou technickou zménu, ktera ji od zacatku vysilani
potkala. V roce 2008 pfiisla o svou jedinou analogovou frekvenci (vice v kapitole 3.1.3)

a v roce 2017 tedy vysila vyhradné digitalné.

3.1.1 Profil stanice

Pozemné wvysild stanice prostfednictvim experimentdlniho  digitdlniho
rozhlasového vysilani (DAB) a také v multiplexu 1 digitalniho televizniho vysilani
(DVB-T). Déle je mozné ji naladit pfes satelitni televizni vysilani a v sitich vétSiny
kabelovych a IPTV operatorii.*> Vysild 24 hodin denng, tedy nepfetrzits.

Kli¢ové jsou pro Radio Wave socialni sité a webovy obsah. Zivé vysilani je
dostupné ptes internetové strinky stanice, a to i v audiovizualni podob&*
prostfednictvim serveru YouTube. Na webovych strankdch je navic moZzné se ve
vysilani vratit az o mésic zpét — archiv obsahuje celodenni zdznamy. Web nabizi kromé
,surového* archivu predevSim ¢lanky (rozdélené¢ do rubrik Hudba, Kultura a
Spolecnost), které rekapituluji a rozvijeji vybrané piispévky z vysilani. Pokud jde o

socialni sité, Radio Wave ma silnou uZzivatelskou zakladnu na Facebooku, funguje ale i

4 Polak, Lukas. Iva Jonasova: Radio Wave je multimedialni platformou, nesazi pouze na on-air. Cesky
rozhlas. [Online] 4. Kvéten 2017. [Citace: 4. Kvéten 2017.]

http://www.rozhlas.cz/digital/digital/ zprava/iva-jonasova-radio-wave-je-multimedialni-platformou-
nesazi-pouze-na-onair--1723192

45 Cesky rozhlas. Jak nas naladite. Cesky rozhlas. [Online] 2017. [Citace: 17. Duben 2017.]
http://www.rozhlas.cz/vysilace/vysilace/?stanice=17

46 Obrazovou slozku tvoii pfimy ptenos ze studia
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na Twitteru, Instagramu, SoundCloudu, Snapchatu a uz zminéném YouTube.*’” Stanice
ma navic vlastni mobilni aplikaci pro Android a iOS.

Radio Wave se prezentuje 1 ,v terénu.“ Porfadd Radio Wave Live
Sessions — dlouhodobou sérii koncertii alternativnich tuzemskych interpret,*® které se
uskuteciiuji v hudebnich klubech po celé zemi. Dale se pak naptiklad v kulturnim centru
MeetFactory na prazském Smichové loni odehraly dva Radio Wave Stimul Festivaly, na
nichZz pro zménu vystoupili zahrani¢ni interpreti jako tieba DJ Total Freedom nebo
rapper MC Ride.*

Jako cilovou skupinu produkce Radia Wave oznacuji jednotlivé zdroje v ramci
Ceského rozhlasu lehce odlisné vékové skupiny, obvykle vsak jde o kategorii
15 — 29 let.>® Propaga¢ni materialy Ceského rozhlasu dale uvadgji, ze: ,,Radio Wave je
specialni stanice urcend predevsim aktivnim mladym lidem, ktefi se zajimaji o aktudalni
déni jak u nds, tak 1 ve svété. Zameéfuje se na posluchace, kteti hledaji néco
nekomer¢niho a netradi¢niho, zajimaji se o muziku, jeji jednotlivé Zanry a jeji nové
trendy.>!

Stanice se ve vysilani, na internetu i v dalSich zptisobech prezentace pfedstavuje

sloganem: ,,Délame viny.*

3.1.2 Stavba a charakter vysilani

Dominantnim prvkem vysilani je alternativni hudba. VétSina skladeb na Radiu
Wave se tfadi k soucasné produkci Zanri R&B, electro pop, indie rock, indie pop a hip
hop, pfi¢emZ 80 % hudebni sloZky pochazi od zahrani¢nich interpretd. Prostor ovSem
dostava i hudba soucasného sttedniho proudu — v roce 2016 ji na Radiu Wave z celkové

odvysilanych 6249 hodin hudby bylo 970 hodin. Celkové ¢ini podil hudby na vysilani

47 Ceského rozhlasu. Vyro&ni zprava Rady Ceského rozhlasu o &innosti Ceského rozhlasu za rok 2016.
Cesky rozhlas. [Online] 31. Bfezen 2017. [Citace: 16. Duben 2017.]

http://media.rozhlas.cz/ binary/03833490.pdf

48 Obvykle jednou mési¢né

4 Rada Ceského rozhlasu. Vyro¢ni zprava Rady Ceského rozhlasu o &innosti Ceského rozhlasu za rok
2016. Cesky rozhlas. [Online] 31. Biezen 2017. [Citace: 16. Duben 2017.]
http://media.rozhlas.cz/_binary/03833490.pdf

50 Nejvétsi odchylku (vék 20 — 39 let) uvadi Cesky rozhlas na svém webu v sekci Kdo jsou posluchaci
Ceského rozhlasu, kde viak tuto kategorii uvadi jako vhodny cil pro reklamu, nikoliv ptimo jako cilovou
skupinu stanice

51 Cesky rozhlas. Radio Wave - Reklama a sponzoring. Cesky rozhlas. [Online] [Citace: 16. Duben
2017.] http://www.rozhlas.cz/radiowave/ostanici/_zprava/reklama-a-sponzoring--782048
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75 %, mluvené slovo tvoii zbylych 25 %.%? Formatem se tak Radio Wave fadi na
pomezi Urban Contemporary a Euro Adult Contemporary.>

V obvyklém vysilacim dni se muzeme setkat se tiemi typy programu, které
v této kapitole zmapujeme podle informaci uvedenych na webovych strankach a na
zaklad¢ souvislého monitorovani vysilani v dubnu 2017. Prvnim je nepieruSovany
hudebni proud, ktery se ve vysilani objevuje kazdy den mezi 6. a 8. hodinou ranni pod
nazvem Music Check. Dopliiuje ho pak no¢ni proud Night Air, jenz za¢ina kazdy den o
pulnoci a trva hodinu ve vSedni dny a tfi hodiny o vikendech.

V 8 hodin rano pak za¢ind moderované proudové vysilani s ndzvem On Air,
které trva az do 18 hodin a nésledn¢ bézi od 19 do 20 hodin. Mluvené slovo je
v proudovém vysilani vyrazné v mensin€¢. Moderatorsky vstup nebo redakéni prispévek
je zpravidla zatfazen vzdy po tfech pisnickach a netrvd vice nez 2 minuty v piipadé
vstupti, respektive vice nez 5 minut v pfipadé redakénich prispévkii. Moderatorské
vstupy se vétSinou tykaji zajimavosti z aktualniho déni, kulturnich tipa (rubrika
Kulturistan), informaci o ptfehravanych pisnickdch a jejich autorech a promovani
vecerniho vysilani. Redakéni pfispévky se Zanrové fadi hlavné mezi glosy (rubrika
Prolomit viny) a recenze (napft. v rubrice Deska tydne), zafazeny jsou ale i reportaze a
rozhovory.

Vecerni On Air (od 19 do 20 hodin) ma piivlastek na Vitave, vstupuje totiz do
vysilani stanice Cesky rozhlas Vltava. Podle Vyroéni zpravy Ceského rozhlasu je cilem:
,predstavit v FM pasmu vysilani Radia Wave pro mladé posluchace a rovnéz nabidnout
moznost pravidelného poslechu stanice i tém posluchacim, ktefi nemaji moznost
pfijimat nebo jim nevyhovuje digitalni vysilani &i poslech prosttednictvim internetu.*>*

Ve vSedni dny je proudové vysilani doplnéné jesté o 4 zpravodajské relace vzdy
v 10, 12, 14 a 16 hodin, které jsou specifické velkym podilem zprav z kultury. Primérna
zpravodajska relace trva 3 minuty a je sloZzend z osmi Ctenych zprav. P&t zprav se tyka
udalosti doma a ve svété, nasleduji tfi zpravy z kultury a stru¢na predpoveéd’ pocasi.

Jednotlivé tfi ¢asti jsou oddelené jinglem a kazda ¢ast ma vlastni hudebni podkres.

52 Rada Ceského rozhlasu. Vyroéni zprava Rady Ceského rozhlasu o ¢innosti Ceského rozhlasu za rok
2016. Cesky rozhlas. [Online] 31. Bfezen 2017. [Citace: 16. Duben 2017.]

http://media.rozhlas.cz/ binary/03833490.pdf

33 Dresler, Radek. Typy rozhlasovych stanic podle formatu a posluchact. RadioTV. [Online] 2. Kvéten
2016. [Citace: 31. Bfezen 2017.] http://www.radiotv.cz/p_radio/typy-rozhlasovych-stanic-podle-formatu-
a-posluchacu/

54 Rada Ceského rozhlasu. Vyroéni zprava Rady Ceského rozhlasu o ¢innosti Ceského rozhlasu za rok
2016. Cesky rozhlas. [Online] 31. Bfezen 2017. [Citace: 16. Duben 2017.]

http://media.rozhlas.cz/ binary/03833490.pdf
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Vecerni vysilani (o vikendu i poledni vysilani) je pak sestaveno z hodinovych ¢i
dvouhodinovych tematickych poradi. Jejich zaméfeni jsou velmi riiznoroda. Ve
vysilacim schématu najdeme potfad vénovany architektufe (Bourani se zndmym
architektem Adamem Gebrianem), modé a designu (Modeschau), cestovani
(Casablanca), spiritualité¢ (Hergot!) 1 sexualité¢ (Kvér). Vyrazné zastoupeni maji porady
vénované hudbég. Predevsim jsou to Echo a Scéna s, které se ve vysilani objevuji kazdy
vSedni den, ovSem kazdy den sjinym moderatorem a vénované jinému zanru.
V programu tak najdeme dvé hodiny zamétené na hip hop (Scéna s Mary C), klubovou
hudbu (Scéna s Mikem Cornerem) nebo metal (Echo Viktora Paldka). Pokud jde o
rozhlasové zanry, jsou porady Radia Wave az na nékolik vyjimek (naptiklad Bourani,
v némz tvoii veSkeré mluvené slovo studiovy rozhovor) velmi pestré. Obsahuji ve velké
mife reportaze, rozhovory a diskuze. VSechny slovesné pofady jsou v tydnu zastoupené
jednou premiérou a jednou reprizou v no¢nich hodinach (mezi 1. a 6. hodinou ve vsedni
dny, respektive mezi 3. a 6. hodinou o vikendech) a tvofti tak pfiblizné 42 % tydenniho
vysilaciho ¢asu.

Ve slovesnych pofadech, v proudovém vysilani i ve zpravodajstvi pouZivaji
moderatofi i redaktoii Radia Wave pievazné spisovny jazyk. Zavazuje je k tomu ostatné
Kodex Ceského rozhlasu, ktery v ¢lanku 16 pravi mimo jiné: ,,Hlasatelé, moderatofi a
redaktofi zpravodajskych a publicistickych potfadii jsou povinni vyjadfovat se v
pofadech zéasadné spisovnym jazykem, ledaze by citovali ¢i interpretovali vyrok ¢i
chovani jiné osoby nebo by pouziti nespisovného vyrazu odpovidalo situaci.” Oproti
ostatnim stanicim Ceského rozhlasu je ale projev na Radiu Wave volngji a setkavame
se 1 s prvky obecné ¢eStiny a uZivanim anglikanisma.

Vsechny studiové soucasti vysilani se pfipravuji v proskleném studiu v pfizemi
budovy Ceského rozhlasu na rohu ulic Vinohradska a Balbinova. Generalni feditel René
Zavoral komentoval otevieni studia v dubnu 2016 slovy: ,,Diky novému studiu bude
Radio Wave doslova v bezprostiednim kontaktu s posluchaci. Je to dalsi krok k tomu,

aby byl Cesky rozhlas viiéi vefejnosti co nejvice otevienou instituci.*>

55 Ho$na, JiFi. Radio Wave otevielo nové prosklené studio na Vinohradské t¥id& a zve na pouli¢ni
slavnost. Cesky rozhlas. [Online] 4. Duben 2016. [Citace: 30. Duben 2017.]
http://www.rozhlas.cz/informace/press/ zprava/radio-wave-otevrelo-nove-prosklene-studio-na-
vinohradske-tride-a-zve-na-poulicni-slavnost--1599939
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3.1.3 Poslechovost a dalSi zpétna vazba

Podle udajii Radioprojektu®® za druhé a tieti &tvrtleti roku 2016 posloucha Radio
Wave denné okolo 8 tisic posluchact, tydenni poslech se pak pohybuje okolo 17 tisic.
Podil na trhu je tedy témé&f na nule, Radioprojekt ho odhaduje na 0,1 %.%’

Vyroéni zprava Rady Ceského rozhlasu uvadi jako dalsi tdaje navitévnost
webovych stranek, kam v roce 2016 pftislo 2,88 milionu navstévnikl (55 tisic tydn€) a
453 tisic lidi (necelych 9 tisic tydné) si spustilo vysilani Radia Wave v internetovém
prehravaci Ceského rozhlasu.>®

Hodnocenim atraktivity samotného obsahu vysilani se vénuji az dalsi
podkapitoly, v tomto oddilu je ovSem potieba dodat, Ze Radiu Wave zna¢né snizuji
konkurenceschopnost technické podminky. Pozemni rozhlasové vysilani v digitalni
podobé sice pokryva vice nez polovinu tizemi Ceské republiky, jde ovsem stale jen o
experimentalni vysilani a drtivd vétSina obyvatel je vybavena pouze analogovymi
prijimaci. Tato situace v pozemnim vysilani je vyhledové zakonzervovana, protoze
vSechny celoplo$né stanice disponuji analogovymi licencemi az do roku 2025. Vstup
Radia Wave do analogového vysilani znemozituje piimo Zakon o Ceském rozhlasu,
ktery v § 3, odst. 1, pism. A vyslovné specifikuje, ze¢ Cesky rozhlas: ,Provozuje
analogové rozhlasové vysilani s vyuzitim ¢asti kmitoctového spektra umoziujici pokryti
tizemi Ceské republiky tiemi celoplosnymi rozhlasovymi programy ... a rozhlasovymi
programy regionalnich studii.“ Tti celoplo$né pozice uz byly obsazené¢ dlouho pied
vznikem Wavu (stanicemi RadioZurnal, Dvojka a Vltava) a vyuziti frekvenci
regionalniho vysilani zamitla po dvou letech soudnich sporti sama Rada Ceského
rozhlasu.>® Vysilani dal§ich program@ umoZiiuje zdkon pouze v digitalni podobé.
Posluchaci Radia Wave jsou tak ve valné vétsiné odkazani pouze na webove stranky a

mobilni aplikaci.

56 Radioprojekt je kontinualni vyzkum poslechovosti radii v Ceské republice. Provadéji ho agentury
STEM a Median telefonickym dotazovanim 30 tisic respondentl ro¢né. Vysledky jsou zvefejnovany
kazdé 3 mésice.

57 STEM / MARK. Vyzkum poslechovosti rozhlasovych stanic. Prezentace vysledki II. + I11. &tvrtleti
2016. Radioprojekt. [Online] 9. Listopad 2016. [Citace: 1. Kvéten 2017.] https://www.radiohouse.cz/wp-
content/uploads/2016/11/RADIOPROJEKT 09 11 2016.pdf

58 Rada Ceského rozhlasu. Vyroéni zprava Rady Ceského rozhlasu o &innosti Ceského rozhlasu za rok
2016. Cesky rozhlas. [Online] 31. Biezen 2017. [Citace: 16. Duben 2017.]
http://media.rozhlas.cz/_binary/03833490.pdf

59 RadioTV. CRo 4 Radio Wave skonéi na FM, bylo mozné jej zachranit? . RadioTV. [Online] 24.
Cervenec 2008. [Citace: 28. Duben 2017.] http://www.radiotv.cz/p_radio/r_program/cro-4-radio-wave-
skonci-na-fm-bylo-mozne-jej-zachranit/.
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3.2 Evropa 2

Komer¢nich rozhlasovych stanic cilicich na mladé posluchace je v ¢eském éteru
velké mnozstvi. Evropa 2 je znich vSak jedind celoplosna a ve své cilové skupiné
zaroven dlouhodobé nejposlouchangjsi. ®° Prave proto v této praci figuruje jako zastupce

komer¢niho vysilani pro mladé.

3.2.1 Profil stanice

Stanice Evropa 2 vysild 24 hodin denné€ a k $ifeni signalu vyuziva predevsim
analogové pozemni vysilani. Posluchaci ji mohou naladit z vice nez 30 vysilact ve
vSech krajich Ceské republiky.®! Stanice se navic ugastni experimentalniho
rozhlasového vysilani (DAB+), oviem pouze vV jediném multiplexu Ceskych
radiokomunikaci, ktery je dostupny jen v Praze a ve velmi omezené miie ve
Stredoceském kraji.®?

Vysilani je velmi provdzané s webovymi strankami stanice. Ty samoziejmé
umoznuji zivy poslech vysilani a také vybranych ptispévki, které na Evropé€ 2 zaznély.
Pro pisnicky v hitparddé Evropa 2 Music Chart posluchaci hlasuji rovnéz pravé na
webovych strankach. Kromé& obsahu piimo souvisejictho s vysilanim figuruje na
strankach sekce s velkorysym nazvem News, kterd obsahuje pfevdzné virdlni videa
z internetu a prevzata videa ze showbusinessu okomentovana kratkymi texty. Prave tyto
prispévky moderatoii obvykle promuji ve vysilani. Vyrazné je 1 propojeni se socialnimi
sitémi, které stanice hojn€ vyuziva — soucasti celého webu je panel Zed' E2, do n&jzZ se
vkladaji ptispévky z profil stanice i jejich moderatori. Evropa 2 ma profily na
Facebooku, Twitteru, Instagramu a YouTube a také vlastni aplikaci pro Android, i0S a
Windows Phone. Pfes internet navic Evropa 2 provozuje 7 webradii, pfesnéji feCeno
tematickych hudebnich streamt (naptiklad pisnicky z 80. a 90. let, klubovou
hudbu atd.).

60 St&rba, Martin. Evropa 2 pokraduje v sérii vano&nich song, letos od Justina Timberlaka. Marketing
& Media. [Online] 6. Prosinec 2016. [Citace: 30. Duben 2017.] https://mam.ihned.cz/marketing/c1 -
65545780-evropa-2-pokracuje-v-serii-vanocnich-songu-letos-od-justina-timberlaka

! Evropa 2. Vysilace. Evropa 2. [Online] 2017. [Citace: 1. Kvéten 2017.]
https://www.evropa2.cz/vysilace

62 Digital Radio. Rozhlasové stanice v DAB. Digital Radio. [Online] 2017. [Citace: 1. Kvéten 2017.]
http://www.digitalradiodab.cz/rozhlasove-stanice.html
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,,Off air* plsobi stanice zejména jako medialni partner, ptichdzi ale i s vlastnimi
akcemi. V minulém roce napiiklad moderatoti Evropy 2 objeli fadu klubl v ramci
opakované koncertni roadshow s nazvem Evropa 2 Live.®

Podle posledni verze licence udélené Radou pro rozhlasové a televizni vysilani
jsou cilovou skupinou vysilani Evropy 2 posluchaéi ve véku 12 — 30 let.** Stanice se

dlouhodobé prezentuje sloganem: ,,MaXXimum muziky.*

3.2.2 Stavba a charakter vysilani

Evropa 2 je stanici formatu Contemporary hit radio (CHR) a podle licence
obsahuje jeji vysilani primérné 10 % mluveného slova. Program tedy sestavé prevazné
ze soucasnych pisnicek stiedniho proudu, pfic¢emz cCeska hudba muze podle licence
tvorit maximalng 10 % hudebni slozky.®

Vysilani je koncipovano zvelké ¢asti jako proudové a jeho charakteristiku
provedeme na zaklad¢ souvislého monitorovani v dubnu 2017. Vyjimku z proudového
vysilani tvofi pouze dva potfady. Prvnim z nich je hitpardda Evropa 2 Music Chart, jejiz
vysledky jsou na zaklad¢ hlasovani posluchact na webovych strankach vyhlasovany
kazdy c¢tvrtek od 18 do 20 hodin a pofad je nasledné reprizovan jesté¢ v nedéli mezi
18. a 20. hodinou. Druhym z nich je Dance eXXtravaganza — 6 hodin klubové tanecni
hudby vysilanych jednou tydné mezi 22. a 4. hodinou v noci ze soboty na ned¢li.

Nocni vysilani (od 20 do 6 hodin, respektive od 22 do 7 hodin o vikendech) je
nemoderované a hudebni proud je pferusovany pouze reklamnimi bloky a selfpromem.

Pokud jde o denni moderované vysilani, vénujme se nejdiive casu od 9 do 18
hodin ve vSedni dny, ktery je rozdé€len do tii blokli — Afterparty s moderatorem Pavlem
Cejnarem, MaXXimum muziky s moderatorkou Zorkou Hejdovou a Odpoledni show
s moderatory Koko a TomaSem Zastérou. Jejich stavba je v zdsad€ shodnd, ovSem
vzhledem k velké roztfiSténosti neni mozné charakterizovat ji tak jednoduse jako
v piipadé¢ proudového vysildni Radia Wave. Tabulka €. 1 (na strané¢ 24) proto
znazoriuje schéma vybrané hodiny denniho vysildni. Z ni je moZné vycist, Ze Zadna

nehudebni ¢ast vysilani netrva déle nez tf1 minuty a posluchac¢ obvykle dostava ve velmi

63 Stérba, Martin. Evropa 2 objede se svoji roadshow republiku, 14k4 na hvézdy ranni show. Marketing
& Media. [Online] 22. Btezen 2016. [Citace: 1. Kvéten 2017.] http://mam.ihned.cz/media/c1-65217930-
evropa-2-objede-se-svoji-roadshow-republiku-laka-na-hvezdy-ranni-show

64 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. C.j.: bar/1365/2014. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. [Online] 15. Duben 2014. [Citace: 1. Kvéten 2017.] http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/7966.pdf

65 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. C.j.: bar/1365/2014. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. [Online] 15. Duben 2014. [Citace: 1. Kvéten 2017.] http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/7966.pdf
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Tas od zatithu | StopaZ segmentu ] Typsegmenta | Kratkém  sledu  velké mnoZstvi sdéleni.
00:00 02:55 Zpravy , , . T
e —— e Moderatorské vstupy se zpravidla vénuji
il M ki a0 aktudlnim udalostem z domova i ze svéta,
03:55 07:25 Hudba
11:20 01:40 Vstup které se fadi do zajimavosti a ¢erné kroniky,
13:00 03:10 Hudba
16:10 00:20 self promo zpravam  ze  showbusinessu,  pfipadné
16:30 02:55 Vstup
19225 00:35 selfpromo | diilezitym sportovnim udéalostem a pocasi.®
20:00 00:30 Reklama . .
20:30 00:20 Self promo Velmi podobnou strukturu ma i
21:00 03:00 Reklama L, , PO . .
300 ey e celodenni vikendové vysilani, odliSuje se jen
sl e AP v&tsi stopazi hudebni slozky kvili naprosté
33:10 00:40 Self promao
5.0 S Fskigma absenci zpravodajskych relaci a kratsi stopazi
34:20 00:10 Self promo
34:30 02:10 Reklama reklamnich blokd.

36:40 00:30 self proma

37:10 00:50 Reklama Vecerni vysildani mezi 18. a 20.
38:00 07:10 Hudba

45:10 00:20 Self promo hodinou tvoifi ve vSedni dny kontaktni blok
45:30 02:40 Hudba . . ,

P prpes e Vyber si na maXXimum s moderatorem
50:10 02:20 Reklama N v v . luchagi h
S = e astym, vnémz si poslucha¢i mohou
= 03:00 Al prostiednictvim telefonati a socidlnich siti
53:40 03:50 Hudba

Had H0 Self. pramo nechat hrat pisnicky na pfani a pfipojovat
58:00 02:50 Zpravy

Tabulka 1: Schéma vysilani Evropy 2, jak  k nim vzkazy.
probihalo 28. dubna 2017 mezi ) )
15. a 16. hodinou Specifickym pofadem v ramci vysilani

Evropy 2 je Ranni show vysiland ve vSedni dny od 6 do 9 hodin. Moderatoii Leo$
Mare§ a Patrik Hezucky vytvateji kromé& klasickych vstupt 1 kratké skece reagujici na
aktualni udalosti (rubrika Zpatky do minulosti) nebo na dotazy posluchact (rubrika
Bombucman s hostem Jakubem Kohédkem).

Mezi 6. a 18. hodinou obsahuje vysilani ve vSedni dny v kaZzdou celou hodinu
zpravodajskou relaci. Jeji stopaz je pfiblizné 3 minuty a kazda relace zahrnuje 4 ctené
zpravy z domova a ze svéta, jednu regionalni zpravu (vzdy z jiného kraje) podanou
prostiednictvim faleSného Zivého vstupu redaktorky Katefiny Némcove, informace o
dopravé a predpovéd’ pocasi. Zpravaii hovoii vyhradné spisovnou ¢estinou, v ostatnich
castech vysilani ale plati pravy opak.

Moderatofi Evropy 2 mluvi vyhradné nespisovnym jazykem s mnoha prvky,

které¢ ho ptiblizuji mluvé soucasné mladeze — setkavame se se slangovymi vyrazy

%V tabulce oznaGujeme jako selfpromo takovy typ sdéleni, ktery posluchace 1ékd k poslechu vysilani,
navstéve webovych stranek nebo profill na socialnich sitich. Nefadime mezi n¢ identy stanice, jejichz
stopaz je velmi kratkd a je rovnym dilem rozdélena mezi pfedchazejici a nasledujici segment
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(naptiklad pisnicka se oznacuje témét vzdy slovem song, rytmické tanecni pisnicky
navic napftiklad slovy raketa nebo ndloz) a vyrazy prejatymi z angliCtiny (napiiklad

vyraz zCekovat/pocekovat ve smyslu zhlédnout/ptecist/poslechnout).

3.2.3 Poslechovost a dalsSi zpétna vazba

Evropa 2 je dlouhodob& druhou nejposlouchangjsi rozhlasovou stanici v Ceské
republice. Podle udaji Radioprojektu za 2. a 3. Ctvrtleti roku 2016 se jeji denni
poslechovost pohybuje okolo 835 tisic a tydenni poslechovost je priblizne 1 606 000.
Podil na trhu je stabiln& na trovni piiblizné 8 a pil procenta.®’” Tydenni navstévnost

webovych stranek Evropy 2 je piiblizné 150 tisic uzivatel.®

3.3 Verejnopravni pristup ve srovnani s komerénim

Ob¢ vyse predstavené stanice cili svym vysilanim a dal$imi aktivitami na
posluchace ve véku adolescence a rané dospélosti, piesto se jejich vystupy na prvni
pohled zasadn¢ odlisuji. Jak by také ne. Evropa 2 je komer¢ni stanice, jejimz ti¢elem je
generovat zisk. Jeji program je tedy postaveny tak, aby ve zvolené cilové skupiné
oslovil co nejvétsi pocet posluchacti a tim padem i inzerent1.*’

Naproti tomu Radio Wave je souéasti vefejnopravniho Ceského rozhlasu, jehoz
ukolem je: ,,Tvorba a §ifeni programi, které nepodléhaji komodifikaci v takové mifte,
jaké jsme svédky u komercnich médii, a zajisténi jinych nez rekreativnich funkci, jez
jsou doménou soukromych vysilatelti, tedy funkci informacénich, vzdélavacich,
kulturn&-kultivaénich apod.,” uvadi medialni teoretik Vaclav Moravec.’® K této definici
se vztahuje § 2 Zékona ¢. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, kde se pravi, Ze tkolem
Ceského rozhlasu je: ,,...poskytovani vyvazené nabidky pofadd pro viechny skupiny
obyvatel...“ a ,,vyroba a vysilani pofadi pro déti a mladez.*

Navzdory velmi odlisSnym vychozim podminkdm ale nalezneme mezi obéma

stanicemi podobnosti. Podivejme se na né konkrétné.

87 STEM / MARK. Vyzkum poslechovosti rozhlasovych stanic. Prezentace vysledki I1. + I11. &tvrtleti
2016. Radioprojekt. [Online] 9. Listopad 2016. [Citace: 1. Kvéten 2017.] https://www.radiohouse.cz/wp-
content/uploads/2016/11/RADIOPROJEKT 09 11 2016.pdf

% Brychta, Jan. Jiii Sladek: Diky videim roste navstévnost webli Lagardére o desitky procent.
DigiZone.cz. [Online] 14. Rijen 2016. [Citace: 4. Kvéten 2017.] http://www.digizone.cz/clanky/jiri-
sladek-diky-videim-roste-navstevnost-webu-lagardere-o-desitky-procent/

6 Marsik, Josef. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha : Karolinum, 1995. Str. 11. ISBN 80-
7184-013-0

0 Moravec, Vaclav. Média v tekutyjch casech. Praha : Academia, 2016. Str. 110. ISBN 978-80-200-
2572-2
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Pokud jde o hudebni slozku, ta u obou stanic vyrazné ptevazuje nad mluvenym
slovem. Radio Wave i Evropa 2 vysilaji pievazné soucasnou hudbu a podobny je navic i
pomér domaci a zahranicni produkce — v pfipadé¢ Radia Wave se ve vysilani vyskytuje
20 % ceskych pisnicek, na Evropé 2 pak dokonce jen 10 %.

Evropu 2 i Radio Wave rovnéz spojuje velmi omezené zpravodajstvi. Obé
stanice davaji zpravodajskym relacim prostor pouze ve vSedni dny, jejich stopaz se
pohybuje jen kolem tii minut a obsahuji jenom ¢tené zpravy.

Nejmarkantnéjsi je ovSem u obou stanic jejich prezentace v digitdlnim prostiedi.
Evropa 2 i Radio Wave vyuzivaji celou fadu socidlnich siti, kde se setkavaji s velkou
odezvou. Radio Wave sleduje na Facebooku vice nez 36 tisic lidi (vice nez dvojnasobek
tydenniho poctu posluchacii), hlavni profil Evropy 2 dokonce vice nez 565 tisic lidi.
Pravé Facebook je v Cesku nejrozsitendjsi socialni siti, velké mnozstvi sledujicich maji
stanice ale i na Twitteru (témét 12 tisic v pfipad¢ Evropy 2 a skoro 4 tisice v piipadé
Radia Wave) a na Instagramu, kde se Evropa 2 pysni 145 tisici fanouskd a Radio Wave
2 tisici. 7! Obé stanice provozuji vlastni mobilni aplikace pro vétsinu uZivateli chytrych
telefontl a také velmi uspésné webové stranky.

Pro uplnost je tfeba doplnit, ze Evropa 2 i Radio Wave se ucastni
experimentalniho digitalniho rozhlasového vysilani. V tomto pfipadé vSak lze
pfinejmensim pochybovat o tom, Ze jde o podstatnou sluzbu pro mladé posluchace.
Ceskému rozhlasu totiz zdkon vyslovné uklada, Ze: ,,Provozuje zemské digitalni
vysilani tak, aby zajistil napliovani ukoli vefejné sluzby v oblasti rozhlasového
vysilani, které odpovida stavu rozvoje vysilacich technologii a sluzeb.“’> Evropa 2 si
pak diky vstupu do digitdlniho vysilani mohla podle zdkona ¢. 196/2009 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani poZadat o transformacni licenci, ktera

ji zarugila opravnéni k prodlouzeni vysilani minimélné& do roku 2025.7

"I Udaje k 1. kvétnu 2017

728 3, odst. 1, pism. D Zakona ¢. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlase

73 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. C.j.: bar/1365/2014. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. [Online] 15. Duben 2014. [Citace: 4. Kvéten 2017.] http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/7966.pdf
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4. Charakteristiky stanic pro mladé ve srovnani
s vysilanim pro dospélé

V posledni podkapitole jsme vyjmenovali ty charakteristiky, které spojuji
vefejnopravni stanici Cesky rozhlas Radio Wave a komeréni Evropu 2, jez obé cili na
posluchace ve véku adolescence a rané dospélosti. Podivejme se proto na to, jak se ve
stejnych oblastech svym poslucha¢im vénuje rozhlasova stanice Radio Impuls. Ta je
totiz dlouhodobé nejposlouchangjsi stanici v Cesku a do jeji cilové skupiny spadaji
posluchaci ve véku 25 az 50 let.” Je tedy stanici adekvatni pro srovnani.

Stanice se formatoveé fadi do Soft Adult Contemporary, nebot” podle licence
zatazuje do vysilani osvédcené skladby s velkym rozsahem stari. Na celkové hudebni
sloZce maji navic 65procentni podil pisni¢ky z doméci produkce. Lze fici, Ze Impuls
inklinuje k formatu Full Service, protoZe krom¢é hudby a zabavy pfinasi i zpravodajstvi
a publicistiku, narazime ale na podil mluveného slova. To tvoii podle licence 20 az 25
% vysilani,” tedy stejny objem jako v piipadé vefejnopravniho Radia Wave a piiblizné
2,5nasobek komeréni Evropy 2.

Pokud jsme u Evropy 2 a u Radia Wave uvedli, Ze zpravodajstvi je velmi
omezené, v pripadé Impulsu plati pravy opak. Zpravodajské relace maji v jeho vysilani
misto po cely tyden v kazdou celou hodinu, jejich stopaz se pohybuje mezi 4 a 5
minutami. Vyjimku tvofi relace v 7 hodin rano (s ndzvem 7 minut v 7) a ve 12 hodin (s
nazvem Poledni specidl) ve vSedni dny, které maji ob€ stopdz piiblizné¢ 7 minut.
Samotnéd podoba relaci je oproti stanicim pro mladé velmi odliSnad. Zacinaji n€kolika
fleSovymi zpravami (headliny) a zdaleka neobsahuji pouze ¢tené zpravy, nybrz ve velké
mife vyuzivaji 1 zvukové zpravy a zpravodajskd vystoupeni. Nad rdmec téchto
zpravodajskych relaci se ve vSedni dny setkdvame jesté s kratkym (zhruba minutovym)
pfehledem zprav kazdou hodinu mezi pil Sestou a pll devatou ranni.

Srovnejme posledni zdfive jmenovanych charakteristik — prezentaci
jednotlivych stanic v on-line prostiedi. Radio Impuls rovnéz vyuziva socidlni sité
Facebook, Twitter a Instagram, sleduje ho tam vSak jen zlomek posluchact. Na

Facebooku se dlouhodobé¢ predhani s Radiem Wave. Ob¢ stanice maji o néco vic nez

74 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. C.j.: STR/1521/2011. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. [Online] 3. Kvéten 2011. [Citace: 6. Kvéten 2017.] http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/12127.pdf
75 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. C.j.: STR/1521/2011. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. [Online] 3. Kvéten 2011. [Citace: 6. Kvéten 2017.] http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/12127.pdf
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36 tisic fanouskd, Impuls mé ptitom tydné vice nez stonasobek posluchact oproti Radiu
Wave. Evropa 2, kterd v poslechovosti zaostdva za Impulsem na druhém misté, ma
pocet sledujicich Sestnactinasobny. Na Twitteru a Instagramu pak sice Impuls ma své
profily, sleduje je ale jen 156, respektive 281 uzivateli a jako zajimavost mizeme
zminit, Ze na obou sitich sleduje stanice vice uzivateld, nez kolik jich sleduje ji.”®

Srovnani nabizeji i mobilni aplikace, ackoliv v jejich ptipadé App Store pro
operac¢ni systém 10S neudava pocet stazeni viibec a Google Play pro operacni systém
Android poskytuje pocet stazeni jen fadové — aplikaci Evropy 2 si stdhly tadové
statisice uzivatell, Impulsu fadové desetitisice a Radia Wave fadové tisice. Zajimavy je
proto pfedevsim pohled na funkcionality jednotlivych aplikaci. Zatimco Impuls je jen
prostad aplikace pro pfehravani on-line streamu s textovou informaci o pravé hrajici
skladbg,”” aplikace Evropy 2 a Radia Wave jsou co do moznosti bohatsi a interaktivni.
Evropa 2 zprostiredkovava uzivatelim playlist radia, ddva jim moznost hodnotit
pisni¢ky a &ist zed Evropy 2.7® Radio Wave pak ptidava jesté archiv ¢lankd, poradl a
moznost nastaveni pop-up notifikaci na zaCatky vysilani poradii, které si uzivatel
vybere.”

Podivejme se ted’ bliz na stanice Evropa 2 a Impuls, jez jsou obé komercni a
z divodi uvedenych v podkapitole 3.3 tedy nejlépe reflektuji preference svych
posluchact. Kromé velkého rozdilu v diirazu na zpravodajstvi si povSimneme, ze ve
vysilani Evropy 2 se na rozdil od vysilani Impulsu neobjevuje viibec Zadna publicistika.
V programu Radia Impuls pfitom nalezneme napiiklad potfady Téma dne (rozhovory
redaktora a pozvaného hosta o dulezitém aktualnim tématu), Co vy na to, Zuzano?
(satirické glosy soucasného déni od Zuzany Bubilkové), Cestovatel Radia Impuls
(rozhovory moderatorti s cestovatelem Jifim Kolbabou) nebo tieba Tajemstvi Gspéchu
(rozhovory moderatora s hosty, ktefi jsou uspesni ve své profesi). Jest€¢ v revidované
licenci Evropy 2 z pfelomu tisicileti pfitom mizeme nalézt n€kolik slovesnych poradi
(Vétrak, Sexicek), ty byly ale postupné zruseny.

V neposledni fadé uved’'me, ze zatimco moderatofi Evropy 2 hovoii disledné

nespisovnou ¢estinou, ve vysilani Impulsu se uziva ¢estina spisovna.

76 Udaje k 1. kvétnu 2017

"7 Radio Impuls. Radio Impuls. Google Play. [Online] 4. Bfezen 2017. [Citace: 8. Kvéten 2017.]
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.impuls.live

78 Lagardere Active CR. Evropa 2. Google Play. [Online] 26. Duben 2016. [Citace: 8. Kvéten 2017.]
https://play.google.com/store/apps/details?id=eu.inmite.lag.radio.evropa2

7 Cesky rozhlas. Radio Wave - Cesky rozhlas. Google Play. [Online] 5. Srpen 2016. [Citace: 8. Kvéten
2017.] https://play.google.com/store/apps/details?id=cz.rozhlas.wave



28

5. Prizkum narokd mladych posluchacu

V ptedchozich kapitolach jsme specifikovali charakteristiky, jimiz se vyznacuje
vysilani pro posluchace ve véku adolescence a rané dospé€losti. Podivejme se proto, jak
vnimaji rozhlasové vysilani mladi posluchaci v praxi.

Kvantitativni prizkum probihal ve dnech 20. dubna — 2. kvétna ve dvou
nezavislych Setfenich. V prvnim Setfeni byla od 20. do 30. dubna vyuzita vyzkumna
metoda CAWI (Computer Assisted Web Interviewing), tedy elektronické dotazovani
prostiednictvim sluzby Google Forms, pficemz dotazniky byly Sifeny na socidlnich
sitich. Druhé Setieni ve dnech 1. a 2. kvétna probihalo metodou PAPI (Pen and Paper
Interviewing), tedy osobnim dotazovdnim na uzemi Prahy. Za statistickou jednotku
jsem zvolil posluchace rozhlasového vysilani ve vékové kategorii 15 az 25 let, pficemz
nepravdépodobnostnimi nendhodnymi vybérovymi metodami jsem dosahl vybérového
souboru 300 respondentd.

Cilem prizkumu je zodpovédét tii stéZejni otazky — jaky obsah posluchaci
v rozhlase vyhledavaji, jaky je jejich vztah k mluvenému slovu v rozhlase a jaké je
jejich povédomi o Radiu Wave.

Obsah vysilani jsem rozde¢lil do tii kategorii — 1) Zpravodajstvi a aktualni
informace (prostfednictvim moderatorskych nebo reportdznich vstupil), 2) Reportaze a
publicistika (rozhovory, diskusni pofady...) a 3) Hudba. Plivodné zamyslené
podrobnéjsi zanrové deleni jsem na zaklad¢ zpétné vazby od respondenti zavrhl,
protoze se ukazalo, ze mluvené slovo rozliSuji zpravidla pouze jako zpravy, vstupy
moderatorQ a dalsi mluveni.

Pokud jde o podil mluveného slova ve vysilani, zajimalo m¢, jak dlouhy usek
souvislého mluveného slova posluchaci ,,jest€¢ snesou”. Dle mého nézoru jde o
relevantnéj§i 0daj, nez jakym je preference celkového podilu mluveného slova na
vysilani, a to zejména proto, Ze je to udaj pro posluchace sndze odhadnutelny, ale také
proto, ze vysledek dava tusit, jakou posluchac preferuje stavbu programu.

V piipadé¢ Radia Wave jsem zkoumal, zda respondenti stanici viibec znaji a
pokud ano, jakym zptisobem ji sleduji. Tedy zda poslouchaji vysilani, ¢tou obsah na
webovych strankach, poslouchaji zvukové ptispévky na webovych strankach, ¢i sleduji
Radio Wave na sociélnich sitich.

Jako dopliujici informace jsem zjiStoval, jakymi prostfedky respondenti

vysilani poslouchaji (zda klasickym zplisobem pies anténu, pies webové stranky nebo
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pomoci mobilnich aplikaci) a také m¢ zajimalo, jaké rozhlasové stanice respondenti
poslouchaji a jestli sleduji jejich internetovou prezentaci. Zadal jsem rovnéz nepovinnou
otazku na vék respondenta, kterou vSichni respondenti zodpoveédeli.

Interpretujme si nyni vybrané vysledky. Zadani dotazniku a kompletni vysledky

jsou obsahem piiloh.

5.1 Jaky obsah posluchaci v rozhlase vyhledavaji

Pokusme se zodpovédét prvni z otdzek — jaky obsah posluchaci v rozhlase
vyhledavaji. Respondentiim jsem polozil tii otdzky — 1) Jaké jsou Vase obvyklé ditvody
k poslechu radia?, 2) Které souc¢asti vysilani si obvykle poslechnete 1 ptresto, ze jste si
kvili nim radio nepustili? a 3) Které soucasti vysilani Vas obvykle pfiméji prestat
vnimat / piepnout stanici / vypnout radio? VSechny tfi otazky byly polooteviené —
respondenti mohli vybrat jednu ¢i vice zuz dfive jmenovanych soucasti vysilani,
zarovenn méli k dispozici policko ,,zddné* a v policku ,,jiné*“ mohli vypsat vlastni
moznost. Soucasti zadani byla informace, Ze v moznostech zdmérné¢ neni zahrnuta

polozka ,,reklama®, protoze jeji ptitomnost v komerénim vysilani je nevyhnutelna.

F 4 ¥

Vztah posluchacia k soucastem vysilani

100%
o0%
B80% -

F0% -

60%

M Hudba

50%

40% W Zpravodajstvi, aktualni
informace
30%
M ReportaZe a publicistika

209

10% B 7&dné

0%

lake jsou Vage Které soucasti Které soucasti
obwyklé divody k wysilani si obwvykle  wysildni Vas obwykle
poslechu radia? poslechnete i priméji pfestat
presto, fe jste =i vnimat / pfepnout
kwili nim radio stanici / vypnout
nepustili® radio?

Graf 1: Vztah posluchacu k souéastem vysilani
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Odpovédi na vSechny tfi otazky jsou pro snazsi interpretaci zahrnuty v jednom
grafu. Miizeme z néj vycist, ze hlavni motivaci respondentli k poslechu vysilani je
hudba — tuto moznost zvolilo 96 % z nich a jen 4 % uvedla, Ze hudebni slozka ji pfimé&je
piestat se poslechu vénovat. Zaroven ovSem vidime, ze atraktivni slozku tvofi i
zpravodajstvi a aktudlni informace. Jako diivod k poslechu radia ji sice oznacilo jen
22 % respondentdl, zaroven ale 59 % respondentd uvedlo, Ze si zpravodajstvi a aktudlni
informace v rozhlase poslechne. Jen neceld pétina (19 %) respondentli oznacila tuto
moznost jako duavod k pfepnuti stanice. Oproti tomu ale vice nez tfi Ctvrtiny
respondentll (77 %) oznalily reportaze a publicistiku jako soucést vysilani, ktera je
priméje prestat vnimat, piepnout stanici nebo vypnout radio. Jako divod pro poslech
radia je tato moznost jen pro 4 % respondentii a 19 % z nich si reportdze a publicistiku
poslechne, prestoze si kviili tomu radio nezapnuli.

Policko ,,jiné* vyuzila jen hrstka respondentt (pfiblizné 1 %), pficemz vSichni
v ném uvedli reklamu jako divod k ptepnuti stanice. Vzhledem k tomu, ze respondenti
byli upozornéni na to, Ze reklama neni v moznostech jmenovana zadmérné, neni tento

udaj relevantni a do vysledkil neni zahrnut.

5.2 Jaky je vztah poslucha¢u k mluvenému slovu

Vztah posluchact k mluvenému slovu v rozhlase jsem zjistoval otevienou
otazkou: ,,Jaké je obvykle maximalni délka souvislého mluveného slova, kterou v radiu
"jesté snesete"? Odhadnéte prosim v minutach.* Respondenti tedy na zéklad¢ vlastniho
odhadu uvadéli libovolny ciselny udaj, proto si vysledky interpretuyjme nékolika
zpusoby.

Predn¢ si vysledky pro vétSi piehlednost shriime do nékolika intervali.
Vzhledem k tomu, Ze mezi odpovéd'mi dominovaly délky ,,3 minuty” (uvedlo 33 %
respondentll) a ,,5 minut* (uvedlo 24 % respondentli), pouzijme tyto hodnoty jako

mezni.
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Jaka je obvykle maximalni délka souvislého
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Graf 2: Vztah posluchac¢i k mluvenému slovu

Z grafu €. 2 mUzeme jasné vycist, ze témét polovina respondentl (47 %) uvedla,
ze v rozhlase nevydrzi poslouchat mluvené slovo souvisle déle nez 3 minuty. Naopak
jen neceld ctvrtina respondentl (23 %) zadala hodnotu vétsi nez 5 minut. Pro uplnost
dodejme, Ze medidnova hodnota ¢ini 4 minuty a Ze tieti nejcastéjsi uvadeéna délka (po
ttech a péti minutach) jsou 2 minuty (uvedlo 11 % respondentit).

U této otazky jesté zistanme, odpoveédi totiz i v nasi omezené vékové kategorii

ukazuji jasny trend zavislosti tolerance mluveného slova na veku.

Podil posluchaci, ktefi snesou vice nez 3 minuty
mluveného slova, v zavislosti na véku
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Graf 3: Zavislost miry tolerance mluveného slova na véku
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V grafu ¢. 3 sledujeme procentudlni podil respondentd, jejichz odpoveéd lze
ztotoznit s vyrokem: ,,Respondent snese vice nez 3 minuty souvislého mluveného
slova.” Vidime, Ze star$i polovina respondentii ve vétSin¢ piipadi uvedla vétsi toleranci
mluveného slova nez 3 minuty, zatimco mladsi polovina neddva mluvenému slovu

skute¢n¢ témet zadny prostor, nebot’ uvadéla ve vétsing ptipadd 3 minuty a méné.

5.3 Jaké je povédomi posluchacu o Radiu Wave

V této &asti zodpovidali respondenti dvé otazky. 1) Znate stanici Cesky rozhlas
Wave? a 2) Zaskrtnéte moznosti, které plati o Vas a stanici Cesky rozhlas Wave. Obé

otazky byly uzaviené.

Znate stanici Cesky rozhlas Wave?

H Ne

H Ano

Graf 4: Povédomi posluchaéi o stanici Cesky rozhlas Wave

V grafu ¢. 4 vidime, Ze nadpolovi¢ni ¢ast respondentti Radio Wave zna, ackoliv
o presvédcivou vétsinu pii hodnoté 58 % nejde. Tato otdzka slouzi v dotazniku spiSe
jako pomocna — k vyclenéni respondentl, ktefi Radio Wave znaji a naslednému
zkoumani jejich vztahu k této stanici. Nutno doplnit, ze dalsi otdzka jako jedina pracuje
s menSim vybérovym souborem o rozsahu 174 respondentli, protoZe vyrazujeme

respondenty, kteti Radio Wave neznaji.
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Graf 5: Vztah respondentii ke stanici Cesky rozhlas Wave

V grafu ¢. 5 vidime, ze ¢innost Radia Wave oslovuje pomérné velkou ¢ast
respondenttl, ktefi stanici znaji. Témét polovina respondentti (48 %) uvedla, ze stanici
sleduje na alesponi jedné socidlni siti, 41 % pak alesponn jednou tydné cte obsah
webovych stranek (zde musime doplnit, Ze ob€ skupiny se evidentné z velké casti
prekryvaji, protoze 43 % respondentti uvedlo, ze Wave zadnym zptisobem nesleduje).
Pokud se ale podivame na samotnou rozhlasovou ¢innost, setkdvame se s razantné
niz§im ohlasem. Pouze 9 % respondenti fik4, Ze alesponn jednou tydné posloucha

vysilani Radia Wave a jen 4 % poslouchaji na webovych strankach zvukové zdznamy.

5.4 Dalsi vystupy

V textu prace jsem se vénoval i ¢innosti rozhlasovych stanic mimo éter, zejména
jejich internetové prezentaci. Pfipadalo mi tedy jediné logické, zahrnout do prizkumu i
tuto oblast. Respondentliim jsem na toto téma polozil dv& uzaviené otazky. 1) Jakym
zpusobem poslouchate radio alespont jednou tydné€? a 2) Sledujete internetovou
prezentaci alesponn nckteré z vypsanych stanic? Vypsanymi stanicemi se mysli ty
stanice, o nichz respondenti v piedchozi otdzce uvedli, Ze je poslouchaji alespoii jednou

tydné.
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Graf 6: Sledovani ¢innosti rozhlasovych stanic na internetu

Pouze necela ttetina respondenti (30 %) uvedla, Ze Zadnou ze stanic na internetu
nesleduje. Naopak dvé tretiny respondentd (67 %) sleduji rozhlasové stanice na
socialnich sitich a téméf tretina (32 %) cte alesponl jednou tydné obsah jejich webovych
stranek.

Jakym zplsobem poslouchate radio alespon jednou tydné?
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Graf 7: Zpiusoby poslechu rozhlasovych stanic
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V grafu ¢. 7 vidime, jakym zpisobem respondenti alesponi jednou tydné
poslouchaji vysilani. Ukazuje se, Ze stile dominuje klasicky zptsob poslechu, tedy
piijem analogového vysilani pfes anténu. Tento zplsob uvedly téméf tfi Ctvrtiny
respondentl (72 %). Naproti tomu digitalni vysilani ma zatim stdle minimalni podil,
pouze 4 % respondentli uvedla, ze ho poslouchaji alespon jednou tydné. Vidime ale
prekvapiveé silné zastoupeni poslechu pies internet, tedy pres webové stranky (43 %
respondentll) 1 pomoci mobilnich aplikaci (rovnéz 43 %).

Pokud jde o stanice, o nichZ respondenti uvedli, Ze je poslouchaji alespoii jednou
tydné, je na prvnim misté Evropa 2 se 71 % respondentt. Dalsi stanice nasleduji az
s velmi velkym odstupem. Co se tyce veiejnopravniho Ceského rozhlasu, nejvétsi podet

respondentl (19 %) uvedl, Ze alespon jednou tydné posloucha stanici RadioZurnal.
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Zaver

Rozhlasové vysilani se u posluchacti ve véku adolescence a rané dospélosti
v Cesku stale setkava s velkym tspéchem. Z pohledu do historie vysilani pro tuto
skupinu posluchacii vsak vyplyva evidentni trend — postupny odklon od mluveného
slova. Zatimco v 80. letech poslouchal vice nez milion lidi pofady s vyrovnanym
pomérem hudby a mluveného slova vénované zivotim, zajmim a problémim mladych
lidi, dnes ma stanice se stejnou cilovou skupinou a podobnym zaméfenim posluchaci
zlomek. Cesky rozhlas Radio Wave plni produkci slovesnych poradti pro mladé
vetejnou sluzbu, v praxi se vsak ukazuje, ze ackoliv jejich témata posluchace zajimaji,
nejsou pro né atraktivni ve zvukové podobé¢ a stanice ziskdva nepomérné vétsi odezvu
prostfednictvim svych webovych stranek a na socidlnich sitich. Rozhlasové vysilani,
které mladym poslucha¢im imponuje, je specifické zasadné¢ vétSinovym podilem
hudby. Mluvené slovo je soustiedéné do kratkych, maximalné nékolikaminutovych
useki, coz nenechava prakticky zadny prostor pro publicistické Zanry. V neposledni
fad€ jsou stanice cilici na mladé posluchace specifické tim, Ze se museji orientovat i na
dalsi platformy, nez jen samotné rozhlasové vysilani. Mladi lidé v hojné mite vyuzivaji
chytré mobilni telefony a internet, pro rozhlasové stanice je tak klicové prezentovat se i

prostiednictvim socialnich siti a mobilnich aplikaci.
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Summary

Radio broadcasting is still very well appreciated in the Czech Republic by the
adolescent and early adult audience. However, looking at the evolution of the
broadcasting for this category of listeners, we can see an obvious trend — a gradual
decrease of the amount of the spoken word. Whereas in the 80’s the shows devoted to
the topics of young people’s lives, hobbies and problems were successful with as many
as million listeners, nowadays a radio station with the same target audience and similar
covered topics only has a fraction of that. Cesky rozhlas Radio Wave with its spoken
word broadcasts fulfills the public service, but in reality it can be observed that as much
as young people are interested in the covered topics, they don’t enjoy them on the radio
and the station has much better reach on its website and on the social networks. Radio
broadcasting appreciated by the young listeners is typically dominated by music.
Spoken word is concentrated in short segments lasting several minutes maximum,
which leaves basically no space for any spoken word shows. Finally, the radio stations
targeting young audience are very much obliged to also use other platforms but the
radio broadcasting itself. Most of young people use smartphones and Internet, so it is

crucial for the radio stations to present themselves on the social networks and through

apps.



38

Pouzita literatura

TiSténé zdroje

1. Moravec, Vaclav. Média v tekutych casech. Praha : Academia, 2016. stranky 71-75.
978-80-200-2572-2.

2. Smolik, Josef. Subkultury mladeze. Praha : Grada Publishing, a.s., 2010. ISBN 978-
80-247-2907-7.

3. Strasburger, Victor, Wilson, Barbara a Jordan, Amy. Children, Adolescents, and
the Media. misto neznamé : SAGE Publications, Inc., 2013. ISBN 978-1-4129-9926-7.
4. JeSutova, Eva a kol. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003.
ISBN 80-86762-00-9.

5. Cabelova, Lenka. Radiojournal: rozhlasové vysilani v Cechdch a na Moravé v
letech 1923-1939. Praha : Karolinum, 2003. ISBN 80-246-0624-0.

6. Votavova, Jarmila. Strucny nastin historie ceského rozhlasu. Praha : Cesky rozhlas
Praha, 1993.

7. Marsik, Josef. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha : Karolinum, 1995.
ISBN 80-7184-013-0.

8. Mars3ik, Josef. Teorie a praxe rozhlasové tvorby. Praha : Ceskoslovensky rozhlas,
1985.

9. Osvaldova, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha : Karolinum, 2013. ISBN
078-80-246-2348-1.

10. Reichel, Jifi. Kapitoly metodologie socidalnich vyzkumii. Praha : Grada Publishing,
a.s., 2009. ISBN 978-80-247-3006-6.

11. Punch, Keith. Zaklady kvantitativniho Setieni. London : SAGE Publications Ltd.,
2003. ISBN 978-80-7367-381-9.

Internetové zdroje

1. Kasik, Pavel. Podivejte se, jak Facebook zkresluje realitu. Vybira to, co se vam libi.
Technet. [Online] 22. Leden 2016. [Citace: 03. Listopad 2016.]
http://technet.idnes.cz/facebook-newsfeed-personalizace-vysvetleni-fmp-
/sw_internet.aspx?c=A160120 091613 sw_internet pka.

2. —. Média v tekutych casech. Praha : Academia, 2016. str. 58. 978-80-200-2572-2.

3. Kabatova, Sarka. Ceska mladez ma nové idoly: Dobte vydélavajici Youtubery
sleduji statisice mladych. Lidovky.cz. [Online] 09. Srpen 2015. [Citace: 03. Listopad
2016.] http://byznys.lidovky.cz/ceska-mladez-nasla-nove-idoly-youtubery-fOw-
/media.aspx?c=A150808 170128 In-media ELE.

4. K¥iZova, Dita. Rozhlas pod hdkovym kiizem. Cesky rozhlas. [Online] [Citace: 11.
Prosinec 2016.] http://www.rozhlas.cz/archiv/1945/ zprava/rozhlas-v-obdobi-
protektoratu-cechy-a-morava--1393000.

5. Cesky rozhlas. Kde se vzaly stanice. Piibéh rozhlasu. [Online] Cesky rozhlas, 2014.
[Citace: 13. Bfezen 2017.] http://www.pribehrozhlasu.cz/odhaleni-89+1/kde-se-vzaly-
stanice/2788343.

6. Cesky rozhlas. Jak rozhlas pomahal soukromym radiim. P#ibéh rozhlasu. [Online]
Cesky rozhlas, 2014. [Citace: 13. Biezen 2017.] http://www.pribehrozhlasu.cz/odhaleni-
89+1/digitalni-doba/2785951.



39

7. Ceska televize. Prvni soukroma rozhlasové stanice v Cesku byla Evropa 2. CT24.
[Online] Ceska televize, 20. Biezen 2010. [Citace: 13. Biezen 2017.]
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media/1348305-prvni-soukroma-rozhlasova-stanice-v-
cesku-byla-evropa-2.

8. Jezek, Michal. ,,Rozhlas by mél nabizet i nadhled, fika Vaclav Moravec. Cesky
rozhlas. [Online] Cesky hozhlas, 1. Zaii 2016. [Citace: 18. Bfezen 2017.]
http://www.rozhlas.cz/archiv/zamikrofonem/ zprava/rozhlas-by-mel-nabizet-i-nadhled-
rika-vaclav-moravec--1636100.

9. Jezek, Michal. ,,.Byla to provokace vnitiniho systému radia, fiké zvukat Hynek
Novééek. Cesky rozhlas. [Online] Cesky rozhlas, 1. Zati 2016. [Citace: 17. Biezen
2017.] http://www.rozhlas.cz/archiv/zamikrofonem/ zprava/byla-to-provokace-
vnitrniho-systemu-radia-rika-zvukar-hynek-novacek--1645509.

10. Pottcek, Jan. Digitalni televize je tu, startuje fadné vysilani. DigiZone. [Online] 21.
Rijen 2005. [Citace: 31. Bfezen 2017.] http://www.digizone.cz/clanky/digitalni-
televize-je-tu-startuje-radne-vysilani/.

11. —. Jaky bude digitalni rok 2006? DigiZone. [Online] 2. Leden 2006. [Citace: 31.
Btezen 2017.] http://www.digizone.cz/clanky/jaky-bude-digitalni-rok-2006/.

12. Cesky rozhlas. Radio Wave - Reklama a sponzoring. Cesky rozhlas. [Online]
[Citace: 16. Duben 2017.] http://www.rozhlas.cz/radiowave/ostanici/ zprava/reklama-a-
sponzoring--782048.

13. Rada Ceského rozhlasu. Vyroéni zprava Rady Ceského rozhlasu o ¢innosti
Ceského rozhlasu za rok 2016. Cesky rozhlas. [Online] 31. Bfezen 2017. [Citace: 16.
Duben 2017.] http://media.rozhlas.cz/ binary/03833490.pdf.

14. Cesky rozhlas. Jak nas naladite. Cesky rozhlas. [Online] 2017. [Citace: 17. Duben
2017.] http://www.rozhlas.cz/vysilace/vysilace/?stanice=17.

15. Hos$na, Jiri. Radio Wave otevielo nové prosklené studio na Vinohradské tiidé€ a zve
na pouli¢ni slavnost. Cesky rozhlas. [Online] 4. Duben 2016. [Citace: 30. Duben 2017.]
http://www.rozhlas.cz/informace/press/ zprava/radio-wave-otevrelo-nove-prosklene-
studio-na-vinohradske-tride-a-zve-na-poulicni-slavnost--1599939.

16. Evropa 2. Vysilace. Evropa 2. [Online] 2017. [Citace: 1. Kvéten 2017.]
https://www.evropa2.cz/vysilace.

17. Digital Radio. Rozhlasové stanice v DAB. Digital Radio. [Online] 2017. [Citace: 1.
Kvéten 2017.] http://www.digitalradiodab.cz/rozhlasove-stanice.html.

18. Stérba, Martin. Evropa 2 objede se svoji roadshow republiku, 1dka na hvézdy ranni
show. Marketing & Media. [Online] 22. Biezen 2016. [Citace: 1. Kvéten 2017.]
http://mam.ihned.cz/media/c1-65217930-evropa-2-objede-se-svoji-roadshow-republiku-
laka-na-hvezdy-ranni-show.

19. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. C.j.: bar/1365/2014. Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani. [Online] 15. Duben 2014. [Citace: 1. Kvéten 2017.]
http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/7966.pdf.

20. STEM / MARK. Vyzkum poslechovosti rozhlasovych stanic. Prezentace vysledkt
IL. + IIL. ¢tvrtleti 2016. Radioprojekt. [Online] 9. Listopad 2016. [Citace: 1. Kvéten
2017.] https://www.radiohouse.cz/wp-

content/uploads/2016/11/RADIOPROJEKT 09 11 2016.pdf.

21. Brychta, Jan. Jiii Sladek: Diky videim roste navstévnost webl Lagardere o desitky
procent. DigiZone.cz. [Online] 14. Rijen 2016. [Citace: 4. Kvéten 2017.]
http://www.digizone.cz/clanky/jiri-sladek-diky-videim-roste-navstevnost-webu-
lagardere-o-desitky-procent/.

22. RadioTV. CRo 4 Radio Wave skonéi na FM, bylo mozné jej zachranit? . RadioTV.
[Online] 24. Cervenec 2008. [Citace: 28. Duben 2017.]



40

http://www.radiotv.cz/p_radio/r program/cro-4-radio-wave-skonci-na-fm-bylo-mozne-
jej-zachranit/.

23. Dresler, Radek. Typy rozhlasovych stanic podle formatu a posluchact. RadioTV.
[Online] 2. Kvéten 2016. [Citace: 31. Biezen 2017.]
http://www.radiotv.cz/p_radio/typy-rozhlasovych-stanic-podle-formatu-a-posluchacu/.
24. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Cj.: STR/1521/2011. Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani. [Online] 3. Kvéten 2011. [Citace: 6. Kvéten 2017.]
http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/12127.pdf.

25. Radio Impuls. Rédio Impuls. Google Play. [Online] 4. Biezen 2017. [Citace: 8.
Kvéten 2017.] https://play.google.com/store/apps/details?id=com.impuls.live.

26. Cesky rozhlas. Radio Wave - Cesky rozhlas. Google Play. [Online] 5. Srpen 2016.
[Citace: 8. Kvéten 2017.]
https://play.google.com/store/apps/details?id=cz.rozhlas.wave.

27. Lagardere Active CR. Evropa 2. Google Play. [Online] 26. Duben 2016. [Citace:
8. Kvéten 2017.]
https://play.google.com/store/apps/details?id=eu.inmite.lag.radio.evropa?2.

28. Schwartz, Katrina. Age of Distraction: Why It’s Crucial for Students to Learn to
Focus. KQED News. [Online] 5. Prosinec 2013. [Citace: 9. Duben 2017.]
https://ww2.kged.org/mindshift/2013/12/05/age-of-distraction-why-its-crucial-for-
students-to-learn-to-focus/.

29. Sullivan, Bob. Students can’t resist distraction for two minutes...and neither can
you. NBC News. [Online] 18. Kvéten 2013. [Citace: 9. Duben 2017.]
http://www.nbcnews.com/technology/students-cant-resist-distraction-two-minutes-
neither-can-you-1C9984270.

30. Forge Press. Study shows students most distracted by social media. Forge Press.
[Online] 4. Prosinec 2014. [Citace: 9. Duben 2017.] http://forgetoday.com/press/study-
shows-students-most-distracted-by-social-media/.

31. Rosen, Larry, PhD. Attention Alert: A Study on Distraction Reveals Some
Surprises. Psychology Today. [Online] 9. Duben 2014. [Citace: 9. Duben 2017.]
https://www.psychologytoday.com/blog/rewired-the-psychology-
technology/201204/attention-alert-study-distraction-reveals-some.

32. Polak, Lukas. Iva JonaSova: Radio Wave je multimedialni platformou, nesazi
pouze na on-air. Cesky rozhlas. [Online] 4. Kvéten 2017. [Citace: 4. Kvéten 2017.]
http://www.rozhlas.cz/digital/digital/ zprava/iva-jonasova-radio-wave-je-
multimedialni-platformou-nesazi-pouze-na-onair--1723192.

33. Stérba, Martin. Evropa 2 pokraduje v sérii vano&nich songg, letos od Justina
Timberlaka. Marketing & Media. [Online] 6. Prosinec 2016. [Citace: 30. Duben 2017.]
https://mam.ihned.cz/marketing/c1-65545780-evropa-2-pokracuje-v-serii-vanocnich-
songu-letos-od-justina-timberlaka.

Rozhlasové porady

11. Cimicky, Jan, Kumstyiova, Alena a Rykl, Milan. Noc¢ni Mikroforum. Cesky
rozhlas Dvojka, Praha : Cesky rozhlas, 12. Cervenec 2012.

12. Mikroférum. [Rozhlasovy porad] Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1980.

13. Veder po nedéli. [Rozhlasovy pofad] Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1964.
14. Mikroférum. [Rozhlasovy porad] Praha : Ceskoslovensky rozhlas, 1973.



41

Seznam priloh

Piiloha €. 1: Zadani dotazniku (text)

Piiloha €. 2: Priloha €. 2: Kompletni odpovédi na otazky z prizkumu v kapitole 5

(grafy)



42

Pfilohy

Piiloha €. 1: Zadani dotazniku (text)

Rozhlasové vysilani pro mladé posluchace

Délka vyplnovani je maximaln¢ nékolik minut.

Dotaznik je ur¢en pouze posluchactim radia ve véku 15 - 25 let (vetng).

Nevypliujte ho v piipadé, Ze pracujete pro jakoukoliv rozhlasovou stanici v Ceské
republice.

Dotaznik zkoumd nazory a zvyky mladych lidi, ktefi réddio alespon jednou tydné
poslouchaji. VSechny otazky pocitaji s dobrovolnym poslechem (tedy ne s poslechem v
pfipadech, kdy ho nemuzete ovlivnit - napiiklad jako spolujezdec v auté s
nesmlouvavym fidi¢em nebo v obchodg¢).

Vsem respondentim dékuyji!

Otazka €. 1 — Jste ve véku 15 - 25 let a poslouchate alespon jednou tydné radio?

- Ano

- Ne — necetl jsem uvodni instrukce a dotaznik ted’ s laskavym podékovanim od autora
opustim

Otazka €. 2 — Kolik presné je Vam let?
- Vase odpoved”:

Otazka ¢. 3 — Jaké jsou VaSe obvyklé diivody k poslechu radia?

- Zpravodajstvi, aktualni informace (prostfednictvim moderatorskych nebo reportaznich
vstupil)

- Reportaze a publicistika (rozhovory, diskusni potady...)

- Hudba

- Jiné:

Otazka ¢. 4 — Které soucasti vysilani si obvykle poslechnete i piesto, Ze jste si kvili
nim radio nepustili?

- Zpravodajstvi, aktualni informace (prostfednictvim moderatorskych nebo reportaznich
vstupil)

- Reportaze a publicistika (rozhovory, diskusni potady...)

- Hudba

- Z4dné

- Jiné:
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Otazka ¢. 5 — Které soucasti vysilani Vas obvykle priméji pirestat vnimat /
prrepnout stanici / vypnout radio? (Reklamni bloky nejsou uvedené zaimérné)

- Zpravodajstvi, aktualni informace (prostfednictvim moderatorskych nebo reportaznich
vstupll)

- Reportaze a publicistika (rozhovory, diskusni porady...)

- Hudba (neni myslena jedna konkrétni pisnicka, kterou nesnesete, ale hudebni proud
obecng)

- Z4dné

- Jiné:

Otazka ¢. 6 — Jaka je obvykle maximalni délka mluveného slova, kterou v radiu
»jesté snesete“? Prosim vypiste.
- Vase odpoved”:

Otazka ¢. 7 — Které ¢eské rozhlasové stanice alespon jednou tydné poslouchate?
Prosim vypiste.
- Vase odpoved”:

Otazka ¢. 8 — Sledujete internetovou prezentaci alespoin nékteré z vypsanych
stanic?

- Sleduji je na socidlnich sitich

- Alespori jednou tydné ¢tu obsah jejich webovych stranek

- Z4dnou z vypsanych stanic na internetu nesleduji

Otazka ¢. 9 — Jakym zpiisobem poslouchate radio alespori jednou tydné?
- Analogov¢ ptes anténu (FM)

- Digitaln¢ ptes anténu (DAB, DVB)

- Pfes webové stranky

- Pfes mobilni aplikace

- Jiné:

Otazka &. 10 — Znate stanici Cesky rozhlas Wave?
- Ano
- Ne

Otazka &. 11 — Zaskrtnéte moZnosti, které plati o Vas a stanici Cesky rozhlas Wave
- Alespon jednou tydné posloucham vysilani

- Alespon jednou tydné ¢tu obsah na webovych strankéach

- Alespon jednou tydné posloucham zvukové zdznamy na webovych strankach

- Sleduji Wave na alespon jedné socidlni siti

- Wave zadnym zplisobem nesleduji
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Priloha €. 2: Kompletni odpovédi na otazKy z prizkumu v kapitole S (grafy)

Otazka ¢. 1

Jste ve véku 15 - 25 let a poslouchate
alespon jednou tydné radio?

0%

W ANRC

M Me

Otazka ¢. 2

Kolik pFesné je Vam let?

16%

14%

12%

10%

B Kolik pfesné je Wam let?
B%

4% -

2%

[0

15 16 17 18 14 20 21 22 23 24 25
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Otazka ¢. 3

Jaké jsou Vase obvyklé diavody
k poslechu radia?

100%
0%

B0%
70%

60% -

50%

m laké jsou Vaie obwyklé divody k
poslechu radia?

40%

30%

20%

10% A

0% -

Hudba Zpravodajstvi, aktualni Reportaie a
informace publicistika

Otazka ¢. 4

Které soucasti vysilani si obvykle poslechnete i pfesto, Ze jste si kvli
nim radio nepustili?

70%

60%

50%

40%

M Které soucasti vysilani si obwykle poslechnete i

30% piesto, fe jste si kvili nim radio nepustili?

20%

10%

0% T T T 1

Hudba Zpravodajstvi, aktudlni Reportdiea Zadné
informace publicistika
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Otazka ¢. 5

wEr W

Které soucasti vysilani Vas obvykle pfiméji pfestat vnimat /
pfepnout stanici / vypnout radio?

S0%

BO%

70%

60%

30%

B Které soucasti vysilani Vas obvykle pFiméji
pfestat vnimat / pfepnoutstanici / vypnout
radio?

40%

30%

20%

- -
0% -

Hudba Zpravodajstvi, aktualni Reportaica Zadné
informace publicistika

Otazka €. 6

Jaka je obvykle maximalni délka souvislého
mluveného slova, kterou v radiu "jesteé snesete"?

B Jakd je obvykle maximalni délka
souvisleho mluveného slova, kterou
vradiu "jeité snesete"?

T

3 minuty a méné 4 ai 5 minut Vice neZ 5 minut

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%
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Otazka ¢. 7

Pozn.:

V grafu nejsou uvedeny stanice, které uvedlo méné respondentli nez Radio

Impuls. Stanice skupiny Kiss prosly v obdobi, kdy byl prizkum provadén, centralizaci

a upravou cilové skupiny.

B0%
70%
0%
0%
40%
30%
20%
10%:

0%

Které ceske rozhlasové stanice alespon
jednou tydné poslouchate?

M Ktere Ceske rozhlasove
stanice alespon jednaou
tydné poslouchate ?

Otazka ¢. 8

100%

Sledujete internetovou prezentacialespon nékteré
z vypsanych stanic?

90%
80%

70%

60%

50%

40%

M Sledujete internetovou prezentaci

30%

alespof nékteré z vypsanych stanic?

20%
10%

0%

sledujije na socidlnich  Alespof jednou tydné étu  Zadnou z vypsanych
sitich obsah jejich webowych stanic na internetu
stranek nesleduji
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Q0%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
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Jakym zplsobem poslouchate radio alespon jednou tydné?

M Jakym zphsobem poslouchate radio

alespof jednou tydné?

Analogové pfes
anténu (FM)

Otazka ¢. 10

100%

Q0%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Digitdlné pfes
anténu (DAB, DVB)

Preswebove stranky

Pres mobilni

aplikace

Jakym zplusobem poslouchate radio alespon jednou tydné?

M Jakym zplisobem poslouchéte radio
alespon jednou tydné?

Analogové pres
anténu (FM)

Digitalné pfes
anténu (DAB, DVB)

Pfeswebové stranky

Pfes mobilni
aplikace
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Otazka ¢. 11

Znate stanici Cesky rozhlas Wave?

H Me

E Ano

Otazka ¢. 12

Pozn.: V tomto grafu jsou zahrnuty odpovédi vSech respondentt, tedy i téch, ktefi Radio

Wave neznaji

Zaskrtnéte moznosti, které plati o Vas a stanici

p—4 r
Ceskyrozhlas Wave
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20% m Zatkrtnéte moZnosti, které plati o Vas
10% astanici Cesky rozhlas Wave
o | I , ,
Alespon Alespon Alespon  Sleduji Wave Wave
jednou tydné jednoutydné jednoutydné naalespon iadnym
poslouchdm posloucham &tuobsah na jedné socidlni zplsobem
wysilani vukove webovych siti nesleduji
zaznamy na  strankach
webaovych

strankach
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