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Abstrakt

Tato préace se zabyva vyuzitim koncertnich a hudebnich fotografii k sebeprezentaci
¢eskych kapel na ¢im dal tim popularnéjsi socialni siti Instagram. Prace se tak vénuje
ttem oblibenym oblastem, kterymi jsou fotografie a vizualita, hudba a propagace na
socialnich sitich. Prace se vénuje historickému vyvoji koncertni fotografie a jejich
formovaly, jako byl napfiklad Jim Marshall nebo Annie Leibovitz, ale vénovat se bude 1
soucasnym trendiim v oblasti zachycovani hudby pomoci fotografie. Pro lepsi
porozuméni interpretaci vysledkl praktické ¢asti se prace vénuje rovnéz vyvoji
Instagramu od jeho poc¢atku az do soucasnosti, jeho funkénim prvkim a specifikiim jeho
vyuZiti pro vlastni prezentaci. Prakticka ¢ast prace se zaméfuje na konkrétni vybrané
ceské kapely, konkrétné kapely Krystof, Mandrage a Chinaski, a zplisoby jejich
komunikace na Instagramu, predev§im vytycuje oblasti v nichz se kapely 1i8i a v nichz
st jsou jejich zplisoby komunikace naopak podobné. Nejvétsi diraz v této ¢asti prace
klade na vyznam sebeprezentace jednotlivych interpretl a na odezvu recipient jejich

sdéleni.

Abstract

This thesis concentrates on concert and music photography and the ability of Czech
bands to apply these photographs into their communication on Instagram. Thus, the

thesis focuses on three major topics of growing popularity, which are photography and



the visuality itself, music, and self-promotion on social media. First part the thesis
introduces history of concert and music photography and also mentions some of the
current trends in this specific photographic genre. To better understand the
interpretation of the practical part of the thesis, the work also focuses on introducing
Instagram’s history, its functional features and ways of self-promotion through the
visual social media site itself. The last part of the thesis is focused on the research itself.
This part the thesis will examine specific ways of self-promotion of Czech bands on
Instagram and will focus on differences and similarities of their communication through

photography.
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Uvod

Na jafe 2016 se v Leica Gallery Prague konala vystava znamého rokenrolového
fotografa Jimma Marshalla. Jeho ikonické snimky nabadaji zamyslet se nad jejich
prevratnosti, vyznamem pro tehdejsi publikum i1 okolnostmi, za nichz fotografie
vznikaly. Dnes vnimame nékteré aspekty vizuality 1 hudebniho primyslu jako
samoziejmé, jiné neregistrujeme vibec. Tehdy vznikl vibec prvni impuls k tomu
zaobirat se koncertni fotografii v zavérecné praci.

Téma Koncertni fotografie a fotografie hudby v komunikaci ¢eskych kapel na
socialnich sitich se dotyka tfi ohromnych oblasti, se kterymi ptfichdzime do kontaktu
prakticky neustale. Ve vSech tfech ptipadech umoznil tento kazdodenni kontakt rychly
rozvoj technologii, ptedevs§im téch informacnich.

Nejvétsi z téchto oblasti je fotografie. S vizudlnimi obrazy pfichdzime do
kontaktu od prvni chvile, kdy se rdno probudime, do okamziku, kdy jdeme vecer spat.
Vizualita dopliuje témét kazdé reklamni, medidlni, a dokonce i osobni sdéleni, se
kterym se behem dne setkavame. S nastupem socidlnich siti, coZ je druhd z dotéenych
oblasti, se tento tok vizualnich informaci zmnohonésobil. Ve svété zahlceném obrazy je
potom mnohem t€Z8i nachazet vyznamy ukryté ve vizudlnich sdélenich — uz jen z toho
divodu, ze ¢lovék nema Cas zamyslet se nad kazdym vizualnim vjemem, ktery béhem
dne ziska.

Tteti oblast pfedstavuje hudba. Diky aplikacim jako je Spotify nebo iTunes ¢i
internetovym servertim pro sdileni videi jako je Youtube miize byt posluchac se svou
oblibenou hudbou v neptetrzitém kontaktu. Tim roste role hudby v naSem kaZdodennim
zivoté — s hudbou pracujeme, usiname, relaxujeme nebo se bavime.

V této bakalaiské praci se nejprve budeme zabyvat historickym vyvojem
koncertni fotografie a pridruzenych fotografickych zanrt, vyty¢ime dalezité milniky v
tomto odvétvi, a to s pfihlédnutim ke svétové i Ceské fotografické scéné. Ve druhé ¢asti
se zamétime na vybrané ¢eské kapely a budeme zkoumat zpiisoby, jakymi se prezentuji
na popularni socialni siti Instagram.

Pivodné jsme chtéli do vyzkumu zahrnout také sebeprezentaci téchto kapel na
socialni siti Facebook, ovSem z divodu rozsahu bakalafské prace 1 velikosti

vyzkumného souboru jsme se rozhodli vybér omezit pouze na Instagram. Pro vyzkum



jsme se rozhodli vyuzit obrazovou analyzu, které bude vénovan vétsi prostor ve druhé
poloving teoretické ¢asti.

Cilem této prace je odhalit zplisoby, jakymi se kapely prezentuji na socidlnich
sitich, s dlrazem na vizualitu jednotlivych piispévka, a ukazat, jak se jednotlivé
ptistupy k fotografii jako médiu mohou liSit i vzhledem k rozdilnym publikim
jednotlivych kapel. Protoze se nachazime v ¢eském prostiedi, rozhodli jsme se vyzkum
aplikovat pravé na ¢eské umélce.

Kapely pro vyzkum jsme vybirali podle umisténi na prvnim misté popularnich
hudebnich cen Zebiik. Zajimaly nas vitézné kapely z let 2012 az 2015, tedy kapely
Krystof, Chinaski a Mandrage. Zkoumany Casovy rdmec jsme potom vymezili na
obdobi mezi 1. lednem 2016 a 31. prosincem 2016. Vyzkum tak zahrnoval celkem 454
pfispévki, které za rok 2016 dohromady kapely na svych instagramovych uctech
publikovaly. V jednotlivych ptispévcich jsme sledovali celkem 31 proménnych a na
zaklad¢ toho ziskali data potfebna pro formulaci praktické ¢asti této prace.

Pro teoretickou cast prace budeme vychédzet zejména z monografii jednotlivych
autort, ktefi ovlivnili a svou praci kultivovali oblast koncertni fotografie, a také
z literatury zabyvajici se historii fotografie obecné. Pro sestaveni spravné metodologie
jsme vyuzili pfedevSim tituld zahrani¢nich autori, ktefi se vénuji vyzkumu vizuality, ale
1 Ceské literatury zabyvajici se vyzkumem médii.

Koncertni fotografie a jeji vyuZziti na socidlnich sitich je téma dosud malo
zmapovane. Vizualni kulturou Ceskych klubovych kapel se zabyvala kniha Zde jsou psi
od autort Michala Nanoru a Martiny Overstreet, jejiz poznatkl tato bakalarska préace
rovnéz vyuziva. Kombinace socidlnich siti a hudebni fotografie piedstavuje dosud blize

neprozkoumany vyzkumny problém.



1. Koncertni fotografie a fotografie hudby

V této kapitole se budeme vénovat vyvoji fotografie, ktery predchazel vzniku
koncertni fotografie, jak ji zndme dnes. Prostor bude vénovan modni a propagacni
fotografii, z niz koncertni fotografie a dalsi zplsoby zachycovani hudby vychazeji.
Podobn¢ jako mddni mé totiz koncertni a hudebni fotografie za ukol prodavat —
v piipadé¢ mody prodava (zpravidla) luxusni styl zivota ve formé& vyrobki, jez
propaguje, v ptipad¢ hudby naopak listky na koncerty a hudebni nosice. Dnes se hranice
mezi obéma obory fotografie Casto stiraji, napiiklad v piipadé product placementu nebo
celebrity brandingu.

V dalsi casti kapitoly predstavime nejvyznamnéjSi osobnosti, které tento
oblibeny a pfitazlivy obor formovaly, a to i1 s pfihlédnutim k ¢eskému kontextu.

V zavéru upozornime na zajimavé aktualni trendy ve svétové koncertni fotografii.

1.1 Fotografie slavnych jako nastroj reklamy a marketingu

Fotografie celebrit a dilezitych osob z oblasti vetejného zivota, predevsim tedy
portrétni fotografie, ptip. reportdzni fotografie, jsou mezi ptijemci medidlnich sdéleni
velmi pozitivné pifijimany. ,,Fotografie prominentnich soucasnikii jsou ikonami epochy
a nic neuspokoji zdjem o slavné osobnosti vice, nez portrétni snimky. Tato skute¢nost
vyustila po skonceni valky ve vytvoteni protikladného konceptu k portrétni fotografii.
Spocival v teorii ,diferencované struktury osobnosti‘, zalozené na tvrzeni, ze kazdy
portrétisti této doby.“! Proto neni divu, Ze si rovnéz propagatoii mody a obecnd
luxusniho zivota uvédomili silu takovychto fotografii velice brzy. Sledovanim oblasti
moddni fotografie se da také mnoho usuzovat o proménach spolecenskych a kulturnich
zvyklosti.

Stejné to funguje 1 s osobnostmi z oblasti hudby. Jak piSe Michal Nanoru v knize
Zde jsou psi, kterd se vénuje vizualni prezentaci Ceskych nezavislych indie kapel
soucasnosti, ve vSem, co kapely dé€laji, je tfeba hledat marketing. At uz jde o obaly
desek, merchandising nebo web ¢i ucet na socialni siti. ,,Povale¢na popularni hudba

neznamend jenom akusticky zazitek, ale stejnou mérou vizualni, fyzicky, ideologicky.*?

' BAATZ, Willfried. Fotografie. Praha: Computer Press, 2004. Mala encyklopedie. ISBN 80-251-0210-6.
s. 138
2 NANORU, Michal. Zde jsou psi: Here be dogs. V Praze: Yinachi, 2010. ISBN 978-80-904735-1-5. 5. 9



Image kapely a jeji prezentace publiku je v marketingu stézejni. ,,Od zacatku
patii image do discipliny ,.kapely* stejn¢ neoddélitelné jako tfeba texty a skupina, ktera
nekontroluje sviij obraz, jako by si vymazala kus slovniku.“®> Podobné, jako kapela tvofi
svou image, tvofi 1 svllj medialni obraz tim, co se svymi posluchaci sdili. Dfive k tomu
kapely 1 umélci obecné mohli vyuzivat predev§im tradi¢nich médii, proto je historicky
vyvoj modnich Casopisti a médii zaméfujicich se na slavné osobnosti dulezity i pro
vyvoj koncertni fotografie. Kapely se v t&é dobé mohly prezentovat rovnéz obaly svych
hudebnich desek a Zzivymi koncerty. Image hudbu pomahala prodavat uz v rané fazi
existence hudebnich nosica, které poprvé umoznily si hudbu odnést domii.

S nastupem internetu a socialnich siti se ale postaveni hudby méni. ,,Technologie
¢ini z vlastnictvi hudby ¢im dal min fyzickou zéalezitost a nahrané pisni¢ky nemaji na
trhu cenu. Nejlepsi, co se kapele mize stat, je prodat track do reklamy, ptipadné urvat
né&jaky product placement do klipu a alkoholem sponzorovany koncert.**

Zatimco faktem zUstdva, Ze streamovaci sluzby jako je Spotify nebo Apple
Music umoznuji vstup na trh stale vétSimu poctu interpretil, fada odbornikli upozoriuje
na to, ze pro samotné interprety (s vyjimkou téch nejhranéjSich) nemusi nutné jit
vydéle¢nou Cinnost. V roce 2014 naptiklad redaktoii Technetu s odkazem na statistiku
serveru InformationlsBeautiful.com uvadéji, kolik by musel interpret prodat hudby na
konkrétnich nosi¢ich, aby ziskal pfijem ve vysi americké primérné mzdy: ,,Sélovy
hudebnik by musel mési¢né prodat 143 hudebnich CD, pokud si jejich kompletni
produkci udéld sam, nebo 1 161 CD, pokud jejich produkci svéti hudebnimu
vydavatelstvi. V hudebnim obchodu iTunes by poslucha¢i museli stahnout 12 399
skladeb. (...) Mnohem horsi je to u streamovacich sluzeb. Napiiklad u Last.fm by
museli poslucha¢i za mésic poslechnout 1 546 000, u Spotify dokonce 4 053 110
skladeb.*> Tento vyvoj potvrzuje slova Michala Nanoru, Ze ,.tricka, Cepice, otvirdky s
logem kapely se diive rozdavaly, aby podpoftily prodej hudby, dnes se rozdava hudba,

aby podpofila prodej merche a listki na koncert.®

3 Tamtéz.

4 Tamtéz.

SNYVLT, Véclav a Jan KUZNIK. Spotify a iTunes mozna zabijeji hudbu. A co déti, budou mit co
poslouchat? In: IDnes.cz: Technet.cz [online]. Praha: MAFRA, 2014 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://technet.idnes.cz/spotify-a-itunes-mozna-zabiji-hudbu-dbf-
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1.1.1 Historie propagac¢ni a médni fotografie

Od pocatku 20. stoleti udavaly trendy vyssi spolecnosti americké casopisy
Vogue a Vanity Fair, uréené piedev§im zenam. Historie ¢asopisu Vogue, jak jej zname
dnes, zacCala vroce 1909, kdyz jej Condé Montrose Nast odkoupil a zalozil
vydavatelstvi Condé Nast Publications. 7 O &tyfi roky pozdgji odkoupil také magazin
Vanity Fair.® Nejvyznamné&jsi portrétni fotografové potom velmi ¢asto spolupracovali
alesponi s jednim z téchto titulll, pfipadné s magazinem Harper’s Bazaar, ktery ma jako
moédni magazin nejdelsi tradici — jiz od roku 1867.° ,, Tyto dva ¢asopisy dominovaly
svétu mody i high society od za¢atku stoleti do druhé svétové valky.“!® Rozvoj téchto
specializovanych magazinti vytvotil dal§i prostor pro fotografy, ktefi se o médu ¢i
portrétni fotografii zajimali. Zaroven tento druh fotografie umoznoval vyuzit napaditéjsi
piistup foceni nez u b&znych reklamnich ¢i fotozurnalistickych namétd. !

S timto obdobim je neodmyslitelné spjat 1 nastup svéta celebrit. Zatimco
profesor Leo Braudy povazuje slavu za zékladni soucast zapadni spole¢nosti od ranych
fimskych cast, Chris Rojek trvd na zasadni modernité tohoto terminu, ,,popisuje
celebritu jako fenomén masového ob&hu novin, televize a filmu.“!? Rist kategorie
celebrity, jak ji chapeme dnes, je neodmyslitelné spjat s rozvojem masovych médii,
pfedevS§im vizudlnich médii, tedy fotografii. Na zafatku 20. stoleti rovnéZ dochdzi
k vétsimu prorlstani oblasti public relation a propaga¢niho primyslu.'® Nejjasnéjsi
zaCatek fenoménu celebrit poji Greame Turner, autor knihy Understanding Celebrity,
s americkym filmovym primyslem na pocatku 20. stoleti. Ve 20. letech 20. stoleti pak
zajem o tyto slavné osobnosti vytvofil cely primysl zaloZeny na oslavé Zzivota
filmovych hvézd. Vznikaly naptiklad magaziny Moving Picture World (1907-1927),
Photoplay (1914-1943), Modern Screen (1930-1985) nebo Silver Screen (1930—

7 About. Condé Nast [online]. New York: Condé Nast Publications, c2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://www.condenast.com/about/

8 FRIEND, David. Vanity Fair: The One-Click History. In: Vanity Fair [online]. New York: Condé Nast
Publications, 2008 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://www.vanityfair.com/magazine/2008/01/oneclickhistory

9 MOOALLEM, Stephen. 150 Years of Harper's Bazaar. In: Harper's Bazaar [online]. New York: Hearst,
2016 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.harpersbazaar.com/culture/features/al 8658/history-of-
harpers-bazaar/

10 JOHNSON, William S., Mark RICE, Carla WILLIAMS, Therese MULLIGAN a David WOOTERS.
Déjiny fotografie: od roku 1839 do soucasnosti. V Praze: Slovart, 2010. George Eastman House
collection. ISBN 978-80-7391-426-4. s. 548

" ROSENBLUM, Naomi. 4 world history of photography. 4th ed. New York: Abbeville Press
Publishers, 2007. ISBN 978-0-7892-0946-7. s 497

12 TURNER, Graeme. Understanding celebrity. Repr. London: SAGE, 2009. ISBN 978-0-7619-4168-2.
Dostupné také z: http://www.gbv.de/dms/bowker/toc/9780761941675.pdf. s. 10
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1940).!* Tento druh periodik byl zaméfen na vseobecného fanouska, primérného
zastupce verejnosti, jehoz zajimal predevSim filmovy a zabavni primysl, pfi¢emz
z velké &asti §lo predevsim o Zenska publika.'> Se vznikem fenoménu hvézdné slavy je

v__ 7

spjat 1 vznik nekterych ,z nejsilnéjSich a nejpodivnéjSich vasni moderni

spole¢nosti,”!®

jako je dodnes neptekonany diiraz reklamniho priamyslu na télesnou
pritazlivost a mladistvost.

O rozvoj propagacni a modni fotografie se zasadilo mnoho talentovanych
fotografti. Edward Steichen, piivodné malif, se o fotografii zacal zajimat na konci 19.
stoleti, zpocatku hlavné zuméleckého hlediska. Stal se napiiklad jednim ze
zakladajicich ¢lent uméleckého hnuti Fotosecese v roce 1902. V roce 1923 se stal
hlavnim fotografem u Condého-Nasta, kde byl zodpovédny za magaziny Vanity Fair a
Vogue az do roku 1938. Béhem tohoto obdobi se stal jednim z nejlépe placenych
modnich a portrétnich fotografii své doby.!” Po druhé svétové valce se Steichen stal
feditelem fotografického oddéleni Muzea moderniho uméni v New Yorku.

Cecil Beaton ve 30. letech minulého stoleti fotografoval ,,obrazy elegantni a
zhy¢kané horni vrstvy.“ '8 Jeho prvni vystava v Londyné pro n&j znamenala nebyvaly
uspéch a pomohla mu k ziskani mista v ¢asopise Vogue, od roku 1928 spolupracoval
s jeho americkym i francouzskym vydanim.!” Fotografoval napiiklad Marilyn Monroe
¢i rodinné komiky Marx Brothers, v roce 1935 vznikl jeho portrét Marlene Dietrich.

Béhem hospodaiské krize a druhé svétové valky vzrastala role reklamni
fotografie, jeZ se vyuZzivala ,k prosazovani ,,american way of life*. Od tficatych do
padesatych let se reklamni fotografie ve Spojenych statech chopila nacionalistickych

hodnot v mife, kterd casto prekracovala prodej uritého produktu. (...) Tento druh

14 Tamtéz, s. 12

15 SLIDE, Anthony. Inside the Hollywood fan magazine a history of star makers, fabricators, and gossip
mongers [online]. Jackson: University Press of Mississippi, 2010 [cit. 2017-05-18]. ISBN 978-160-4734-
140. Dostupné z: https://ebookcentral.proquest.com/lib/cuni/detail.action?docID=914284. s. 22

16 INGLIS, Fred. 4 short history of celebrity [online]. Princeton: Princeton University Press, 2010 [cit.
2017-05-18]. ISBN 978-140-0834-396. Dostupné z:
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photography: Museum Ludwig Cologne. KoIn: Taschen, 1996. ISBN 3-8228-5867-6. s. 656
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prezentace doklad4d tehdy vzrlstajici vliv masovych sdélovacich prostfedkii na
paradigmata kulturniho chovéni.*?°

Modni a reklamni fotografii se dale vénovali naptiklad Victor Keppler, jakozto
nejznamejsi americky fotograf ve Spojenych statech; pivodem Australan Anton Bruehl
nebo Lajaren & Hiller, kterému ,,byla pfipsana zéasluha za to, Ze prosadil zcela novou
oblast tvorby obrazii, a to fotografickou ilustraci.“?! K vyvoji fotografie piispél také
William Mortensen. ,,0d roku 1921 do roku 1930 Mortensen ptsobil v Los Angeles,
kde provozoval portrétni ateliér v budovach Western Costume Company. Pracoval tam
jako staly fotograf pro rizna filmova studia, fotografoval herce a detaily jejich kostymi
a délal reklamni portréty. Této prace se vzdal v roce 1932, aby si oteviel Mortensen
School of Photography.**

Arnold Newman byl dal§i portrétni fotograf s charakteristickym stylem a
smyslem pro ,skvélou kompozici, tendenci k formalnim, jasnym perspektivam a
intuitivni schopnost soustfedit svétlo na osobnost portrétovaného modelu.” Pro tento typ
portrétu se vzilo oznaceni ,,environmental portrait“ a Newmanovi piinesl po dlouha
desetileti trvajici v&hlas.”> Newman vzdaval hold portrétovanym umélciim ,,né&im, co
samo bylo uméni.***

Portréty slavnych osobnosti zhotovovala také Eve Arnold, jedna z rangjSich
Clend agentury Magnum Photos, do niz vstoupila v roce 1951 a stala se tak prvni
prispivajici fotografkou-Zenou. V padesatych letech vytvoftila nékolik fotoeseji, v nichz
se vénovala Zendm z rlznych Casti spole€nosti. Slavné jsou tieba jeji portréty Marlene
Dietrich nebo Marilyn Monroe. Oba portréty ptfitom Sly proti zabéhnutym
idealizovanym zvyklostem pii fotografovani celebrit. 2> Nejspi§ pravé proto fotografie
vystupuji z fady mnoha dalSich portréta téchto Zen potizenych jinymi fotografy a stavaji

se nezapomenutelnymi.

20 JOHNSON, William S., Mark RICE, Carla WILLIAMS, Therese MULLIGAN a David WOOTERS.
Déjiny fotografie: od roku 1839 do soucasnosti. V Praze: Slovart, 2010. George Eastman House
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1. 2 Jazzova fotografie

Pocatky ustanovovani hudebni fotografie, jak ji zname dnes, lze spojit se
vznikem a rozvojem jazzové fotografie. Stejn€ jako dnes spojujeme s kazdym hudebnim
zénrem urcitou vizualitu, kterou se napfiklad interpreti daného Zzanru prezentuji,
obdobné to plati i pro jazzovou kulturu. Tento ,,jazzovy obraz* se zacal formovat pravé
diky fotografiim dnes jiz proslulych fotografti ve 30., 40. a 50. letech minulého stoleti a
diky obnovenému z4jmu o jazzovou hudbu z konce 20. stoleti tento obraz a popularita
jazzové hudby pretrvava dodnes. ,,Mezi muze, kteii vyplnili mezeru na trhu propojenim
discipliny hudby a fotografie, patii William Claxton, William Gottlieb, Ole Brask, Lee
Tanner, Milt Hinton, Herb Snitzer nebo Herman Leonard. (...) Casteéné za jejich
ispéchem stoji i jejich schopnost piedat divakovi své nad$eni pro danou hudbu.*?®
V 50. letech ovlivnily jazzovou historii pfedevs§im tfi véci: zména statusu ze zadbavni na
intelektudlni hudbu; predstaveni rozmanitych novych stylti jazzové hudby a vzestup
jazzovych ikon, ptfedevsim Charliecho Parkera, Dizzyho Gillespieho, Theloniouse
Monka, Milese Davise nebo Johna Coltranea.?’ Fotografie jazzovych interpretti z tohoto
obdobi zachycuji ,,,,dobré“ casy jazzové historie, kdy muzikanti bojovali za
spravedlnost, rovnost a koncepty, jez byly dostatecné kvalitni, aby mohly byt nazyvany
uménim.*?

V 50. letech zacala jazzovou hudbu vytlaovat popularita nového zanru, kterym
byl rokenrol. ,,Ale jak fik4 Paul Lopez, tito muzikanti nepfijali stejny profesionalni etos
uplatnovany ptedchozimi popularnimi muzikanty. Jazzovi hudebnici nebyli tolik Ziznivi

drat se na podium jako jejich rockové protéjsky.«*

1.2.1 Leonard Herman

Syn rumunskych imigranti Leonard Herman se narodil v roce 1923 a vyristal
v Allentownu v Pensylvéanii. Prvni kameru dostal jako darek od svého bratra v roce
1935. V letech 194043 studoval na Ohio University, coz byla v t¢ dob¢ jedina

univerzita nabizejici obor fotografii. Jeho studium bylo pferuseno sluzbou v americké

26 PINSON, K. Heather. The jazz image: seeing music through Herman Leonard's photography [online].
Jackson: University Press of Mississippi, 2010 [cit. 2017-05-18]. American made music series. ISBN
978-160-4734-959. Dostupné z: https://ebookcentral.proquest.com/lib/cuni/detail.action?docID=555728.
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armadé béhem poslednich dvou let druhé svétové valky. Titul Bachalor of Arts ziskal v
roce 1947.3°

V tomtéz roce pofidil své prvni fotografie jazzovych umélct, kdyz navstivil
jeden z koncertih Normana Granze. Nasledujici rok puasobil jako asistent portrétniho
fotografa Yousufa Karshe v Otavé v Kanad¢, kde mu pdzovali 1 Albert Einstein, Harry
Truman nebo Martha Graham. V letech 1948-56 se jeho fotografie pravidelné objevuji
na obalech hudebnich nosi¢ii a propagacnich materidlech nahravacich spole¢nosti jako
jsou RCA Victor, Decca, Capitol, Mercury nebo Verve.?!

V roce 1955 fotografoval na proslulém Newport Jazz Festivalu, coz
zahrnovalo umélce jako byl Miles Davis, Gerry Mulligan, Percy Heath nebo Dinah
Washington. V roce 1956 cestoval s hercem Marlonem Brandem jako jeho osobni
fotograf na Hawaii, Guam, Filipiny, do Hongkongu, Thajska, Singapuru a Indonésie.
Poté co se prestehoval do Patize, zde fotografoval francouzské umélce véetné Jacqcuese
Brela a Edith Piaf, stejné tak americké umélce navstévujici Paiiz.*?

Svou fotografickou praxi expandoval nejen do oblasti mddni a reklamni
fotografie (Dior, Yves Saint Laurent nebo Chanel pro ¢asopisy jako je francouzska Elle
nebo Marie Claire), ale také do oblasti panskych magazini — v roce 1964 fotografoval
pro Playboye Zeny z riiznych &asti Evropy (Var$ava, Praha, Viden, Londyn).** Prvni
vystava Leonardovych jazzovych fotografii byla uspofadéna az v roce 1988 v Londyn¢.
Brzy nato se prestehoval do New Orleans, které ho okouzlilo svou atmosférou. V roce
2005 béhem hurikdnu Katrina ale pfiSel o domov i své studium a nasledné se natrvalo

presunul do Kalifornie. Zemiel 14. srpna 2010.3*

1.2.2 Lee Tanner

Dal$im z vyznamnych jazzovych fotografii je Lee Tanner. Obdobné jako
Leonard byl Tanner zapaleny fanousek jazzové hudby a ovlivnili ho prace zkuSengjSich

jazzovych fotografi této éry, jako byl pravé Herman Leonard nebo Bill Claxton.
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Jazzovou hudebni scénu dokumentoval vice nez 40 let. Jeho paralelni védecka kariéra
zahrnovala 1 Casté zahrani¢ni cesty, diky ¢emuz mohl zdokumentovat jazzovou scénu
v riznych americkych i evropskych méstech. Prvni fotografii publikoval v magazinu
v roce 1958 a pozdéji se jeho prace objevovaly v dalSich periodikach, jako je Rolling
Stone, Jazz Magazine (Paris), American Photo nebo Popular Photography. Rovnéz
spolupracoval a obalech pro LP desky a CD nosice s hudebnimi vydavatelstvimi

Atlantic, Sony/Columbia, Verve, Fantasy, Rhino nebo Prestige.*’

1.3 Casopis Rolling Stone

Mezi €asopisy vénovanymi hudbé jednoznacné vystupuje titul magazinu Rolling
Stone. Casopis vénovany piedeviim rokenrolu zaloZil v roce 1967 v San Franciscu Jann
Wenner spolu s nékolika dal$imi rockovymi nadSenci. Jak Wenner vzpomind pfti
prilezitosti 50. vyroc¢i ¢asopisu: ,,Neexistovalo nic jako rockovy novinafr. Pokud jste si
vzali Billboard, mohli jste se néco dozvédét o hudebnim byznysu, ale nenechali byste si
jej jako sviij denni chléb, pokud vés zajimal rokenrol.**

Mezi zakladajici ¢leny pattili také Ralph J. Gleason, sloupkat a kritik popularni
hudby ze San Francisco Chonicle, a fotograf Baron Wolman. Wennerovi se podafilo
diky malé skupiné investora ziskat 7 500 dolarii, diky kterym se mohli pfesunout do
Brannan Street a pustit se zde do tvorby prvniho ¢isla. Wenner od samého zacatku trval
na reportaznim stylu ptispévki, coz pomohlo ¢asopis odlisit od ostatnich alternativnich
periodik, jez tou dobou v San Franciscu vznikaly. NeSlo tedy o pouhou propagaci
hudby, ale o svébytné médium.

Kromé hudby se &asopis vénoval i politickym kauzam. Casopis Rolling Stone
vznikal v obdobi nejvyznamnéjSiho formovani koncertni fotografie a zaroven nejvetsi
slavy rokenrolové fotografie, vznikal v obdobi kontrarevoluce 60. letech. S menSimi

obsahovymi obménami vychazi dodnes.

34 Herman Leonard: Biography. Herman Leonard [online]. Pasadena: Herman Leonard Photography [cit.
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36 GREENE, Andy. Rolling Stone at 50: Making the First Issue. In: Rolling Stone [online]. New York:
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1.4 Fotografie na obalech hudebnich nosicu

Ptestoze dnes se poslucha¢ o koupi alba rozhoduje spiSe na zadklad¢ doporuceni
vizualni identity v popularni hudbé je obal desky.“>” Moderni technologie, a piedeviim
internet, dne$Snimu poslucha¢i hudby umoziuji vnimat vizudlni identitu interpreta
komplexné€. V minulosti ale obal desky mohl rozhodnout o tom, zda spotiebitel desku
koupil ¢i nikoliv; ma tedy kromé ochranné funkce jesté funkci marketingovou.

Jak pise Lucia Benetinova Andrejkova ve své diplomové praci, ,,historickym
zakladem, na kterém je v populdrni hudbé¢ postaveny design, je obal dlouhohrajici (LP)
desky.“*® Obaly na dalsi nosice stejného hudebniho tituly jsou pak vétsinou odvozovany
pravé od obalu LP desky. Dlouhohrajici gramofonové desky byly piedstaveny v ¢ervnu
1948 spolecnosti Columbia a na dlouhou dobu doslova ovladly hudebni primysl.

Obaly prvnich hudebnich nosici (voskové véleCky a gramofonové desky) byly
zpocatku vnimany pouze jako ochranny obal, proto podle toho i vypadaly: Design byl
standardizovany a zahrnoval slogan, nazev spole¢nosti a nékolik dekorativnich prvkd.*
Prvni imysIné individualizované obaly vznikaly pro gramofonové desky s klasickou
hudbou. Poprvé se vzristajici dileZitost designu obalu hudebnich nosi¢li objevila
béhem ekonomického vzpamatovavani se z Velké hospodarské krize béhem 30. let 20.
stoleti, které prinesly agresivnéjsi zpusoby marketingu a propagace. Zpocatku
zahrnovaly pouze typografii, postupné se piidavala fotografie hudebnich scén nebo
pfimo portréty u¢inkujicich hudebnikd.*

Ve 40. letech se americka produkce obalti dala roz¢lenit do tfi skupin. Pro nasi
praci je dulezitda predev§im skupina ,,plakdtovych® oball, jeZ vyuzivala nahravaci
spolecnost CBS Columbia. Tento koncept byl pfedstaven Alexem Steinweissem a
¢asem ho adoptovala i spole¢nost RCA poté, co jejich malované obaly vysly z mody.*!

Nahréavaci primysl se zménil spolu s uvedenim LP desek na trh. V 50. letech byl
popularni jazz. Tato hudba inspirovala tviirce designu k avantgardnimu ptistupu

k fotografii, ilustracim i typografii vyuzivanych na obalech desek. Dochazelo k prvnim
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39 JONES, STEVE a MARTIN SORGER. STEVE JONES AND MARTIN SORGER: COVERING
MUSIC[online]. [cit. 2017-05-18]. DOI: 10.1111/j.1533-1598.1999.tb00004.x. ISBN 10.1111/j.1533-
1598.1999.tb00004.x. Dostupné z: http://doi.wiley.com/10.1111/j.1533-1598.1999.tb00004.x. s 71

40 Tamtéz.
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pokustim o propojeni hudby na desce s vizudlnim vyznénim jejiho obalu. V této dobé
dochdzi k prvnimu rozkvétu rokenrolu, ktery byl hodné€ spjat s filmovym primyslem.
Na deskéch napft. Elvise Presleyho tak dominovaly zpravidla snimky z Sirokého platna
zachycujici jeho oblicej ¢i postavu.*?

Rokenrol zacal popularni hudbu ovladat v 60. letech. ,, K propojeni fenoménu
grafického designu s hudbou v 60. letech dochdzelo hlavné na uméleckych Skolach,
jejichz ¢leny byly i mnohé osobnosti hudebnich kapel.“** Na obalech desek se v tomto
obdobi objevilo tzv. psychedelické vizualni uméni. Za vSechny jmenujme album kapely
Beatles Rubber Soul, jez pro n¢€ vytvoril v roce 1966 Robert Freeman, kterého jako
fotografa proslavily predev§sim dlouhodoba spoluprace s témito britskymi prikopniky
rokenrolu a fotografie jazzovych muzikanta.

V 70. letech se také hodn¢ experimentovalo s formatem a zobrazenimi.
Naptiklad obal desky In Through The Out Door kapely Led Zeppelin od Aubreyho
Powella vychazel v Sesti alternativnich navrzich, jez zobrazovaly bar v newyorském
stylu zrGznych whli. Desky se prodavaly v neprtihledném balicim papiru, a tak
zdkaznik doptedu nikdy nevédél, jakou verzi si nese domt.** Také obal desky Sticky
Fingers od kapely Rolling Stones zaujal svym provedenim, kdyz na fotografii dzinii na
obale figuroval skute¢ny (fyzicky) zip.

V nésledujicich letech punk pomohl ustanovit malé, nezavisld vydavatelstvi a
znamenal také navrat k blizkému vztahu s fanouskem. Obaly hudebnich nosici
reprezentovaly pfedevSim image punkovych kapel. ,,V pocatecnim obdobi se (...)
grafické projevy punku omezovaly na amatérsky produkované plakaty a fanouskovské
asopisy. 4

Dtlezitost fotografie hudby a hudebniki na obalech gramofonovych desek
dokazuje 1 ZebtiCek 500 nejlepSich alb vSech dob sestaveny casopisem Rolling Stone.

Z prvnich padesati mist je fotografie vyuzita na Ctyficeti dvou z nich, z toho osmnact

4 Tamtéz, s. 73

42 BENETINOVA ANDREJKOVA, Lucia. Graficky dizajn v populdrnej hudbe od r. 1950 po siicasnost..
Zlin, 2012. diplomova prace (MgA.). Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢. Fakulta multimedialnich
komunikaci. s. 75

4 Tamtéz, s 34

4 Tamtéz, s 42

4 Tamtéz, s 53
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predstavuji portrétni fotografie, dv€ koncertni fotografie a dvanact skupinovych

fotografii.*®

1.5 Osobnosti koncertni fotografie
Oblast koncertni fotografie formovalo par vyjimecnych fotografii, kteti svymi

snimky ustalili urcité zvyklosti v daném odvétvi. Zajimavé je v tomto ohledu 1
porovnani svétové (predevSim americké) tvorby a tvorby cCeskoslovenskych fotografi

téze éry.

1.5.1 Jim Marshall

Nejvyznamnéj$im prikopnikem koncertni fotografie byl Jim Marshall. Nekteti
jej oznaGuji jako ,ultimate Rock’n’roll photographer*’, tedy toho nejzasadngjsiho
rokenrolového fotografa viibec. Jim Marshall dokézal béhem svého Zzivota vytvofit
snimky hudebnikl v riznych prosttedich a rozpolozenich tak dokonalé, ze i pil stoleti
po jejich pofizeni a sedm let po umrti autora budi v divakovi zdjem o hudebniky
samotné. Oblibu jeho fotografickych snimk publikem dokazuje i rozvrh vystav
konanych pod jeho jménem, ktery nikdy v historii nebyl plng&jsi.*®

Svou prvni Leicu si Jim Marshall poiidil na splatky v roce 1959* a od té doby
se jeho fotografie, pfedevSim hudebnikd, téSily velké oblibé. Fotogratka Annie
Leibovitz se o jeho piistupu k umélcim zminuje v knize Annie Leibovitz: At Work: ,,V
té dob¢ byli rozhodné jini fotografové, ktefi se zajimali vice o hudebni fotografii i o
zivot, jaky muzikanti Zili, neZ ja. Jim Marshall, naptiklad. S muzikanty se poflakoval.
Byli to jeho pratelé.«>
Jim Marshall se narodil 3. tnora 1936 v Chicagu, ale jen dva roky na to se

s rodic¢i odsté¢hoval do San Francisca, které jako dulezité misto pro ,,counterculture® 60.

let ovlivnilo i jeho pozd&jsi praci. Vyriistal s matkou poté, co jeho otec rodinu opustil.”!

46 500 Greatest Albums of All Time. In: Rolling Stone [online]. New York: Wenner Media, 2012 [cit.
2017-05-18]. Dostupné z: http://www.rollingstone.com/music/lists/500-greatest-albums-of-all-time-
2012053 1/little-richard-heres-little-richard-2012053 1

4T KOETZLE, Michael. Photographers A-Z. Cologne: Taschen, c2011. ISBN 978-3-8365-1109-4.

¥ MARSHALL, Jim a Joel SELVIN. The Haight: love, rock, and revolution : the photography of Jim
Marshall. ISBN 978-1608873630.

4 Tamtéz, s. 25

S0 LEIBOVITZ, Annie a Sharon DELANO. Annie Leibovitz at work: [text based on conversations with
Sharon DeLano]. London: Jonathan Cape, 2008. ISBN 9780224087575. s. 33

S KOETZLE, Michael. Photographers A-Z. Cologne: Taschen, ¢2011. ISBN 978-3-8365-1109-4. s 255
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,»Prvni fotoaparat si pofidil uz na stfedni Skole a v t¢ dob¢ zacal dokumentovat umélce a

hudebniky na rytmické sanfranciské scéng.>?

. Vroce 1960 poftidil slavny portrét
jazzového saxofonisty Johna Colranea™, ktery ho na oplatku za svezeni nechal nafotit
devét roli filmu.>*

V roce 1962 Marshall vyménil San Francisco za New York. Béhem dvou let zde
nafotil mnoho dulezitych udalosti a osobnosti hudebni scény, vcetné obali
gramofonovych desek jazzovych hudebnikli, pocatky vzestupu folkové scény
v Greenwich Village ¢i slavny Newport Folk Festival. Hudebni vydavatelstvi Atlantic a
Columbia si ho najali, aby fotil hudebniky béhem prace ve studiu.” Z tohoto obdobi
pochazi také jeho fotografie zachycujici Boba Dylana s kutélejici se pneumatikou, jez
Dylana pozdgji provazela po celou jeho kariéru.>® V roce 1964 se Marshall vratil do San
Francisca, aby se tu vzpamatoval z nepietrzit¢tho newyorského pracovniho vytiZeni a
zacal znovu. Jen o par mésict pozdéji ve zdejsi ctvrti Haight-Ashbury vypukla poklidna
revoluce proti dosavadnimi stavu spolecnosti, jiz dnes spojujeme predev§im s hnutim
hippies. Mashall tuto historickou udalost rovnéz pomoci fotoaparatu zdokumentoval. At

uz $lo o zachycené rockové kapely nebo o rizné aspekty tehdejSiho dne, od mody a

vvvvv

zaznam tohoto obdobi.*’

Marshall byl jedinym fotografem, kterému byl umoznén vstup do zakulisi béhem
posledniho komeréniho koncertu kapely Beatles v parku Candlestick v San Franciscu
vroce 1966.°® O rok pozdé&ji fotografoval Monterey Pop Festival — tieba i Jimiho
Henrixe paliciho svou kytaru. V roce 1969 fotografoval ve Woodstocku, také potidil

znamy snimek Johnnyho Cashe se zdvizenym prostfednickem béhem nahravaného

52 Jim Marshall, Legendary Rock Photographer, Passes Away at 74. In: Rolling Stone [online]. New
York: Wenner Media, 2010 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.rollingstone.com/music/news/jim-
marshall-legendary-rock-photographer-passes-away-at-74-20100324

53 The Official Website of Jim Marshall Photography: GRAMMY Award Winnig Photographer of Music
Icons from the '60s to the Present Day. The Official Website of Jim Marshall[online]. San Francisco: Jim
Marshall Photography, ©2010-2016 [cit. 2017-04-26]. Dostupné z:
http://www.jimmarshallphotographyllc.com

54 Jim Marshall, Legendary Rock Photographer, Passes Away at 74. In: Rolling Stone [online]. New
York: Wenner Media, 2010 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.rollingstone.com/music/news/jim-
marshall-legendary-rock-photographer-passes-away-at-74-20100324

55 Tamtéz.

S MARSHALL, Jim a Joel SELVIN. The Haight: love, rock, and revolution : the photography of Jim
Marshall. ISBN 978-1608873630. s. 25

57 Tamtéz.

58 Jim Marshall, Legendary Rock Photographer, Passes Away at 74. In: Rolling Stone [online]. New
York: Wenner Media, 2010 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.rollingstone.com/music/news/jim-
marshall-legendary-rock-photographer-passes-away-at-74-20100324
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koncertu ve véznici v San Quentinu. V roce 1972 pokryval pro ¢asopis LIFE americké
turné kapely Rolling Stones.

Od konce 70. do druhé poloviny 80. let Marshallovi kokainova zavislost
zabranila v pokradovani jeho kariéry®, ale po tomto obdobi ,,ztracenych let* se dokazal
vratit k profesi. Fotil nékteré umélce z mladsi generace, napiiklad Red Hot Chilli
Peppers v roce 1996. Tou dobou v hojné mife zacaly vychazet knihy s jeho pracemi —
jmenujme tieba Jim Marshall: Proof, v niz odkryl pohled na kreativni proces vytvareni
fotografie.®® Jim Marshall zemiel 24. biezna 2010 ve spanku v hotelovém pokoji v New
Yorku.

Za sviij zivot si pfipsal vice nez 500 obalG hudebnich desek.®! ,,Svou praci ale
chépal spiSe ve fotozurnalistickych terminech — zachycoval pfirozenou scénu namisto
inscenovani té umélecké. %2

Jim Marshall byl ocenén nékolika poctami, nejvyznamnéjsi je pravdépodobné
Grammy Trustees Award za celozivotni pfinos hudbé, jiz ziskal posmrtn¢ v roce 2014.
Marshalliv talent dodnes nepiestdva byt doceniovan — jeho fotografie jsou publikovany
témet kazdy den a vydavani novych publikaci tykajicich se jeho tvorby doprovazi fada
vystav. Rovnéz dochazi k digitalizaci jeho archivu a mnoho z téchto fotografii Ize vidét

viibec poprvé od té doby, co je Marshall dal stranou.

1.5.2 Annie Leibovitz

Dalsi vyznamnou osobnosti koncertni fotografie je Annie Leibovitz, pfestoze
svétové proslula predev§im portrétnimi fotografiemi slavnych osobnosti z oblasti

popularni kultury, politiky a vy$§i spolecnosti.’* Byly to pravé jeji fotografie z turné

59 SISARIO, Ben. Jim Marshall, Rock n’ Roll Photographer, Dies at 74. In: The New York Times[online].
New York: The New York Times Company, 2010 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://www.nytimes.com/2010/03/25/arts/music/25marshall.html?adxnnl=1&adxnnlx=1400167436-
JPmRP8HjZEbj+dieFbJPMQ

60 The Official Website of Jim Marshall Photography: GRAMMY Award Winnig Photographer of Music
Icons from the '60s to the Present Day. The Official Website of Jim Marshall[online]. San Francisco: Jim
Marshall Photography, ©2010-2016 [cit. 2017-04-26]. Dostupné z:
http://www.jimmarshallphotographyllc.com

61 SISARIO, Ben. Jim Marshall, Rock n’ Roll Photographer, Dies at 74. In: The New York Times[online].
New York: The New York Times Company, 2010 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://www.nytimes.com/2010/03/25/arts/music/25marshall.html?adxnnl=1&adxnnlx=1400167436-
JPmRP8H]jZEbj+dieFbJPMQ

62 Tamtéz.

6 MARSHALL, Jim a Joel SELVIN. The Haight: love, rock, and revolution : the photography of Jim
Marshall. ISBN 978-1608873630. s. 25

% KOETZLE, Michael. Photographers A-Z. Cologne: Taschen, ¢2011. ISBN 978-3-8365-1109-4. s. 228
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kapely Rolling Stones v roce 1975, které poslucha¢tim jejich hudby a tehdy ¢tendiim
casopisu Rolling Stone odhalily divoké zakulisi rokenrolovych koncertti sedmdesatych
let.

Annie Leibovitz se narodila 2. fijna 1948 v Connecticutu. Prvni fotoaparat si
pofidila na dovolené v Japonsku a §lo o Minoltu SR-T 101. Na rozdil od mnoha jinych
ikonickych fotografii Annie Leibovitz ziskala formalni umélecké vzdélani. Na Institutu
uméni v San Francisku zacinala jako studentka malifstvi, s pofizenim prvniho
fotoaparatu ale zacala navstévovat 1 hodiny fotografovani. V roce 1970, po ndvratu
z izraelského kibutzu Amir, fotografovala protivalecné protesty v San Francisku a
v Berkley, pfi¢emz jedna z téchto fotografii se objevila na obalce Casopisu Rolling
Stone z 11. Cervna. JeSté ten samy rok se ji podafilo pfesvédCit novinafe Janna
Wennera, aby ji vzal s sebou jako fotografku na rozhovor s Johnem Lennonem. % Slo o
jeji prvni fotografie byvalého Clena skupiny Beatles a sama k této zkuSenosti v knize
Annie Leibovitz: At Work dodava: ,,Toto foceni vytvofilo precedent pro mou praci se
znamymi lidmi. John, v podstaté legendarni postava, né€kdo, koho jsem uctivala, mé
naugil, Ze miizu byt sama sebou. %

Titul Bachelor of Fine Arts ziskala v roce 1971. Jeji rozsahla prace pro ¢asopis
Rolling Stone, jehoz hlavni fotografkou se stala jiz v roce 1973, sestdvala piredevSim
z velkého mnoZstvi portrétl nejznaméjsich obdobi této éry.®” O rok pozdéji zachytila
pomoci fotoaparatu rezignaci amerického prezidenta Richarda Nixona a v roce 1975
opustila na €as redakci Casopisu, aby se stala oficidlni turné fotogratkou kapely Rolling
Stones.®® Clenové kapely ji znali uz z dfivéjika: V roce 1972 se totiz ptipojila na par dni
k fotografovi Robertu Frankovi, kterému se tak nékolik koncerti mohla ,.divat pod
ruce®. Kapele se zfejmé nekteré z jejich fotografii libily, protoZe o tfi roky pozdéji Mick
Jagger zavolal s nabidkou, aby se stala jejich oficidlni fotografkou. ,,Mick je velmi
mazany. Rozumi tomu, ze zachyceni kapely je dulezité. Nechaval si vSechny své
kostymy z koncertnich turné. A pokazdé mé¢l fotografa. Tak jako ho mé prezident nebo

kralovna.®?

65 LEIBOVITZ, Annie a Sharon DELANO. Annie Leibovitz at work: [text based on conversations with
Sharon DeLano]. London: Jonathan Cape, 2008. ISBN 9780224087575. s. 232.

% Tamtéz, s. 44.

87 LEIBOVITZ, Annie. A photographer's life: 1990-2005. New York: Random House Trade Paperbacks,
2009. ISBN 978-0-8129-7963-3.

%8 LEIBOVITZ, Annie a Sharon DELANO. Annie Leibovitz at work: [text based on conversations with
Sharon DeLano]. London: Jonathan Cape, 2008. ISBN 9780224087575. s. 232.

 Tamtéz, s. 44.
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Par fotografii z tohoto turné vyslo i v Casopise Rolling Stone, kam se Annie
Leibovitz poté znovu vratila. V roce 1980 znovu fotografovala Johna Lennona a Yoko
Ono, jen par hodin piedtim, nez byl Lennon zastielen. V roce 1983 opustila redakci
Rolling Stone a vyménila jej za nové obnoveny ¢asopis Vanity Fair.”

Kromé portréti slavnych osobnosti nafotila i n€kolik kampani na spolecensky
vzdélavaci kampan San Francisco AIDS Foundation. Ten samy rok odjela poprvé do
Sarajeva, aby zde fotografovala mésto v oblezeni.”!

Za svou praci Annie Leibovitz ziskala mnoh4 ocenéni. Jmenujme napiiklad
prvni dvé mista v zebticku Ctyficeti nejlepSich Casopisovych obalek za poslednich 40
let, jez udé¢lovala American Society of Magazine Editors. Mimo jiné byla také
jmenovana Zijici legendou (Living Legend) americkou Knihovnou Kongresu.”

Annie Leibovitz dodnes fotografuje znamé osobnosti a obecné plati za
uznavanou portrétovou fotogratku. Z jejich nejnovéjsich projektl stoji za zminku
predevsim kalendai Pirelli pro rok 2016. ,,V roce 2016 se kalendai Annie Leibovitz
soustfedil na Zenu jako nositelku pozitivnich sdéleni.“”> Annie Leibovitz pro kalendéaf
nafotila tfinact uznavanych zen z mnoha rtiznych obort a ukazala je v jejich pfirozené
krése.

Dnes je Annie Leibovitz povazovdna za americkou fotografku hvézd. ,,Sva
portrétni fotografovani si pfipravuje velmi peclivé a obvykle s portrétovanym

konzultuje nékolik dni doptedu pred samotnym focenim.“’*

1.5.3 Pavel Jasansky

J& 4

Pavel Jasansky, Cesky fotograf, grafik a sochaf, se narodil 30. zafi 1938
v Praze.” Vystudoval geofyziku na Pfirodovédecké fakulté Univerzity Karlovy v Praze,
ale ve svém oboru pfili§ dlouho nezlstal. Jako pfedstavitel subjektivniho dokumentu

fotografoval naptiklad v 90. letech télesné¢ handicapované v Berkley nebo domov

70 Tamtéz. s. 233.

" Tamtéz. s. 234.

2 LEIBOVITZ, Annie. A photographer's life: 1990-2005. New York: Random House Trade Paperbacks,
2009. ISBN 978-0-8129-7963-3.

73 Pirelli Calendar: Pirelli Calendar. In: Pirelli Calendar: The three eras of "The Cal" [online]. 2016 [cit.
2017-04-26]. Dostupné z: http://pirellicalendar.pirelli.com/en/the-three-eras-of-the-cal

74 BIEGER-THIELEMANN, Marianne, Gérard A. GOODROW a Lilian HABERER. 20th century
photography: Museum Ludwig Cologne. KoIn: Taschen, 1996. ISBN 3-8228-5867-6. s. 388
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dichodct Krasna Lipa pro dusevné nemocné v 80. letech. V téze dobé fotografoval také
olsanské hibitovy, predeviim jeho nejzanedbanéjsi ¢ast nejblize k centru.”

V roce 1967, kdy mu bylo umoznéno odcestovat do Patize, vznikla jeho sbirka
Paristory. " Dokumentarni fotografii se vénuje od 60. let minulého stoleti. ,,Jasanského
naméety koresponduji s dobovym zidjmem o bolest, mensSiny a exotiku, avSak
s povaleénym obecné zakofenénym fotografickym humanismem ¢&asto polemizuji.“’®
Ve své tvorbé Casto pracuje s lidskou télesnosti, at’ uz jde o jeho obfi inscenované
fotografie nahych t&l nebo o jeho fotografie obecng.”

V 70. letech Jasansky fotografoval oficialni Ceskoslovenské umélce, jako je
Karel Gott, Vaclav Neckat, Jitka Zelenkova, Hana Zagorova a dalsi. Spolupracoval
s hudebnim vydavatelstvim Supraphon, ktery slouzil pro exportni ucely narodniho
podniku Gramofonové zavody.* ProtoZe ale netouZil byt spojovéan s terminem fotograf

hvézd, s praci pro Supraphon zahy skonc¢il a vénoval se dale pfedevsim svym vlastnim

projektiim.®!

1.5.4 Jaroslav Prokop

Fotograf a pedagog Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase
Bati ve Zlin¢ Jaroslav Prokop se narodil vroce 1950 a je absolventem Katedry
fotografie na Filmové akademii muzickych uméni v Praze.®> V 70. a 80. letech

fotografoval potlacované ¢eskoslovenské hudebniky, jeho tvorba z 80. let je také ,,spjata

75 JUZLOVA, Jana, Antonin KOCI a Nad’a SPETLAKOVA. Cesko: [A-Z]. V Praze: Knizni klub, 2005.
Universum. ISBN 80-242-1525-X. s. 163

76 Fotografové 01 - Pavel Jasansky. In: Youtube [online]. 2016-03-14 [cit. 2017-05-18 ]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=-dZXAXOpu8w. Kanal uzivatele artycok.tv.

7 Fotografové 01 - Pavel Jasansky. In: Youtube [online]. 2016-03-14 [cit. 2017-05-18 ]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=-dZXAXOpu8w. Kanal uzivatele artycok.tv.

8 Pavel Jasansky. Artlist: Databdze soucasného uméni [online]. Praha: Centrum pro sou¢asné uméni
Praha, 2015 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.artlist.cz/pavel-jasansky-2734/
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81 Fotografové 01 - Pavel Jasansky. In: Youtube [online]. 2016-03-14 [cit. 2017-05-18 ]. Dostupné z:
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s Junior klubem na Chmelnici, jehoz atmosféru, publikum a wcinkujici zachytil na
mnohych fotografiich.«®

Jeho fotografie se od poloviny 70. let zacaly vyuzivat na obalech hudebnich
nosicl. V jeho tvorbé pievladala Cernobila fotografie, a prestoze nefotografoval piimo
ptrislusniky undergroundu, muzikanti, jez zachycoval, ,se ve svych pisnich
nerozpakovali sdélit, Ze rozhlédnou-li se, neuvidi nic hezkého.“3* Sousttedil se také na
divadelni a portrétni fotografii.

V roce 1976 Prokop fotografoval hudebni festival v zdpadoslovenském Pezinku.
,»Hrali tam mnozi z hudebnikt, které fotograf Jaroslav Prokop rad a Casto zobrazoval:
Vladimir Misik se svymi ETC..., Marsyas, Vladimir Merta, Vlasta Ttesnak, Petr Lutka,
nebo Marian Varga, Modus s Marikou Gombitovou, Jaroslav Hutka a jazzman Gabriel
Jonas.“® Fotografie pfitom nezachytili pouze samotné umélce &i jejich publikum, ale i
ostychavost a nervozitu z toho, ze by na ,Festival mladosti‘, coz byl oficialni nazev
akce, mohla kdykoliv dorazit Statni bezpecnost. Tento koncert pod Sirym nebem se totiz
odehraval ve stejny rok jako proces s Plastic People of The Universe.

Jaroslav Prokop vystavoval prace v Praze, Tokiu ¢i v Moskvé. Z pohledu
hudebni tématiky jsou dilezité predevsim dvé vystavy z druhé poloviny 80. let, které
byly potadany v Junior klubu Na Chmelnici. ,,Po roce 1989 vystavoval Prokop v mnoha
prestiznich prostorech, namatkou vybirdm prazské Divadlo Archa nebo galerii The
British Council v palaci Dunaj na Narodni tiidé. % Vroce 2010 vystavoval v
prostorach Narodni banky na Senovazném namésti, sbirku Muzikanti. Slo pfedevsim o

portréty hudebniki.®’

1.5.5 Ondrej Pycha

Vyraznou tvaii soucasné ¢eské hudebni fotografie je Ondiej Pycha. Narodil se

26. kvétna 1975 v Praze a zamétuje se predevSim na portrétni a reklamni fotografii.

8Jaroslav Prokop: Portrét jednoho hudebniho festivalu. Leica Gallery Prague [online]. Praha: Leica
Gallery Prague, 2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.lgp.cz/cz/udalost/vystava/portret-
jednoho-hudebniho-festivalu.html

84Jaroslav Prokop: Portrét jednoho hudebniho festivalu. Leica Gallery Prague [online]. Praha: Leica
Gallery Prague, 2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.lgp.cz/cz/udalost/vystava/portret-
jednoho-hudebniho-festivalu.html

85 Tamtéz.

8 Jaroslav Prokop: Portrét jednoho hudebniho festivalu. Leica Gallery Prague [online]. Praha: Leica
Gallery Prague, 2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z: http://www.lgp.cz/cz/udalost/vystava/portret-
jednoho-hudebniho-festivalu.html
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,» Vystudoval uzitou fotografii na grafické skole v Hellichové ulici v Praze a jest¢ béhem
studii prolnul tvorbu se svym druhym velkym koni¢kem, kterym je muzika. A tak zacal
fotografovat hudebni skupiny na jejich alba a publikovat své fotografie v tisténych
médiich.**®

Spolupracoval tfeba s hudebnimi vydavatelstvimi, jako je BMG, Sony
Music/Bonton, Universal Music, Warner Music, ale také s fotbalovym klubem Sparta ¢i
firmami Nike a Levi's.® Ondiej Pycha své prace prezentoval jiz na tfech vystavach:
v roce 2003 nesla vystava nazev Lidi/People!, 2006 nasledovala vystava Hraci/Players,
kde byly k vidéni fotografie ceskych fotbalisti v jejich zahrani¢nich angazma. A v roce
2012 se konala vystava s ndzvem Look at.”®

Pycha ma za sebou jiz vice nezZ 100 obali hudebnich nosic¢ii. Jeho fotografie se
objevily naptiklad na obalu CD 77 slova od LeoSe MareSe, Staci, kdyz se podivas od
Anny K. nebo 2 vjednom od Bohouse Josefa.”! Jeho fotografie nenali¢ené Alanis
Morissete z roku 1996 se zpévacka rozhodla vyuzit pro obal na DVD z koncertniho
turné a fotografie se pozdé&ji objevila i v dalSich prestiznich titulech.®? V roce 2006
Ondrej Pycha ziskal cenu Andél za obal roku s albem Vecernice od Anny K.

Pychovymi hlavnimi tématy jsou hudebnici a sportovci. Z Ceskych (a
slovenskych) hudebnikli zvécnil naptiklad kapely No Name ¢i Lucie, zpé€vacky Hanu
Zagorovou a Lucii Bilou, Karla Gotta ¢i v roce 2012 kapelu Chinaski. Jeho snimek

Celine Dion pochézi z roku 1996, o rok mladsi je jeho portrét Ozzyho Osbournea.

1.6 Souéasné trendy koncertni fotografie

V soucasné dobé je fotograficka technika dostupna témeét kazdému — internet, ze
kterého se stdva hlavni platforma pro sdileni vlastnich praci, je tak zahlcen mnoZzstvim
amatérskych fotografii a videi z koncertii nevalné kvality. Rada zndmych zahrani¢nich
kapel 1 samostatnych interprett tak spoléha na sluzby profesionalnich fotografi, kteti se

zpravidla ucastni koncertnich turné a na jednotlivych koncertech maji pfistup do

87 Jaroslav Prokop - Muzikanti. Fotodepo [online]. Praha, c2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://www.fotodepo.cz/vystava/Jaroslav-Prokop-Muzikanti-19

88 PYCHA, Ondtej. Sportovci. Brno: Computer Press, 2016. ISBN 978-80-251-4827-3.

8 TRESTIK, Tomas. Osobnosti soucasné ceské reklamni a modni fotografie. Praha: Atemi, 2002. ISBN
80-238-8197-3. 5. 68
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zakulisi 1 na podium. Dokonce i mezi témito profesionély se ale najdou velké rozdily.
Jednim z fotografi, ktefi na sebe upozoriuji kvalitnimi fotografiemi, jez dokazi
efektivné zprostfedkovat atmosféru koncertu, je naptiklad Tom Falcone.

Tom Falcone dlouhodobé spolupracuje s kapelou All Time Low, dale
fotografoval amerického rappera Big Seana nebo méné¢ znamé indie rockové a pop
punkové americké kapely. V jeho tvorbé casto figuruji cCernobilé fotografie, na
barevnych byva casto dominantni jedna barva. Z jeho koncertnich fotografii je patrna
snaha o zachyceni dvou hlavnich motivli — jednak osobitosti interpreta a jeho vnitini
rozpolozeni v daném okamziku, a jednak také pohyb a akci, urcitou energii
zachycovaného koncertu. Obdobné jako ceské kapely (viz kapitola Ctyfi) vyuziva
v nékterych ptipadech typ objektivu rybi oko — pracuje s nim ale stfidmé, dovedné a
ucelné. Falcone o fotografovani koncerti fika: ,,VSe je to o exkluzivité. Kazdy fotograf
muze pfijit na akci a fotografovat koncert, ale velkd ¢ast mé prace je nearanzovana, ze
zakulisi, trochu divna a $pinava, aby dobfe demonstrovala zivot na turné. Nemyslim si,
7e tohle miZete ziskat pouhym fotografovanim Zivych koncertd.**?

Tereza Rébova uvadi ve své rigordzni préci, ze ,frontman skupiny Rolling
Stones Mick Jagger poznamenava, Ze dneSni doba (paradoxn¢€) uz neni tak ,,odvdzani*
jako pied 40 lety, je svdzana komerci, spontdnnost je ubitd marketingem.“** U
nékterych prvkl koncertni fotografie se ale naopak jejich prvotni neobvyklost proménila
vnéco dnes naprosto béZného. Naptiklad zdvizeny prostfedni¢ek Johnnyho Cashe
z koncertu v San Quentinu zachyceny Jimem Marshallem nejen ze by dnes posluchace
hudby a recipienty fotografie pfili§ nepohorsil, mezi muzikanty na fotografiich je to
dnes jiZ pomérné bézny jev.

Také jazzova fotografie se 1 dnes t&Si velké oblibé, coz dokazuje 1 vznik
fotografické soutéze Jazz World Photo. MiZou se do ni pfihlasovat profesionalni i
amatérsti fotografové bez ohledu na veék ¢i narodnost. Soutéz organizuji od roku 2013

jazzovi fotografové Patrick Marek a Ivan Prokop spolu s Toméasem Katschnerem.” Pro

tydenik Euro komentoval Ivan Prokop ro¢nik soutéze 2016 témito slovy: ,,Podle mého

92 TRESTIK, Tomas. Osobnosti soucasné ceské reklamni a médni fotografie. Praha: Atemi, 2002. ISBN
80-238-8197-3.

% BALDRIDGE, Aimee. Breaking In: Concert Tour Photographer Tom Falcone. In: Photo Video

Edu [online]. New York: MAC Group, 2015 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
https://www.photovideoedu.com/Learn/Articles/breaking-in-concert-tour-photographer-tom-falcone.aspx
% RABOVA, Tereza. Utvdreni hvézdy v médiich [online]. 2009 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/68824. Vedouci prace Ladislav Janovec., s 24

%5 Jazz World Photo. Jazz World Photo [online]. Trutnov, ¢2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
https://www.jazzworldphoto.com/
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se soutéz letos kvalitativné posunula, z vice nez dvou set zaslanych fotek je citit vyssi
kvalita a zd4 se mi, jako by se autofi trochu fidili vysledky minulych ro¢nikti. Myslim
si, ze letosni vybér je tematicky pestiej$i, neobjevuje se v ném vétsi pocet fotografii
stejného hudebnika. Vypada to, Ze autofi vice piemysleli o tom, jakou fotografii vybrat
a poslat. Mam dojem, ze hledaji spiSe kompozici, atmosféru a pocity nez jen slavné
jméno.“*® Na fotografiich, jez se dostaly do finalniho vybéru, je patrny diraz na
umélclv vyraz, zmrazeni pohybu v rozhodujici okamzik, hra se svétlem a velké obliba
cernobilé fotografie. Slova Tomase Katchnera o vitézné fotografii tohoto ro¢niku
dokazuji, ze fotografie hudby — spravné komponovanid a zachycena ve spravny
okamzik, skute¢n¢ dokdze zachytit samotny prozitek hudby: ,,Vyraz Franka Parkera,
bubenika, ktery je na vitézném snimku, mé fascinuje vystiznym zachycenim toho, co
mam na jazzovych muzikantech nejradéji — naprosté zaujatosti, oddanosti, hledaéstvi,

A4

absolutniho nasazeni, tvofivosti a také napojeni na néco vyssiho, nezachytitelného a

nepopsatelného.*”’

% Takhle se foti jazz. Euro. Mlada fronta, 2017, 18(14), 56.
o7 Tamtéz.
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2. Instagram

Instagram je socidlni sit’ urCend primarné k okamzitému sdileni fotografii
pofizenych mobilnim telefonem a upravenych pomoci nékterého z prednastavenych
filtra tak, aby vypadaly profesionalné. Pies tento pivodni zamér ale Instagram vyuzivaji
ke sdileni fotografii i profesiondlni fotografové, znamé osobnosti od hudebnich
interpretit pies filmové hvézdy, politiky a novinafe az k firmam a spoleCnostem
propagujici své vyrobky a sluzby. Tato sit’ tak béhem sedmi let své existence dalece
piekonala ptivodni zamér svych tvircd, ktefi ji navrhovali jako ,,zabavny a svérazny
zptisob sdileni vaseho Zivota s prateli pomoci série fotografii.“*® Nazev této ¢im dal tim
popularnéjsi socialni sité¢ se sklada ze dvou anglickych slov — prvni, instant, odkazuje
k domnélé bezprostiednosti sdilenych fotografii, druhé odkazuje ke slovu telegram, jez
tvlircim sité pfipominal zpiisob Sifeni téchto fotografii po siti. Zakladatelé Instagramu
v ném vidi tfi zdsadni vyhody oproti jinym sitim: pfedevSim rozsahlou nabidku filtra,
které nabizi mobilni aplikace, dale moznost sdilet instagramové piispévky i na jinych
platforméch, a pfedevsim rychlost nahravani piispévk, jeZ trva jen zlomek vtefiny.”

Pro samotné fungovani socialni sité Instagram je stéZejni jeho mobilni rozhrani,
které zacinalo jako aplikace pro operacni systém 10S. Od roku 2012 je dostupna take
aplikace pro systém Android, od roku 2013 pro Windows Phone a od roku 2016 pro
Windows 10 Mobile. Sluzba je pro své uzivatele k dispozici bezplatn€. Mnoho prvki
sit¢ se da ovladat také ptres webové rozhrani, ale primarni 1 nadale zstdva mobilni

aplikace.

2.1 Historie Instagramu

Aplikace byla poprvé uvedena 6. fijna 2010 v Apple App Store, v dubnu 2012

byla k nevoli stavajicich uzivatelt'®

spusténa 1 verze pro operacni systém Android,
¢imZz se tato sit’ oteviela podstatné SirSi uZivatelské zakladng. Instagram zaloZili
absolventi Stanfordské Univerzity, Ameri¢an Kevin Systrom a Brazilec Mike Krieger.

Instagram ziskal sto tisic uzivateli béhem prvniho tydne provozu a pocet uzivatelti dal

% About Us. Instagram [online]. San Francisco, c2017 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/about/us/
% Tamtéz.
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rapidné rostl. V dubnu 2012 Mark Zuckerberg, tvlirce socialni sit¢ Facebook, oznamil,
ze Instagram za miliardu americkych dolard kupuje. Tato cCastka dobie demonstruje
popularitu, a predevSim potencial v t€¢ dobé pouze rok a pil starého Instagramu.
Navzdory obavam ze zmén, jez tato akvizice pfinese, Instagram zlstal téméer nezménén
az do dubna 2016. Béhem této doby expandoval pocet jeho uzivatelii a s nim rostl i1 jeho
potencidl pro firmy a jejich odborniky z oblasti marketingu. V kvétnu 2016 doslo
predevsim ke zmén¢ algoritmu, jez vybira zobrazené ptispévky. ,,Doposud nefiltrovany
piisun ptispévkl se proménil ve filtrovany, ,,algoritmus® vybird, co smite vidét, byla
zruSena i Casova posloupnost. Zaroven s tim se ukdzalo, ze Instagram testuje firemni
profily.“!°! Piestoze se tyto kroky se nesetkaly s piiliSnym nadSenim ze strany uzivatelt
sité, vetsi protesty vyvolaly zmény samotného loga Instagramu a vzhledu jeho
uzivatelského rozhrani, k nimz strategicky doSlo ve stejnou dobou, jako ke zméné
algoritmu, jez vybira prispévky k zobrazeni.!?

Vzhledem k tématu této bakalaiské prace je dulezity také technicky vyvoj
Instagramu, protoze fadu jeho funkénich prvkd vyuzivaji ke komunikaci se svymi
pfidan v lednu 2011. Slovo se sklada z anglického vyrazu pro symbol # a rovnéz z
anglického tag, coz znamena Stitek ¢1 nalepka. Tato oznaCovaci slova funguji stejnym
zpusobem, jako v té dobé fungovaly jiz na Twitteru, a dodnes umoziuji uzivatelim
snadno a jednodus$e tfidit pfispévky podle toho, co zobrazuji, a 1épe se orientovat
v obsahu sit&.!®® V kvétnu 2013 piibyla moZnost oznacovat na piispévcich jiné
uzivatele, jez byla tou dobou znidma jiz uZivatelim Facebooku.'” V ¢ervnu 2013
pribyla k fotografiim také moZnost sdilet patnictivtefinova videa.!®> Na konci téhoZ
roku pfibyla moznost osobniho chatu s jednim ¢i malou skupinkou uzivateld, a to
v podobé¢ funkce Direct. V srpnu 2016 piedstavila spolecnost funkci Stories, pomoci niz

lze vytvaret jakési miniprezentace, které se zobrazuji mimo hlavni uzivatelské

100 DOCEK AL, Daniel. Uzivatelé Apple se bouti. "Jejich" Instagram je nyni i na Androidu.

In: Lupa.cz [online]. Praha: Internet Info, 2012 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
https://www.lupa.cz/clanky/uzivatele-apple-se-bouri-jejich-instagram-je-nyni-i-na-androidu/

1" DOCEKAL, Daniel. O krok bliz Facebooku. Miii Instagram k placeni za dosah p¥ispévki?

In: Lupa.cz [online]. Praha: Internet Info, 2016 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
https://www.lupa.cz/clanky/na-instagram-miri-zpoplatneni-za-dosah-prispevku/
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2017-05-18]. Dostupné z: http://blog.instagram.com/post/8755963247/introducing-hashtags-on-instagram
104 Introducing Photos of You. In: Instagram Blog [online]. San Francisco: Instagram, 2013 [cit. 2017-05-
18]. Dostupné z: http://blog.instagram.com/post/49445004952/photosofyou
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ptispévky a které 24 hodin po vytvareni zmizi. Instagram tak pfedstavil prvek, diky
kterému uzivatelé mohou publikovat vice prispévki a zaroven jimi jeSté¢ vice
nezahlcovat prostor.

Od svych pocatkh byl Instagram charakterizovan sdilenim fotografii ve
¢tvercovém formatu. Od nutnosti ofezavat fotografie nebo je do Ctverce komponovat
tvarci sit€¢ upustili v srpnu 2015. Instagram ozndmil novinku na svém blogu
s konstatovanim, Ze cCtvercovy format sice vzdy patfil a bude patfit kidentité
Instagramu, ale tvilrci sluzby si uvédomuji, ze ofezavat fotografie a videa do tohoto

formatu neni pro uZivatele vzdy jednoduché a pro fotografii ani piinosné.!%

2.1.1 Instagram v Ceské republice

Vyzkum ceskych kapel na socialnich sitich zahrnuje pfedevsim ceské publikum,
a tedy Ceské uzivatele sit¢. Podle prizkumu AMI Digital Index, jez byl proveden na

vzorku 511 respondentli ve v&ku 15 az 59 let!?”’

a jeho vysledky byly zvefejnény
v kvétnu 2017, ma uzivatelskou zkusenost s Instagramem jiz 40 % Cechil. Nejaktivngji
ho vyuziva nejmladsi sledovana vékova skupina lidi mezi 15 a 29 lety, zkuSenosti s nim
rostou 1 mezi starS§imi generacemi: ,,Piestoze v nejstarsi sledované skuping (45-59 let) je
pravidelnych uZivatelti pouze 7 %, pfimou zkuSenost s Instagramem pfiznalo celych 22
% uzivatelll star§ich 45 let.“!%® Instagram je podle Jakuba Lorence z AMI Digital
aktualné tfeti nejcastdji vyuzivanou socialni siti v Ceské republice a za rok 2016
zaznamenala vysoky riist. Jak Lorenc uvadi, ,.Instagram ma dnes v Ceské republice jiz

1,5 milionu uzivatelt.<'®

195 Introducing Video on Instagram. In: Instagram Blog [online]. San Francisco: Instagram, 2013 [cit.
2017-05-18]. Dostupné z: http://blog.instagram.com/post/53448889009/video-on-instagram

196 Thinking Outside the Square: Support for Landscape and Portrait Formats on Instagram. In: Instagram
Blog [online]. San Francisco: Instagram, 2015 [cit. 2017-05-18]. Dostupné z:
http://blog.instagram.com/post/127722429412/150827-portrait-and-landscape
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2.1.2 Funkeéni prvky Instagramu

Z vyse uvedeného vyplyva, ze Instagram necini tolik popularnim pouze moznost
rychlého sdileni fotografii s filtry evokujici historické fotografie. Za jeho tspéchem stoji
1 komplexnost uzivatelského rozhrani, které naptiklad diky vyuziti hashtagl nebo
oznacovani prispévklt pomoci srdicek jako ,,to se mi libi* utvafi pro kazdého uzivatele
jemu na miru uzptisobeny obsah. Ovladnuti téchto prvkl pak mize znamenat rozdil
mezi tim, zda bude profil uspésny nebo ne. Tato uspésnost se zpravidla usuzuje z poctu
sledujicich uctu, poctu srdicek u jednotlivych ptispevkii nebo podle poctu komentari.

Hashtagy funguji na obdobném principu jako na socialni siti Twitter a rovnéz
maji format #oznacovanéslovo. Tyto Stitky oznaceny ptispévek pfiradi k ostatnim takto
bude obsahové ¢i vizualné zajimat. Obdobné funguje i oznacovani osob ve forméatu
(@oznacovanaosoba, které po zakliknuti pfesméruje zdjemce o dalsi informace na profil
oznacené osoby. Ob¢ tyto funkce maji ale vyuziti pouze v ramci Instagramu. Do
ptispévkl dale neni mozné vkladat aktivni odkazy na externi weby. Aktivni odkaz na
internetové stranky uzivatel muize umistit pouze do profilu svého uctu, spolu
s rozsahov€ omezenym popisem profilu, osoby ¢i organizace, kterd jej provozuje.
V horni ¢asti profilu jsou rovnéZ automaticky uvadény pocty publikovanych ptispévkd,

sledujicich a danym profilem sledovanych uzivatela.

2.1.1 Zkoumané ucty ceskych kapel

Do praktické casti této prace jsme zahrnuli profily ceskych kapel Krystof,
Mandrage a Chinaski. Nejstar§im z nich je profil kapely Krystof, @krystof instagram.
Jeji nejstarSi online instagramovy piispévek pochazi z 28. prosince 2012. Kapela ma
zhruba 27,5 tisice sledujicich, 130 ucti sama sleduje a k 11. kvétnu 2017 publikovala
celkem 1009 ptispevkl. Ve svém profilu vyuzivd moznosti odkdzat na vlastni webové
stranky, informuje své fanousky o moZnosti najit kapelu 1 na socialni siti Snapchat a
uvadi hashtagy, pod kterymi by fanouSci méli oznaCovat fotografie z koncertli a
podobnych akci (#krystof, #krystofkemp, #srdcebeat).

Kapela Mandrage na svém uctu @mandrageofficial spojuje celkem 10,7 tisic
sledujicich, sama sleduje 3 353 uzivatelll a od jejiho prvniho publikovaného piispévku
z 19. dubna 2013 se na jejim profilu dochovalo celkem 461 ptispévkl. Ve svém profilu

vyuziva pouze moznosti odkazat na své vlastni internetové stranky.
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Nejmladsi profil ze zkoumanych tii ma kapela Chinaski. NejstarSi online
pfispévek na Instragramu na jejim G¢tu @chinaskiband pochazi z 9. fijna 2014. Od té
doby kapela sdilela 176 ptispévk, ziskala 10,5 tisice sledujicich a sama sleduje pouh¢ 4

uzivatele.

2.2 Sebepropagace na Instagramu

Komunikace kapel na socidlnich sitich je zaméfena predevsim na sebepropagaci
a nepfetrzity kontakt s fanousky. Casteéné tak vychazi ze zakladnich pravidel
marketingové komunikace na socidlnich sitich, kterd vystizn¢ shrnul naptiklad David
Meerman Scott ve své knize The New Rules of Marketing and PR. Pro komunikaci
kapel na Instagramu plati predevSim nasledujici pravidla: Kapely jsou to, co sdileji.
Jejich publika vyZaduji autenti¢nost, nikoliv pfekrucovani, zaroven chtéji ucast, nikoliv
propagandu. Dilezité je doruCovat obsah ve spravném okamziku, kdy ho publikum
potiebuje. Nové informace chce publikum ziskavat formou, které rozumi, a v dnesnim
online svété oekava okamzitou reakci. Hranice mezi marketingem a PR se na internetu
vyznamné rozmazavaji.' 1

Pomoci socidlnich siti mohou interpreti (ale 1 jiné zndmé osobnosti ¢i firmy
obecn¢) ziskavat pomérné aktivni a oddané fanouSky. David Meerman Scott uvadi
piiklad zpévacky Amandy Palmer, jejiz pfistup k fanouskiim je velmi proaktivni nejen
na jejim twitterovém uctu, ale 1 v redlném Zivoté. Diky takto propojené siti publika se ji
podafilo pomoci crowdfundingové kampané na Kickstarteru ziskat od fanouski jeden
milion dolart. To ji umoznilo odpoutat se od velkého hudebniho vydavatelstvi, s nimz
se tou dobou uz dva roky soudila.!!'! Jako dalsi piiklad Usp&$ného budovani osobni
znacky lze uvést také rGzné internetové celebrity, piredevSim rozmanit€¢ zameétrené
youtubery.

V knize Perspectives on Social Media Marketing autorky osobni znacku definuji
jako produkt: jde o zptlisob zabaleni sebe samotného do urcitého ,,balicku®, ktery pireda
publiku jasny obraz a jasnou zpravu. ,,Zacinajici herecky se s timto konceptem snadno

sziji. Ztvariuji n&jaky sviij obraz, ktery pak miZou prodat (stejné tak schopnosti skryté

19 SCOTT, David Meerman. The New Rules of Marketing and PR: How to Use Social Media, Online
Video, Mobile Applications, Blogs, News Releases, and Viral Marketing to Reach Buyers

Directly [online]. 5. John Wiley & Sons, Incorporated, 2015 [cit. 2017-05-18]. ISBN 9781119070672.
Dostupné z: https://ebookcentral.proquest.com/lib/cuni/detail.action?docID=4187270. s. 50 - 51

UL Tamtéz, s. 254-255
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za timto obrazem). Zatimco socidlni sit¢ pomohly vyrGst milionim mikro-celebrit,
faktem zistava, ze vétSina lidi, ktefi se zapojuji do déni na socidlnich sitich o sobé&
nepremysli jako o znadce, kterou by mohli prodat.«!!'? D4 se tedy fici, Ze v online svété
a pti budovani osobni znacky skute¢né zalezi na tom, jak vypadate. I samotné kapely
tak musi kontrolovat, co o nich fikaji jejich virtualni avatafi, zda je tento postoj
konstantni na vSech vyuzivanych sitich ¢i zda sdili stejné URL na vSech socidlnich
sitich.!!?

Instagram je specificky mezi ostatnimi velkymi socidlnimi sitémi pfedevsim
svym zaméfenim na vizualitu, rovnéz také svou propojitelnosti s Facebookem a
Twitterem. Podle prizkumt Instragram vyuzivaji predevSim uzivatelé z mladsi vékové
kategorie a s ohledem na to, Ze je Instagram piedevSim mobilni aplikaci, jej rovnéz
vyuzivaji pfedevsim uZzivatelé chytrych mobilnich telefonti. Pro firmu, ale i umélce, je
tak dulezité si pred vstupem na tuto sit’ uvédomit, zda pomoci ni mize oslovit svou
cilovou skupinu.

Nejvyznamnéj$Sim nastrojem pro vytvafeni kampani na Instagramu jsou
hashtagy. Aby se do takovéto kampané uzivatelé mohli zapojit, musi zpravidla nahrat
své fotografie s pozadovanym obsahem a s vyuZitim pfeddefinovanych hashtagti. Diky
naslednému pfejiméani téchto fotografii ucty inicidtort kampané nebo zobrazovani
téchto pfispévkit pomoci RSS kanalu na webovych strankach téchto iniciatori ma
publikum navic pocit, Ze je samo soucasti dané znacky.!'* Obdobnych hashtagovych
kampani vyuZzivaji Casto pravé i1 internetové celebrity, jako jsou riizni foodblogefi,
youtubeti atp. Kapely Casto vyuzivaji hashtagy se jménem kapely ¢i jménem aktudlniho

koncertniho turné.

Za nevyhody propagace na Instagramu se da povaZovat napiiklad to, Ze
Instagram nevyvinul Zadné programové rozhrani, vnémz by se dala publikace
pifispévkil doptfedu nacasovat a rozvrhnout. Publikovani pfispévki na Instagramu tak
zlstava 1 nadale zcela manudlni Cinnosti, navic s nutnosti publikovat pomoci chytrého

telefonu. Hlavnim problémem je, Ze publikované piispévky zasdhnou nejvétsi pocet

2 THE AGENCY PERSPECTIVE, Stephanie Agresta a B. Bonin Bough. THE BRAND
PERSPECTIVE. Perspectives on social media marketing [online]. Boston, Mass: Course Technology,
2011 [cit. 2017-05-18]. ISBN 978-143-5456-532.s. 17

13 Tamtéz, s. 17

114 SCHAFFER, Neal. Maximize Your Social: A One-Stop Guide to Building a Social Media Strategy for
Marketing and Business Success [online]. Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, Incorporated, 2013 [cit.
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uzivateli v uréitém casovém obdobi, zpravidla béhem patec¢nich a sobotnich veceri.

Nutnost vSe délat manudlné a v aktudlnim case tak nuti marketéry a osoby povéiené

zpravovanim firemnich ¢t pracovat pravé v tomto ¢asovém tseku. '

2017-05-18]. ISBN 9781118756638. Dostupné z:
https://ebookcentral.proquest.com/lib/cuni/detail.action?docID=1381806. s. 116-117

115 DELO, Cotton. Why It's Hard to Be a Brand on Instagram. Advertising Age. 2014, 85(8), 10. [cit.
2017-05-18] ISSN 00018899. Dostupné také z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=ufth& AN=95653023 &lang=cs&site=ehost-live
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3. Cile a metody prace

V zéavérecné kapitole se zaméfime na vyzkumny vzorek populdrnich ceskych
kapel, které ke komunikaci se svymi fanousky vyuzivaji Instagram. V jednotlivych
podkapitolach se budeme vénovat vysledkim vyzkumu a jejich interpretaci. Nyni se
budeme vénovat cilim této bakalarské prace a ptiblizime vyzkumnou metodu.

Cilem bakalafské prace je zjistit, jakymi zplisoby jednotlivé kapely pfistupuji ke
komunikaci s fanousky na socialnich sitich, jaké nosic¢e k tomu vyuzivaji a co se svymi
pfiznivei sdileji. Zajimala nas formalni i obsahova stranka sdilenych fotografii a
prispévkl a odezva na tyto prispévky z fad uzivateli socidlni sité. Cilem bylo také
odhalit, jak se ptistupy jednotlivych kapel mohou liSit a v ¢em si jsou naopak podobné.

Za dulezitou povazujeme 1 praci s jazykem v doprovodnych popiskdch a
zpusoby vyuzivani oznacovani pomoci hashtagi. Zabyvame se také schopnosti kapel
zaujmout své sledujici a vyburcovat je ke komentovani ¢i oznacovani prispévkl
srdickem, které ma stejnou funkci jako tlacitko To se mi libi na Facebooku.

Prace tedy nezkoumd pouze vizudlni stranku sdilenich fotografii, videt,
screenshotil €1 Cisté textovych sd€leni, piestoze na nich z velké Casti stoji, ale snazi se
prostudovat 1 jednotlivé funkéni prvky, které socidlni sit’ Instagram nabizi, a které se

daji rozmanitymi cestami vyuzit k vlastni prezentaci.

3.1 Vizualni obsahova analyza

Pti volbé vhodné vyzkumné metody jsme se fidili pfedev§im formulovanymi
vyzkumnymi otdzkami a objemem zkoumanych dat. Celkovych 454 fotografii a
pfispévkl predstavuje souhrn veSkeré komunikace vSech tfi zkoumanych kapel na
Instagramu za rok 2016. Metodu vizudlni obsahové analyzy jsme vybrali zejména
vzhledem k objemu vybrané¢ho vzorku. K zakladnimu vyzkumu, ve kterém jsme chtéli
prozkoumat urcité rysy komunikace Ceskych kapel na socidlnich sitich a vzajemné je
mezi sebou porovnat, je rovnéz tato metoda nejoptimalnéjsi.

Oznaceni vizudlni obsahova analyza je pomé&mé rozvolnéné. Zatimco Tomas
Trampota a Martina Vojtéchovska v knize Metody vyzkumu médii rozlisuji zvlast
kvantitativni obsahovou analyzu a obrazovou analyzu, britska teoreticka Gillian Rose

tuto metodu nazyva jednoduse ,,content analysis* ¢ili obsahovou analyzou. Rovnéz ale
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dodava, Ze ,,se metoda piivodné vyvinula k interpretaci psaného a mluveného slova.*!'¢

Mezi hlavni vyhody této metody patii, ,,ze je pienositelnd, poskytuje objektivni
vysledky nezavislé na vyzkumnikovi, ktery ji provadi, a vysledky (v zasad¢ statistické
idaje) mohou byt jasné a jednoznaéné prezentovany v tabulkich a grafech.!!”
Obsahova analyza ma rovnéz blize k metodologii ptirodnich véd: ,,Obsahova analyza je
metodologicky explicitni. Ve skutecnosti je zalozena na skuping pravidel a postupi, jez
musi byt peclivé dodrzeny.“!'® Po obsahové analyze sahame v piipadech, kdy
disponujeme velkym objemem vyzkumnych dat. ,Jelikoz tato metoda vyuziva
kvantifikaci a je zalozena na vyuzivani statistickych procedur, je jejim kladem
schopnost zpracovat velké mnozstvi textli. Naopak pro analyzu a zpracovani malého
mnoZstvi obsahti médii neni vhodna.«!®

Na pocatku vyzkumu je tfeba jasné definovat vyzkumnou otazku nebo hypotézu.
Pti ptipravé vyzkumu musi dale vyzkumnik najit vhodny material. ,,Obrazy vybrané pro
obsahovou analyzu musi byt piiméfené vyzkumné otizce.“!?* Nasleduje piiprava
koédovacich kategorii. ,,Kédovani znamena piifazovani sady popisnych Stitkii (neboli
kategorii) ke zvolenym obrazim.“!?! Kodovéni tedy piedstavuje tu nejdiileZit&jsi cast
vyzkumu. V dal§i fazi probiha samotné kdédovani, je pfitom mozné vyuzit dvou
pristupti: ,,Emergent kodovani, kdy nejdtive predbézné prozkoumame zkoumany vzorek
a poté vystavime kategorie zkoumani, nebo takzvané a priory kdédovani (Wimmer,
Dominick, 2004), které ustavuje kategorie pfed samotnym sbérem dat na zaklad¢€ urcité
teoretické nebo racionalni avahy.“!?> V posledni ¢asti vyzkumu je potom tieba ziskané
mnozstvi dat vyhodnotit, k ¢emuZz nejcastéji dochézi ,,s vyuzitim statistickych operaci,
nejcast&ji Cetnosti a korelaci jednotlivych proménnych.«!%3

Ke zpracovani dat jsme vyuZili program Microsoft Office Excel a obdobny

program Numbers od spolecnosti Apple.

116 ROSE, Gillian. Visual methodologies: an introduction to researching with visual materials. 3rd ed.
Los Angeles: Sage, 2012. ISBN 978-0-85702-888-4. s. 81
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Ackoliv se miize kvantifikovany vyzkum zdat jako jednoznacny, i obsahova
nesnadno piekladaji do vyznamu. 2. Obsahova analyza ze své podstaty neni schopna
rozlisit, zda se zkoumany aspekt v daném obraze zobrazuje stoprocentné nebo jen pouze
velice slabé. 3. V obsahové analyze chybi vyjadieni pocitu, jaky recipient/vyzkumnik z
daného obrazu ma. A 4. Obsahova analyza se soustfedi pfedevsim na sit’ obrazu — zbylé
dva okruhy, sit’ publika a sit’ produkce jednoduse ignoruje.'**

Jak poznamenava Gillian Rose, ,,obrazy se jen velmi ziidka objevuji samy o
sobé. Obzvlaste obrazy, jez se objevuji v masovych médiich jsou témét vzdy
doprovazeny textem, mluvenym slovem nebo hudbou, coz zdsadné¢ méni vyznam
obrazu.!? Tento doprovodny material, v piipadé naseho vyzkumu popisky jednotlivych
pfispévkil, jsme se rozhodli analyzovat také. Jde totiz o neoddélitelnou soucast
uzivatelského prostredi Instagramu, a tedy i o jeden z jeho vyraznych vyznamotvornych
prvkl. Rovnéz dovoluje poodkryt néco malo o siti publika. Zaméfili jsme se predevsim
na frekvenci a miru komentovani u jednotlivych ptfispévki a rovnéz i na zpétnou vazbu

ve form¢ oznacovani prispévku srdickem.

3.2 Zkoumany material

Vybér patiicného vzorku pro vyzkum je jednou z klicovych vlastnosti tspé$ného
vyzkumu. ,,Vybérovy soubor byva zpravidla ohrani¢en a) casove, b) z hlediska
zvoleného média, piipadné i c¢) Zanrové nebo tematicky.*!*

Casové jsme vzorek omezili na kompletni komunikaci jednotlivych kapel na
Instagramu za rok 2016. Ro¢ni vzorek je vyznamny zejména proto, ze v pribéhu roku
se pusobeni kapel i1 naptiklad prostfedi jejich koncerti znaén€ méni, spolu s tim se miize
castecné menit 1 veék fanouskl navstévujicich koncerty atp.

Vybér kapel zahrnutych do naSeho vyzkumu probihal s pomoci divackych
hudebnich cen Zebtik. Do vyzkumu jsme zahrnuli vitéze v kategorii skupina roku z let

2012-2015. Protoze diky online socidlnim sitim dochdzi ke smazavani vyznamu role

medidtora v preddvani medidlnich sdéleni, kapely tak maji moZnost diky nim

124 ROSE, Gillian. Visual methodologies: an introduction to researching with visual materials. 3rd ed.
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komunikovat pfimo se svymi fanousky. Optika divackych ocenéni se proto jevila jako
podstatné 1épe vypovidajici ve vztahu s timto druhem komunikace, nez napt. ocenéni
udilena akademiky.

Oproti ptivodnimu zdméru definovaném v tezich jsme praci omezili z ptivodné
dvou planovanych socidlnich siti (Facebook a Instagram) pouze na vyzkum
instagramové komunikace. K omezeni doslo pfedevSim z divodu rozsahu bakaléiské
prace a rovnéz pro zmenSeni baliku vyzkumnych dat. Z hlediska vyzkumu sdileni
vizualnich obsahii povazujeme Instagram za platformu vhodnégjsi, protoze slouzi

primarn¢ ke sdileni fotografii, pouze s malym prostorem pro textova sdéleni.

3.3 Kédovaci kniha a zkoumané kédovaci kategorie

Nejmensim prvkem nasi obsahové analyzy byl tedy ptispévek na socidlni siti,
ktery sestava z né€kolika velkych casti — piispévku samotného, coz byla ve vétSing
pripada fotografie, video ¢i textové sdéleni v obraze; dale popisky k ptispévku, kterd
zpravidla zahrnuje text a hashtagy vyuzivané ke kategorizaci na dané socialni siti, a
nakonec ¢iselné tidaje o poc¢tu oznaceni jako ,,to se mi libi* a poc¢tu komentafii. Obsahu
komentafii jsme se pro Ucely této prace jiz nevénovali.

Pro nas vyzkum jsme zvolili emergent kodovani. Jednotlivé ptispevky jsme tedy
predem prosli a na zakladé tohoto obecného obrazku jsme vytvoftili kategorie, jez by pro
zodpové€zeni naSich vyzkumnych otdzek bylo vhodné sledovat. Kdédovaci kategorie
koneckoncti vZdy volime v zavislosti na nasem teoretickém z&jmu. Catherine A. Lutz a
Jane L. Collins ve své analyze Reading National Geographic rovnéz ,,vyvinuli své
kategorie ve vztahu ke svym teoretickym zajmim tak, aby mohly byt zietelnéji
interpretativni.*!?’

Jednotlivé kodovaci kategorie, jez jsme stanovili ke splnéni naSich cill, se daji
rozdélit do n€kolika skupin. Zakladni rozlisSeni poskytla kategorie Typ nosice, kde se
hned na zacatku kodovani kazdého piispévku zaznamenalo, zda jde o fotografii,
obrazek, text v obraze, video, screenshot nebo jiné. Nasledovala skupina kategorii, kde
nas zajimalo formdlni vystavéni fotografie/ptispévku: Zkoumali jsme napiiklad
pouzitou optiku, format a velikost zobrazeni, thel pohledu fotografa ¢i vyuZitou

barevnost. Dale nas zajimalo, co vlastné fotografie/ptispévky zobrazuji — sem patii

127 ROSE, Gillian. Visual methodologies: an introduction to researching with visual materials. 3rd ed.
Los Angeles: Sage, 2012. ISBN 978-0-85702-888-4. 2010. s. 90
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napiiklad kategorie zkoumajici pocet hlavnich aktérti, jejich v€k nebo tfeba uroven
jejich aktivity. Tteti skupina potom zkoumala dopliujici popisky s dirazem na jazyk,
vyuzité hashtagy nebo pocet lajkii a komentaia u ptispévku. Koédovaci kniha, podle

které jsme postupovali, je soucasti ptiloh této bakalaiské prace.
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4. Koncertni fotografie a fotografie hudby v komunikaci
¢eskych kapel na Instragramu

K zodpovézeni vyzkumné otazky jsme vyuzili stanoveni celkem 31 kategorii, jez
nam pomohly zdkladni otazku — jakym zplisobem komunikuji ceské kapely na
socidlnich sitich — roz€lenit do n¢kolika tematickych podotazek. V této kapitole se
budeme zabyvat vysledky kvantitativni obsahové analyzy, kterou jsme zkoumané
prispevky podrobili, a zejména jejich interpretaci. Postupné se zaméfime na formalni i
obsahovou stranku pfispévki, vyuziti jazykovych prosttedkli v doprovodnych
komentatich, kratce interpretujeme prijeti prispévkl publikem a zabyvat se budeme i
rozlozenim a mirou sdilenych ptispévka béhem roku.

Z celkovych 454 ptispévki, jez jsme podrobili kvantitativni obsahové analyze,
byl nefunkéni pouze jeden. Slo o obrazek sdileny kapelou Krystof 29. dubna 2016, ktery
zifejmé z diivodu technického problému na siti nebylo mozné nacist. Po strance obsahu
fotografie jsme jej tedy nemohli kddovat, ptesto jsme se vénovali kategoriim, jez se ze
zobrazené popisky, formatu atp. daly urcit.

Druhym problémem béhem naSeho kodovani bylo nahlé smazani nékolika
fotografii z profilu kapely Mandrage z konce roku 2016 (obdobi fijen aZ prosinec).
ze se kapele n€kdo naboural do instagramového uctu a sdilel na ném nevhodny obsah,
informovali ¢lenové kapely na svém facebookovém Uctu. Kapela ziskala zpét kontrolu
nad svym instagramovym uctem 16. biezna 2017, ovSem celkem sedmnact z jejich

ptispévki za rok 2016 bylo nendvratné smazano.

4.1 Formalni stranka sdilenych prispévki
Zakladni otazkou, ze které jsme vychazeli, bylo jaké typy nosi¢i kapely na

Instagramu sdileji. Mohlo jit o fotografie, videa, snimky obrazovky, ilustrace ¢i textova
sdéleni v obraze. Jiz v tomto zékladnim rozliSeni se kapely pomérné dost rozchézely.

U vSech pochopiteln¢ vzhledem k povaze Instagramu pievazovaly fotografie;
nejvice (96 %) fotografii ze vSech prispévku sdilela kapela Krystof. Kapela Mandrage
sdilela celkem 87 fotografii, coz ptedstavovalo 81 % vSech jejich ptispévkd, zbylych 19
% predstavovala videa. Za rok 2016 tedy kapela Mandrage sdilela s fanousky celkem 20

videi, z toho osm z nich byly profesiondlné natoCené a sestithané mini zédznamy
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z koncertli doprovazené hudbou kapely. Jako autor Sesti z nich, stejné jako v piripade
vétSiny jejich profesionalnich fotografii, byl oznacen Zbynék Surovec.

Nejrozmanitéjsi skladbu nosict pak méla kapela Chinaski, jez ze svych 55
prispevki sdilela mimo fotografii hned Ctyfi videa, sedm textovych sd€leni v obraze a
jeden snimek obrazovky. Textova sdéleni v obraze zpravidla kapely vyuzivaji ke sdileni
informaci o turné a koncertech, resp. datu jejich konani ¢i informace o jejich
vyprodanosti. Obcas bylo textové sd€leni doprovazeno fotografii v pozadi, ale i
v takovém piipadé byl text a to, co publiku sdéloval, nejvyznamnéjSim
vyznamotvornym prvkem sdéleni.

Nejvice hegemonni vybér typu sdileného nosice méla kapela Krystof s 96%
zastoupenim fotografie. Jako jedina ale sdilela 1 dv¢ ilustrace. Jednalo se o portrétni

kresby clenti kapely, které vznikly za tUcelem propagace jejich letnich koncertnich

projektti s nazvem Krystof Kemp.

V kategorii, vniZz jsme zkoumali vyuZivani rtzné optiky pro pofizovani
fotografii, bylo nejvyznamnéji zastoupeno vyuziti Sirokouhlého objektivu u kapely
Mandrage, a to v 53 % pfipadi. Divodem mize byt mnozstvi profesiondlnich
fotografii, jez kapela sdilela. U obou zbylych kapel prevladala zakladni optika, u kapely
Chinaski ve 44 %, u kapely Krystof dokonce v 60 % ptipadu.

Prekvapivd je obliba vyuZziti tzv. rybiho oka — Sirokouhlého objektivu
s minimaln¢ sto osmdesati stupiovym zabérem, ktery za cenu deformace obrazu zobrazi
vice z fotografované scény. Kapela Chinaski jej vyuzila v 16 % piipadi (celkem u 9
fotografii) a Slo predevsim o fotografie z koncertl zachycujici zpravidla ¢leny kapely na
pédiu a zastupy fanouSkl v prostoru pod podiem. Vyjimku z téchto fotografii tvofil
venkovni zabér krajiny v Sydney, jejimz sdilenim kapela vzpominala na sviij pobyt
v Australii z predchoziho roku, a rovnéz fotografie z londynského nahravaciho studia,
kde kapela nahravala nové album.

Kapela Krystof sdilela dokonce 30 fotografii pofizenych tzv. rybim okem,
ovSem vzhledem k velkému poctu jimi sdilenych piispévki Slo o pouhych 10 % jejich
produkce na Instagramu za rok 2016. Kapela Krystof méla rovnéz nejpestiejsi vyuziti
riznych zabéri — kromé jiz zminovanych sdilela také tfi fotografie pofizené pomoci

leteckého zabéru a jeden panoramaticky snimek.
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Vyzkum ukazal, ze v ptipadé formatu sdilenych ptispévki znaén€ dominovalo
horizontalni zobrazeni. Zajimavym vykyvem v tomto piipadé byla kapela Krystof, jez
sice vyuzila v 50 % horizontalniho zobrazeni, ale v celkovych 48 % sdilela ptispévky
Ctvercové. Z tohoto c¢isla by se dalo usuzovat, ze kapela miize vyuzivat piimé
fotografovani v mobilni aplikaci Instragram, ktera v této funkci nabizi pravé a pouze
ctvercovy format. Pocet vertikdlnich zobrazeni celkové nepiesahl 4 9% vSech
zkoumanych prispévk.

Ve velikosti zobrazeni fotografovanych objekti u vSech kapel dominovalo
zobrazovani celku. S takovymto zobrazenim zpravidla pracuji koncertni fotografie a
fotografie snazici se zprostiedkovat fanouskiim pies internet atmosféru z akci, na nichz
umélci participovali. Druhym nejcastéjSim zobrazenim byl polocelek, ktery je
charakteristicky pro rtizné skupinové fotografie a zakulisni fotografie. Ani jedna z kapel
nesdilela fotografii, jez by zobrazovala velky detail (napf. tvaie). Tomas Trampota a
Martina Vojtéchovska pisi v knize Metody vyzkumu médii, ze v ptipadé velkého detailu
zachyceného na fotografii ,jde z pohledu socidlni interakce o naruseni obvyklé
komunikaéni zony.“ 28 Fotografie zobrazujici velky detail tak i ¢leny kapel miize byt
povazovana za soukromi naruSujici a tedy nezadouci.

V barevnosti obecné dominovala barevna fotografie. Nejvice cernobilych

fotografii sdilela kapela Mandrage a to celkem 15 pfispévkd, tedy 14 %.

Tfi kategorie proménnych, prostfedi, denni doba a osvétleni, spolu uzce
souvisely. Pokud totiz naptiklad byla fotografie potfizena uvniti velké haly, byla
fotografie zaroven osvétlend v drtivé vétSin€ pfipadli umélym svétlem. Osvétleni se
ruznilo v pfipadé venkovni fotografie, kde dominovaly fotografie letnich open air
koncertt, které se mohly odehravat bud’to ptes den (a tudiz byt osvétleny ptirozenym
svétlem) nebo v noci (a tedy byt nasviceny uméelym svétlem).

Ve vSech ptipadech dominovalo umélé osvétleni — v ptipade kapely Krystof v 50
%, kapely Mandrage 77 % a kapely Chinaski v 78 % ptipadi. Nejvétsi cast fotografii ze
zkoumaného vzorku pofizenych za piirozené¢ho svétla tedy sdilela kapela Krystof.
Z casti se to da prisuzovat jejim letnim KryStof Kemptim, z nichz vétSina fotografii, jez
kapela sdilela v letnich mésicich, pochézela. Na téchto akcich jsou ¢lenové kapely podle

zkoumanych fotografii velmi blizko svym fanouskiim, a to ve dne i v noci.

122 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
ISBN 978-80-7367-683-4. s. 159
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V ateliérovém svétle byla potizena z celkovych 454 fotografii pouze jedna, upoutavajici

na rozhovor Michala Maléatného (frontmana kapely Chinaski) v magazinu Instinkt.
Dominantnim prostfedim, v némz byly fotografie pofizovany, byly ve vsech

ptipadech vnitini salové a halové prostory (kolem 30 %). Druhym nejcastéj$im mistem

foceni byly malé vnitini prostory.

V kategorii fotograf nas zajimalo, zda kapely vyuzivaji tzv. selfie fotografie (Cili
zda poftizuji své autoportréty pomoci predniho fotoaparatu na svém telefonu) ¢i davaji
prednost fotografovi ve tfeti osobé. Nejvice takovychto autoportrétii sdilela kapela
Krystof, ktera je ve zkoumaném roce zaradila v 5 % (15 ptispévkil). Kapela Mandrage
také nékteré takové fotografie sdilela, konkrétné tfi. Kapela Chinaski se tomuto
zobrazeni v daném roce zcela vyhnula. Obecné prevladaly fotografie focené béznym
zpusobem, tj. tfeti osobou. Trend selfie se bud’to na téchto profilech neuchytil nebo zde
nikdy ve velké mife nefiguroval. Tteti osoba pofizovala snimky v 94 % ptipadi

veskerych prispévki téchto tii kapel za vybrany rok.

U kategorie pocet fotografii v pfispévku jsme se zaméfili na zkoumani dalSiho
trendu, a tim bylo sdileni fotografickych koldzi. Pro mobilni telefony, jimz je 1
Instagram primarn€ ur€en, na trhu existuje mnoho riznych aplikaci pro editaci
fotografie a vytvareni koldzi. Tyto kolaze s sebou nesou vyhodu sdileni vice fotografii.
D¢gje se tak ale na ukor kvality. Fotografie se tak stdvaji miniaturami a pfichazeji o
veSkeré své detaily. Nejvice fotografickych kolazi sdilela kapela Krystof, celkem 9
ptispévkd, v nichZ variovaly dvé az vice nez pét fotografii. Jednu kolaz sdilela 1 kapela
Mandrage. Kapela Chinaski se omezila pouze na jednotlivé celistvé piispévky a kolaze

tak nesdilela zadné.

Vénovali jsme se rovnéz explicitné vyjadienym upoutavkam na koncerty, porady
a rozhovory, odkazy na jina internetova média ¢i reklamy na merchandising. Pfevladaly
ptispévky bez reklam ¢i upoutavek — v 80 % u Mandrage, 96 % u kapely Krystof a 85
% u kapely Chinaski. Nejvice upoutavek tak méla kapela Mandrage, celkem ve 21
ptispevcich. Toto ¢islo navysilo piedevsim jejich propagaéni ,,turné* po radiich, v nichz
propagovali své nadchézejici koncerty (celkem 9 z téchto ptispevkill). Dale kapela lakala
své fanousky predevsim na koncerty (4 ptispévky) a na dalsi online ¢i socialni média

(celkem 6 piispévkl). Na koncerty nejvice svymi piispévky ldkala kapela Chinaski,
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ktera k tomu vyuzila celkem 7 % svych ptispevkil (4 ptispévky). Kapela Krystof sdilela
reklamu pouze ve 12 ptispévcich z celkovych 292.

S reklamami a upoutdvkami uzce souvisi tendence kapel vpisovat do fotografii
pfidany text. Dopisovany text nebo pouze text v obraze sdilela kapela Chinaski
dohromady v 17 % pftipadt, kapela Krystof pouze ve 3 % piipadi a kapela Mandrage
v 5 % pripadti. U kapel Chinaski a KrysStof tato procenta zhruba odpovidala stejnému

poctu procent vyuziti upoutavek v prispévcich.

4.2 Obsahova stranka sdilenych prispévku

U kategorii zaméfenych na obsah sdilenych ptispévkil nas zajimaly predevSim
atributy zachycenych aktérti, Groven aktivity a interakce s pfijemcem, reprezentacni
procesy nebo zobrazeni moznych Skodlivych spolecenskych jevi, jako je konzumace
alkoholu a dalSich ndvykovych latek.

Pocet hlavnich aktérG na fotografiich mély kapely rozdélené proporéné velmi
obdobné. Nejvice fotografii zcela bez hlavnich aktérd, tj. bud’ bez aktéri viibec nebo
bez moznosti hlavni aktéry urcit, sdilela kapela Krystof (celkem 25 pftispevkil),
procentudlné ovSem nejméné hlavnich aktéri zobrazila kapela Chinaski (Zadni aktéfi se
neobjevili na 18 % prispevk).

Nejvice fotografii, na nichz se vyskytovali i fanousci, sdilela kapela Krystof — v
celkem 48 % pfipadl. Ztoho u 43 % Slo o zabéry s nespocitatelnym mnoZstvim
fanouskl, tedy zpravidla o koncertni fotografie zachycujici publikum. Nejméné

fanouskt naopak zobrazovala kapela Mandrage s 38 %.

Vzhledem k vylozen¢ muzské skladbé jednotlivych kapel nelze povazovat
pfevazujici zobrazeni hlavnich aktéri-muzli za nic piekvapivého. Kapely Chinaski i
Krystof v tomto ohledu dopadly stejné¢ — pouze samotni muzi byli zobrazeni na tfech
¢tvrtinach snimki. Nejméné Zen zobrazovaly fotografie sdilené kapelou Chinaski, kde
se zeny objevovaly vzdy jen jako soucdst skupiny s muzi, a to pouze na tfech
fotografiich z 55. Vzhledem k celkovému poctu sdilenych ptispévkl nejvice fotografii
zobrazujici 1 zeny sdilela kapela Mandrage — celkem v 15 % ptipada (16 fotografii); 65
% sdileli vyhradné muzi. Co do poctu piispévkl ovSem nejvice zen zobrazovala kapela

Krystof, celkem na 27 fotografiich.
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Prevladajici vek aktérti na fotografii jsme zkoumali ve snaze zjistit vice o vékové
skladbé fanouskl kapely, predev§sim na koncertech a ptidruzenych akcich. Prevladajici
vek se ale netykal pouze fanouski, ale aktéra fotografie celkove. Vysledky tak ovlivnil
také fakt, ze vSichni Clenové zkoumanych kapel, ktefi byli zaroven nejcastéji zachyceni
na fotografiich, jsou dospéli jedinci. Zobrazeni dospélych na fotografiich se celkové
pohybovalo kolem 80 %, déti a mladistvi pievladaly pouze na 3 az 4 % ptispévkil kapel

Mandrage a Krystof, v piipad¢ kapely Chinaski bylo jejich zastoupeni témét nulové.

Protoze tradi¢ni média podléhaji mnozstvi pravidel, které se tykaji oblasti, jako
je propagace alkoholu ¢i jinych drog, zaméfili jsme se i na otdzku, zda a ptipadné jak
casto kapely podobny obsah na nepfili§ kontrolovanych socidlnich sitich sdileji.

Zadné $kodlivé spoledenské jevy nezobrazovala kapela Chinaski. Ve 3 %
pripadi se objevovaly na instagramovém uctu kapely Krystof. Zde Slo o zobrazeni
alkoholu a zpravidla tato informace nijak nepiebijela dal$i sd€leni obsazend ve
fotografii. Nejcastéji tyto spolecenské jevy zobrazovala kapely Mandrage. Zaznamenali
jsme Ctyfi piipady vandalismu (hned prvnim, vylepenim samolepky na toaleté v letadle,
sbirka fotografii za rok 2016 zacind), na Ctyfech fotografiich aktéti kouii cigaretu a na
péti je zobrazen alkohol. Tato zobrazeni u kapely Mandrage byla navic patrnéjsi a

mnohdy piebijela ostatni vizudlni sdéleni v daném ptispévku.

4.3 Jazykova stranka a funkéni prvky

Vyznamnym sebeprezentatnim prvkem, ktery kapely na Instagramu mohou
vyuZivat, je jazyk. Pfipadné mohou pracovat 1 s funkénimi prvky Instgramu, jako je
oznacovani dalSich uzivateli sité (v ptipade kapel predevSim autorti snimkil) nebo
vyuzivani Stitkovani pomoci tzv. hashtagli. Popisky bylo vyuzito v naprosto vsech
zkoumanych pfispévcich a tato popiska ve zhruba 60 % piipad popisovala, co je na
fotografii zachyceno. Nejvice novych informaci k vizualnimu sdéleni v popisce
ptfidavala kapela Krystof (40 %), nejvice nespojitych informaci k fotografii sdilela v
popiskéch kapela Chinaski (27 %).

Jedny z nejvyznamné;jsich rozdili mezi zpisoby komunikace jednotlivych kapel
jsme zaznamenali v pfipad¢€ prace s jazykem v popiskach piispevki. Zatimco kapela
Chinaski vyuZzivala spisovny jazyk pouze ve 43 %, zbylé dvé€ jej vyuzily zhruba ve tfech

¢tvrtinach sdilenych ptispévkil. V ptipadé neformélni komunikace na socialni siti, navic
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wevr

vyskyt hovorového jazyka (byt psaného) nejevi prekvapivé. Hovorovy jazyk se vyskytl
ve 23 % prispevkl kapely Mandrage, 18 % piispévkil kapely Krystof a 24 % ptispévkil
kapely Chinaski. Nejvice nespisovné komentovanych ptispévku sdilela kapela Chinaski

(29 %).

Zatimco kapely Chinaski a Krystof uvadély autory sdilenych fotografii jen velmi
ziidka — v 8 a 10 % pftipadd — kapela Mandrage autorstvi urcila ve 47 % ptipadi.
Prestoze ani v piipadé Mandrage nejde o prevladajici ptistup, oproti zbylym dvéma
kapelam jde o vyznamny rozdil.

Zkoumali jsme rovnéZz pocet hashtagh v jednom pfispévku. Vice nez deset
hashtagli nepouZzivala ani jedna ze zkoumanych kapel. Nejvice hashtagl vyuziva kapela
Krystof — v 64 % prispévka vyuzila ¢tyf az deseti hashtagi. Nejméné jich vyuziva
kapela Chinaski — ve 14 % ptipadi nepouzila zadny, v 51 % vyuzila pouze jeden az tii.

Pti tvorbé hashtagli byla nejméné kreativni kapela Krystof — celkem v 95 %
ptipadd Slo o popisny Stitek, napt. s ndzvem turné nebo akce, zpravidla nechybél ani
hashtag kapely. Zbylych 5 % piispévki kapely KryStof nemélo hashtagy vitbec. Naopak
nejkreativngj$i hashtagy, jez spiSe nez k naldkani dalSich sledujicich slouzi k pobaveni,

méla kapela Mandrage s 38 % piispévk.

4.4 Reakce ostatnich uzivatelt Instagramu

Pomoci reakci ostatnich uzivateli 1ze z malé c¢asti poznat publikum téchto
sd€leni. Ve vyzkumu jsme vyuzili dvou hlavnich ukazatell, podle nichz 1ze hodnotit
uspésnost prispévku, a to pocet komentaiti, a poté predevsim pocet oznaceni jako ,,to se
mi libi*.

Pocet komentait byva fddoveé podstatné nizsi, nez pocet oznaceni jako ,,to se mi
libi“. K napsani komentafe totiz uzivatel sité potiebuje vice Casu a konkrétnéjsi
mysSlenku nez v ptipadé rychlého rozhodovani, zda se mu piispévek libi nebo nelibi.
Kapely proto zpravidla musely né¢im zaujmout ¢i vyzvat k odpovidani, aby ziskaly
vetsi pocet komentard. Nejvice piispévki bez odezvy méla kapela Chinaski — 24 %
piispévkil. Nejaktivnéjsi publikum ma naopak kapela KryStof — v 88 % piipada byly jeji
pfispévky komentovany. Jako jedind se kapela KryStof dostala nad hranici 30

komentafii, a to u jediného pfispévku: celkem 46 komentaiti si vyslouzila jejich
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skupinova fotografie ze zakulisi pfedavani cen Andé¢l, v jejiz popisce Clenové kapely

dékovali za podporu.

Nejvice oznaCeni jako ,to se mi libi“ ziskala rovnéz kapela Krystof.
V dohromady 34 % ptispévki kapela ziskala vice nez tisic ,,to se mi libi*“. U kapely
Mandrage se pies tuto hranici dostalo celkem 19 % piispévkl. Obecné nejméné takto
vyjadiené popularity ziskala kapela Chinaski. Celkem 91 % z jejich pfispévki se vejde

pod tisic oznaceni jako ,,to se mi libi*, 66 % ma dokonce mén¢ nez pét set.

4.5 Rozlozeni v ramci roku

Pti stanovovani kategorie rozlozeni v ramci roku nas zajimalo predevsim, zda se
v prub¢hu roku ménila frekvence sdileni novych ptispevki, zda ptip. v letnich mésicich
bylo vice ¢i mén¢ piispevkl vzhledem ke kondni velkych open air festivall atp.

Kapela Krystof sdilela nejvice svych ptispévkl v ¢ervenci (16 %) a v srpnu (16
%), ¢imz Castecné potvrdila, ze v letnich mésicich kapely sdileji vice pfispévkt. Pokud
bychom za letni sezonu povazovali dobu mezi zacatkem kvétna a koncem zéfi, kapela
KryStof v tomto obrobi sdilela dohromady 44 % ze vSech svych ptispévki. Bohaté na
piispévky byly rovnéz biezen (15 %) a duben (11 %).

Naopak kapela Chinaski byla nejaktivnéjsi v ¢ervenci (18 %), v unoru (13 %) a
v dubnu (13 %). Béhem ndmi definované letni sezony tak sdilela celkem 42 % svych
prispévka.

U kapely Mandrage chybi cast dat z divodu zmiflovaného napadnuti uctu
hackery, proto neni mozné porovnat celkové Casové proporce za cely rok 2016.
Z dochovanych ptispévki jich ale kapela sdilela nejvice v bieznu (26 %) a v dubnu (23

%). Nejméne¢ — tj. zadny ptispevek — jich sdilela v lednu.

4.6 Interpretace vysledku obsahové analyzy

V nasledujicim textu se budeme vénovat interpretaci vysledki nami provedené
kvantitativni vizudlni obsahové analyzy vzhledem k jednotlivym kapeldm a odpovime
tak na otazku, jakym zplisobem komunikuji ¢eské kapely na socialni siti Instagramu.

Rovnéz se podivame na pravidla instagramové sebepropagace, jak jsme je kratce
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vysvétlili v kapitole 2, a zaméfime se na to, zda kapely jednotlivé body dodrzuji ¢i

naopak.

4.6.1 Krystof

Kapela Krystof je na Instagramu ze zkoumanych kapel nejaktivnéjsi. Za cely rok
2016 sdilela se svymi fanousky celkem 292 piispévki, tzn. ze novy ptispévek na profil
umist'ovala primérné jednou za jeden a Ctvrt dne. Kapele se tato aktivita vyplaci, a to
jak vzhledem k celkovému poctu sledujicich, jichz ma ze zkoumanych kapel nejvice,
ptes 27 tisic, tak 1 v odezvé na piispévky zfad téchto sledujicich. V poctu oznaceni
prispévku jako ,.to se mi libi“ na tom byla kapela o ¥ad 1épe, nez zbylé¢ dvé — drtiva
vétSina prispévkll méla mezi péti sty a tfemi tisici téchto oznaceni (97 %). Rovnéz
v poctu komentaili se jeji pfispévky mnohem castéji umistily v kategoriich s vyssi
cetnosti.

Kapela sdilela predevsim fotografie celkii pofizené zakladni optikou a v zakladni
barevnosti z pifimého pohledu fotografa na hlavni protagonisty s 50 % umélého a 44 %
prirozeného osvétleni. Jeji fotografie se tak daji hodnotit pfedev§im jako primeérné.
Piestoze tak tyto fotografie nedosahuji extrémnich uméleckych kvalit, jejich hlavnim
pfinosem pro kapelu je schopnost oslovit $irsi spektrum publika. Clenové kapely na
spoleéném profilu nesdileli t¢éméf nic ze svych osobnich Zivotl, vyjimku tvofi jejich
skupinova ,,selfie“z fijnového soustiedéni. Naopak s fanousky sdilela mnoho fotografii
ze zékulisi a pfiprav jednotlivych koncertd. Kapela se nestylizuje do Zadného
konkrétniho stylu, diraz na image je v jejich fotografiich potlacen, nahrazuje ho ale
blizkost k fanousktim a urcita bezprostiedni autenticnost.

Jako jedind kapela Krystof sdilela vice nez polovinu (51 %) ptispévkil
pofizenych ve dne. Ukazuje to na koncerty a obdobné akce konané ¢astéji oproti zbylym
kapeldm v dennich hodinach. Tento podil z velké ¢asti zvysSilo 1 konani jejich Krystof
Kempt — sedmi jednodennich hudebnich festivald, kde kapela KrysStof a spratelené
kapely hraji fanouSkiim a posluchac¢iim v pfirodnich amfiteatrech. Takovyto program
funguje jako dalsi z nastrojti, diky kterym jsou c¢lenové kapely KryStof podstatné blize
svym fanouskiim nez clenové zbylych dvou kapel. Jak dokumentuji fotografie,
doprovodny program téchto hudebnich akci, jez zprostiedkovavaji sami clenové kapely,

laka fanousky vseho veéku a z koncertt tak déla zabavu pro celou rodinu.
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Kapela vyuziva vSech funkénich prvkd Instagramu. Popisku k pfispévkim
vyuzila ve vsSech ptipadech, Stitkovani pomoci hashtagi v 95 % pftipadi. Vyuziva
predevsim popisné, faktické hashtagy, pomoci kterych je mozné snadno profil kapely a
jeji ptispévky dohledat. Na své sledujici mluvi pfedevsim spisovnym (77 %) jazykem.
Odvozujeme z toho ur€itou Uroven jazykovych znalosti jak ¢lent kapely, tak i jejich
fanouskl, a predev§im urCitou potiebu jazyk vyuzivat vramci jeho zabéhnutych
pravidel. Kapela Krystof si zfejmé uvédomuje dulezitou roli popisky u ptispevku, coz
dokazuje celkem 40 % piispévki, jez ptfidavaly né&jakou novou informaci ke sdilené
fotografii. Kapela sice vyuziva jasn¢ stanovenych, faktickych hashtagt, jako jsou
hashtagy #krystofcz, #krystof ¢i hashtagy s nazvy turné a festivalovych akci, zddnou
hashtagovou kampan, kterd by vyvstdvala nad ostatnimi piispévky kapely, jsme ale
v jeji komunikaci za rok 2016 nezaznamenali.

Dodate¢nym kvantitativnim Setfenim jsme zjistili, ze kapela Krystof u svych
prispévkia za rok 2016 ziskala celkem 1 698 komentait, coz je primérné necelych Sest
komentaiti na ptispévek. Kapela Krystof tak ziskala ze zkoumanych kapel nejvice
komentai a ma tedy rovnéz nejaktivnéjsi publikum. Mezi pocty komentéait ptitom byly
Casto propastné rozdily — po piispévku s hodné komentati Casto nésledoval ptispevek
zcela bez komentaii atp. Tyto rozdily vznikaly pfedevSim v ptipadech, kdy kapela
sdilela vice ptispévkli béhem jednoho dne. Prvni z té€chto piispévkil pak mély zpravidla
podstatné vice komentaili, €ili reakci od sledujicich, nez ty nasledujici. Nejvice
komentaii ziskala skupinova fotografie z predavani akademickych hudebnich cen
Andg¢l, a to celkem 46 komentaiti, coz ukazuje na velkou odezvu ze strany fanousku na
uspéchy kapely. Piekvapive velky pocet komentait (prumérné zhruba 9) si vyslouZily i
ptispévky bez hashtagii. O tom, Ze se kapele Krystof dafi zaujmout své sledujici a
pfimét je tim k aktivité na jejich profilu, svéd¢i i vysoky pocet oznaceni ,,to se mi libi‘
od sledujicich. Kapela za ptispevky z roku 2016 ziskala celkem 274 045 oznaceni jako
,,to se mi 1ibi“, coz je primérné zhruba 948 oznaceni na jeden piispévek. Nejvice téchto
oznaceni, celkem 2 279 srdicek, dostala jiz zminovana skupinové fotografie z predavani
cen Andél.

Casové rozlozeni ptispévkil béhem roku podporuje jeden ze zavéri, Ze je kapela
aktivnéjsi predevSim v obdobi kondni open air akci, jako jsou velké letni festivaly,
koncerty, a predevSim jiz zminované KryStof Kempy. V obdobi od biezna do srpna

kapela sdilela celkem 69 % vSech piispévku za cely rok.
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4.6.2 Mandrage

Druhou nejaktivnéjsi kapelou ze tfi zkoumanych je kapela Mandrage. Za obdobi
od ledna do zéii sdilela se svymi fanousky celkem 107 ptispévkil. Z prvotnich pfiprav
pro vyzkum vyplyva, ze vcetné prispévkl smazanych béhem hackerského utoku na jeji
ucet za cely rok sdilela celkem 124 ptispévkl. Novy prispévek tak kapela sdilela zhruba
jednou za dva a pul dne (resp. jednou za necelé tfi dny pfi pivodnim stavu). Kapela ma
ptes deset tisic sledujicich, coz je Cislo srovnatelné se sledujicimi kapely Chinaski a
témef tietinové v porovnani s kapelou Krystof.

Absence mnohdy nevkusnych textovych sdéleni v obraze, a naopak velké
mnozstvi sdilenych profesionalnich videi ukazuje na to, Ze si je kapela védoma
potencialu vizudlnich i audiovizudlnich sdé€leni. Jak ukazuje vySe rozpracovany souhrn
vysledkd, kapela Mandrage sdilela mnozstvi profesiondlné potizenych fotografii, a to za
Castého vyuziti Sirokothlého objektivu. Na tomto druhu fotografii kapele skvéle
spolupracovala i barevnost s osvétlenim. Tento soulad, zpiisobeny predev§im zru¢nosti
fotografa Zbyika Surovce, byl v celém zkoumaném materidlu jinak pomérné vzéacny.
Na rozdil od zbylych dvou kapel, Mandrage pro sva turné¢ voli urcitou jednotnou
vizualni formu, coZ je patrné i na jejich koncertnich fotografiich. Tento styl se ale neda
spojovat s celkovou image kapely, protoZe nejde o prezentaci vlastniho stylu, ale spiSe o
koncertni kostymy, které zaroven dopliuji svételnost 1 atmosféru koncertli daného turné.

Oproti zbylym dvéma meéla kapela Mandrage mensi zastoupeni snimkl
pofizenych z nadhledu. S vyjimkou leteckych snimka kapely KryStof Slo vétSinou
v téchto ptipadech o fotografie hal ¢i podii bud’to spolu s masou fanouskti nebo naopak
prazdnych pted- ¢i po- koncertnich prostord. Patndcti procentni rozdil v zastoupeni
tohoto druhu piispévkl u kapely Mandrage oproti jinym kapeldm ukazuje na mirné
odlisny zplisob ptemysleni jejich fotografa ¢i fotografii o koncertni fotografii.

Kapela Mandrage sdilela procentudlné dvojnasobné vic Cernobilych fotografii
nez zbylé dvé kapely. V tomto piipadé mizeme interpretovat toto zaujeti cernobilou
fotografii dvéma zpusoby. Takovato barevnost piisobi uméle¢téji a zaroven v piipadé
ptilis divokych barev na snimku muize tento rusivy rys utlumit a sousttedit tak 1épe
divdkovu pozornost na samotny obsah fotografie. Tuto teorii potvrzuje v jednom
z rozhovort v knize Jazz Image také fotograf Herman Leonard: ,,Podivejte se, pokud se
podivdm na tuhle barevnou fotografii, miij mozek se stémi barvami bude muset

vypotadat. Pokud se tak ale podivdm na cCernobilou fotografii, tak nemusim o barvé
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vibec premyslet. Jedinég, o ¢em musim pfemyslet, je tvar a design.“!* Kapela
¢ernobilymi snimky pfili§ neplytvala (Cernobilych bylo celkem 14 % vSech jejich
prispevkil), diky Cemuz se tyto efekty z fotografii nevytratily.

Udaje o osvétleni a denni dobé& pii pofizeni jednotlivych snimkd ukazuji, Ze
kolem tfi ¢tvrtin fotografii (77 %) bylo pofizeno za umélého osvétleni, a predevsim
v noci (67 %). Tyto udaje se pochopitelné vzajemné dopliiuji. Neni proto piekvapivé, ze
déti a mladistvi, pfipadn¢ kombinace dospélych a mladSich posluchacli, se na
fotografiich objevovali pouze v 5 % piipadi. Kapela méla naopak nejvice fotografii
zobrazujicich zeny — at’ uz samostatné nebo ve skupiné s muzi §lo dohromady o 15 %
ptispévkl. Ani na tomto profilu ¢lenové kapely nesdileli fotografie z osobniho Zivota,
ptestoze na profilech jednotlivych hudebnik je to zcela bézny jev.

Jak jiz bylo uvedeno, kapela Mandrage sdilela nejvice ptispévkil zobrazujicich
piti alkoholu, koufeni nebo vandalismus. Dohromady §lo celkem o 12 % ptispévk.
V ptipad¢ alkoholu $lo ve dvou ptipadech zfejmé o product placement znacky Jack
Daniels, v dal$im o sponzoring koncertu znackou Starobrno. Tento vyvoj tak potvrzuje
slova Michala Nanoru z knihy Zde jsou psi: ,,Nejlepsi, co se kapele miiZe stét, je prodat
track do reklamy, pfipadné urvat néjaky product placement do klipu a alkoholem
sponzorovany koncert.“!** Fotografie kouficich ¢lent kapely se objevily ve &tyfech
ptispévcich jako soucast pfirozené zachycené scény. Ze Ctyf evidovanych piispévki
zobrazujici vandalismus byl pouze jeden — vylepeni samolepky kapely na toaleté v
letadle — proveden vici cizimu majetku. Zbylé tfi pfispévky jsou videa, jez fungovaly
jako upoutavka na novy hudebni klip kapely Mandrage.

Kapela vyuzila popisek u pfispévkll ve v§ech zkoumanych ptipadech. Celkem ve
13 % ptipadl v popisce sdilela informace naprosto nespojité s fotografii. Né€kolikrat $lo
pfitom o pomérné dulezité informace, jako napf. hospitalizaci jejich frontmana,
informaci o zruSeném ¢i nahradnim koncertu atp. Kapela v popiskdch vyuzivala
predevsim spisovny jazyk, piip. hovorovy. Uroveii jazykovych a stylistickych
schopnosti naznacuje, ze kapela ma piimo povefenou osobu, kterd se stard o obsah na
socidlnich sitich. Kapela vyuzivala hashtagy u 84 % pfispévki a nejCastéji ze

zkoumanych kapel, v 38 % pfipadd, s nimi pracovala na kreativni trovni.

129 PINSON, K. Heather. The jazz image: seeing music through Herman Leonard's photography [online].
Jackson: University Press of Mississippi, 2010 [cit. 2017-05-18]. American made music series. ISBN
978-160-4734-959. Dostupné z: https://ebookcentral.proquest.com/lib/cuni/detail.action?docID=555728.
s. 75
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Kapele se podafilo vzbudit aktivni pozornost svych sledujicich ve formé
komentovani v 80 % ptipadi. Uzivatelé sit¢ napsali ke vSem dochovanym ptispévkim
zroku 2016 celkem 360 komentai, coz predstavuje primémé o néco vice nez tii
komentaie na jeden pfispévek. Z tohoto Cisla vyplyva, ze kapela ma celkové co do
komentovani nejméné aktivni fanousky. V ptipad¢ oznaCovani jako ,.to se mi libi* na
tom kapela byla o néco 1épe — primérny pocet oznaceni srdickem na jeden ptispévek
byl 573. Nejvice srdicek ziskal prispévek zkvétnového koncertu v Brné, ktery
zachycoval v dalekém pozadi koncertni podium a masu fanouskd pred nim. Clenové
kapely v tomto ptipadé byli na fotografii nevyznamnym prvkem, namisto toho poutaji
pozornost padajici konfety a prolinani se umélého osvétleni s ubyvajicim dennim
svétlem v zapadajicim slunci. Kapela Mandrage sice pouzivala hashtagy kreativnim,
Casto az usmévnym zpusobem, hashtagovou kampan ale do své komunikace za
zkoumané obdobi nezahrnula.

Rozlozeni jednotlivych ptispévka kapely Mandrage v ramci celého roku se od
zbylych dvou kapel 1i8i. VétSina dochovanych ptispevki (€ili pfispévky z obdobi ledna
az zafi) bylo publikovano v bfeznu a dubnu, a to dohromady 49 % veskeré jejich
instagramové¢ produkce. Toto rozlozeni odpovida ¢asti jejich turné s ndzvem Vsechny
kocky tour, dale zahrnuje fotografie z pfedavani cen ankety Zebiik a prvni tzv.
majalesové koncerty. Piekvapivé mald c¢ast (dohromady 26 % piispévkl) byla
publikovana béhem letnich mésich Cervna, Cervence a srpna. V tomto piipadé ale Cisla
bohuzel do velké miry zkresluje absence pfispévka z konce roku, které byly smazany

béhem hackerského utoku na ucet.

4.6.3 Chinaski

Kapela Chinaski byla na Instagramu ze vSech tii kapel v roce 2016 nejméné
aktivni. Béhem zkoumaného obdobi sdilela se svymi sledujicimi celkem 55 ptispévki.
To znamend, ze novy piispévek primérné sdilela zhruba jednou za tyden. Kapela ma
deset a pul tisice sledujicich, coz ji fadi do stejné kategorie jako je kapela Mandrage. Ze
zkoumanych kapel méa nejmladsi instagramovy Ucet, a tedy nejmensi tradici mezi

instagramovymi uzivateli. Oboji vysvétluje nejvyssi procento ptispévkll bez

13 NANORU, Michal. Zde jsou psi: Here be dogs. V Praze: Yinachi, 2010. ISBN 978-80-904735-1-5. s.
9
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komentatové odezvy mezi zkoumanymi kapelami (24 %) i vétSinu (66 %) ptispévki
zatazenych do kategorie ,,sto az pét set* oznaceni ,,to se mi libi*.

Kapela Chinaski sdilela pomérné velké procento piispévkil textu v obraze —
celkem 9 %. Slo o nejvétsi zastoupeni tohoto typu nosiée v ramci viech zkoumanych
kapel. Tato sdéleni zpravidla poutala na jejich budouci koncerty, ptipadné informovala
o jejich vyprodanosti. Kapela déle sdilela jeden snimek obrazovky a 4 videa. Tri
z téchto videi byly amatérské nékolikavtetinové zdznamy ze zakulisi koncertil, ¢tvrté
pochézelo z kvétnového koncertu v Usti nad Labem a zachycovalo masu fanouskd
mavajici rozsvicenymi telefony v rytmu pisné Tabacek. Prevazujici zakladni optika (ve
44 9% ptipadl), horizontdlni zobrazeni (v 75 % pftipadll), zachyceni celkl a polocelki
(v 86 % ptipadl) a vyuziti barevné fotografie (v 93 % ptipadi) spolu s nedomyslenou
kompozici nékterych fotografii i nahodilosti obsahu sdilenych videi ukazuji spiSe na
velice volnou a predem nijak zvlast' neplanovanou strategii v ramci instagramového
uctu.

Témer tfi Ctvrtiny fotografii sdilenych kapelou Chinaski bylo potfizeno v noci
nebo ve vecernich hodinach. S tim souvisi 1 vékova skladba hlavnich aktéri téchto
fotografii. S vyjimkou jiz zmiflovanych potomkii Michala Mal4tného v upoutavce na
rozhovor v magazinu Instinkt, se déti nevyskytovaly na zadné fotografii. Rovnéz mira
zobrazeni Zen mezi hlavnimi aktéry byla velmi nizkd — Zeny byly zobrazeny pouze na 2
% ptispévkil (tzn. na jedné fotografii) se stejnym poctem muzil a na dvou fotografiich
jako soucast vétsi skupiny tvofené pievazné muzi. Prestoze vzhledem k velikosti
vyzkumného vzorku (celkem 55 piispévki) nelze z tohoto zjisténi vyvozovat zavéry o
postoji kapely vii¢i Zenam, v ramci celkového vyzkumu a v porovnani se zbylymi
dvéma kapelami, je tento trend v komunikaci kapely Chinaski pfinejmenSim
prekvapivy. Ani kapela Chinaski nesdilela informace ze soukromého Zivota svych
Clent. Spolecné sudaji o zbylych dvou kapelach to ukazuje na jistou jednotu
v pouzivani Instagramu ke své propagaci. Vizudlni stylizace image jednotlivych ¢lent
kapely rovnéZz nebyla vénovéana piiliSnd pozornost a neda se usuzovat, ze by kapela
symbolizovala svym vzhledem ¢i vizudlni stylizaci koncerti ur€ity smér mysleni ani
mody.

Kapela sdilela nejcastéji ze vSech (ve 27 % piipadl) spolu s fotografii naprosto
nespojité informace. To Casto zahrnovalo i otdzky adresované fanousktim (napf. jak jste
si uzili svatky, zkuste tipnout song atp.), které burcovaly k odpovédim, a tedy i ke

komentovani prispévki. V tomto ohledu byla kapela nejaktivnéjsi a jeji sledujici diky
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tomu mohli mit pocit, ze jsou aktivnéji zapojovani do tvorby jejich ptispévki. Kapela
Chinaski pouzivala ze zkoumanych kapel nejcastéji nespisovny jazyk, a to ve 29 %
svych pfispévkl. S vyjimkou chyb v interpunkci Slo ale spiSe o zdmérné komoleni
ceStiny a misty 1 anglictiny. Ve 43 % piipadi kapela totiz ceStinu zvladla pouZzit v ramci
spisovnych norem. Tento styl uzivani jazyka proto interpretujeme jako zplisob vyjadieni
urc¢itého postoje ,,rebelstvi® a ,,svétactvi®. Popisky kapely byly v 89 % faktické a v 86 %
pripadi vyuzivaly ke Stitkovani hashtagy. K vytvoreni hashtagové kampané méla kapela
Chinaski nejblize ze zkoumanych kapel, kdyz ve svém ptispévku z 16. ¢ervence 2016
vyzyvala fanousky k publikovani fotografii s kapelou nebo z jejiho koncertu pod
hashtagem #chinaski. V dal§im obsahu ale zadné z téchto fanouskovskych ptispévki
dale nevyuzivala.

Pod piispévky ze zkoumaného obdobi kapela ziskala celkem 196 komentati a
21 982 oznaceni srdickem. Primérn€ na jeden prispévek tak ziskala tfi a ptl komentaie
a 431 oznaceni jako ,to se mi libi“. Své fanousky tak dokazala motivovat ke
komentovani o trochu ¢astéji nez kapela Mandrage. Za své usili ale ziskala primérné o
140 oznaceni jako ,,to se mi libi* na pfispévek méné.

Kapela Chinaski, ptestoze sdilela podstatné méné ptispévka nez zbylé dveé
zkoumané kapely, publikovala nové piispévky rovnomeérnéji béhem roku. Nejveétsi
rozdil byl mezi mésici bfeznem (pouze jeden pfispévek) a cervencem (celkem 10
ptispévkill), coZz rovné€Z ukazuje na vysSi aktivitu v letnich mésicich, pfedev§im ve
vztahu ke konani open air festivali a venkovnich koncertd. VSech deset z téchto
prispévki bylo potfizeno na obdobnych akcich, devét znich jsou pifimo koncertni

fotografie z pddia.
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Zaver

V této bakalarské praci jsme se vénovali koncertni fotografii a dalSim zptisobiim
zachycovani hudby, a to pfedevSim ve snaze zjistit, jakym zptisobem komunikuji ¢eské
kapely Krystof, Mandrage a Chinaski na socidlni siti Instagram. Odpovéd’ na tuto
vyzkumnou otédzku byla zajiSténa pfedevSim vyuzitim kvantitativni vizudlni obsahové
analyzy s celkem 31 kodovacimi kategoriemi proménnych. Cil prace byl potom naplnén
za pomoci interpretace takto ziskanych vysledkd.

Nas vyzkum dosel k zavéru, ze piestoze se jednotlivé pristupy kapel lisi, je
mozné najit i mnoho prvkd a ryst online komunikace, které jsou témto kapeldm
spole¢né. Kapely vyuzivaji své profily pravideln¢ béhem celého roku, s menSimi
vykyvy frekvence sdilenych piispévkl. Nejefektivnéji vyuziva svilj instagramovy ucet
kapela Krystof, které se vyplaci jeji proaktivnost a blizky vztah s fanousky, a to jak ve
virtudlnim prostiedi, tak i v redlném svété. Kapely vyuzivaji rozdilnych zptsobt, jak
zaujmout sledujici ¢i fanousky. Zatimco kapela KryStof vyuzivd jiz zminovanou
bezprostfednost, kapela Mandrage na sebe poutd pozornost pfedevSim napaditymi
koncertnimi fotografiemi a jejich popiskami. Kapela Chinaski spoléha na oslovovani
fanouskit pomoci popisek a formalni vzdéalenost se snazi negovat pomoci vyuzivani
nespisovnych  jazykovych  prostfedkli. =~ Vramci  sebepropagace se do
nejsrozumitelnéjsiho ,,balicku®, jak jej definuji autorky knihy Perspectives of Social
Media Marketing, nejpeclivéji bali kapela Mandrage, ktera disponovala ve zkoumaném
obdobi nejen velmi nadanym fotografem v osobé Zbyiika Surovce, ale 1 propracovanou
vizualitou svého koncertniho turné. Vyzkum ukazuje, Ze kapely se rovnéZ vyznamné lisi
v typu nosici, jez na svych instagramovych uctech sdileji.

Naopak mezi spolecné rysy komunikace kapel na socidlnich sitich patti formalni
stranky kapelami sdilenych fotografii, pfedev§Sim diiraz na zachycovani celki nebo
pievazujici barevné fotografie. Kapely se obecné rovnéz kromé koncertni a portrétni
fotografie zaméfuji na sdileni dalSiho obsahu a dalSich typi fotografii, coz zahrnuje
napiiklad 1 krajinarskou fotografii (pfedev§im kapela Chinaski) nebo rGzna zatisi
(pfedevsim kapela Krystof, ¢asteéné i Mandrage). Cetnost komentafi a oznaovani jako
,»to se mi 1ibi* naznacuje, Ze vizualni povedenost obrazu u €eskych sledujicich nemusi
nutné znamenat vét$i odezvu z jejich strany. Cast&ji se vice komentafd a oznadeni
ptispévki pomoci srdicek objevovalo u piispévkld osobngji zaméfenych, fanousky

oslovujicich ¢i informujicich o uspéSich dané kapely.
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Vliv svétovych koncertnich fotografti, a predev§im prikopniki tohoto
fotografického zanru byl patrny predevsim na fotografiich kapely Mandrage od Zbynka
Surovce. Tyto piispévky kvalitativné vystupovaly nad ostatni a vyuzitim vhodné
kompozice, hry svétel a dalSich vyznamnych prvki maji silu vyvolat v recipientovi
dojem, ze koncerty kapely stoji za zakoupendi listkii. Z téchto vysledkl 1ze usuzovat, ze
Mandrage, jako nejmladsi ze zkoumanych kapel (co se tyka véku interpretd i stafi
kapely), si uvédomuje nejvice dilezitou roli vizuality a sebepropagace na socidlnich
sitich. Naopak velmi chaoticky obcas ptlisobily fotografie pofizené cleny kapely
Chinaski za pomoci objektivu typu ,,rybi oko*

Tato bakalarska prace se zabyvala tématem pfili§ neprobadanym a vnasi novy
vhled do problematiky sebepropagace na internetu. Téma je aktudlni nejen z divodu
dlouhodobého rlstu popularity socidlnich siti nebo propojeni dvou vyznamnych
volnocasovych 1 profesiondlnich oblasti zdjmu — hudby a fotografie, ale i vybérem
vyzkumného vzorku, a predevSim vzrlstajici dilezitosti sebepropagace a marketingu
zamétenych praveé na oblast internetu. Prace pro mé byla pfinosna piedevsim v oblasti
rozsifeni znalosti o historii 1 soucasnosti koncertni fotografie a rovnéz v rozsifeni
znalosti teoretick€¢ho zazemi vlastni propagace na Instagramu.

ProtoZe se prace zaméfila na zodpovézeni vyzkumné otazky, jakym zptisobem
vyuzivaji Ceské kapely koncertni a hudebni fotografie ke komunikaci na Instagramu,
stanoveny cil prace byl naplnén. Nevyhodou ndmi zvolené vyzkumné metody je diiraz
kladeny pfedevSim na obsahovou stranku fotografie (a ptispevku), tedy soustfedi se
predevsim na sit’ obrazu, jak jej definuje teoreticka Gillian Rose. Existuji ale 1 metody,
se kterymi se da kvantitativni vizualni obsahové analyza kombinovat, aby byl vysledek
komplexné&jsi. V piipadé rozsahlej§i prace by bylo vhodné k této metodé pifidat i
rozhovory se ¢leny kapely, ptip. s osobami povétenymi spravou jejich instagramovych
uctl, aby byla zmapovana i1 samotna sit’ produkce. Zde by vyzkumniky mohl zajimat
samotny piistup kapel — pro¢ a s jakym ocekavanim sdileji obsah, ktery sdileji, zda
strategii sebepropagace na Instagramu promysleji dopfedu ¢i nikoliv apod. Pro vyzkum
sité¢ publika by se dalo vyuzit kvantitativnich metod k zjiSténi miry zapojeni sledujicich
do tvorby obsahu (pfedev§im komentait, oznacovani jako ,,to se mi libi* ¢i zapojovani
se do hashtagovych kampani). Zajimavé by mohlo byt zkoumani, zda mezi sebou
fanouSci kapel na Instagramu vytvareji podobné spolecenské sité, jako je tomu
napiiklad u americkych kapel a jejich fanouskovské zakladny na Twitteru. K tomuto

ucelu by mohla byt ndpomocna publikace Doing Social Network Research od Garryho
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Robinsona, kterd pro ucely této bakalarské prace vzhledem ke zvolené vyzkumné
metod€ nebyla nakonec pfili§ pfinosna. Pro ziskani reakci sledujicich na sdileny obsah
kapel by bylo rovnéz vhodné vyuzit dotaznikového Setieni, které by se dalo rozesilat
pfimo na Instagramu pomoci sluzby Direct.

Pro dal§i zpracovani tématu by bylo zajimavé prozkoumat rozdily
sebeprezentace kapel na jednotlivych velkych socidlnich sitich s jejich funkénimi
specifikami. Vyzkum vyuziti média fotografie k vlastni sebeprezentaci hudebnich
interpreti na internetu by se také mohl vydat cestou srovnavani zptisobli prace s timto
materidlem mezi globalné a lokdlné uspéSnymi interprety, piip. srovnani ceskych
interpretd se zahrani¢nimi atp. Téma koncertni fotografie je vizualné zajimavé, téma
internetu a socidlnich siti je dnes v Zivoté zapadnich spolecnosti diilezité z hlediska jeho
zastoupeni v nasi kazdodennosti a vyuzivani téchto platforem k marketingu a
sebepropagaci je dualezité také proto, abychom jako jejich uzivatelé byli schopni rozlisit,
co je publikovano s jakym zdmérem. Z tohoto diivodu je dualezité vénovat se i novym

médiim obecné 1 nadale.
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Summary
The aim of this thesis was to explore communication styles of Czech music

bands on Instagram through the medium of photography. In the first part we have
introduced the history of concert photography and personalities who had the greatest
impact on constitution of modern concert photography as we know it. In the second
part, we have explored some important differences between examined bands especially
because there are different ways to grab band follower’s attention. These bands usually
share different types of images and give different importance to classical concert
photography. Results show that the youngest band of those examined is the one best
familiarized with the importance of visualization and also the most aware of importance

of self-promotion on social media.
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Pfilohy

Priloha ¢. 1: Kédovaci kniha (tabulka)

Cislo
proménné Proménna Kategorie proménné Kaéd

Fotografie 1
Obrazek 2
Text v obraze 3
Video 4
Screenshot 5
nelze urcit 999

1 Typ nosice jiné 99
Sirokouly 1
Zakladni / normalni 2
Teleobjektiv 3
Rybi oko 4
Letecky zabér / z vvsky 5
Panoramaticky snimek 6
jiné 99

2 PouZita optika nelze urcit 999
Horizontalni 1
Vertikalni
Ctverec 3

3 Format zdabéru jiné 99
Velky detail
Detail
Polocelek 3
Celek

4 Velikost zobrazeni nelze urcit 999
Piimy
Podhled
Nadhled

5 Uhel pohledu nelze urcit 999
Cernobila 1

6 Barevnost Barevna 2
Pfirozené 1
Umelé 2
Ateliérové 3
Mix 4

7 Osvétleni nelze urCit 999
Venku - mésto 1
Venku - pfiroda 2
Uvnitf - maly prostor 3
Uvnitf - haly a saly
Jiné 99

8 Prostiedi nelze urcit 999
Den 1

9 Denni doba Noc 2
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nelze urcit 999
Tteti osoba 1
Selfie 2
10 Fotograf nelze urcit 999
Samostatna fotografie 1
Kolaz dvou fotografii 2
Kolaz tii fotografii 3
Kolaz ¢tyr fotogarfii 4
Pocet fotografii v jednom | P&t a vice fotografii 5
11 prispévku nelze urcit 999
Z&dné 1
Na koncert 2
Na potad v TV/radiu 3
Na pfispévek v tisténém
médiu 4
Na ptispevek v
online/socialnim médiu 5
Na merchendising 6
12 Reklamy a upoutavky | jiné 99
Ptirozeny 1
Dopisovany 2
Pouze text 3
13 Text Bez textu 4
zadny 1
jeden 2
dva az pét 3
vice nez pét, pocitatelni 4
nespocitatelni 5
14 Poclet hlavnich aktérii | nelze urcit 999
Z4dni 1
Zietelné jeden/jedna 2
Zietelné dva az pét 3
Zieteln€ vice nezZ pét,
pocitatelni 4
Nespoditatelni 5
15 Fanousci na fotografii | nelze urcit 999
Pouze muzi 1
Prevazné muzi 2
Pouze Zeny 3
Prevazné Zeny 4
Vyrovnané 5
16 Pohlavi hl. aktéri nelze urCit 999
dité (cca 0 az 10) 1
mladez (11 az 20) 2
dospéli 3
seniofi 4
mix 5
17 Veék (previddajici) nelze urcit 999
Do kamery 1
18 Interakce s piijemcem Zepiedu 2
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Z profilu 3
Zezadu 4
Z4dna 5
nelze urdit 999
Aktivni 1
Pasivni 2
Uroveri aktivity hl. Zadna 3
19 aktéri nelze urcit 999
Narativni (d€j) 1
Konceptualni klasifikacni 2
Konceptualni analytické 3
Konceptualni symbolické 4
jiné 99
20 Reprezentaéni procesy | nelze urcit 999
Alkohol 1
Cigarety 2
Vandalismus 3
zadné 4
Zobrazeni Skodlivich | Jiné 99
21 spol. jevii nelze urcit 999
Je 1
22 Popiska u piispévku Neni 2
Popisuje, co je na
fotografii 1
Pridava novou informaci a
popisuje, co je na
fotografii 2
Nespojita informace k
fotografii 3
Vztah popisky k jiné 99
23 Sfotografii nelze urcit 999
Spisovny 1
Hovorovy 2
Nespisovny 3
24 Jazyk popisky nelze urcit 999
Fakticky 1
Literarni 2
25 Raz popisky nelze urcit 999
Autor Je uveden 1
26 Sfotografie/prispévku Neni uveden 2
Zadny 1
Jeden az tii 2
Pocet hashtagii u Ctyfi az deset 3
27 Pprispévku Vice nez deset 4
Popisny 1
Vztah hashtagu k Kreativni 2
28 Pprispévku nelze urcit 999
Zadny 1
Pocet komentdiii u { eden az pét 2
29 Pprispévku Sest az deset 3
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Jedenact az tricet 4
Pres tficet 5
Nula aZ sto 1
Sto jedna az pet set 2
Pét set jedna az tisic 3
Tisic jedna az tfi tisice 4
Nad tii tisice 5
30 Pocet ,,to se mi libi“ nelze urcit 999
Leden 1
Unor 2
Biezen 3
Duben 4
Kvéten 5
Cerven 6
Cervenec 7
Srpen 8
Zari 9
Rijen 10
Listopad 11
31 RozloZeni v ramci roku | Prosinec 12
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