
Abstrakt 

Bakalářská práce se zabývá mediálním ohlasem volebních kampaní kandidátů na prezidenta 

Miloše Zemana a Karla Schwarzenberga, kteří postoupili do druhého kola prezidentské volby, 

ve vybraných médiích, konkrétně v Mladé frontě Dnes, Hospodářských novinách, Lidových 

novinách, Právu a na serverech iDnes, iHned a lidovky.cz.  

Přímá volba se konala v roce 2013 a jednalo se o historicky první přímou volbu hlavy státu 

v historii republiky, a proto jí byla věnována pozornost jak v médiích, tak ve společnosti.  

Tato bakalářská práce se snaží s časovým odstupem zhodnotit, jak vybraná média referovala 

o kandidátech druhého kola přímé volby a zda se o kandidátech a jejich kampaních psalo spíše 

v online či v tištěných médiích. Dalším cílem této práce je zjistit, jestli některý z kandidátů 

použil v období mezi prvním a druhým kolem volby negativní kampaň vůči svému soupeři.  

Teoretická část se věnuje především obecným pojmům, pozadí přímé volby prezidenta, 

kandidátům a také vybraným médiím, v praktické části se nachází samotné analýzy mediálního 

ohlasu vybraných médií, komparace online a tištěných médií a také obsahová analýza přímých 

řečí obou kandidátů, aby bylo zjištěno, zda některý z nich použil negativní kampaň. 

 


