Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva medidlnim ohlasem volebnich kampani kandidat na prezidenta
Milose Zemana a Karla Schwarzenberga, ktefi postoupili do druhého kola prezidentské volby,
ve vybranych médiich, konkrétné v Mladé fronté Dnes, Hospodarskych novindch, Lidovych
novindch, Pravu a na serverech iDnes, iHned a lidovky.cz.

Piima volba se konala v roce 2013 a jednalo se o historicky prvni ptfimou volbu hlavy statu
v historii republiky, a proto ji byla vénovana pozornost jak v médiich, tak ve spolecnosti.

Tato bakalaiska prace se snazi s Casovym odstupem zhodnotit, jak vybrand média referovala
o kandidatech druhého kola ptimé volby a zda se o kandidatech a jejich kampanich psalo spise
v online ¢i v tisténych médiich. DalSim cilem této prace je zjistit, jestli néktery z kandidata
pouzil v obdobi mezi prvnim a druhym kolem volby negativni kampan vii¢i svému soupefi.
Teoretickd ¢ast se veénuje predevsim obecnym pojmim, pozadi piimé volby prezidenta,
kandidatim a také vybranym médiim, v praktické Casti se nachazi samotné analyzy medidlniho
ohlasu vybranych médii, komparace online a tisténych médii a také obsahova analyza ptimych

fe¢i obou kandidati, aby bylo zjisténo, zda néktery z nich pouzil negativni kampari.



