Abstrakt

Diplomové praca sa zameriava na semiologicku analyzu loga znacky. Logéd ako sucast’
firemnej identity nas neustale obklopuji. Su vizudlnou identitou spolo¢nosti. Nasa spolo¢nost’
je presytena logami, apreto musi byt logo vytvorené tak, aby bolo dobre
zapamaitatelné, rozpoznateI'né a 'ahko pripojitelné k znacke. Logo je spojenim grafického
umenia a marketingovych stratégii. Praca sa opiera o tedrie semiotiky a zaroven popisuje
zakladné prvky marketingu a ich uchopenie semiotikou marketingu. V ramci praktickej Casti
je analyzované logo pomocou denotacie a konotacie. Skiimanou znackou je americka siet’
kaviarni Starbucks, ktord je jednou z najuspeSnejSich kaviarenskych spolo¢nosti na svete.

Logo tejto znacky preslo dlhym vyvojom a je mimoriadne uspesné.



