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Uvod

Modni blogy jsou pomérné novym fenoménem, béhem velice kratké doby se vSak
staly neodmyslitelnou soucasti médniho primyslu. Skazdym dnem piibyva dalsich
nadSencli mody, ktefi chtéji sdilet sviij zajem o mddu se svétem. A ackoliv jsou médni
blogy predevSim o mddé a stylu, vétSina z nich taktéz slouzi jako osobni deniky jejich
autord. Prostrednictvim blogovani autofi vytvareji virtualni identitu, ktera nemusi byt
nutné totozna s identitou v jejich realném Zivoté. Pokud bychom tuto tezi aplikovali na
teorii dramaturgické sociologie Erwina Goffmana, ktery zkoumal spoleCensky Zivot za
pomoci analogie divadelniho predstaveni, pak bychom mohli Fici, Ze kazdy bloger hraje
divadlo, ve kterém je blog ,pddiem“ a dovoluje mu tak zahrat si roli, kterou chce. Toto
vefejné vystoupeni vSak miiZe byt Uplné jiné, neZ jeho soukromy zivot, ktery zije
v ,zakulisi“.1

Profesorka Londynské univerzity uméni Agnes Rocamora, jejiZz vyzkum se
primarné zabyva modédou a mddnimi blogy, povazuje za hlavni Ctyri atributy, které
vytvareji identitu moédniho blogera - médu, blogovani (text), fotografie a pocitacové
obrazovky, prostrednictvim kterych ma moZnost tato identita vzniknout.? V navaznosti
na tuto tezi bude cilem mé prace zjistit, jakym zpiisobem se identita médniho blogera
vytvari prostiednictvim téchto Ctyr atribut.

Praci jsem rozdélila do tri Casti, pricemz prvni ast seznami Ctenare se zakladnimi
pojmy a kratkou historii médnich blogli. Tuto €ast jsem taktéZ doplnila o rozhovory
sosmi cCeskymi a slovenskymi moédnimi blogerkami, které jsem provedla
prostrednictvim socialni sité Facebook, a které mi pomohly nahlédnout na fenomén
modnich blogl z jejich perspektivy.

Druha ¢ast se zabyva textovou ¢asti médnich blogii a tedy ¢lanky, které maji ¢asto
formu osobnich denikd. Tyto ¢lanky jsem poté aplikovala na teorii vytvareni identity
Anthony Giddense z jeho knihy Modernity and Self Identity: Self and Society in the Late
Modern Age.

1 GOFFMAN, Erving. Vsichni hrajeme divadlo: sebeprezentace v kazdodennim Zivoté. Praha:
Nakladatelstvi Studia Ypsilon, 1999

2 ROCAMORA, Agnés. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory. Volume Issue 4. [online]. Dec, 2011 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
https://www.academia.edu/5084877 /Personal_Fashion_Blogs_Screens_and_Mirrors_in_Digital_Self-
portraits



Treti cast popisuje stereotypy modnich fotografii, které se na blozich hojné
vyskytuji a na zplisob, jakym tyto fotografie vytvareji virtualni identitu blogerek.
V zavéru této casti zminim taktéZ pocitaCové obrazovky, které cely proces vytvareni této
identity umoZnuji.

Touto praci se tak pokusim priblizit socialni a kulturni chapani dnesni spolec¢nosti, ve
které mame jedinecnou moznost prezentovat se taktéz prostrednictvim internetového

blogovani.



1. CAST PRVNI

1.1. Méda

M4 prace se zabyva m6dnimi blogy, a proto povazuji za dililezité zamyslet se také
nad pojmem moédy samotné. S modou se setkavame kazdy den, najdeme ji v médiich,
knihach, ¢asopisech, ve Skole, i praci a vSudypritomné na ulicich. M6éda nas provazi na
kazdém kroku a je témér nemozné se ji vyhnout.

Co vSak ona vSudypritomna moéda vlastné je? Vramci odivani, online slovnik
Merriam-Webster definuje médu jako: , Oblibeny zplisob oblékani v urcité dobé nebo
mezi urcitou skupinou lidi“3. Moda je tedy uzce spojena scasovym obdobim
a spoleCnosti, ve které se jedinec nachazi. Existuji lidé, ktefi médu nepovaZzuji za
dtlezitou, médni trendy a nazor spolecnosti na to, co by méli nosit, jim ptipada povrchni
a nepodstatny. Neni vSak mozné, aby i tito lidé médou naprosto opovrhovali, vZdy se
musi pri nejmenS$im ridit urCitymi pravidly, které dana spole¢nost z pohledu mddy
vyzZaduje. Dnesni doba vyZaduje znat jak psana, tak nepsana pravidla toho, jak se obléci
pro rlzné prileZitosti, mliZe jit o odév do prace, na pracovni pohovor, do skoly, do
divadla, na ples nebo jiné spoleCenské akce. Ignorovani téchto norem miize vést
k neptrijemnym pohlediim ostatnich lidi, posméskiim, nepovoleni vstupu na mista
vyzadujici specificky spolecensky odév a jina znevyhodnéni, jako napriklad neschopnost
ziskat praci. Ackoliv je dneSni doba mnohem vice oteviena rliznym stylim oblékani
a predevsSim formalnost odévu pri urcitych prileZitostech neni vyZadovana tak jako
kdysi, tato pravidla zde stale jsou a je vhodné je alespon do jisté miry dodrZovat.

V davnych dobach mél odév prevazné praktickou funkci, pouzival se jako ochrana
pied nepriznivym pocasim nebo jako zpiisob ukryti nahoty, kterd je spojovana s pocity
studu. V obdobi starovéku jiz vidime moédu jako zptlisob reflexe socidlni tridy, lidé
z bohatSich vrstev se halili do kvalitnéjsich latek, obuvi, nosili Sperky a Zeny mély na
hlavé sloZité vytvorené ucesy.

Kazdé obdobi lidskych déjin mélo svou modu, od jeji prakticnosti se pomalu
prechazelo kpojeti mody jako prostredku identifikace surcitou socialni vrstvou,

pohlavim nebo jako moZnosti sebevyjadreni.

3 Fashion. In: The New Merriam-Webster Dictionary Springfield: Merriam-Webster. [online]. 1989 [cit.
2015-05-29]. Dostupné z: http://www.merriam-webster.com/dictionary/fashion.



Gilles Lipovetski rika, Ze abychom mohli m6du pochopit a dokazali nad ni kriticky
premyslet, nelze se odvolavat k jeji univerzalité, nybrz ji musime zaradit do urcitého
historického obdobi a spolec¢nosti. ,Mdéda je tajuplna a jeji tajemstvi spociva
v ojedinélosti tohoto fenoménu, ve vzniku a ustaveni jeji vlady v modernim zapadnim
svété a nikde jinde (...) mdéda predstavuje bytostné spoleCensky a historicky utvar, ktery
se omezuje na urcity typ spolecnosti“.# Stejné tak se i ja budu v této praci zajimat pouze

pojetim mddy v ramci dnesSni, postmoderni spolecnosti zapadniho svéta.

1.2 Mdda a tekuta modernost

Pro dobu, ve které se v této chvili nachazime, nalezneme hned nékolik nazvoslovi
- postmodernita, hypermodenita, druha moderna nebo tzv. tekutd modernost, jak ji
nazyva Zygmunt Bauman. Tekutost predstavuje metaforu ,zkapalinovani“ ¢i ,taveni”
pevnych téles, tedy vSeho, co odolava Casu a je lhostejné ¢i imunni vici jeho béhu.
Vyznamna je tedy dilezitost toku casu, na rozdil od prostoru. ,Kapaliny se pohybuji
snadno (. ..) a na rozdil od pevnych latek je neni snadné zastavit - obtékaji prekazky
v cesté, jiné rozpoustéji nebo odnaseji s sebou, dalsi prosaknou skrz né (. ..) Mimoradna
pohyblivost tekutin je tim, co je spojuje s predstavou ,lehkosti‘.“>

Moderni doba se také vyznacovala timto ,tavenim“ pevnych latek, na rozdil od
doby postmoderni (tekuté) vSak bylo hlavnim cilem moderni doby tyto latky pouze
pretvorit na uroven dokonalejSich pevnych latek. Tekuta doba tyto latky nepretvari, ale
uplné je rozpousti.b

Tuto metaforou ,taveni“ pevnych téles lze pouzit na vSe, ¢im se postmoderni
spolecnost vyznacuje, tedy i médu. DnesSni doba je dobou neustalého pretvareni, zménou
a predevsim nejistotou a docasnosti. Nemtzeme si byt jisti stalosti svého zaméstnani,
svych vztah, vSe je ur¢eno k okamzité spotfebé. A pravé onu okamzitou spotiebu lze
velmi vyrazné sledovat prostrednictvim mody.

Zijeme ve spole¢nosti neomezenych moznosti, lidé jiZ nenakupuji se zdjmem, aby
jim dana véc vydrzela co nejdéle, ale spise s myslenkou, Ze véc pozdéji nahradi néjakou
jinou, novéjsi a modernéjsi. Tim se udrZuje neomezenost jejich moznosti, ,nesmi se

dovolit, aby zkornatéla na véc¢nou realitu®.”

+ LIPOVETSKY, Gilles. Rie Pomijivosti. Praha: PROSTOR, 2002, str. 30.

5 BAUMAN, Zygmunt. Tekutd modernita. Praha: Mlada fronta, 2002, str. 11.
6 Tamtéz, str. 12.

7 BAUMAN, Zygmunt. Tekutd modernita, Praha: Mlada fronta, 2002, str. 100
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Zatimco drive byla lidem moéda nabizena kolekcemi dvakrat rocné a mési¢nimi
publikacemi médnich magazinii, dnes se médni Cas zrychlil a rozlozil se do nékolika
kratkych momenti. Dnes se nové kolekce objevuji prakticky neustdle, uz nejde pouze
o modu na sezdénu jaro/léto, podzim/zima, nyni existuji kolekce vanocni, predjarni,
piredpodzimni, kolekce letnich festivalli, kolekce pro dovolenou a volny c¢as. VSe je dnes
ovladano okamZitosti a rychle se ménici médou. Jak rika Loving: ,Technologie jako je
internet funguje na principu permanentni zmény“2 Prostrednictvim internetu lze
sledovat Zivé prenosy z mddnich prehlidek, na které méla drive pristup pouze elita,
nakupovat obleceni prostirednictvim e-shoptli, které neustdle obnovuji své zbozi
a prinaseji ty nejnovéjsi trendy pro dané obdobi. Zbozi, které vyslo z mody se okamzité

nahrazuje novym. Moda je v dneSni dobé pomijiva, prchava a ,hned pryc“. °

1.3 Mdda a identita

V ramci médy dnes mame moznost vybéru z obleceni nejriznéjsich strihd, styld,
barev i kvality. Co si jedinec vybere je uz pouze na jeho vlastnim usudku. To, jak se
oblékdme ndm neni lhostejné, nas vzhled je totiz dlilezitym indikatorem toho, kym jsme.
Prostrednictvim vzhledu a odévu davame ostatnim lidem najevo jak chceme byt chapani.
»Zplsob jakym se oblékdme slouZi bud’ k potvrzeni nebo rozvraceni rliznych aspekti
nasi identity, jako je pohlavi, rasa, tfida a vék“10. V dneSni spolec¢nosti jedinec utvari svou
identitu prostrednictvim experimenti s odévem a svym celkovym vzhledem, kterym
zaroven dava okolni spolecnosti najevo, jak chce byt chapan.

Méda je vsak nejen prostiedkem, jehoZ pomoci miizeme jedince zaradit do urcité
skupiny, jako je pohlavi, socialni trida nebo vék, ale taktéz forma ,vysoce
personalizovaného uspokojeni“.ll Podle Benneta toto uspokojeni nevznika pouze

z vizudlnich aspekti mody, ale taktéZ ze stiihu latky, z barev a celkového pocitu, ktery

z odévu mame. Na tuto tezi navazuje Finkelstein, ktery rika: ,M6da miize umocnovat

8 LOVINK, Geert. Zero Comments: Blogging and Critical Internet Culture. In ROCAMORA, Agnes.
Hypertextuality and Remediation in the Fashion Media. Journalism Pracice 6(1). str. 97 [online]. 2012 [cit.
2015-05-16]. Dostupné z:
http://www.academia.edu/1422906/HYPERTEXTUALITY_AND_REMEDIATION_IN_THE_FASHION_MEDI
A

9 ROCAMORA, Agnes. Hypertextuality and Remediation in the Fashion Media. Journalism Pracice 6(1). str.
97 [online]. 2012 [cit. 2015-05-16]. Dostupné z:
http://www.academia.edu/1422906/HYPERTEXTUALITY_AND_REMEDIATION_IN_THE_FASHION_MEDI
A

10 STORREY, Mike; CHILDS, Peter (eds). In Bennet, Andy. Culture and Everyday Life. London: SAGE
Publications, 2005, str. 95

11 BENNET, Andy. Culture and Everyday Life. London: SAGE Publications, 2005, str. 96
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vysoce sensudlni zazitky. Pocit z latky miliZe vyvolat osobni uspokojeni. Byt oblecen do
zadouciho kompletu miiZe nasytit jedincovy fantazie z rozvijeni alter ega“.12 Samoziejmé
nejde pouze o odév samotny, ale taktéZ o ostatni vizualni atributy mddy jako je uces,
liceni a dopliky. Ackoliv maji médni navrhari ¢asto jasnou predstavu toho, jak by mél
byt jejich odév chapan, zakaznici si ho vysvétluji po svém a davaji mu vlastni vyznam.
Vzhled je tedy vyznamnym aspektem nasi identity a vibec nejvyraznéjSim
prvkem, ktery vidime pri studii médnich blogii. Nez se vSak zaCnu zabyvat samotnym
vytvarenim identity modnich bloger(i, povazuji za nutné vysvétlit, jakym zptisobem

modni blogy a blogy vSeobecné vznikly.

2.1. Blogy

Slovo blog vzniklo sloZenim anglickych slov ,web“ a ,log" coZ mliZeme preloZzit
jako ,internetovy denik“. Tento pojem je spojovan s americkym spisovatelem Jornem
Bargerem, ktery ho poprvé uvedl vroce 1977 a sam patril mezi prvni blogery. Drive
mély blogy formu skutecného osobniho deniku, ktery byl publikovan na webu a mél
podobu webovych novin. Od tradi¢nich tisténych novin se vsak lisil tim, Ze obsah blogu
tvoril vétsinou pouze jeden ¢lovék.!3 Clovéku, ktery blog piSe, se fika ,blogger”, ja budu
ve své praci pouzivat poceStélou verzi tohoto slova, tedy ,bloger”, ktera se v Ceském
jazyce bézné uziva.

Existuje mnoho definici pojmu blog, podle Sindelare se jedna o ,osobni webové
stranky, na kterych uzivatelé publikuji své ptispévky ve formé ¢lanki. Blog mize byt
zaméfen na konkrétni téma, naptiklad autortiv konicek, ale autofi mohou popisovat
a reagovat na libovolné udalosti kazdodenniho Zivota“.14 Clanky jsou na blozich fazeny
chronologicky od nejnovéjSich k nejstarSim, coZ znamend, Ze na prvni strance vidime
vZdy jako prvni ten nejnovéjsi ¢lanek. Pod kazdym ¢lankem se nachazi sekce komentare,
kde mohou ¢tenari vyjadrit sviij nazor. Nazor ¢tenarli vsak mize byt samoziejmé taktéz
negativni a nékteri ¢tenari mohou na blogu zanechavat urazlivé a vulgarni komentare.
Tomu se vSak da snadno predejit regulaci nebo smazadnim téchto komentart. Autor
blogu miize bud uUplné zrusit pridavani komentaird (¢imz vsak samoziejmé omezi

7 V. O

moznost pridavani komentari pozitivnich), mize tyto komentare postupné mazat (coz

12 FINKELSTEIN, Joanne. Chic - A look The’s Hard to See*, Fashion Theory 3(3). In BENNET, Andy, Culture
and Everyday Life. London: Sage Publications, 2005, str. 97

13 BEDNAR, Vojtéch. Internetova publicistika, Praha: Grada, 2011

14 SINDELAR, Jan. Blog: vytvafime a vedeme internetovy denik. Brno: Computer Press, 2006, str. 7
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vSak miiZe vypadat, Ze bloger neni schopen snést kritiku a téchto vulgarnich komentaria
se mizZe objevovat vice), mlze zruSit moZnost pridavani anonymnich komentara
(¢tenari, kteff budou chtit ¢lanek komentovat, musi byt piihlaseni) nebo miiZe nastavit
sluzbu, ktera autorovi umozni schvalit komentare pred jejich zverejnénim.

Chronologické usporadani clankd, stejné jako moZnost primé odezvy Ctenart
pomoci komentare, jsou dva vyznamné atributy, které blogy odliSuji od ostatnich
webovych stranek.

Zalozit si blog je v dnesni dobé velice jednoduché a to predevSim diky blogovacim
platformam, které nabizeji moZnost publikovat i lidem, ktefi nemaji znalosti z tvorby
webovych stranek. Mezi ty nejznaméjsi patri blogger.com, cs.wordpress.com a ztéch
ceskych napriklad blog.cz, bloger.cz nebo blogujem.cz. Pro vytvoreni blogu je nutné se na
jedné zuvedenych stranek zaregistrovat, pricemz si uzivatel vytvofi jméno a heslo
k ptistupu na blog. Vzhled blogu si kazdy uZzivatel mliZze jednoduse upravit pomoci
prednastavenych sablon, které lze doplnit vlastnimi obrazky nebo fotografiemi, ¢imz lze
dosahnout odliSeni od ostatnich blogli a jisté personalizaci. Kazdy ¢lanek mtize autor
navic obohatit o fotografie, videa nebo hudbu.

O Cem se autor na blogu rozhodne psat, je uz vyhradné jen na ném samotném.
Blogy tedy miizeme rozdélit podle jejich tematického zaméreni - politické, hudebni,
filmové, o vareni, zviratech, médé nebo miiZe jit o blogy osobni, které funguji jako denik,
kde autor popisuje své osobni zaZzitky a zkuSenosti. V této praci se zamérim na blogy,

které se svym tematickym zamérenim zabyvaji modou a osobnim stylem, ale zaroven jde

o blogy osobni.

12



2.2. M6dni blogy

Médni blogy jsou, jak uz nazev vypovida, predevsim o médé. Tyto blogy mlizeme
rozdélit do dvou hlavnich kategorii: nezavislé blogy a blogy firemni. Nezavislé blogy jsou
¢asto psany pouze jednim autorem. MuzZe jit o blogy zamérujici se na médu ulice (napf.
Thesartorialist), pouze na urcitou ¢ast odévu (napi. na boty - seaofshoes, ¢i kabelky -
purseblog) nebo na médu z prehlidkovych mol (napft. fashion-runways). Blogy firemni
jsou psany vice autory, milZe jit o blogy néjaké modni znacky (napr.
katespade.com/blog), casopisu (napt. elle.cz/blogy) nebo moddniho retézce (napf.
hm.com/us/life). 1>

Osobni mddni blogy, kterymi se ma prace zabyva, se radi mezi nezavislé blogy,
protoZe jsou psany pouze jednim autorem. Blogy slouZi autorovi jako osobni denik, do
kterého verejné zapisuje zazitky ze svého kazdodenniho Zivota. Zapisky pak proklada
clanky o mo6dé a vSem, co jej ztohoto oboru zajima. Ty pak obohacuje o osobni
fotografie, prevazné o tzv. ,denni outfity16“, kterymi se budu zabyvat v treti ¢asti této

prace.

2.3. Historie médnich blogt

Modni blogy jsou pomérné novym fenoménem, prvni z nich se zacaly objevovat
kolem roku 2002. Mezi vlibec prvni moédni blogery se Fadi Bryan Grey Yambao, ktery
vroce 2003 zacal blogovat pod prezdivkou Bboy777 (pozdéji Bryanboy). Jeho clanky o
hubnuti, médnich ndkupech a nenavisti k padélkim moédniho zboZi mu ptinesly mnoho
fanouskl. Vroce 2005 pak mimo jiné zalozil sviij blog Scott Schuman, ktery na svém
blogu The Sartorialist publikoval fotografie lidi, jenz fotil v ulicich New Yorku, a ktefi ho
zaujali svym stylem oblékani. Zde hovorime o blogu tzv. ,mdédy ulice“.1”

Médni blogy dokazaly rozvirit vody médniho primyslu, téch nejuspésnéjsich si
zacala vSimat nejen média, ale také svétovi navrhari. Slava, kariéra a tspéch tak mohou
byt jednim zvyznamnych faktort, ktery vede jedince kzaloZeni vlastniho blogu.

Ukazkovym prikladem toho, jak se blog miize stat prvnim stupinkem k prorazZeni

15 ROCAMORA, Agnés. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory. Volume Issue 4. str. 413 [online]. Dec, 2011 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
https://www.academia.edu/5084877/Personal_Fashion_Blogs_Screens_and_Mirrors_in_Digital_Self-
portraits

16 Slovo ,,outfit” pochazi z anglického jazyka a predstavuje celkovy odév véetné doplnkd.

17 BURCZ, Chelsea. The Most Important Moments in Fashion Blogging History. In: Heartifb.com [online].
July 12,2012 [cit. 2015-05-06]. Dostupné z: http://heartifb.com/2012/07 /12 /the-most-important-
moments-in-fashion-blogging-history/
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vmoédnim primyslu, je kromé jiZ zminovaného BryanBoye, také blog Italky Chiary
Ferragni - The Blonde Salad, se kterym sklizi uspéchy po celém svété. Sviij blog zaloZila
vroce 2009 a o dva roky pozdéji byla magazinem New York predstavena jako toho roku:
sJedna z nejvétsich prikopnickych hvézd mody ulice“.1® Dnes jeji blog navstévuje vice
neZ milion ¢tendrt mési¢né a podle magazinu Women Wear Daily ¢inf jeji rocni vydélek
témér 8 milionu dolart.1?

V Ceské a Slovenské republice se vlna médnich blogli strhla o néco pozdéji a to
piredevSim s nastupem blogerky Sandry Leopardové?), kterd sviij blog zaloZila v roce
2009. O0d té doby zacal pocet ceskych modnich blogii rapidné stoupat, stejné jako pocet
jejich Ctenarl. Sjejich vzristajici oblibou a poCtem ctenaid se o né postupné zacala
zajimat také média. Zminky o blogerech se objevily v casopisech jako je Elle, Marie

Claire, Harpers Bazaar a dalsi.

2.4. M6dni blogy a marketing

Zajem o modni blogery projevovala nejen média, ale také modni znacky, které
v nich nalezly obrovsky marketingovy potencial. V Ceské republice tento potencial jako
prvni spatrila znacka H&M (Hennes & Mauritz), ktera sblogery spolupracuje
prostrednictvim svého showroomu. Spolupraci zacala v kvétnu roku 2010, kdy byla do
showroomu poprvé pozvana Sandra Leopardova spolu s dalsimi dvéma blogerkami.
Stale vice blogerii zacalo do showroomu dostavat pozvanky a tak byly najednou ceské
maddni blogy naprosto zahlceny fotografiemi a videi ztéchto akci. Vshowroomu si
blogefi mohou prohlédnout kolekce jesté predtim, nez se dostanou do prodeje, maji
moznost se seznamit se s dalSimi blogery a mimo jiné si mohou, za cenu pozdéjsi
propagace na svém blogu, odnést nékteré zbozi z nejnovéjsi kolekce domii. Blogeri tak
odchazeji s pocitem prijemné straveného dne a obleCenim zdarma. Na oplatku se znacce
H&M dostane témér bezplatné reklamy.

Spoluprace mdédnich blogeri sodévnimi znackami je soucasti tzv. ,word of

mouth“ marketingu. Kromé jiZ zmifiovanych showroomt existuji i jiné formy spoluprace.

18 COWLES, Charlotte. Slideshow: The Week in Street Style. In: Nymag.com [online]. March 25, 2011 [cit.
2015-05-08]. Dostupné z: http://nymag.com/thecut/2011/03/slideshow_the_week_in_street_s_16.html
19 STRUGATZ, Rachel. The Blonde Salad’s Chiara Ferragni Talks Fifth Anniversary and Footwear Launch.
In: wwd.com [online]. September 9, 2014 [cit. 2015-05-08]. Dostupné z: http://wwd.com/media-
news/digital /the-blonde-salads-chiara-ferragni-talks-fifth-anniversary-and-footwear-launch-

7888047 /module=hp-media

20 Blog, Sanra Leopardova v roce 2012 z neznamych dtvoda zrusila. Byl dostupny na adrese:
sandraleopardova.blogspot.com
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Jednou z nich jsou tzv. ,giveaways”, coZ jsou interaktivni soutéZe pro ctenare blogu.
V praxi to znamena, Ze bloger od urcité znacky dostane zdarma produkty, které poté
formou soutéZe rozda mezi své ctenare. Podminkou ucasti vsoutéZi je vétSinou
Jlajknout” stranky blogera a dané znacky na socialni siti Facebook a pridani komentare
s e-mailovou adresou. Dalsi moznosti je ziskani urcitych produkti zdarma, které poté
bloger predstavuje jako soucast svého outfitu na blogu. Tato spoluprace je samozrejmé
vyhodna pro obé strany, blogefi si jsou v§ak védomi, Ze je nutné byt pii vybéru opatrny.

Blogerka Rebeka na otazku, zda takovou spolupraci nékdy odmitla, rika:

,Odmietla som, pretoZe som vedela, Ze sa to ku mne a k blogu nehodi a nepochopia to ani
Citatelia, takZe v konecnom désledku by spoluprdca bolo skér negativna, ¢o nechce ani

jedna strana. Alebo som odmietla vtedy, ak sa mi spoluprdca nezdala atraktivna a ldkavd.“

2.5. Sebeprezentace

Zvyse uvedeného popisu moédnich blogli a jejich stru¢né historie vime, Ze
blogovani ssebou miiZze prindSet materidlni ¢i finan¢ni ohodnoceni. To by se dalo
povazovat za jeden z predpokladii, pro¢ lidé s blogovanim v prvé fadé viibec zacinaji.
V ramci rozhovord, které jsem provedla s eskymi a slovenskymi blogerkami, jsem vsak
zjistila, Ze hlavnim motivem je spiSe urcita forma sebevyjadreni. Blogerka Zuzana na

otazku proc s blogovanim zacala, odpovédéla:

,Objavila som blogosferu a asi za dva mesiace na to, som sa rozhodla, ze to skusim tiez.
Nechapem, ako mi do vtedy mohlo uniknut :D Prislo mi to kazdopadne ako super napad,
ako sa realizovat a nieco vytvarat. K tvorbe cohokolvek som mala vzdy blizko..vyrabala

som sperky, malovala a tak..”

Hlavnim motivem zaloZeni blogu byla tedy pro Zuzanu mozZnost seberealizace.
Blogy jsou brikoldZi zajmi, obrazkii a odkazid, které funguji jako prostiedek
sebeprezentace a utvareni identity. V ramci modnich blogi jde tedy o nekoncici projev
této identity prostrednictvim mody.2!

Blogerka s pseudonymem Fendi na stejnou otazku odpovédéla nasledovné:

21 LISTER, Martin; DOVEY, Jon.; GRANT, lain; KELLY, Kieran. New Media: A Critical Introduction. New
York: Routledge, 2009, str. 268 - 269
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»,Chcela som si vyplnit volny cas a prezentovat sa vo diileZitém svete, pretoZe Styl mne

7

blizky bol na mile vzdialeny l'udom v okolli.

Prostiednictvim blogu tak mohla verejné prezentovat sviij styl, ktery je nécim
jiny a nezapada do stylu oblékani lidi v jejim okoli.

Odév toho miize hodné vypovédét o osobé clovéka: pohlavi, profese, socialni
trida, sociokulturni zazemi. Nejviditelnéji to mizZeme vidét pti studiu subkultur, které se
svym vzhledem vymezuji vi¢i dominantni spole¢nosti. Fred Davis vidél odév jako
vizuadlni metaforu sdélovani vnitfnich postoji jedince, jako urc¢itou metaforu jeho
identity?2. Stejné tak jako Dick Hebdige, ktery vnimal odév jako vizualni prostredek
komunikace s ostatnimi a moZnost “nechat se precist“23. Ackoliv blogerka nemusi nutné
spadat pod urcitou subkulturu, jeji styl oblékani je né¢im specificky a miizeme tedy
predpokladat, Ze Ctenari jejiho blogu podobny styl taktéZ preferuji. Tim miize dojit

k urcitému pocitu sounaleZzitosti, ktery je pro blogovou sféru dilezity.

2.6. Vliv na ¢tenare

Pocit sounaleZitosti a komunikace mezi blogery a jejich ctenari jsou dva
vyznamné atributy, které blogy odliSuji od tradicnich médnich médii. Pokud jsme
napriklad nespokojeni s clankem v m6édnim c¢asopise, jedind moZnost jak to reflektovat,
je kontaktovat autorku Clanku, coz nam ale nezaruci, Ze se ndm dostane zpétné vazby.
Naproti tomu mddni blogy predstavuji okamZitou moZnost komunikace mezi autory a
jejich ¢tendri, prostrednictvim komentare. Jak jsem zjistila, reakce ¢tenard jsou pro

blogerky velice diilezité:

,Samozrejme, reakcie Citatel'ov su diileZité, su predsa sucastou blogu a aj vdaka spdtnj
vdzbe ma blogovanie bavi. Ak st negativne, som z nich niekedy smutnd, ale snaZim sa si to

uz tak nepripustat.“ Rebeka

Mnoho blogerek mize byt vzorem pro své ¢tenarky, které jsou jimi ovlivnény a

chtély by byt jako ony:

22 DAVIS, Fred. Fashion, Culture and Identity. Chicago: University of Chicago Press, 1992
23 HEBDIGE, Dick. Subculture: The Meaning of Style. London and New York: Routledge. 2007
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,V poslednom case si uvedomujem viac a viac, kol'ko hlavne mladych dievcat’ ovplyvriujem.
Mladé dievcatd potrebujii ,role model”, ja som na tom bola kedysi rovnako a preto sa
snazim pisat’ aj trosku edukativne Cldnky, aby tie dievcatd nemali pocit, Ze musia za kaZdu

cenu nosit’ najtrendovejsie kiisky a venovat' sa rdno hodinu svojmu liceniu.” Rebeka

Stejné tak i blogerka Loli si mysli, Ze svymi ¢clanky mtze ovlivnit své ¢tenare:

» () nejde jen o to zpropagovat urcity produkt, ale napriklad spousta blogu dodava

sebevedomi lidem, kteri maji potrebu vypadat nejak jinak.”

2.7.Kariéra

Ackoliv byla hlavni motivaci u vSech zpovidanych blogerek urcita seberealizace ¢i
vasen pro moédu, vSechny na otazku, zda by se blogovanim chtély Zzivit, odpovédély
kladné. Jako realnou moZnost to vSak vidi pouze jedna znich. Blogerka Rebeka by
takovou praci uvitala, jako problém vsak vidi nemoznost uZzivit se blogovanim v ,naSich
koncinach:
»Bolo by to samozrejme krdsne, ale v nasich koncindch neredlne. Nejaké privyrobky sa vsak

z blogovania zarobit daju.”

Nékteré blogerky to povazuji spiSe za konicek a uprednostnuji jiné aktivity, které

jsou pro né duilezitéjsi nez blogovani. Jednou z nich je blogerka Paulina:

“To by bolo super, ale to sa asi nestane, pretoZe mdm doleZitejsie véci, ktoré ma Zivia. A aby

ma blog Zivil, nemohla by som robit’ nic iné.”

Jedina z blogerek, ktera povazuje blogovani za realny profesni cil, je jedna
z nejlispésnéjsich blogerek v Ceské republice, Pavlina Jagrova. Co% se da, diky jejimu
dosavadnimu uspéchu, predpoklddat. KdyZ jsem se Pavliny ptala na otazku, co ji

blogovani prinasi ¢i naopak bere, odpovédéla:

,Prindsi mi skvelé zdZitky, spoluprdce, penize, zkuSenosti v marketingu/PR, skvélé Ctendre,

se kterymi mohu byt v kontaktu. Ubird mi soukromi, ale s tim se musi pocitat.”
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2.8. Soukromi

Blogovanim autori zverejiuji své soukromé Zivoty verejnosti, cozZ znamena, Ze se
vytraceji hranice mezi soukromou a verejnou sférou, jenZ se na blogu prolinaji. Nékteré
blogerky sdileji ze svého soukromi vice, nez jiné.

Ve chvilj, kdy se jedinec rozhodne verejné sdilet informace o svém Zivoté, musi se
rozhodnout jaké informace a v jaké mite je bude publikovat. Soukromi mtiZe byt v rdmci
blogovani pouzito také jako strategie. Soukromi jako strategie spocivd v odhalovani
intimnich detailli o své osobé se zamérem dosaZeni urcitého cile. To miZeme vidét u
blogert, kdyZ davaji svym ¢tenaiim moznost nahlédnout do ,zakulisi“ jejich Zivota, coz
je typické pro kulturu celebrit.24 Spousta moédnich blogerti obohacuje své clanky
fotografiemi pratel a rodiny, coZ je velky zdsah do jejich soukromi a miize vést
k negativnim zkuSenostem. Blogerka Anna na otazku zda blogovani ovliviiuje jeji

soukromy Zivot, odpovédéla:

,Urcité. Jednak je tu ta ztrdta soukromi, kterd se tykd i mych kamarddii a rodiny - obcas
i je pozndvaji mi ¢tendri, coZ neni moc prijemné ani jim, ani mné. Taky jsem se pristihla, Ze
kdyZ jsem v néjakém veétsim ceském mésté, mdm vétsi potrebu se tak néjak hlidat -
napriklad se nechci moc opijet na akcich, vic resim, co mdm na sobé atd. KdyZ jsem ale
v zahranici, kde normdlné bydlim a vim, Ze mé tam z 99% nikdo neznd, je mi to vic jedno.

Toto bych ale i z velké Cdsti prisuzovala Ceské vlastnosti vSechny soudit a resit za zddy...”

Sedm z osmi blogerek v minulosti uvazovalo nad zruSenim svého blogu. Pro

Rebeku byl dlivodem velky zasah blogovani do Zivota:

,Ano, boli obdobia, ked’ som chcela s blogovanim skoncit. Bolo to v ¢asoch, ked’ som mala
pocit, Ze blog mi az prilis zasahuje do Zivota a komplikuje mi ho. Nastastie ma to rychlo

preslo.”

Pro ostatni blogerky Slo predevSim o nizkou sledovanost jejich blogu nebo

nedostatek zpétné vazby.

24 MARWICK, Alice; BOYD, Dannah. To See and Be Seen: Celebrity Practice on Twitter. Convergence, Vol.
17, No. 2, pp. 139-158 [online]. 2011 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
http://www.tiara.org/blog/wpcontent/uploads/2011/07 /marwick_boyd_to_see_and_be_seen.pdf
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2.9. Blogerky a mdda

Médni blogy jsou, na rozdil od tradi¢nich médnich médii, ¢asto povazovany za
vice autentické a nezavislé. Modni blogosféra2s je v médiich predstavovana jako
demokratické misto, kde se mohou kreativné prezentovat taktéz Zeny, které nezapadaji
do typického ramce modnich médii, jeZ modelku nejcastéji predstavuji jako bohatou,
Stihlou, vysokou, heterosexualni bélosku.26 Méda je dnes urCena pro vSechny lidi bez
ohledu na jejich vahu, vysku, ¢i etnikum. A pravé modni blogy k této demokratizaci
mody znacné prispély.

Ptala jsem se blogerek, co pro né moda znameng, pro blogerku Fendi je mdda

predevSim umeéni:

»Je to umenie, ale netreba si mylit médu strhom, ktory pontika oblecenie pre strednu
vrstvu l'udi. To je celkom odlisny svet. Méda je o jednom kuse odevu, ktory dizajnér zhmotni

v najvyssej kvalite. Svoju myslienku pretvori do hmotnej veci.”

O modnim trhu v ramci mody se zminila taktéz blogerka Zuzana, pro ni je moda:

»,Na jednej strane forma vyjadrenia svojej osobnosti, na druhej strane produkt, ktory sa
jeho tvorcovia snazia predat. Snazim sa si z nej vyberat to svoje a nepodliehat

bezpodmienecne trendom.”

Odpovédi zbylych Sesti blogerek byly témér totozné, mdda je pro né predevsim

formou sebevyjadreni, seberealizace a sebeprezentace.

2.10. Souhrn

V této casti jsem se zamérila na téma mddy v postmoderni spole¢nosti, historii
modnich blogh a predevSim rozhovory sosmi ceskymi a slovenskymi moédnimi
blogerkami. Zjistila jsem, Ze hlavnim motivem pro zaloZeni blogu byla u vSech blogerek,

spiSe neZ materialni ¢i finanéni odména, urcita forma seberealizace, pripadné pocit

25 M6dni blogosféra predstavuje veskeré modni blogy a jejich vzajemné vztahy.

26 KHAMIS, Susie; MUNT, Alex. The Three Cs of Fashion Media Today: Convergence, Creativity & Control.
SCAN: Journal of Media Arts Culture 8(2): 210AD. [online]. 2010 [cit. 2015-05-29]. Dostupné z:
http://www.researchonline.mq.edu.au/vital/access/manager/Repository/mq:11833?exact=sm_type%3A
%?22Scan+%3A+Journal+0f+Media+Arts+Culture+Collection%22

19



7

soundlezitosti se ¢tenari, kteri preferuji stejny modni nebo Zivotni styl. Svym ¢tenarim
prikladaji blogerky velky vyznam a i navzdory ojedinélym negativnim komentarim je
blogovani bavi. Zaroven si uvédomuji, Ze blogovanim mohou do zna¢né miry ovlivnit
mladé divky, které jejich blog Ctou. Jako hlavni nevyhodu povazuje vétSina z nich
predevSim ztratu soukromi, coz vSak berou jako prirozenou soucast své prace. Soukromi
miiZe byt v ramci blogovani pouzito jako strategie, kterd spoc¢iva v odhalovani intimnich
detaild o své osobé se zamérem dosazeni urcitého cile, coz je viditelné u vsech blogerek.
Blogovani jako kariéru povaZuje za realny cil pouze jedna blogerka, ostatni by se této
moznosti nebranily, uprednostiiuji vSak jiné zajmy, které jsou pro né prednéjsi. Mdda

pro blogerky predstavuje predevSim formu sebeprezentace.
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3. CAST DRUHA

3.1. Anthony Giddens - Teorie identity

V této Casti své prace se zamérim na vytvareni identity v dneSni postmoderni
spolec¢nosti, pricemZ jako teoreticky ramec jsem si vybrala praci Anthony Giddense -
Modernity and Self Identity: Self and Society in the Late Modern Age. Kniha dodnes nebyla
pielozena do cestiny, snaZzila jsem se vSak o co nejpiesnéjsi preklad citaci a termin.
Domnivam se, Ze kniha vyborné popisuje dnesni spolecnost a zptlisob, jakym se vytvari a
formuje naSe identita. Po predstaveni teoretické casti budu tuto teorii aplikovat na
textovou Cast mddnich blogtli, tedy na ¢lanky, které jsou jednim z atributi vytvareni

identity médnich blogert.

3.2. Nova média, nova identita

S prichodem novych médii, internetu, socidlnich siti a blog, jiZ nevytvaiime svou
identitu pouze v ramci spoleCnosti, ve které Zijeme a s lidmi, se kterymi se setkavame,
nyni jde o moZnost vytvaret svou identitu také prostrednictvim téchto médii, jako pravé
internetového blogovani.

Modni blogefi konstruuji svou identitu nejen skrze moddu, ale také
prostiednictvim osobnich pribéhti, které na blogu sdileji. Blog je pro né denikem, do

kterého zapisuji zazitky svého kazdodenniho Zivota, které poté sdileji se svétem.

3.3. Identita

Co to vlastné znamend, byt sam sebou? Kym vlastné jsme? Na tuto otazku se
snazilo v minulosti odpovédét mnoho lidi, mimo jiné také Anthony Giddens. Ten rika:
,Nejsme tim, kym jsme, ale tim, koho ze sebe udélame“.?” Jinymi slovy, identita neni
néco, co nam bylo dano, ale néco, co ,musi byt neustdle vytvareno a udrzZovano
reflexivnim chovanim jednotlivce“.28 Zijeme totiZz vdobé& vybéru, vybirame si své
zameéstnani, obleceni, které nosime, misto, kde chceme zit a prakticky témér cokoliv.
Dnesni doba ndm nabizi nepfeberné mnoZstvi mozZnosti, ze kterych si musime vybrat tu
spravnou. Tato nutnost vybéru je soucasti toho, co Giddens nazyva reflexivhim

projektem osobnosti. Tento projekt predstavuje neustalé reformulovani ¢i opétovné

27 GIDDENS, Anthony. Modernity and self-identity: self and society in the late modern age. Cambridge:
Polity Press, 1991, str. 75
28 Tamtéz, str. 52
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ramovani pribéhu v pribéhu hledani takové Zivotni déjové linie, ktera nam bude nejlépe

slouzit.2®

3.4. Reflexivita

Drive nez se zamérim na samotny pojem reflexivniho projektu osobnosti,
povazuji za nutné predstavit také pojem reflexivity samotné. Giddens vychazi
z predpokladu, Ze byt ¢lovékem znamena védét, doslova v kazdém okamziku naSeho
Zivota, co délame a pro¢ to délame. Toto reflexivni povédomi je charakteristické pro
lidské jednani.

Reflexivita znamena, Ze lidé neustale vyhodnocuji nasledky svého jednani a diky
znalosti, kterou ziskavaji, jsou schopni tuto znalost vyuzit pti dal$im jednani. ,ProZzivat
kazdou chvili reflexivné je otdzkou zvySeného povédomi naSich myslenek, pociti a
télesnych vjemid. Toto povédomi vytvari potenciondlni zménu a tuto zménu navozuje
prostrednictvim samo sebe.“30. Giddens tento proces predvadi na otazce: ,Jste si v tuto

chvili védomi svého dychani“? Vmomenté, kdy se nékoho na tuto otazku zeptame,

nastane okamzita reakce uvédomeéni si svého dychani a jeho zména.3!

3.5. Reflexivita modernity a jeji dynamicnost

Giddens hovofi o tzv. reflexivité modernity, pricemz odkazuje na zplisob jakym
jsou v pozdni modernité nasledky nasSich rozhodnuti neustale prehodnocovany. Vsichni
jedname na zakladé znalosti, které jsme si vytvorili pfi jednani v minulosti. Tyto znalosti
jsou velmi dlilezité a pomahaji ndm v rozhodovani se mezi moznostmi, které nam Zivot
nabizi. Pokud tedy ziskame néjakou znalost, musime (nebo spiSe chceme) prehodnotit
nase rozhodovani. Kazda nova znalost se rovna novému rozhodnuti, neni proto velmi
mnoho Zivotnich rozhodnuti, které by mély kone¢nou platnost.

Dynamicnost této reflexivity znamenag, Ze vSechna nase rozhodnuti musime byt
schopni obhajit, aby byla platna. Dokonce i znalost samotna je dynamickou. Jsme
neustale nuceni ziskavat nové znalosti a ¢asto se stava, Ze nova znalost znamena ztratu
platnosti té staré. Ztoho vyplyva, Ze dynamicCnost je jadrem reflexivity modernity.

Giddens to shrnuje vétou: ,Reflexivita modernity operuje ne v situacich vétsi a vétsi

29 Tamtéz.
30 Tamtéz, str. 71
31 Tamtéz, str. 71
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jistoty, ale metodologickych pochybnosti. I tém nejspolehlivéjSim autoritdm lze
divérovat pouze do doby ,hlubsiho pozorovani‘ “.32
Reflexivni projekt osobnosti je nasledkem reflexivity modernity, protoze

Jreflexivita modernity se rozsiruje do jadra osobnosti“.33

3.6. Reflexivni projekt osobnosti

V tradi¢ni spolecnosti lidé neméli priliS velkou moZnost vybéru, rozhodné ne
takovou, jakou dnes mame my. Clovék se narodil do specifické role, kterds mu byla
pridélena na zakladé vnéjsich kritérii jako je pohlavi, vyznani, socialni trida nebo rodina.
V této roli poté zil cely Zivot a jeho moZnosti volby byly velmi omezené. DnesSni doba
vSak lidem nabizi neuvéritelnou volnost pri rozhodovani o jejich Zivoté a pii vytvareni
jejich osobnosti.

Jak jsem jiZ zminila drive, reflexivni projekt osobnosti je nepretrzity proces
vytvareni toho, kym byt. Lidé vytvari svou identitu na zakladé vybéru z mozZnosti, které
jim Zivot nabizi. Reflexivita tohoto procesu znamena, Ze naSe rozhodnuti jsou hodnoceny
na zakladé toho, jaké nasledky mélo naSe predeslé rozhodnuti a zplisobu, jakym toto
rozhodnuti ovlivni kym jsme.

Prikladem miiZe byt vybér vysoké Skoly. Dnes existuje Siroka Skala obort a skol,
na které se prihlasit, kdyZ se vSak rozhodujeme, kterou si vybrat, musime vzit v potaz,
jak tato volba ovlivni naSe budouci povolani. Nase volby jsou nejen rozhodnuti jak
v danou chvili jednat, ale také kym byt. Pokud by ¢lovék pozdéji zjistil, Ze neni spokojen
s vybérem své Skoly, musel by na zakladé této znalosti prehodnotit své rozhodnuti a
Skolu zménit.

Reflexivni projekt osobnosti znamena vytvareni sebeuvédoméni. ,Jak ovliviiuji
meé rozhodnuti to, kym jsem? Libi se mi to nebo bych to chtél/a zménit?“. Giddens rika,
ze ,v kazdé chvili nebo pri nejmensim v pravidelnych intervalech, je jedinec Zadan, aby
provedl sebe-tazani v ramci toho, co se pravé déje“.34 CoZ znamena, Ze se neustale ptame
,Kdo vlastné jsem?“ a pokud se ndm naSe odpovéd na tuto otazku nelibi, je potieba ji

zménit na zakladeé nasich znalosti z minulosti.

32 Tamtéz, str. 84
33 Tamtéz, str. 32
34 Tamtéz, str. 76
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3.7. Vnitini referencnost

Nedostatek vnéjsich kritérii, jako jsou tradice, které by nam rikaly, co si vybrat,
vytvari potrebu néceho jiného, co ndm pomaha pri vybéru mezi neprebernymi
moznostmi, které nam modernita nabizi. Vnéjsi kritéria nam davaly jisty ramec toho,
z ¢eho vybirat. V pozdni modernité zde Zadny ramec neni, pokud ho sami nevytvorime.
Tento nami vytvoreny ramec je tim, co Giddens nazyva: vnitfni referencnosti. Volby,
které si vybirame, maji s ostatnimi volbami urcitou spojitost. Nemohou to byt ndhodné
volby, aniZ by mély spojitost s ostatnimi volbami nasSeho Zivota. Vnitini referencnost je
ramec reflexivniho projektu osobnosti. Pravé prostrednictvim tohoto rdmce si vybirame.
,Klicové referencni body jsou nastaveny ,zevniti‘ v ramci toho, jak jednotlivec vytvari

svij zivotni piibéh.“35

3.8. Narativita identity

Kdyz Giddens definuje identitu, soucasti této definice je vidy také biografie
jedince. ,Vlastni identita neni charakteristickym rysem nebo dokonce souborem rysq,
které jedinec vlastni. Je to identita, kterou jedinec reflexivné chape vramci své
biografie.“36

Narativita identity je zplisob, jakym rozumime tomu kdo jsme, v rdmci rozdilnych
Zivotnich linii naSeho Zivota. Jde o nikdy nekoncici pribéh nasi osobnosti, do kterého
neustale zaclenujeme udalosti, které se vyskytuji ve vnéjSim svété. Charles Taylor
k tomu dodava: ,,Chceme-li znat smysl toho, kym jsme, musime mit predstavu o tom, jak
jsme se tim stali a kam jdeme dal“.3” To znamen3, Ze reflexivni projekt osobnosti se
utvari prostrednictvim narativity identity.

Vzdy, kdyzZ se zpétné podivame na svij zivot, zjistime, zda rozhodnuti, pro které
jsme se rozhodli, méla takovy vliv na nas Zivot, ve ktery jsme doufali. Nicméné narativita
nasi identity neni pouze o piehodnocovani minulosti, ale také zpuisob, jakym miizeme
planovat budoucnost.

Vhodnym prostredkem k porozumeéni vlastni identité jako jednotné a plynulé,

miiZe byt psani deniku. ,Pro vytvoreni uceleného pocitu jedincovy Zivotni historie je

35 Tamtéz, str. 80

36 Tamtéz, str. 53

37 TAYLOR, Charles. Sources of the Self: The Making of the Modern Identity. In GIDDENS,

Anthony. Modernity and self-identity: self and society in the late modern age. Cambridge: Polity Press,
1991, str. 54
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(denik) ukazkovym prostredkem jak uniknout zpodru¢i minulosti a otevrit se
budoucnosti.“38

Zivot jedince obsahuje spoustu zaZitk{i a miZe se zdat téZké, vytvorit z nich jeden
celistvy pribéh - biografii, ktera by definovala jeho identitu. Giddens vSak stimto
nazorem nesouhlasi, nebot tvrdi, Ze ackoliv miize mit kazdy ¢lovék rozdilny ptibéh, jenz
definuje nejraznéjsi aspekty jeho osobnosti, stale zde zlistane néco, co je po celou dobu
trvani pribéhu konstantni. A to je to, co odliSuje a charakterizuje onoho jedince.3?

»,Nejlepsi zplisob, jakym analyzovat vlastni identitu v rdmci obecnych instanci je,
Ze ji dame do protikladu sjedinci, jejichZ smysl vlastni identity je poskozeny nebo
ztraceny.“40 PredevSim lidé, ktefi nejsou schopni vurcitych chvilich vnimat svou
identitu, nemaji pocit plynulosti jejich Zivotni linie. To se miiZe stat v momentech, kdy
Clovék citi urcitou uzkost, je toho na néj priliS nebo se dostane do velmi stresujici
situace. Poté mize dojit k odlouceni se od vlastniho ja a neschopnosti vnimat plynulost

své zivotni linie.

3.9. Zivotni styl

Vyznamnym aspektem narativity identity je Zivotni styl. Zatimco v tradi¢ni
spolec¢nosti se Clovék narodil do urcité role a byl mu tedy prirazen i Zivotni styl, ktery
musel nasledovat, v postmoderni spolecnosti mame nepreberné mnoZstvi Zivotnich
stylti, ze kterych si miizeme (nebo spiSe musime) vybrat.

Giddens definuje Zivotni styl nasledovné: , . .. vice ¢i méné jednotny soubor
praktik, které Clovék nasleduje, nejen proto, Ze tyto praktiky naplnuji utilitarni potreby,
ale také proto, Ze davaji materialni formu narativité vlastni identity“.4! Volba Zivotniho
stylu je tedy Uzce svazana s narativitou identity.

Prostrednictvim vybéru Zivotniho stylu okolnimu svétu ukazujeme, kdo jsme. Jde
o jisté rutinni praktiky, které kazdodenné délame, aniz bychom si to ¢asto uvédomovali.
Jde o zpiisob oblékani, chovani, toho, co jime, skym se stykdme a kterd mista
navstévujeme. Pokud vSak vezmeme v Uivahu, Ze Zivotni styl je také soucasti reflexivniho
projektu osobnosti, pak chapeme, Ze i Zivotni styl je otevien zméné. Rozdilné typy

Zivotnich stylli jsou spojeny s riznymi typy prostiedi. Proto, kdyZ si vybereme urcity

38 Tamtéz, str. 72
39 Tamtéz.

40 Tamtéz, str. 53
41 Tamtéz, str. 81
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zivotni styl, zaroven si vybirame prostredi, kterého chceme byt soucasti. Vybrat si

zZivotni styl tedy casto znamend vybrat si jedno prostredi na ukor jiného.#2

3.10. Planovani Zivota

Stejné jako Zivotni styl, tak i planovani naSeho Zivota je soucasti ,reflexivné
organizované trajektorie osobnosti.“43 Trajektorii osobnosti myslime urcitou cestu nebo
smér naSeho Zivota, ktera zahrnuje jak udalosti z minulosti, tak nase plany do budoucna.
,Planovani Zivota je prostiedkem pripravy pribéhu budoucich jednani mobilizovanych
v mezich jedincovy biografie.“4* V ramci plant do budoucnosti Giddens zmifnuje osobni
kalendare, které ndAm pomahaji zaznamendavat dilezité udalosti naseho Zivota. ,Osobni
kalendare jsou cCasové prostredky pro vyznamné udalosti v Zivoté jednotlivce, vkladané
do individudlni chronologie.“4> Prikladem typického zidznamu osobniho kalendate
jedince, mlzZe byt uzavireni manzelstvi, rozvod nebo tieba narozeni ditéte. KdyZ mluvime
o svém zivoté, casto dochazi kzahrnuti neprimych udalosti do naSich osobnich
kalendart, prikladem miize byt véta: ,Vdala jsem se dva tydny po tom, co umfel

prezident Havel®.

3.11. Vzhled, chovani

Giddens hovori o dvou vyznamnych aspektech téla, které primo souvisi
s identitou. Jedna se o vzhled a chovani.

Vzhled zahrnuje obleceni, uces, Sperky a vSechny ostatni dopliiky nasSeho téla,
které jsou viditelné nam i ostatnim lidem. Prostirednictvim vzhledu davame svému okoli
moznost pochopit nase jednani. A protoZe jde o tak dilezitou soucast nasi identity, jde
taktéZ o ustredni ¢ast reflexivniho projektu osobnosti. 46

Chovani predstavuje zplisob, jakym vyuZzivame svilij vzhled pri kaZzdodennich
Cinnostech. NaSe chovani vSak zaleZi na prostredi, ve kterém se vtu danou chvili

nachazime. Pokud prechazime z jednoho prostredi do druhého, napriklad z prace dom,

nase chovani se obvykle méni. Neznamena to vsak, Ze se chovame jako tuplné jiny clovék.

42 Tamtéz
43 Tamtéz, str. 85
44 Tamtéz, str. 85
45 Tamtéz, str. 85
46 Tamtéz.
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Ackoliv si prisvojime jiné prostredi, ¢ast nasi osobnosti je stale stejna, to nam dava pocit
souvislého ja.#”

Vzhled a chovani jsou dva aspekty identity clovéka, které jsou soucasti Zivotniho
stylu. Co se tyce oblec¢eni, mame v dneSni dobé na vybér z nepireberného mnozstvi styld,
barev, kvality a znacek. Toto mnoZstvi je vSak ziZeno vybérem naSeho Zivotniho stylu.
Pokud si vybereme Zivotni styl, vybirame si také obleceni, které tento styl reprezentuje.
»,Ve vSech kulturdch maji Saty mnohem vétsi vyznam, neZ pouhou ochranu téla: jde
zjevné o prostiedky symbolického zobrazeni, zptisob dat vnéjsi formu narativité vlastni

identity.“48 Vybér Satli je tedy diilezitou soucasti reflexivniho projektu osobnosti.

3.12.1deadlni Ja

Idealni ja je klicovou casti identity ¢lovéka, jak rika Giddens: ,Idealni ja je to,
jakym chci byt".“4? Jde tedy o jakousi predstavu toho, kym by v idealnim svété chtéli lidé
byt. Jak by chtéli vypadat, kde Zit nebo jaké mit zaméstnani. Idealni ja je pohonem, ktery
udrZuje v pohybu lidské nadéje a sny, pomaha planovat budoucnost a vytvari v clovéku

pocit, Ze mlZe byt lepsi a Ze vSe je mozZné.

3.13. Osudové okamziky

v 7

V zivoté jedince nékdy nastanou okamziky, které jsou nécim dilezitéjsi, nez
vSechny ostatni. Jde o osudové okamziky, které vétSinou znamenaji zménu v Zivoté
jedince. MliZe jit o zménu zaméstnani, novy vztah, manzelstvi, téhotenstvi nebo nahlé
umrti nékoho blizkého. Tyto okamziky mohou mit jak pozitivni, tak i negativni dopady a
Casto znamenaji zménu zivotniho stylu nebo alesponl néjaké jeho casti. Narativita
identity jedince tedy casto nabere jiny smér. Giddens tyto osudové okamziky

predstavuje jako jakousi existen¢ni kriZovatku, na které se Clovék zasaZen témito

okamziky zastavi a musi se rozhodnout, kam se jeho Zivot bude dale ubirat.50

47 Tamtéz.
48 Tamtéz, str. 62
49 Tamtéz, str. 68
50 Tamtéz.
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4.1. Giddensova teorie identity ve vztahu k blogiim

Vramci vysvétleni formace identity za pomoci prace Anthonyho Giddense
predpokladam, Ze nékteré aspekty této knihy se daji spojit s vytvarenim identity
modnich blogerii. Tuto teorii jsem aplikovala na ¢lanky osmi blogerek, se kterymi jsem
délala rozhovory a jejichz fotografie jsou analyzovany v treti Casti této prace. Zamérim
se na c¢lanky poslednich $esti mésict, tedy od ledna roku 2015. Clanky jsou vidy
zkopirovany v originalni podobé, jak jsou publikovany na blogu autorky, mohou se zde
tedy objevit gramatické chyby nebo nespisovna vyjadreni. Pro zachovani autenticity
jsem texty zadnym zplisobem neupravovala.

Nejvice viditelny je Zivotni styl blogerek, ktery je patrny z clankl zminujicich
autorciny zaliby. DtleZitou soucasti Zivotniho stylu blogerek je samoziejmé vzhled,
ostatnich lidi, blogerek, a davaji své virtualni identité tvar. Hlavnim aspektem
reflexivniho projektu osobnosti je vybér. Pfi pohledu na médni blogy je i tato cast
identity viditelna, a to predevSim v moznosti vybéru, které clanky publikovat a které ne.
Trajektorie osobnosti je viditelna ze zaznami minulych udalosti v Zivoté autorky, stejné
jako jejich plani do budoucna. Nékteré ¢lanky odhaluji mnoho ze soukromi autorek, jako

jiZ zminované osudové okamziky.
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4.2. Blogy a narativita

Jak jsem jiZz zminila, narativita identity je zptsob, jak porozumét tomu, kdo jsme
v ramci rozdilnych Zivotnich linii naseho Zivota. Jde o nikdy nekoncici piibéh osobnosti,
do kterého jsou neustale zaclenovany udalosti, které se vyskytuji ve vnéjSim svété.
Narativita identity je viditelnd na vSech mnou zkoumanych blozich. Reflexivni projekt
osobnosti, ktery je soucasti této narativity, je zaloZen na nutnosti vybéru té nejlepsi
moznosti. Blogerky piSici ¢lanky o svém kaZzdodennim Zivoté jisté tuto nutnost vybéru
zazivaji, prevazné, kdyz se rozhoduiji, které zazitky a informace na blogu publikovat.

Rebeka v clanku s nadpisem HOOD POPE popisuje, jak hodnoti poslednich par

dni, zminuje své plany do budoucna a zaroven zverejiuje i néco ze svého soukromi:

,Teraz su, dd sa povedat, celkom pohodové dni. O tyZderi idem na pdr dni domov do KoSic a
tesim sa neskutocne na malého Sebiho, na mamku a celkovo na rodinu. UZ péjdem iba s
malym kufrom plnym darcekov pre ostatnych, obleCenia si beriem minimum a len to
najnutnejsie. A potom,ak pdjde vsetko podla mojich pldnov a vizii, by sa malo zacat’ nieco
nové, pozitivne a nieco, ¢o velmi velmi chcem. Verim, Ze ma cCakaju isté zmeny, a potom
pridu uz ¢oskoro zmeny, ktoré uvidite aj vy :).

Dnes v krdtkosti, pretoZe nemdm najlepsi den. V poslednom c¢ase mdvam hrozné sny, takZe
sa zobudzam nevyspatd a potom nad nimi premyslam...dd sa vébec zbavit' overthinkingu

alebo je to pomald, ale istd cesta do ,,zdhuby"? 51

Z tohoto uryvku je ziejmé, Ze Rebeka se Ctendfri sdili mnoho ze svého
soukromého Zivota. Zminuje své plany do budoucna, stejné tak jako neprijemné
zkuSenosti poslednich dni. Tyto informace vytvareji trajektorii jeji osobnosti, ktera
zahrnuje jak minulé zazitky, tak i budouci Zivotni plany. Mimo jiné se zminuje o jistém
Sebim, avSak protoZe neni vysvétleno o koho jde, je pravdépodobné, Ze toto jméno
autorka zminuje casto, a ¢tendfi jsou s nim obeznameni. Z textu je tedy ziejma diilezitost
rodiny v Zivoté autorky. Kromé toho je zde urcity naznak osudového okamziku, ktery

podle blogerky brzy prijde a bude znamenat velké zmény v jejim Zivoteé.

51 Style of Becca: HOOD POPE [online]. 30.5. 2015 [cit. 2015-06-01]. Dostupné z:
http://www.styleofbecca.com/2015/05/hood-pope.html#more
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Nékteré blogerky zminuji ze svého soukromi vice nez jiné. Blogerka Pavlina patri
mezi ty, které si své soukromi chrani vice nez ostatni. Jeji clanky jsou vétSinou popisem
odévu, ktery si pro ten den zvolila a jeji vysvétleni, proc se tak oblékla. Taktéz casto
popisuje sviij kazdodenni Zivot, ale vZdy v ramci odévu, ktery ma na sobé. Jeji ¢lanky

vypadaji takto:

,V nedéli jsem se zasla podivat na nékolik prehlidek v ramci Mercedes Benz Prague
Fashion Weekend 2015 a tohle je outfit, ktery jsem zvolila. KdyZ jsem ho vybirala, od
zacdtku jsem védéla, Ze si chci obléct hlavné néco minimalistického a vyssi podpatky. Vzala
jsem si na sebe koZené kalhoty z Lindexu, Saty z Manga s mramorovym vzorem, kabdtek z
H&M a obula kotnickové boty ze Zary. Nebrala jsem si s sebou moc véci, takZe stacilo jen
malé psanicko, které mdm z nelly.com z kolekce od blogerky 5 inch and up. Co se tyce
samotné akce, tak se mi moc libily zvolené prostory a z prehlidek a kolekci hlavné ta
Lukdse Machdcka, Petry Ptdckové, Martiny Spetlové a Ivany Mentlové. Fotky z nich si
miiZete prohlédnout TADY. A na mém instagramu také dvé videa. Byl se nékdo z vds také

podivat? Co udélalo nejvétsi dojem na vds? :)“>?

vvvvvv

diivodem, proc¢ jsou jeji ¢lanky méné osobni. Ackoliv je pro ni jisté dilezitd rodina
a pratelé, vétSinou tyto osobni informace nepublikuje. Reflexivni projekt osobnosti je
u této blogerky viditelny prostiednictvim vybéru z mozZnosti odévt, které si kazdodenné
vybira. Své texty Casto prolina hypertextovymi odkazy, diky kterym ma c¢tenar moznost

zakoupit si stejny kus odévu jako autorka, coZ je jedna z forem reklamy na tomto blogu.

52 Pavlina Jagrova: MBPFW 2015 [online]. 24.3.2015 [cit. 2015-06-01]. Dostupné z:
http://www.pavlinajagrova.com/2015/03 /mbpfw-2015.html

30


http://nelly.com/
https://www.facebook.com/mbpfw
http://www.instagram.com/pavlinajagrova
http://www.5inchandup.blogspot.com/

4.3.Idedlni ja

Ackoliv blogerky v ¢lancich vétSinou popisuji své denni zazitky a zkuSenosti,
zajisté nepublikuji vSechny detaily, které se vten den staly. Pokud Ctendr nezna
blogerku osobné, tyto publikované informace jsou pro néj jedinym zdrojem
k porozuméni jeji identity. Prezentovat se prostfednictvim internetu muZe byt pro
autorku snazsi nez byt v primé interakci s ¢clovékem tvari v tvar. Nékteré aspekty své
narativity mohou autorky vynechat a nékteré zase vyzdvihnout. Ackoliv se na blozich
nachazeji taktéZz zminky o negativnich vlastnostech autorky, protoZe nezname cely
pribéh, je zde moznost, Ze informace, které autorky sdileji, predstavuji lepsi verze jich

samych a tedy jejich idealni ja.

4.4. Zivotni styl

Pri prohlizeni modniho blogu si kazdy ¢tenar dokaze vytvorit predstavu Zivotniho
stylu autorky. Nejen z fotografii, ale také z ¢lankl se dozviddme, co autorka kazdodenné
déla, ktera mista navstévuje, co ji, jaké jsou jeji zaliby a s kym se styka. Jak rekl Giddens,
zivotni styl dava ,materidlni formu narativité vlastni identity”. >3 Jde tedy o jakési
zhmotnéni zivotniho ptibéhu autorky do textové podoby. Tim davaji svym Ctenarim

najevo, kym vlastné jsou. Ukazkovym prikladem je ¢lanek blogerky Loli, ta piSe:

LJeden z tech slunecnych dnu v Praze... [sou vzacne ale tak krasne! Stravila jsem v Praze jen
tyden a prala bych si mit vice casu, protoze to byl velmi hekticky tyden diky dvema
prehlidkam a foceni pro InStyle (aaah, jak ja se tesim!), ale i tak jsem toho zvladla dost.
Uzivala jsem rodinu a pratele co to slo, stihla jsem dalsi vydani Periscope party (kdo
souhlasi ze dresscode "funeral chic"” je podcenovan?), zvladla jsem dalsi operu a dokonce i

premieru nove hry "Audience u kralovny" ve Stavovskem divadle.“*

Po precteni si tedy ctenar dokaZe vytvorit obraz toho, jaky Zivotni styl tato
blogerka ma. Rada navstévuje divadlo, modni prehlidky a byla taktéZ na foceni pro

modni magazin. Mimo to jsou dilezitou soucasti jejiho Zivota pratelé a rodina.

53 Tamtéz. Str. 81
54 The Loliland: Prague Spring/Prazské jaro [online]. duben, 2015. [cit. 2015-06-01]. Dostupné z:
http://www.theloliland.com/2015/04 /prazske-jaro-prague-spring.html

31



Prezentaci Zivotniho stylu rovnéz prezentuje samu sebe. Ctenar si tedy dokaZze vytvorit

predstavu o jejim Zivotnim stylu.

4.5.Vzhled

Vzhled je diilezitou soucasti Zivotniho stylu a pti ¢teni mdédniho blogu je tou
blogerky, mimo to sviij vzhled komentuji slovy. Nékdy miize jit o pouhy popis toho, co si
oblékly a pro¢, jindy jde i o negativni kritiku vlastniho vzhledu. To vidime u blogerky

Fendi:

»Minuli tyZderni bol pre mra akousi nocnou morou. Moje celoZivotné preZieranie si
vyZiadalo svoju dan, a cely tyZderi sa mi ozyval ZI¢nik. Jasny signdl od méjho tela, Ze uz asi
stacilo. Prizndm sa s mojou postavou nie som aZ tak spokojnd. Ved to vidite sami. Rici, cici ,
pici...Vyrastala som na dedine v dome, kde starkd vyvdrala tucné jedld a prepchdvala ma
sladkostami. Vytvorila mi na cukor nepekny ndvyk. Bojujem s tym cely Zivot. Momentdlne
som na diéte a papdm samtil zeleninu a ryZu a podobné veci, ktoré mi vobec nechutia. Vel'mi

to boli. Citim stdle hlad . . .55

Autorka piSe, Ze neni Uplné spokojena se svou postavou, podobna kritika
vlastniho vzhledu vSak neni na blozich prili§ Casta. To se da pricitat faktu, Ze publikovani
svych fotografii na webu znadi jistou davku sebevédomi. Prezentovana spokojenost se
svym vzhledem a vysoka mira sebevédomi vS§ak mize byt soucasti prezentace idedlniho
ja.Zda je autorka se svym vzhledem spokojena i mimo blogovou sféru se ¢tenar nedozvi,

pokud autorku nezna osobné.

55 Hard Rock Republica: Floral mantra [online]. 15.4.2015 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
http://hardrockrepublica.blogspot.cz/2015/04/floral-mantra.html
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4.6. Vnitrni referencnost

Modni blogerky nepopisuji pouze své outfity a kaZzdodenni zazitky, casto se s
¢tenari déli i o to, v co véri, o své hodnoty, presvédceni, sny a riizné jiné zalezitosti, které
jsou pro né velice dtilezité. Blogerka Anna se Casto zminuje o svém Zivotnim stylu a

veganské straveé:

,This May (more or less), it will be two years of me being a vegan (4 years since i went on
being a pescetarian, 3.5 y of being a vegetarian) and despite the society's skeptical view on
veganism, i am still here, alive and (relatively) healthy and definitely not underweight or

starving (.. .)"¢

Autorka pise své cldnky v anglickém jazyce, prikladdm proto preklad textu:

L,V kvétnu (vice ¢i méné) to budou dva roky, co jsem veganka (4 roky jsem byla
pescetaridnka a 3,5 roku vegetaridnka) a navzdory skeptickému pohledu spolecnosti na
veganstvi, jsem stdle tady, Zivd a (relativné) zdravd a rozhodné ne podvyZivend nebo
hladovejici (.. .)"

Veganstvi je dllezitou soucasti zivotniho stylu blogerky a tedy soucasti vnitiniho
referenc¢niho rdmce jeji identity. Kdyz autorky sdileji se ¢tenari sva presvédceni, davaji
jim mozZnost bliZe porozumét tomu, kym jsou a jaka je jejich identita. Nemusi jit pouze

o otazku stravy a Zivotniho stylu, ale také o jejich sny a prani. Blogerka Fendi piSe:

(. . .) Nikdy som nebola v,Azii ale tajne diifam, Ze ked budem mat’ lepsiu prdcu, moje
cestovatel'ské sny si doZeniem. India ma fascinuje. Celkovo ich kultira, duchovno
(hinduizmus/budhizmus), hudba a hlavne ich tradicné odevy v krdsnych sytych farbdch
a neskutoéné mnoZstvo vzorov a ldtok. Zeny su tam ozdobené origindlnymi masivnymi

Sperkami a to je mi srdcu naozaj blizke (. ..)"”

56 Anna Crime Wave: EAT | two years of veg [online]. 1.5.2015 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
http://www.annacrimewave.com/2015/05/eat-two-years-of-veg.html

57 Hard Rock Republica: Bollywood [online]. 22.3.2015 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
http://hardrockrepublica.blogspot.cz/2015/03 /bollywood.html
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Jak rekl Giddens, vnitfni referencnost je ,vytvareni osobniho systému viry
pomoci kterého jednotlivec bere na védomi, Ze jeho hlavni loajalnost, je predevSim
knému samému. Hlavni referenc¢ni body jsou nastaveny ,ze vnitt vramci toho, jak

jednotlivec utvari a pretvari sviij zivotni piibéh.“>8

4.7. Osudové okamziky

Osudové okamziky jsou vyznamné okamziky v Zivoté jedince, které jsou diilezitou
soucasti narativity identity a casto znamenaji, Ze tato narativita musi nabrat jiny smér.
Na nékterych blozich lze vidét pouze jisty naznak toho, Ze autorka osudovy okamzik
zazila, jindy se autorky rozhodly osudové okamZiky sdilet se svymi ctenari, jako

napriklad blogerka Rebeka:

.. LaktieZ sa koncom mesiaca budem stahovat, ¢o je pre mria vel'ky krok. Zmeny st vsak
dobré a hlavne déleZité a ja som vd'acnd za to, akym smerom sa momentdlne postva moj

Zivot. Prajem vdm krdsny piatok a vikend! ..."?

Stéhovani je pro Rebeku velky krok v jejim Zivoté, jde tedy rozhodné o osudovy
okamzik. DalSim prikladem je blogerka Julianna:
,Cim viac sa bliZi ddtum $tdtnic, tym viac som nervézna. Teda, ja nie som nervdzna, a z
toho som nervézna. ... Co bude so mnou za dva mesiace? Mdm kopec pldnov, kopec
ndpadov, prehdriame sa vsSetkymi ulickami, uZ vieme ndzvy vsetkych ulic toho mesta a

vizualizujeme vyhl'ady z kaZdého okna. ..." 69

Obé blogerky popisuji, Ze osudovy okamZik teprve prijde a netrpélivé na néj
Cekaji, protoZe znamena velké zmény v jejich Zivoté. Narativita jejich identity tedy

zarucené nabere jiny smér.

58 GIDDENS, Anthony. Modernity and self-identity: self and society in the late modern age. Cambridge:
Polity Press, 1991, str. 80

59 Style of Becca: CHANGE [online]. 5.6.2015 [cit. 2015-06-14]. Dostupné z:
http://www.styleofbecca.com/2015/06/change.html

60 Julianna Ivicic: set me free [online]. 25.4.2015 [cit. 2015-06-14]. Dostupné z:
http://ivicicjulianna.blogspot.cz/2015/04 /set-me-free.html
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4.8. SOUHRN

Clanky jsou diileZitou sou¢asti médnich blogti, prostfednictvim kterych autorky
vytvareji svou blogovou identitu. Blogy slouzi jako narativita identity pro vSechny
autorky. Reflexivni projekt osobnosti, ktery je soucasti narativity identity, je cely zaloZen
na vybéru z moznosti. Tuto nutnost vybéru jisté zaZivaji vSechny blogerky, kdyz se
rozhoduji, které ¢lanky na blogu uverejnit. Mohou zde byt aspekty, které tento vybér
ovliviiuji, at' uz jde o délku psaného textu, ochranu jejich soukromi, ktera limituje to, co
by autorky chtély tici nebo strach z vyjadieni urcitého presvédceni ¢i ndzoru, protoze by
mu Ctenali mozZna nebyli schopni porozumét a vyloZily si ho jinak, nez autorka
zamysSlela. VSechny tyto aspekty musi autorky vzit v potaz predtim, neZ své myslenky
publikuji verejné na blogu. Diky pribéhim, které na blogu vypravéji, maji Ctenari
moznost vytvorit si o autorce jisty obraz. Ackoliv jde vétSinou o souhrn jejich dne, nékdy
se dozvidame i divérnéjsi informace o jejich rodiné, pratelich nebo vztazich. Autorky se
¢asto zdaji byt ke svym c¢tenaiiim velmi upiimné, predevsim ve chvilich kdy publikuji
informace o negativnich strankach jejich osobnosti. Narativita jejich virtualni identity
vSak nikdy neni celym pribéhem jejich Zivota. Publikuji vSak mnoho o svém Zivotnim
stylu a nékdy i osudovych okamZicich, myslenkach, napadech, snech a hodnotach, jenz

davaji ¢tenari moznost poznat blogerku bliZe.
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5. CAST TRETI
5.1. Fotografie

O dnesni dobé se c¢asto hovori jako o tzv. ,dobé informacni“ ¢i ,,dobé obrazu“. Lidé
jsou totiZ na kazdém kroku obklopovani vSudypritomnymi vizualnimi podnéty, které na
né pusobi. Obrazy se ve spolecnosti vyskytovaly vzdy a to v nejrtiznéjsich formach, obraz
zde byl drive neZ pismo a provazel celou historii lidstva. Zatimco v dobach minulych
prevladala textualita, dneSni doba je predevSim vizualni. Nicholas Mirzoeff rika, Ze
vizualni kultura se zabyva vizualnimi jevy, v nichZz konzument vyhledava informace,
vyznamy a pozZitek prostfednictvim rozhrani vizualni technologie. Onou vizualni
technologii mize byt mysleno vSe od malovaného obrazu, televize, aZ po dnes tak
rozSireny internet a pro mou praci ustfedni - moédni blogy. 61

Ackoliv modni blogy obsahuji ¢lanky autorek, které jak jsem jiZ zminila, jsou pro
né nécim jako osobnim denikem, nejpodstatnéjsi ¢ast mdédnich blogl tvori fotografie.
VétSinou se jednd o fotografie tzv. ,dennich outfiti“, kde je moZné si detailné
prohlédnout outfit, ktery si blogerka pro dany den zvolila. Nicméné se zde také v hojné
mire vyskytuji fotografie, které primo souvisi s Zivotnim stylem autorky a tzv. ,selfie”
fotografie.

Pri prohliZeni fotografii na mnou zkoumanych blozich jsem zjistila, Ze se zde daji
najit urcité stereotypy a jista podobnost s médnimi fotografiemi, které jsou viditelné
v tisSténych médiich. V prvé radé se tedy v kratkosti zaméiim na tyto fotografie a jejich
historii. Mym ustfednim zajmem vSak bude porozumét, a pokusit se na zakladé pouzité
literatury vysvétlit, jakym zptisobem tyto fotografie konstruuji identitu médni blogerky.

Protoze jsou vSechny mnou zkoumané blogerky Zeny, budu se zabyvat prevazné

tématem Zeny na modnich fotografiich a vytvarenim Zenské identity.

61 MIRZOEFF, Nicholas. Uvod do vizualni kultury, Praha: Academia, 2012, str. 14-15
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5.2. The Straight-Up

Prvnim stereotypem v modni fotografii, ktery pozdéji prevzali modni blogeri, je
tzv. ,The Straight-Up“. Tento druh fotografie byl vyznatny predevSim na konci
osmdesatych let a za jeho zakladatele je povazovan Terry Jones, zakladatel a Séfredaktor
Casopisu i-D. Fotografie zachycovaly lidi na ulici, kteri byli svym stylem oblékani né¢im
odlisni od ostatnich. VétSinou Slo o Cleny néjaké subkultury, predevSim punkové, ktera
byla vté dobé velmi rozsirenou. Fotografie jsou typické zobrazovanim celé postavy
jedince, vétSinou ve vzprimeném postoji, stojici pred méstskou zdi.®? Tato varianta
maddni fotografie se stala velmi popularni, dnes se objevuje predevsim jako fotografie
,mody ulice“, které nalezneme, mimo jiné, na jiZ zminovaném blogu thesartorialist®3
nebo facehunter®.

The Straight-Up patii mezi nejrozSifenéjSi druhy fotografie mezi moddnimi
blogery. Domnivam se, Ze vybér pozadi (v tomto pripadé méstska zed) neni nahodny, ale
jde o promyslenou strategii, ktera dotvari efekt celé fotografie. Nékdy mizeme vidét zed’
cihlovou, zed barevnou nebo bilou, zed surcéitym napisem ¢i grafity. Zed muze byt
prostiedkem ke sladéni barevnosti outfitu s pozadim, byt jejim kontrastem nebo muze
zdliraznit prostfedi mésta a misto blogerky v ném. Na obrazku ¢. 1 Ize vidét blogerku
Pavlinu Jagrovou odénou do neutralnich barev - odstinti cerné, Sedé a bilé barvy. Barva

s N7

zdi ma stejné odstiny, a tak celkova kompozice fotografie vytvari barevnou harmonii.

62 Straight ups. i-d.vice.com [online]. 2014 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z: i-d.vice.com/straightups
63 www.thesartorialist.com
64 http://www.facehunter.org/
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Obr. ¢. 1. Zdroj: pavlinajagrova [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
pavlinajagrova.com/2015/04 /black-jeans
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Na obrazku €. 2 je blogerka Loli vyfocena pred zdi s kresbou slavného navrhare Karla

Lagerfelda.
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Obr. €. 2. Zdroj: theloliland [online]. 2014 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.theloliland.com/2014/01/a-love-affair-that-will-last.html
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Velmi oblibené jsou taktéz grafity motivy a cihlové zdi, které jsou typickymi
ukazateli mésta. Na obr. ¢. 3. je blogerka Anna odéna predevSim do Cerné barvy,
vyznacnym prvkem jejiho outfitu je Cervena bandana a stfibrné cvoky na bundé. Tento
styl oblékani miiZe byt jistou formou odliSeni se od dominantni/mainstreamové
spolecnosti a tedy soucasti urcité subkultury. Grafity motiv dava celé fotografii urcity

nadech rebelie.

Obrazek €. 3. Zdroj: annacrimewave [online]. 2011 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:

http://www.annacrimewave.com/2011/05/birds.html
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Blogerka Paulina focena pred zdi prazského tunelu.

2014 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:

]

online
http://www.diamondandunicorn.com/2014 /12 /tunnel.html

Obr. €. 4. Zdroj: diamondandunicorn [
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Na fotografii C. 5 je taktéZ hlavnim motivem zed', v tomto pripadé zed cihlova, opryskana

a pokreslend, v popredi blogerka Julianna.
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Obr. ¢. 5. Zdroj: juliannaivicic [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://ivicicjulianna.blogspot.cz/2015/03 /x-marec.html
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Blogerka Loli pred typicky cihlovou zdi v ulicich New Yorku.

Obr. €. 6. Zdroj: theloliland [online]. 2014 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:

http://www.theloliland.com /2014 /12 /in-land-of-dead-by-murakami.html
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5.3. Mésto a fotografie

VétSina fotografii na mdédnich blozich je zasazena do prostfedi mésta, které je
ustredni casti této kapitoly.

,2Ulice neni pouhym priijezdem, cestou zjednoho mista na druhé, ale konec
samotny, jevisté mody a misto dosazeni uplné Zenské identity redukované jejim
ustanovenim jako objektu, jenz je definovan prostirednictvim krejcovského plaste.“e>

Entwistle vidi médu jako ,napéti mezi odévem odhalujicim a odévem ukryvajicim
identitu”. ¢ Toto pojeti mody je typické pro dneSni moderni mésto a jeho ulice, kde jsme
neustadle obklopovani nezndmi lidmi a tak mame pouze par prchavych momenti
ke vzajemnému zaplisobeni. Zatimco pii osobnim setkdni se prezentujeme také tim, co
rikame, v ulicich mésta je vyména slov s neznamymi lidmi povaZovana za neslusnou.
Pohledy prevazuji nad komunikaci a jak dodava Sennet: ,prevazuji aktivity oka, vice nez
aktivity ucha“6?

Agnes Rocamora ve své knize Fashioning the City, spojuje modni fotografie Zen ve
mésté sotazkou feminity a genderu. ,Feminita byla dlouho konstruovana
prostrednictvim vzhledu, schvalujiciho a legitimizovaného o¢ima muZze.“ Podle ni je to,
jak se Zena diva na sebe a ostatni Zeny ovladano muzskymi posudky a hodnotami, které
si Zeny privlastnily jako své vlastni.®® [dentita mddné odéné Zeny prochazejici se ulicemi
mésta, je tedy vysledkem jejiho vzhledu v oCich toho, kdo ji sleduje a miiZe existovat
pouze prostrednictvim téchto o¢i. To, co vytvari identitu Zeny neni v tom, Ze jedna - tedy
v Cinnosti, ale vtom, Ze je vidéna. Berger rika, Ze identitu Zeny tvori dva zakladni
elementy: ,je na ni pohliZeno a sama si prohlizi“.6°

Modelka zachycena na fotografiich v prostfedi mésta je Castym stereotypem
modnich médii. KdyZ se ¢tenarka mddniho casopisu diva na modelku, na kterou je
pohliZeno, zaroven pohliZi na sebe a prohlizi se. ,Nikdy nejde pouze o pohled na néjakou
véc, vZdy se divAme na vztah mezi onou véci a nami samotnymij.“70

Ctenaifka ma pocit, Ze se mliZze ,stat“ Zenou na obrazku. Zenou, ktera diky svému

odévu pritahuje pohledy kolemjdoucich. Pri pohlizeni na médni fotografie jsou Zeny

65 ROCAMORA, Agnés. Fashioning the City: Paris, Fashion and the Media. London: I.B.Tauris, 2009, str. 147
66 ENTWISTLE, Joanne. The Fashioned Body: Fashion, Dress and Modern Social Theory. In. BENNET, Andy.
Culture and Everyday Life. London: SAGE Publicationss, 2005, str. 96

67 SENNET, Richard. The Fall of Public Man. In ROCAMORA, Agnés. Fashioning the City: Paris, Fashion and
the Media. London: I.B.Tauris, 2009, str. 128

68 ROCAMORA, Agnés. Fashioning the City: Paris, Fashion and the Media. London: I.B.Tauris, 2009

69 BERGER, John. Ways of Seeing. London: BBC, Penguin Books, 1972, str. 46

70 BERGER, John. Ways of Seeing. London: BBC, Penguin Books, 1972, str. 9.
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subjektem, ktery sleduje ostatni Zeny, jak jsou sledovany. At uz jejich okolim nebo pouze
fotoaparatem fotografa.”!

Fotografie mdédnich blogerek jsou taktéZ zasazeny do prostredi mésta, jednou
z nich je jiZ zminovana poza , The Straight-Up“, na téchto snimcich vSak Zena pouze stoji
a neni zde viditelny pohyb. Akt urcitého nasledovani Zeny lze vidét na dalSich

fotografiich, které jiz pohyb zobrazuji.

5.4. The Dissapearing Women

Castou podobou zachyceni pohybu na médnich fotografiich je tzv. ,The Dissapearing
Women“ (v prekladu ,mizejici Zena“), coz je pojem Caroline Evans a Minny Thornton
z knihy Women and Fashion a predstavuje fotografie, na nichZ je modelka fotografovana
zezadu, zatimco odchazi a vzdaluje se od kamery.”?

Na médnich fotografiich Casto vidime Zenu jako bohyni, ktera pritahuje pozornost
muzi a svadi je, tim se zaroven pro Ctenarky stava idealizovanym objektem. V rdmci
modniho tisku je modelka tou, kterou je nutno ndasledovat, prevdzné proto, Ze je
sledovana muZi, at uZ jsou na fotografiich zobrazeni, jak sleduji Zenské télo, nebo
prostiednictvim fotografa, jehoZ pohled poté ¢tenai prebira za svij. Ctenar je tim, kdo
Zenu sleduje jak prochazi ulicemi mésta.”3

Zenska identita je utvarena, formovana a vyjadiovana prostfednictvim spotieby
a imitace kulturnich ikon jako modelek a celebrit. Modelka na fotce je také jednou z téch
ikon, jejiz anonymita dovoluje Ctenari, aby si snadno privlastnil jeji rysy. Je zde vSak
rozdil mezi modnimi fotografiemi v ¢asopisech a témi na ulicich. Ty ve studiu vzbuzuji
pocit nereality, jde o misto, které ¢tenarka pravdépodobné nikdy nenavstivi a modelka
tak vzbuzuje pocit fiktivni postavy modni fotografie. Pokud je modelka focena v ulicich
mésta, vyvolava to naopak pocit, Ze je modelka realnou divkou prochazejici se po mésté,
a tak i ¢tenarka miiZze byt jako ona.’# Jak ekl John Berger: ,Muzi jednaji a Zeny se zjevuji.

Muzi se divaji na Zeny. Zeny se sleduji, kdyz jsou sledovany ... dozorce uvnitf Zen je muz:

71 ROCAMORA, Agnés. Fashioning the City: Paris, Fashion and the Media. London: I.B.Tauris, 2009.

72 EVANS, Carolina; THORNTON, Minna. Women and Fashion. In ROCAMORA, Agnes. Hypertextuality and
Remediation in the Fashion Media. Journalism Pracice 6(1). str. 97 [online]. 2012 [cit. 2015-05-16].
Dostupné z:
http://www.academia.edu/1422906/HYPERTEXTUALITY_AND_REMEDIATION_IN_THE_FASHION_MEDI
A str. 101.

73 ROCAMORA, Agnés. Fashioning the City: Paris, Fashion and the Media. London: I.B.Tauris, 2009

74 Tamtéz.
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dozorci Zena“.’> CoZ mimo jiné Zenam pripoming, Ze jsou ,vZdy na jevisti“, jsou neustale
pod dohledem muz, ostatnich Zen a taktéZ samy sebe.

Zeny jsou na obrazcich fotografovany zezadu, nevédomky o pohledech, které je
nasleduji a hodnoti. Tyto fotografie zachycuji silu pohledu, zatimco ji zaroven
reprodukuji.

Na obrazku ¢ 7 a 8 je viditelné, Ze mddni fotografie dnes miZe vyjadiovat
mnoZstvi rozdilnych zprav. Na téchto fotografiich nejde ani tak o samotny odév a médu,
ktera je zde spiSe neviditelna, ale o télo samotné, o zachyceni blogerky jak odchazi ze
zabéru, o stiny a hru svétla. Nejde tedy o typickou modni fotografii, na které je hlavnim
prvkem prezentace odévu, zde jde spiSe o pohlédnuti na blogerku jako na obycejnou

kolemjdouci, ne na modelku predvadéjici nejnovéjsi modu.

75 BERGER, John. Ways of Seeing. London: BBC, Penguin Books, 1972, str. 46
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Obr. €. 7. Zdroj: Hardrockrepublica [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://hardrockrepublica.blogspot.cz/2015/03/sekac.html
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Obr. ¢. 8. Zdroj: Peackapples [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné online z:
http://www.peackapples.com/2015/04 /hello-winter.html
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Zatimco Zeny na predeslych obrazcich odchazeji od fotoaparatu a jejich pohled
sméfruje vpred, nékteré fotografie zachycuji Zenu otacejici se za divakem. Jeji pohled
sméfuje na divaka, jakoZzto jejiho nasledovatele a pozorovatele. Zena na fotografiich

svym pohledem vyzyva k tomu, aby byla nasledovana.
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Obr. ¢. 10. Zdroj: PavlinaJagrova [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.pavlinajagrova.com/2015/03 /beige-coat.html
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5.5. Dlouhé kroky

Médni blogy jsou vSeobecné povaZovany za vice autentické neZ tradi¢ni médni
média. Pro ¢tenare je mnohem snazsi se projektovat do modni blogerky fotografované
v ulicich mésta, nez do modelky na strojenych a retuSovanych fotografiich tisténych
médii.

Dal$im ze stereotypli fotografii na mddnich blozich je zachyceni modelky pfi
chiizi. VSechny tyto fotografie jsou taktéZ zasazeny do prostiedi mésta, blogerka tedy
plisobi ptrirozené a vzbuzuje pocit, Ze se divime na nahodnou kolemjdouci, spiSe nez na

modelku prezentujici médu. Je tedy velice snadné se do blogerky projektovat.

Obr. ¢. 12. Zdroj: Hardrockrepublica [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:

http://hardrockrepublica.blogspot.cz/2015/04 /the-doors.html
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Obr. ¢. 13. Zdroj: Peackapples [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.peackapples.com/2015/03 /prague-fashion-week-2015-my-

impressions.html

Obr. €. 14. Zdroj: StyleofBecca [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.styleofbecca.com/2015/04 /barbie.html
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Obr. ¢. 15. Zdroj: StyleofBecca [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.styleofbecca.com/2015/02 /two.html
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Obr. €. 16. Zdroj: Diamondandunicorn [online]. 2014 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.diamondandunicorn.com/2014 /07 /pampered-puppy.html
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5.6. Selfie

Médni blogerky obohacuji své c¢lanky nejen fotografiemi ,dennich outfiti“
v prostfedi mésta, ale Casto také snimky zjejich kazdodenniho Zivota. Mohou to byt
fotografie ze setkani s kamaradkami, z dovolené nebo tfeba z kavaren a restauraci, které
navstivily.

Ve vétSiné pripadl tyto fotografie vznikaji prostfednictvim mobilni aplikace
Instagram, kterd uZzivateli umoziuje fotografie pred zverejnénim upravit, napsat k nim
kratky popisek, Casto v podobé tzv. ,hashtagi“’¢, a poté je sdilet se svétem. Velmi
populdrnim druhem fotografii sdilenych nejen prostrednictvim Instagramu, ale vétsiny
socialnich siti, se staly ,selfie“ fotografie. Podle slovniku Oxford Dictionary jde
o: ,Fotografii sebe sama, bézné porizenou chytrym telefonem nebo webkamerou
a nahranou na socialni sit“.77

Za predchlidce dnesnich ,selfies” povazZujeme rtzné prace sériovych vizualnich
sebe-reprezentaci. Vyznamnou praci vtomto oboru ptinesl Tehching Hsieh, ktery ve
svém dile One Year Performance 1980-81, taktéZ znamém jako Time Clock Piece, kazdou
hodinu po cely den oznacoval osobni karticku na pichackach (registra¢nich hodinach),
pricemzZ po kazdém odpichnuti se vyfotil. Cela performance trvala jeden rok, pricemz na
zacdtku si Hsieh pro zdlraznéni plynuti ¢asu oholil vlasy, které poté v priibéhu roku
nechal volné rist. Nasledny video materidl trva zhruba Sest minut, pricemz kazda
sekunda znazornuje jeden den.”®

Podobnych projektli sériovych autoportréti zacalo postupné pribyvat. Jednim
z dalSich predstaviteli je Karl Baden, jehoZ Every Day projekt zacal vroce 1987
a pokracuje vném dodnes. Baden se foti kazdy den ve stejné pozici jiz 28 let a podle
rozhovoru pro magazin Boston nema v planu s projektem prestat.”?

Mnoho lidi pozdéji prevzalo tento napad a videa, ktera ze svych fotografii

vytvorili, publikovali na webové strance YouTube. Jednim z prvnich byl Noah Kalina,

ktery své video nahral vroce 2006 a dnes ma video vice neZ dvacet Sest milionu

76 Hashtag je slovo nebo fraze oznacena symbolem ,#“. Pouziva se jako oznaceni klicového slova na
socialnich sitich.

77 Selfie. In: Oxford Dictionaries. [online]. Oxford University Press. 2015 [cit. 2015-06-02]. Dostupné
online z: http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/selfie

78 RETTBERG, W.,, Jill. Seeing Ourselves Through Technology: How We Use Selfies, Blogs and Wearable
Devices to See and Shape Ourselves. Stanford, Calif.: Stanford University Press, 1991

79 ANNEAR, Steve. A Boston College Professor Has Taken a "Selfie® Everyday for the Last 27 Years. In
bostonmagazine.com. [online]. February 24, 2014 [cit. 2015-06-10]. Dostupné z:
http://www.bostonmagazine.com/arts-entertainment/blog/2014/02 /24 /karl-baden-every-day-
photography-project/
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zhlédnuti. Video s nazvem Everyday obsahuje snimky Kaliny focenych kazdy den po
dobu Sesti let. Na vSech fotografiich ma neutrdlni vyraz. Jediné, co se méni, je jeho
obleCeni a pomaly proces starnuti.8o

Tyto ¢asosbérné snimky sebe sama jsou pro mnohé lidi fascinujici, coz dokazuje
jejich vysoka sledovanost. Jejich zajimavost spociva predevsim ve sledovani toho, jak se
subjekt méni v priibéhu ¢asu a postupné starne.

,NaSe fotografie jsou vyznamné ego-dokumenty. Mohou ndam pomoci situovat se
jak v minulosti, tak v pritomnosti. [ kdyZ jde o statické obrazy, maji dynamicky potencial
v tom, Ze ztélesnuji napéti a rozpory jak mezi individualnim jastvim a jeho socialnim
kontextem, tak v mezich individualniho subjektu. 81

Dnesni ,selfie“ fotografie jsou, stejné jako zminované projekty, dilezitymi
dokumenty, jenz zachycuji vzhled jedince vurcitém casovém obdobi. Na téchto
fotografiich je predevSim zajimavé to, Ze se subjekt fotografuje sam prostrednictvim
predni kamery, kterd je dnes soucasti vétSiny chytrych telefoni. Vidi tedy, jak bude
vysledna fotografie vypadat. Snimkl vznikne vétSinou mnoho najednou, poté je nutné
vybrat ten nejlepsi, ktery se jedinec rozhodne sdilet se svétem. Jde tedy predevsim o to,
jak si jedinec preje, aby ho vidélo okoli. Zatimco v drivéjSich dobach vytvarel fotoaparat
jistou bariéru mezi divakem a jeho autoportréty, dnes klasicky natazena paze, nutna pro
vytvoreni dobré selfie fotografie, znamena vtazeni divaka do fotografie. Jak rika Katie
Warwick: ,natazena pazZe je jako (nucené) objeti, umisténi divdka mezi oblicej
fotografovaného clovéka a fotoaparat”. 82

LSelfie“ fotografie vSak nevznikaji pouze nataZzenim paze a focenim prednim
fotoaparatem mobilniho telefonu, velice oblibené se staly také ,selfie” focené v zrcadle.
Jde o zajimavy druh fotografie, kdy jedinec foti sviij odraz v zrcadle. V roce 1999 zacala
umélkyné Heather Champ publikovat své autoportréty v zrcadle na webu. Z toho poté
vznikl projekt s nazvem The Mirror Project83, ktery dnes obsahuje kolekci vice nez triceti
tisic autoportrétl lidi z celého svéta a mizeme jej povazovat za dilezity meznik ve
fotografii tohoto stylu. V rozhovoru pro magazin O, The Oprah Magazine Champ rekla, Ze

fotografie sebe sama nas zachycuji jinak, neZ portréty, kdy nas nékdo vyfoti. Na téchto

80 RETTBERG, W, Jill. Seeing Ourselves Through Technology: How We Use Selfies, Blogs and Wearable
Devices to See and Shape Ourselves. Stanford, Calif.: Stanford University Press, 1991

81 DOY, Gen. Picturing the Self : Changing Views of the Subject in Visual Culture. London: I.B. Tauris, 2004,
str. 154

82 Tamtéz. Str. 9

83 mirrorproject.com
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snimcich ,vidime lidi tak, jak se vidi oni sami*“.84

Socialni sité jsou predevSim o komunikaci s ostatnimi lidmi. Vytvareni a sdileni
»selfie” fotografif je jistou formou sebereflexe a sebetvoreni.8>

Modni blogerky sdileji nékteré své fotografie prfimo na blogu, jiné nalezneme na

jejich profilech v aplikaci Instagram,

Obr. ¢. 18. Zdroj: Theloliland [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.theloliland.com/2015/05 /udaipur-diary.html

84 LONG, M., The Mirror Project. O. The Oprah Magazine. IN WALKER, Jill. Mirrors and shadows: The
digital Aestheticisation of Oneself. Paper presented at Digital Arts and Culture 2005, Dec 1 - 3 in
Copenhagen [online]. 2005 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z: https://bora.uib.no/handle/1956/1136

85 WALKER, Jill. Mirrors and shadows: The digital Aestheticisation of Oneself. Paper presented at Digital
Arts and Culture 2005, Dec 1 - 3 in Copenhagen [online]. 2005 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
https://bora.uib.no/handle/1956/1136
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Obr. ¢. 16. Zdroj: Hardrockrepublica [online]. 2015 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:

http://hardrockrepublica.blogspot.cz/2015/04/instagram-01.html

Obr. €. 15. Zdroj: StyleofBecca [online]. 2013 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.styleofbecca.com/2013/07 /phone-random-6.html
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Obr. ¢. 17. Zdroj: Theloliland [online]. 2014 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
http://www.theloliland.com /2014 /11 /paris-diary.html
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Obr. €. 19. Zdroj: Screenshot fotografie z aplikace Instagram: PavlinaJagrova [online].
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Zdroj: Screenshot fotografie z aplikace Instagram: PaulineEmma [online].
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5.7. Fotografie a identita

Médni blogerky vypravéji sviij zZivotni pribéh prostfednictvim mddy, clanki
a predevsim fotografii. VSechny vySe uvedené typy fotografii se hojné vyskytuji na vSech
mnou zkoumanych blozich a diky nim maji Ctenari moZnost poznat blogerku blize
a nahlédnout do jejiho soukromi.

Fotografie dennich outfiti neukazuji pouze odév, ale samotné autorky blogu.
KdyZ se jedinec sleduje v zrcadle a zkousi si obléci rozdilné outfity, je to soucasti jeho
soukromi, pokud se vSak rozhodne prenést tento obraz na blog, toto zrcadlo se stane
vefejnym. Poté uZ nejde pouze o prezentovani fotografie, nybrz o vytvareni urcité verze
sebe sama. Zrcadlo je prostredkem, diky kterému jedinec poznava sam sebe a dokaze si
utvorit predstavu toho, jak ho vidi okoli. Vidét svlij odraz vzrcadle je soucasti
sebepoznani. Bez této sebereflexe by sobé lidé nedokazali uplné porozumét.8é

Jsou zde vSak rozdily mezi zptisobem, jakym na sebe pohliZeji muzi a Zeny. Zeny
byly v médni fotografii Casto predstavovany jako ty, jenZz je potieba nasledovat a jenz
jsou neustale pod dohledem ostatnich Zen, muzi a taktéz samy sebe. Jak poznamenal
Berger: ,Zeny se sleduji, kdyZ jsou sledovany (. ..) dozorce uvniti Zen je mu: dozoréf
Zena.“8” To znamend, Ze Zeny jsou prizplsobeny divat se na sebe prostiednictvim
pomyslného muze, protoZe za idealniho divaka je vZdy povazovan muz.

V knize Herself Beheld: The literature of the Looking Glass se spisovatelka La Belle
zabyva odrazem v zrcadle, ktery spojuje s feminitou a vytvarenim Zenské identity. Podle
ni zrcadlo neni pouze nastrojem pro prohliZeni sebe sama a vSeobecné Kk utvareni
predstavy toho, jak jedince vidi okoli, ale taktéZ prostredkem k vytvareni jeho vlastni
identity. Autorka spojuje zrcadlo s feminitou a tvrdi, Ze dochazi k rozdilu mezi tim, jak se
do zrcadla diva Zena a muZ. Pro Zeny je zrcadlo Casto nepritelem, ktery v nich vyvolava
pochybnosti o jejich vzhledu, coz u muzi neni tak casté.ss8

Fotografie blogerek jsou pro né tedy nécim jako zrcadlem a mohou tak slouZzit
k blizSimu pochopeni jejich vlastni identity a zachyceni jejich obrazu v Case. Jak rika
Patricia Holland: ,0sobni fotografie (. ..) vznikly jako médium, prostfednictvim kterého

jedinci upeviiuji a hledaji svou identitu, ten pocit jastvi, ktery je nezbytnym prvkem

86WALKER, Jill. Mirrors and shadows: The digital Aestheticisation of Oneself. Paper presented at Digital
Arts and Culture 2005, Dec 1 - 3 in Copenhagen. [online]. 2005 [cit. 2015-06-13]. Dostupné z:
https://bora.uib.no/handle/1956/1136

87 BERGER, John. Ways of Seeing. London: BBC, Penguin Books, 1972

88 LA BELLE ]. Herself Beheld: The Literature of the Looking Glass. London: Cornell University Press, 1988.
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moderni sensibility.“8® Fotografie jsou pro kazdého jedince dulezitym dokumentem,
ktery mu pomdhd zachytit dileZité momenty jeho Zivota, a tim mu umozZiiuje
vizualizovat narativitu jeho identity.

Pro Ctenate blogl slouzi fotografie v nich obsazené k blizSimu poznani autorky.
V ¢tenari mohou snimky vzbudit pocit, Ze autorku lépe znaji, protoZe maji moZnost
nahlédnout do jejiho Zivota. Pro samotnou autorku jsou pak tyto fotografie nécim jako
vizudlnim denikem, narativita jejich identity zde neni viditelna pouze texty, které pisi,

ale zarover i fotografiemi.

6.1.Zrcadlo dnesni doby

Ve predchozich trech ¢astech své prace jsem se zamérila na prvni tri atributy,
které utvareji identitu mdédniho blogera: médu, blogovani (¢lanky) a fotografie. VSechny
tyto atributy se vSak mohou realizovat pouze prostrednictvim ctvrtého atributu a tim je
obrazovka pocitace. %0
MizZeme rozliSovat tii druhy obrazovky:

1) ,klasicka obrazovka“ - ploch4, obdélnikového tvaru s rovnym povrchem, ramuje
fixni obraz, na ktery pohliZime zepredu (napr. obraz na sténé)

2) ,dynamicka obrazovka“ - ma stejné funkce jako klasicka obrazovka, ale navic
dokaze zobrazovat obrazy v pribéhu casu (napf. Kino, televize, video)

3) ,obrazovka readlného ¢asu“ - dokaze zobrazit vice obrazii najednou, pozastavit je

a zménit v redlném case (obrazovka pocitace)!

Tyto “obrazovky realného ¢asu“ dominuji dnesni spole¢nosti. Obrazovka pocitace
je hlavnim prostredkem, ktery spojuje blogerku s okolnim svétem.

Tyto obrazovky plni stejnou funkci jako zrcadlo, s tim rozdilem, Ze toto zrcadlo se

89 HOLLAND, P. 2009. Personal photographs and popular Photography. In ROCAMORA, Agnés. Personal
Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion Theory. Volume Issue 4. str. 413
[online]. Dec, 2011 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
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90 ROCAMORA, Agnés. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory. Volume Issue 4. str. 413 [online]. Dec, 2011 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
https://www.academia.edu/5084877/Personal_Fashion_Blogs_Screens_and_Mirrors_in_Digital_Self-
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ve chvili publikovani fotografii a ¢lanki, stava vefejnym. Prostfednictvim obrazovky
pocitace miize blogerka pohliZzet na sebe samu, hodnotit se a tim potvrzovat svou
identitu. Ctenari, ktefi poté ¢lanky s fotografiemi komentuji, tuto virtualni identitu
blogerky potvrzuji svymi pozitivnimi a utéSujicimi komentari. Samoziejmé také existuji
komentare negativni, ovSem pokud se blogerka rozhodne tyto komentare regulovat,

ukazuje na blogu své idealnti ja, oblibené a v lepSim svétle.

SOUHRN

v

Fotografie patfi mezi nejdilezitéjsi cast vSech moédnich blogii. Pii prohlizeni
zkoumanych blogili jsem zjistila, Ze se zde daji najit urcité stereotypy moédni fotografie,
které taktéz nalézame v tisténych médiich. Popsala jsem Ctyti stereotypy: ,The Straight
up“, ,The Dissapearing Woman*, fotografie dlouhych krokt a ,selfie” fotografie. U
prvnich tiech typu fotografie je blogerka fotografovana v prostredi mésta, které je ¢asto
spojovano s feminitou a vytvarenim Zenské identity. Identita mdédné odéné Zeny
prochazejici se ulicemi mésta, je totiZ vysledkem jejitho vzhledu v ocich toho, kdo ji
sleduje a miiZe existovat pouze prostrednictvim téchto oci. Identitu Zeny vytvari to, Ze je
vidéna. CoZ doklada Berger, ktery rika, Ze identitu Zeny tvori dva zakladni elementy: , je
na ni pohliZeno a sama si prohlizi“.92

Fotografie blogerek, které publikuji na svych blozich jsou pro né verejnym

zrcadlem, prostrednictvim kterého utvrzuji svou vlastni identitu.

92 BERGER, John. Ways of Seeing. London: BBC, Penguin Books, 1972, str. 46
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ZAVER

Profesorka londynské univerzity uméni Agnes Rocamora povaZzuje za hlavni ¢tyri
atributy, které vytvareji identitu médniho blogera - médu, blogovani (text), fotografie
a obrazovky realného cCasu, prostrednictvim kterych ma moZnost tato identita
vzniknout.?3 V navaznosti na tuto tezi bylo hlavnim cilem mé prace zjistit, jakym
zplisobem se prostiednictvim téchto ¢tyr atribut vytvari virtudlni identita ceskych
a slovenskych mdédnich blogerek.

Prace je rozdélena na tri Casti, priCemz v prvni jsem predstavila kratkou historii
modnich blogli, kterou jsem doplnila o rozhovory sosmi ¢eskymi a slovenskymi
modnimi blogerkami, jenZ mi pomohly pohlédnout na fenomén médnich blogi z jejich
perspektivy. Zjistila jsem, Ze hlavnim motivem pro zaloZeni blogu byla u vSech blogerek,
spiSe neZ materialni ¢i finanéni odména, urcita forma seberealizace, pripadné pocit
soundlezitosti se ¢tenari, ktefi preferuji stejny mdédni nebo Zivotni styl. Svym ctenarim
prikladaji blogerky velky vyznam a i navzdory ojedinélym negativnim komentarim je
blogovani bavi. Zaroven si uvédomuji, Ze blogovanim mohou do zna¢né miry ovlivnit
mladé divky, které jejich blog Ctou. Jako hlavni nevyhodu povazuje vétSina z nich
predevsim ztratu soukromi, coZ vSak berou jako prirozenou soucast své prace. Soukromi
miiZe byt v ramci blogovani pouzito jako strategie, ktera spociva v odhalovani intimnich
detailii o své osobé se zdmérem dosaZeni urcitého cile. To mliZeme vidét u blogert, ktefi
davaji svym ¢tenaiim moznost nahlédnout do ,zakulisi“ jejich Zivota, coz je typické pro
kulturu celebrit a viditelné na vSech mnou zkoumanych blozich.°4 Blogovani jako
kariéru povazuje za realny cil pouze jedna blogerka, ostatni by se této moznosti
nebranily, upfednostiuji vSak jiné zajmy, které jsou pro né predné;jsi.

Vdruhé casti jsem se zamérila na zplsob vytvareni identity v dneSni
postmoderni spolec¢nosti, priCemz jako teoreticky ramec jsem si vybrala knihu Anthony
Giddense - Modernity and Self Identity: Self and Society in the Late Modern Age.

Giddensovu teorii jsem poté aplikovala na ¢lanky médnich blogi, které blogerkam casto

93 ROCAMORA, Agnés. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory. Volume Issue 4. [online]. Dec, 2011 [cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
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slouzi jako osobni deniky a prostrednictvim kterych autorky taktéZ utvareji svou
blogovou identitu. Zjistila jsem, Ze nékteré aspekty této knihy se daji pouzit na vytvareni
identity blogerek. Blogy slouzi jako narativita identity pro vSechny autorky. Reflexivni
projekt osobnosti, ktery je soucasti narativity identity, je cely zaloZena na vybéru
z moznosti. Tuto nutnost vybéru jisté zaZivaji vSechny blogerky, kdyZ se rozhoduji, které
clanky na blogu uverejnit. Mohou zde byt aspekty, které tento vybér ovliviiuji, at’ uz jde
o délku psaného textu, ochranu jejich soukromi, ktera limituje to, co by autorky chtély
rici nebo strach zvyjadreni urCitého presvédceni ¢i nazoru, protoZe by mu ctenari
mozna nebyli schopni porozumét. VSechny tyto aspekty musi autorky vzit v potaz
predtim, nez své myslenky publikuji verejné na blogu. Diky piibéhtim, které na blogu
vypravéji, maji Ctenari moznost vytvorit si o autorce jisty obraz. Ackoliv jde vétSinou o
souhrn jejich dne, nékdy se dozvidame i diivérnéjsi informace o jejich rodinég, pratelich
nebo vztazich. Autorky se Casto zdaji byt ke svym ¢tenaiiim velmi upiimné, predevsim
ve chvilich kdy publikuji informace o negativnich strankach jejich osobnosti. Narativita
jejich virtualni identity vSak nikdy neni celym pribéhem jejich Zivota. Publikuji vSak
mnoho o svém Zivotnim stylu a nékdy i osudovych okamzicich a myslenkach, napadech,
snech a hodnotach, jenZ davaji Ctenari moZnost poznat blogerku bliZe a které tvori
vnitini referenCni ramec jejich identity. Na vSech blozich je viditelny Zivotni styl
blogerek a v ojedinélych pripadech se zde vyskytuje negativni kritika vlastniho vzhledu.
Maly vyskyt této kritiky pricitam urcité sebevédomi, které je potireba pro zaloZeni
vlastniho blogu, ale predevsim prezentace idealniho ja, které Giddens popisuje jako lepsi
verze sebe sama.

V treti ¢asti jsem se zamérila na stereotypy modnich fotografii, které se na blozich
vyskytuji a na zplsob, jakym tyto fotografie pomadahaji vytvaret identitu blogerky.
Protoze jsou vSechny zkoumané blogerky Zeny, zamérila jsem se predevs$im na vytvareni
Zenské identity. VétSina fotografii na moédnich blozich jsou fotografie tzv. ,dennich
outfitd“, které jsou zasazeny do prostfedi mésta. Mésto je Castym toposem modni
fotografie a je spojovan sidentitou Zeny, protoZe identita modné odéné Zeny
prochazejici se ulicemi mésta, je vysledkem jejiho vzhledu v ocich toho, kdo ji sleduje
a muze existovat pouze prostrednictvim téchto oc¢i. To, co vytvari identitu Zeny neni

v tom, Ze jedna - tedy v Cinnosti, ale vtom, Ze je vidéna. Berger tika, Ze identitu Zeny

64



tvori dva zdkladni elementy: ,je na ni pohliZzeno a sama si prohlizi“.?> Tyto fotografie
Zenam pripominaji, Ze jsou neustale na jevisti, neustdle pod dohledem muzi, ostatnich
Zen a taktéz samy sebe. Fotografie dennich outfitli vSak nezobrazuji pouze odév, ale
samotné autorky blogu. Blog je pro né verejnym zrcadlem, ve kterém se vidi v rozdilnych
outfitech a pri prezentovani této fotografie zaroven vytvareji urcitou verzi sebe sama.
Tyto fotografie jsou pro né néc¢im jako zrcadlem a mohou slouzit k blizSimu pochopeni
jejich vlastni identity, protoZe jak fekla Patricia Holland: ,,Osobni fotografie (. ..) vznikly
jako médium, prostrednictvim kterého jedinci upeviiuji a hledaji svou identitu, ten pocit
jastvi, ktery je nezbytnym prvkem moderni sensibility.“?¢ Fotografie jsou pro blogerky
dilezitym dokumentem, ktery jim pomaha zachytit diilezité momenty jejich Zivota, a tim
jim umoznuje vizualizovat narativitu jejich identity.

Nakonec jsem se v kratkosti zamétila na obrazovky tzv. redlného casu, které

dominuji dnesSni kulturni spole¢nosti. VétSinou jde o pocitacové obrazovky, které

blogerkdam cely proces vytvareni virtudlni identity umoziuji.
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Priloha ¢. 1.

Dotaznik pro respondentky - mdédni blogerky

1.

2
3
4
5
6.
7
8
9

Proc jste s blogovanim zacala?

Co pro vas znamend mdda?

Co vam blogovani pfinadsi nebo naopak bere?

Ovliviuje blogovani vas soukromy Zivot?

Chtéla jste s blogovanim nékdy skoncit a blog zrusit? Pokud ano, proc?
Chtéla byste se blogovanim Zivit?

Zajimaji vas reakce v komentarich? Ovliviuji vas néjak?

Domnivate se, Ze svymi nazory a fotkami mlzete nékoho ovlivnit?

Byla vdm nékdy nabidnuta spoluprdce s urcitou znackou, ale vy jste odmitla? Pro¢?
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