ZaloZeni internetového obchodu prodavajiciho vyzkumné studie

Establishment of Internet shop selling research projects

Cil prace: Vytvoreni marketingového projektu, ktery ukaze moznost zaplnéni neobsazeného
mista na trhu, analyzuje podnikatelskou pfileZitost a popiSe strategie nové vzniklého

podnikatelského subjektu vstupujiciho na trh.

Metody: Informace vedouci k sestaveni podnikatelského projektu budou ziskavany
prizkumem sekundarnich dat na internetu, z internich zdrojd spole¢nosti Gfk, Millward

Brown a sdruzeni SIMAR a hloubkovymi rozhovory s pracovniky v oblasti vyzkumu trhu.

Vysledky: Vypracovani studie, ktera ukaze jak je moZné najit a obsadit volné misto na trhu,
zalozit firmu a fidit jeji marketingové aktivity. Piedstavit zpisob, jakym lze vybudovat
internetovy obchod.
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