Posudek vedouciho prace
David Zavoral: ,,My, vzhuru, k sobé bliz.“ Participativni manipulace spotrebitele

v kontextu reklamy.

Bakalarska prace se zabyva marketingovymi strategiemi participativni manipulace na
pfikladu reklamnich pfib&hud rozvijenych kolem produktu tzv. chytrych hodinek.
Komodity tohoto typu opiraji své obchodni uplatnéni z velké ¢asti o vytvareni Ci jakési
vykrajovani urcité socialné-kulturni skupiny, ktera ma ponékud rozostrené Ci
roztfepené okraje, coZ umozfuje ¢astecnou propustnost s jinymi spoleCenskymi
konfiguracemi, ale zaroven to zajistuje kontrolu a vyclefiovani radoby jinakosti.
Reklamy na chytré hodinky tématizuji uz diky samotné povaze produktu velmi
ddlezitou existencialni kategorii €asu, jeho organizace, vyuZiti, zazivani, vyplnéni,
koncepce atd. Komodita samotna se dostava do pozadi za symbolicky pfislib
jakéhosi navratu k sobé, k zakladnim parametram vlastniho zivota, k télu, osobni
historii, paméti, ke stanovovani zivotniho u€elu apod. metafora ¢i symbol hodinek se
pak vyznacuje velkou ucinnosti témeérf bez ohledu na to, jestli produkt plni néjaké
utilitarni funkce. Autor bakalarské prace zasazuje dané exemplum kampani na chytré
hodinky (jakozto jednéch z fekl bych existencialnich reklam, tematizujicich tfeba zivot
a latentné pochopitelné smrt, zdravi a nemoc atd.) do kontextu nejen sociologickych
teorii souCasnosti, ktera je oznaCovana tfeba za hypermodernitu, tekutou modernitu
atd., pfiCemz se v rliznych teoretickych reflexich objevuje predpoklad jeji principialni
odliSnosti od toho, jak modernita vypadala puvodné v modelu i v praxi a jak je vlastné
stale uplathiovana jako maska v ideologickych proklamacich. Cosi jako osobni ¢as,
tedy urcCity existencial (ovSem prekryvany kamuflazi treba ve snaze nemluvit o smrti)
jako virtualni nicméné obchodovatelna komodita pfedstavuje asi paradoxni
vyvrcholeni spotfebni kultury, nebot je prezentovan jako to, co neni ur€eno ke
spotfebé, ale k vypInéni smyslem, k vytvareni. David Zavoral pfihodné klade duraz
na symbolickou povahu daného marketingového pusobeni, v€etné jeho objektu, ktery
vlastné sam o sobé neni pfedmétem smeény, pficemz dana symbolika se odvolava
zfejmé na archetypalni potfeby a pfedstavy, coz sice v ramci spotfebni kultury neni

vyjimka, ale v ramci jakéhosi vypravéni o ¢ase a o tom, co s nim v antropogenni



realité nutné souvisi, se aktualita utilitarity jeSté vyraznéji stira ve prospéch toho, co
nemuze byt pojato instrumentalné (toto ovSem sumarizuji velmi zjednodu$ené, nebot
v marketingovém vypravéni se zamérné i nezamérné objevuji vyrazné rozpory) .
Chytré hodinky pak predstavuiji rekvizitu nebo atribut, oznacuji misto osoby ve
vypravéni apod.

Prace je rozClenéna na vhodna teoreticka zobecnéni i pokusy o velmi konkrétni
analyzy, coz dohromady vytvafi vypovidajici celek, ktery svédci o SirSich pohybech
ve spotrebni respektive masové kulture.

Praci doporucuiji k pfijeti a navrhuji hodnoceni mezi 1 a 2.
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