Abstrakt

Diplomova prace si klade za cil zmapovat cesky trh tabletovych periodik a popsat mozné
pristupy k jejich tvorbé a distribuci. Po nastinéni historického vyvoje a zmapovani ceského trhu
v této oblasti je teoreticky zakotven pojem ,ryze tabletového magazinu® a nasledné
presentovany mozné pristupy k produkei téchto casopisi. Po teoretickém zakotveni prace v
oblasti novych médii je prakticka ¢ast zamérena na srovnani a kritické zhodnoceni odlisnosti
variant tabletovych casopisu (vydani tabletového versus vydani tisténé). Pozornost je také
vénovana zastoupeni reklam a mnozstvi ¢lanka v jednotlivych typech periodik.

Klicova slova: tabletovy magazin, tabletovy casopis, tablet, casopis, inzerce, interaktivita



