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Abstrakt

Diplomova prace si klade za cil zmapovat cesky trh tabletovych periodik a popsat mozné
pristupy k jejich tvorbé a distribuci. Po nastinéni historického vyvoje a zmapovani ceského trhu
v této oblasti je teoreticky zakotven pojem ,ryze tabletového magazinu® a nasledné
presentovany mozné pristupy k produkei téchto casopisa. Po teoretickém zakotveni prace v
oblasti novych médii je prakticka cast zaméfena na srovnani a kritické zhodnoceni odlisnosti
variant tabletovych casopisu (vydani tabletového versus vydani tisténé). Pozornost je také
vénovana zastoupeni reklam a mnozstvi ¢lanka v jednotlivych typech periodik.

Klicova slova: tabletovy magazin, tabletovy casopis, tablet, casopis, inzerce, interaktivita

Abstract

The Thesis maps the Czech tablet magazine market tablet and describes possible approaches
to tablet magazines' creation and distribution. First chapter outlines the historical timeline of
tablet magazines development both in the Czech Republic and abroad, and maps the current
situation of the Czech market. The chapter defines a concept of ,strictly tablet magazine* and
presents possible approaches to a production of such magazines. The following chapter analyses
the concept from the new media theory point of view. The last chapter focuses on a comparison
and critical evaluation of differences between variants of tablet magazines (strictly tablet
magazines versus tablet editions of print magazines), with emphasis on advertisement and
Interactivity.

Keywords: tablet magazine, tablet, magazine, advertising, interactivity
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Uvod

,Casopisy jak je zndme, umiraji, napsal v roce 2006 Renard! ve své knize Posledni ¢asopis. Nastésti,
zda se, se autorova predpoved nevyplnila. Nebo ano? V roce 2010 vstoupil na trh novy produkt
spolecnosti Apple iPad, a hlasy predpovidajici konec ,klasickych® casopisu se zacaly ozyvat
znovu. Novy vynalez totiz dovolil také novou inovativni metodu publikovani a distribuce, ktera
méla potencidl zmenit to, jak spotrebitelé prohlizeji casopisy. Nicméne, jak rikd McQuail:
2 Vzestup nové technologie obvykle zcela nezatlact do pozadi stard média, ale nuti je prizpisobit se novym trénim
podminkdm. Casto je timto ,,prizpusobenim‘ uvedeni vlastni verse ,,nového média®, ¢1 asi aplné
nejcastéji uvedeni ,,starého média“ v podobé média ,,nového3. Stejné tak vznikly v souvislosti
s novymi digitalnimi platformami také treba ,,nové* digitalni ¢asopisy.

Jak, pokud vibec, se tyto casopisy lisi od casopisa tisténych?

Moznosti jak se k potencialu digitalnich zatizeni postavit z pozice vydavatele je n¢kolik, mj. také
v zavislosti na tom, jaky typ médii vydavatel vlastni. V pripadeé, ze se vydavatelstvi soustredi
pouze na publikovani digitalniho obsahu, domnivam se, ze otazka vztahu s tradi¢cnim médiem
neni tolik aktualni pri produkei casopisu, ale spise nasledné pii jeho propagaci. Pokud ma ale
vydavatel ambice predstavit oba typy médii najednou, je treba rozhodnout o vzajemném vztahu
publikovaného obsahu napric¢ platformami.

Prvni z moznych pristup je tzv. shovelware*, preklapéni obsahu z jednoho do druhého typu
média, podle McLuhana vlastné jen tak trochu ,zabaleni” obsahu do dalsiho medialniho
obalu’. Navic, pozadavky tradi¢nich a digitalnich médii jsou ale v praxi rozdilné — at uz jde o
strukturu sdéleni, jeho formu, ale také obsah, pouha digitalizace proto nestaci. To potvrzuje 1
Ruin, kdyz ve svém clanku An Intersection of Ideals: Journalism, Profits, Technology and
Convergence® parafrazuje $éfredaktora finského deniku Turun Sanomat, Valjakka slovy
Wpreklapént obsahu z jednoho média do druhého bez jeho prizpiisobent prindsi riziko trivializace Zurnalistiky*. 1
pres toto varovani je, domnivam se, shovelware rozsirenéjsi. Do jisté miry to ukazuje, dnes jiz
sice mén¢ aktudlni, nicméné rozsahem ojedinély, vyzkum z roku 2003, ktery srovnaval titulni
stranky hlavnich celostatnich tisténych a online novin ze Sestnacti zemi. Vysledky potvrdily, ze

online média vyuzivala témér beze zmeény zpravy presentované v tistenych meédiich’. Pro

' RENARD, David. The Last Magazine. (New York: Universe Publishing, 2006), 14.

2 MCQUAIL, Denis. Unod do teorie masové komunikace. Praha: Portéal, 2009, s. 196-197.

3 Vlastni verse ,,nového média® muze byt napt. pravé tabletovy casopis, za pomoci ,,nového* média
napriklad tabletova verse tist¢ného casopisu, v neposledni fadé, uvedeni ,,star¢ho® média v médiu
»hovém* muze byt galerie fotografii obrazt starych mistra.

+_,Obsah vytvoreny pro jiné médium je umistén na web ¢i do digitalniho ¢asopisu bez provedeni
zmén, ¢1 se zménami pouze minimalnimi®. Chapter 7 — News Web Sites. Journalism: Who, What,
When, Where, Why and How [online]. [cit. 2016-06-17]. Dostupné z:
http://www.ablongman.com/stovallle/chap07/chap07.html.

> “‘Content’ of any medium is always another medium” in Understanding media: the extensions of
man. Cambridge, Mass.: MIT Press, 1994. ISBN 0262631598.

6 QUINN, Stephen. An Intersection of Ideals: Journalism, Profits, Technology and
Convergence.Convergence: The Journal of Research into New Media T echnologies [online]. 2004, s. 120, 109—
123 [cit. 2016-06-07]. ISSN 13548565. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=uth&an=16053317&scope=site.

7 Vice o vysledcich vyzkumu naleznete v clanku The internet and the mass media. Thousand Oaks, CA:
Sage Publications, 2008, s. 70. ISBN 978-1-4129-4735-0.



(tabletové) magaziny, minimalné v ¢eském prostredi, podobny vyzkum neexistuje.

Druhym trendem je tzv. propojovani, které souvisi s rozdilnymi technologickymi moznostmi
kazdého z médii. Jednim z projevi propojovani je konvergence® — §ifeni totozného obsahu
ruznymi kanaly. Propojovani ma samozriejmé celou fadu podob, od té, ktera se v podstaté nelisi
od vyse zminéného shovelware, pres vzajemnou propagaci titula (v soucasné dobé funguje napi.
u titultl Vltava-Labe Press a Tydeniku Dotyk) a sdileni zprav (zatimco digitalni médium prinasi
rychlé, aktualni zpravodajstvi a multimedialni obsah, tradi¢ni médium muze stejné téma
zpracovat do hloubky v rameci raznych publicistickych zanra).

Cross~ \ \ Content

Promotion J , |
/ f

Obraz 1: Rontinuum konvergence. Zdroj: QUINN, Stephen. a Vincent F. FILAK. Convergent journalism: an
introduction. Burlington, MA: Elsevier/Focal Press, ¢2005. 5.24. ISBN 978-024-0807-249

V souvislosti s konvergenci obsahovou je nutné zminit také konvergenci formalni, nebo-li, dle
formulace Boltera a Grusina?, remediaci. Remediaci oznacili procesy, v jejichz ramei se k sobé
vztahuji starsi a novéjsi média — proces, kdy si média vzajemné vypujcuji formalni (1 obsahové)
prvky. Remediace je oboustranny proces, ktery vychazi ze zvykové ustalené, kulturni povahy
medidlnich forem'?. Elektronicky ¢asopis je proto vhodné také designovat tak, aby jeho uzivani
pripominalo jiz existujici médium — casopis.

Ve své praci bych rada zjistila, jak se lisi ceské ryze tabletové casopisy od tabletovych versi
tisténych casopist. Protoze je, timto zpusobem definovan, mij zameér hodné amortni, je nutné

ohranicit jej skupinou tvrzeni, jez bude mozné nasledné¢ preformulovat ve vyzkumné hypotézy.

Protoze tabletové magaziny vznikaji primarné pro platformu, kterd uzivatele primo vybizi
k interakci, a navic jsou publikovany prostrednictvim specialnich systémua pro digitalni
publikovani, které interaktivitu vysledného vystupu podporuji, domnivam se, ze jsou vice
interaktivni nez magaziny, které vznikaji primarné¢ pro print a tabletova verse je pouze
doplnkova. Zajimavé by také mohlo byt zjisténi, zda se jednotlivé typy titult lisi 1 mirou
remediace — zda primarné tabletova periodika prijimaji zvyklosti konzumace tisténych casopist
vice nez tabletova periodika odvozena od tisténych.

Jak jsem jiz uvedla vyse, domnivam se, ze vétsina tabletovych magazint, které vznikaji
sekundarné, jako doplnck periodika tisténého, jsou vysledkem tzv. shovelware — prost¢ho
preklopeni obsahu tisténého casopisu do digitalni formy. Tuto domnénku se pokusim potvrdit

8 MCQUALIL, Denis. 2009.

9 BOLTER, David J., GRUSIN, Richard. 1999. Remediation: Understanding New Media. Cambridge: The
MIT Press.

10 MACEK, Jakub. Uvod do novjch médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2011. ISBN 978-80-
7464-025-4.10
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tak, ze porovnam obsah tisténé verse casopisu, s jeho tabletovou versi a versi na webovych
strankach, zejména co se tyka konkrétnich rubrik, clanku, ale také délky textu.

Tabletové mutace primarné printovych publikaci jsou zpoplatnény stejné jako jejich papirové
verse. V pripadeé ryze tabletovych magazint se objevuje také model magazint distribuovanych
zdarma, které hradi své provozni naklady z reklamy. Na zakladé toho se domnivam, ze v
magazinech distribuovanych zdarma bude reklamnich sdéleni pomérné vice nez v téch, jejichz
obsah je zpoplatnén.

V poslednich letech dynamicky roste penetrace populace chytrymi zarizenimi (blize viz kapitola
1.2). Ve své praci se proto zkusim zameérit také na to, zda se tento trend néjak odrazi i na trhu
tabletovych magazint, konkrétné, zda tabletové magaziny ziskavaji v poslednich 5 letech v CR
na oblibé a pocet jejich ¢tenaru se zvysuje.

Soucasny stav poznani

Tabletovymi magaziny se, ve vice ¢1 méné teoretické rovine, zabyva cela rada publicistickych 1
védeckych clanka 1 pres to, ze se stale jedna o oblast relativné novou. Casto nebyvaji predmétem
zkoumani jen tabletové magaziny, ale digitalni magaziny obecné. V takovém pripadé jsem se
rozhodla clanek do prehledu literatury zahrnout pouze v pripade, ze publikovana zjisténi jsou
relevantni 1 pii zGzeni predmétu zkoumani pouze na magaziny tabletové. Vétsina ze
zkoumanych clanka se, stejné jako ma diplomova prace, vénuje vztahu digitalniho a tisténého
casopisu. Historicky nejstarsi clanky se zabyvaji tabletovymi magaziny predevsim jako nastupci
magazinu klasickych, c¢lanky z poslednich let jiz casto predpovidaji paralelni existenci obou
forem!!, pripadné na zakladé vysledka svych zkoumani radi vydavatelim jak na situaci na trhu
reagovat (napt. Silva!? ¢i Renard, Hampshire, Sacks!3), objevuji se ale také hlasy predpovidajici
a zduvodnujici nutny tpadek tabletovych magazina!*.

Zajimavé tvahy o budoucnosti predklada ve svém clanku z roku 2008 Diaz-Nocil?, ktery se ze
vsech autort diva nejdale do budoucnosti. Ackoliv jeho prace pochazi z doby ,,pred iPadem®,
analyzou novych moznosti ¢tecek a dalsich zarizeni dochazi k tomu, ze do roku 2018 budeme
knihy, noviny a ¢asopisy Cist témer vyhradné elektronicky. I pres to, ze je clanek svymi zavéry

1 Napt. ABRAHAMSON, David. The Future of the Magazine Form: Digital Transformation, Print
Continuity. Journal of Magazine & New Media Research. 2015, 16(1)., ¢t ROSENBLATT, Bill. Digital
Editions Redux. Seybold Report: Analyzing Publishing Technologies [online]. 2008,8(12), 7-10 [cit. 2016-06-
17]. ISSN 1533921 1. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=32828089&scope=site, Ci

12 SILVA, Dora Santos. The Future of Digital Magazine Publishing [online]. 2012 [cit. 2015-12-03].
Dostupné z: http://elpub.scix.net/data/works/att/109_elpub2012.content.pdf.

13 RENARD, David, Nick HAMPSHIRE a Bob SACKS. Digital Delivery Defined: Tracking the
Future of Magazines.Seybold Report: Analyzing Publishing Technologies [online]. 2008, 8(10), 5-7 [cit. 2016-
06-17]. ISSN 15339211. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=32135671&scope=site.

14+ MOSES, LUCIA. WHO KILLED THE MAGAZINE APP? Adweek [online]. 2013, 54(37), 2225
[cit. 2016-06-19]. ISSN 15499553. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=91684751&scope=site.

15 DIAZ-NOCI, Javier. 2018: ;Diarios en dispositivos méviles? Libro electrénico, tinta electrénica y
convergencia de la prensa impresa y digital. £/ Profesional de la Informacion. 2008-11-1, 18(3), 301-307.
DOI: 10.3145/epi.2009.may.07. ISSN 1386-6710. Dostupné také z:
http://recyt.fecyt.es/index.php/EPI/article/view/epi.2009.may.07.
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dnes jiz znacné neaktualni, poskytuje zajimavy pohled na pocatky migrace casopisu do
digitalniho formatu.

To, jak se jednotlivé medialni formy ovliviiuji, zkoumalo 1 nékolik provedenych studii. Inman a
van Wyke ve své robustni studii provedené na vzorku americkych casopisu z let 1996-200116
dokézali negativni vztah mezi poptavkou po digitalnich a tisténych magazinech. Ackoliv zni
zavér jednoznacné ve prospéch magazina digitalnich, autori dodavaji, ze stale pres 90 %
Ctenaru uprednostni magazin tistény v pripade, kdy je stejny obsah dostupny 1 digitalnée. Také
americka The Publishing Survey!” se zabyvala vztahem tabletovych a tisténych edici v ocich
ctenara. Na rozdil od prvni zminéné studie jeji vysledky ale ukazuji spise na komplementarni
vztah tisténé a tabletové edice casopisu.

Budoucnosti tabletovych magazinta jako nového formatu se (ne jako nastupcu tiskovin), castéji
nez akademické prace zabyva celd rada clanka v tisku a na blozich. Akademické prace se do
spekulaci o budoucnosti, vzhledem k neexistujici metodologii takového pristupu, prilis
nepoustéji. Navic, vsechny nasledujici texty zabyvajici se budoucnosti tabletovych magazint
jsou vice nez dva roky staré; nabizi se tak otazka, zda treba ¢ast ,,budoucnosti nastinované v
textech jiz nenastala, pripadné¢ zda se podminky nezménily natolik, ze jiz ani nastat nemuze.
Haikkila!® ve svém c¢lanku v téze souvislosti otevirda otazku optimalniho formatu tabletového
casopisu. Nastinuje kratkou historii formatu a nejbéznéjsi pristupy k tvorbé casopisu a jeho
publikaci, stejné jako vyhody a nevyhody jednotlivych formatd. Hlavni myslenkou clanku je
tvrzeni, ze digitalni magaziny musi byt interaktivni. Digitalnim publikovanim se zabyva také
clanek Springeral!®, pojaty spiSe jako rozhovor se dvéma predstaviteli tohoto oboru obohaceny
o nemnoho statistickych tdaja. Rozhodné nejde o akademickou praci, autorovi tak nelze
vytykat ani vyznamnou jednostrannost ani jeho pon¢kud plochy pohled na problematiku, obé
je nicméné nutné zvazit pri pozivani clanku jako relevantniho zdroje. Praktictéjsi, nebo 1épe
receno z praxe vychazejici, a komplexnéjsi pristup k budoucnosti tabletovych magazint nabizi
Kinsman?Y, ktery okolnosti, vihody a mozné prekazky prechodu na digitalni edice ilustruje na
pripadech nc¢kolika konkrétnich spolecnosti. V' ¢lanku je patrna a dobfe argumentovana
zavislost digitalnich magazini na inzerci a jejich problematické postaveni. ,,Inzerenti chtéji print,

<

nebo online, digitdini magaziny jsou zvldstni entitou, kterd nezapadd nikam, cituje autor zakladatele

16 INMAN, Jeff a Jill VAN WYKE. We Were Promised Jetpacks: The Digital Magazine Non-
Revolution and the Waning Promise of an Enhanced Content Explosion. Journal of Magazine [online].
2014, 15(2), 1-22 [cit. 2016-06-19]. ISSN 15256715. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=uth&an=98336027 &scope=site.

17 PARSONS, JOHN. The 2014 Tablet Publishing Survey. Folio: The Magazine for Magazine
Management [online]. 2014, 43(3), 38—42 [cit. 2016-06-19]. ISSN 00464333. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=96102337&scope=site.

18 HEIKKILA, Harri. Cross roads of tablet publishing: Recommendations for dynamic cross media
workflows [online]. 2012. [cit. 2015-12-03]. Dostupné z:
http://virtual.vtt.fi/virtual/nextmedia/Deliverables-
2011/D.4.1.2.5_Crossmedia_Cross%20roads®%200f%20tablet%20publishing.pdf.

19 SPRINGER, Robert. Will Mobile Publishing Be the End of Print? EContent. 2013, (July/August), 8—
10.

20 KINSMAN, Matt. Digital Magazines Take the Next Step. Folio: The Magazine for Magazine
Management[online]. 2007, 36(5), 20—22 [cit. 2016-06-17]. ISSN 00464333. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=25082578&scope=site.
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jednoho z digitalnich vydavatelstvi A. Kleina. V ¢eském prostiedi se budoucnosti tabletovych
magazini komplexnéji zabyval Hlavenka?!. Clanck podrobné predstavuje problematiku
tabletovych magazind, jejich vyhody a nevyhody, stejné jako prilezitosti a hrozby, kterym musi
celit. Velmi zajimavy je pohled na cesky trh tabletovych magazina a jeho stru¢na analyza,
zavery jsou vsak ponckud vagni.

Z.ajimavé jsou ale také dalsi pohledy na tabletové magaziny. Van Ordsel a Born?? fesi vzajemny
vztah digitalnich a papirovych edici védeckych casopist, prostrednictvim cenového vyjadreni
jejich poptavky. Argumentuji rostouci vyznam digitalnich edici v podstaté predevsim na zaklade
zmény cenové politiky jejich vydavatelt, kdy z modelu ,k tisténému casopisu online
zdarma® prechéazeji na modely .k digitalnimu predplatnému sleva XY % na papirovy casopis.
Clanek pracuje s relativné velkou databazi, presto jsou jeho zavéry nekonkrétni. Ackoliv clanek
vubec nepojednava o ryze tabletovych magazinech (protoze pochézi z roku 2002, kdy tabletové
magaziny jesté neexistovaly), zminuje cenové strategie, které dodnes plati 1 jejich pripadé. Za
zminku stoji také velmi komplexni prace Achachlouiho?3, zabyvajici se ekologickymi aspekty
produkce tabletového magazinu a srovnanim ekologickych dopada produkce klasického versus
tabletového magazinu.

Jiz zde je ale nutné rici, ze existuje obrovsky rozdil mezi trhem ceskym a celosvétovym (4.
v hlavnich svétovych jazycich), a to hned z né¢kolika divodu. Zatimco ve svétovych jazycich je
pro vydavatele nejvétsim problémem ,,prorazit nad hladinu viditelnosti mezi stovkami dalsich
hracu (cisté papirovych, webovych, tabletovych, viceplatformovych...), na domacim trhu je
tézké 1 pro jediného hrace na trhu v daném segmentu ziskat dostatek ctenara, aby se tabletovy
casopis zaplatil — z predplatného, inzerce ¢i obojiho.

V Ceské republice vzniklo na akademické pudé hned né¢kolik kvalifikacnich praci, které se
problematikou tabletovych magazina zabyvaly — at jiz z hlediska zurnalistiky, ekonomie, ¢i
novych médii.

Ischia (2011)?* tabletové magaziny zminuje predev§im v souvislosti s novymi trendy
v zurnalistice, rostouci snahou o digitalizaci a hledanim novych publikacnich metod. Dotyka se
také otazky monetizace obsahu digitalnich publikaci, ktera je klicova jak pro vydavatele, tak pro

2l HLAVENKA. ,,Doziji se tabletové casopisy dospélosti?® In: Lupa.cz [online]. 2014 [cit. 2016-06-11].
Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/jiri-hlavenka-doziji-se-tabletove-casopisy-dospelosti/.

22 VAN ORSDEL, Lee a Kathleen BORN. Doing the digital flip: has the advent of the e-journal
finally turned the periodicals industry upside down? (42nd Annual Report Periodical Price Survey
2002). Library Journal[online]. 2002, 127(7), 51-55 [cit. 2016-06-17]. ISSN 03630277. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsglr&an=edsgcl.85677395&scope=site.

23 AHMADI ACHACHLOUEIL Mohammad, Asa MOBERG a Elisabeth HOCHSCHORNER. Life
Cycle Assessment of a Magazine, Part I: Tablet Edition in Emerging and Mature States. Journal of
Industrial Ecology. 2015, 19(4), 575—-589. DOI: 10.1111/jiec.12227. ISSN 10881980. Dostupné také z:
http://doi.wiley.com/10.1111/jiec.12227 a ACHACHLOUEI, Mohammad Ahmadi a Asa
MOBERG. Life Cycle Assessment of a Magazine, Part II: A Comparison of Print and Tablet
Editions. Journal of Industrial Ecology. 2015, 19(4), 590-606. DOI: 10.1111/jiec.12229. ISSN 10881980.
Dostupné také z: http://doi.wiley.com/10.1111/jiec.12229.

2 ISCHIA, Michal. Zumalistika v ére novich médii [online]. Praha, 2011 [cit. 2016-01-03]. Diplomova
prace. Vysoka skola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Antonin Pavlicek Dostupné z:

&lt;http:/ /theses.cz/id/gbmem?2/ &gt;.
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uzivatele, a riznym strategiim, jak k ni pristoupily jednotlivé spolecnosti.

Vasicova (2015)% se ve své praci vénuje digitalnimu publikovani tiskovin. V teoretické ¢asti se
zabyva zpusoby presentace obsahu novin v elektronickém prostredi a specifiky designu
digitalnich médii. Autorka na tabletové magaziny nahlizi zejména z hlediska grafického designu
a uzivatelského rozhrani, nicméné mj. 1 proto se ve své praci zabyva také zptusoby konzumace
obsahu novin ¢i specifiky designu elektronickych médii, které mohou tabletovym magazinim
nahravat, nebo je naopak stavét na okraj zajmu. Stejné jako Ischia (2011) se autorka vénuje také
problematice zpoplatnéni obsahu.

Tematicky asi nejblize mé praci je prace Horackové ,,Tabletové magaziny — jejich hustorie, vivo) a
soucasné postavent na Ceském medidlnim trhu’*>, ve které se autorka vénuje vzniku a vyvoji tabletovych
magazini v Ceské republice a rozboru nékterych ryze tabletové vydavanych magazint
pusobicich na ceském trhu. Zajimavé je predevsim provedené dotaznikové Setreni mezi uzivateli
,chytrych zarizeni®?’, kde autorka zjistuje povédomi o tabletovych magazinech a nazory na
jejich obsah a zpoplatnéni. Zaroven se autorka pokousi, na zakladé priklada ze zahranici, o
nastin mozného dalsiho vyvoje tohoto segmentu v Ceské republice.

V oblasti recenzovanych odbornych ¢lanka na téma tabletovych magazina v Ceské republice
jsem k rozhodnému obdobi dubna roku 2016 nenalezla nic.

25 VASICOVA, Marta. Elektronické verze tisténych novin [online]. Brno, 2015 [cit. 2016-01-03].
Diplomové prace. Masarykova univerzita, Fakulta informatiky. Vedouci prace Vitézslav Svalbach
Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/256430/fi_m_a2/>.

20 HORACKOVA, Anna. Tabletové magaziny — jejich historie, vyvoj a soucasné postavent na ceském medidinim
trhu. Praha, 2015. Bakalarska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut
komunikacnich studii a zurnalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci prace PhDr. Jan Cebe, Ph.D.
27 Mysleno smarphone, tablett a ctecek.
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1. Tabletové magaziny

S nastupem digitalnich technologii doslo myj. také ke zpochybnovani role tradi¢nich, v pripade
tisku, papirovych, médii?®. Témeér v§echna tradicni média proto zacala prechazet na digitalni
platformu, s virou, ze pravé tim smérem se bude budoucnost zurnalistiky ubirat. Na rozdil od
papiru, obrazovka neni povrchem, ale rozhranim??, mistem vzajemného kontaktu obsahu a
uzivatele. Obrazovka je tak prostorem, ktery integruje rizné typy informaci, dovoluje mezi nimi
prechazet, nejruznéjsim zpusobem s obsahem zachazet, a zaroven umoznuje uzivateli
socializaci ve virtualnich komunitach. Burton a Jirak3? se domnivaji, ze nové technologie také
vedou ke vzniku novych medialnich produktt:

. Nové technologie nejen ovlivriugi cinnost médii a podobu vysledného produktu, ale navic vedou ke
vzniku novych virobki — at uZ se jednd o elektronické podoby existwjicich ,,tradinich médii
(napiiklad deniky ,,vystavené na Internetu, zvldstni média z existujicich titulii (napiiklad
tDNES.cz optrajict se o existenct Mladé fronty Dnes), nové tituly predstavujici elektronické
obohaceni celkové nabidky tradicnich titulii (Neviditelny pes, Inline, BL) nebo zcela nové typy
mediovanych sdélent (diskusni kluby, internetové konference apod.)).*

S tim je tfeba pii vytvareni novych medialnich forem minimalné pocitat, idealné toho umeét
vyuzit.

1.1 Protohistorie digitalnich casopisu

Ac¢ by se mohlo zdat, ze se digitalni casopisy nahle objevily jako aplikace pro web, iPad ¢i
Kindle, Tony Quinn, editor webu Magforum, poukazuje na fakt, ze jejich historie saha
mnohem dale3!. Koreny téchto magazinu spatfuje autor jiz v roce 1982, kdy casopisy, jako
prvni z nich britsky Acorn User, zacaly vyuzivat elektronickych nastrojt, napt. e-mailu a online
upozornéni, a vydavatelstvi pocala prechazet od psacich stroju k pocitacovym sitim. Ackoliv slo
o vyznamné udalosti, obé smérovaly spise ke vzniku webovych zpravodajskych portala. Za
prvni udélost, ktera primo predchazela vzniku digitdlniho casopisu, lze, dle mého nazoru,
oznacit az moment, kdy spolecnost Adobe predstavila 15. cervna 1993 technologii PDF32.
Zaroven, v témze roce vydava Apple Newton personal digital assistant s procesorem ARM 610
RISC, vibec prvni z jejich pokusi o tabletové zafizeni. Prvni komercéné dostupné modely
tablett byly znamy jiz z konce 80. let, tento model byl ale viibec prvnim predchidcem iPadu,

28 MARTINEZ-ALBERTOS, J.L. (1997). El ocaso del periodismo. Barcelona: CIMS.[1& MEYER, P.
(2004). The Vanishing Newspaper. Saving Journalism in the Information Age. Columbia: University of Missouri
Press.

20 RODRIGUEZ-DE-LAS-HERAS, A. (1991). Navegar por la informacién. Madrid: Fundesco. ]

30 BURTON, Graeme a_Jan JIRAK. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, s.
107. Studium. ISBN 80-85947-67-6.

31 QUINN, Tony. Digital magazines: news and a history timeline. In: Magforum [online]. 2013 [cit.
2016-06-11]. Dostupné z: http://www.magforum.com/digital_history.htm.

32 Portable Document Format. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001 [cit. 2016-06-11]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Portable_Document_Format.
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ktery revoluci v oblasti digitalnich magazint odstartoval.

V roce 1994 se noviny zacinaji presouvat na web, Daily Telegraph jako vibec prvni z velkych
denikd, o rok pozdéji pak také na CD, v roce 1995 byl poprvé vydan interaktivni casopis UnZip.

Zaroven, v témze roce, zacala vétsina casopisu vytvaret vlastni weby a medialni spolecnosti
spustily nejraznéjsi analyzy putovani online obsahu. Kratce pred koncem tisicileti vydava
spolecnost Microsoft software Reader pro ¢teni digitalnich publikaci. Quinn?3? zaroven uvadi,
ze Microsoft v této dob¢ zaroven na svych strankach uverejnil casovou osu, ktera predikovala
napr. masové rozsireni tabletd (1 kdyz asi o Sest let drive, nez k nému realné doslo) ¢1 vyznamné
rusty prodeju elektronickych knih.

Zacatkem nového tisicileti byly jiz bézné distribuovany digitalni podoby tisténych periodik ve
formatu PDF. Jednalo se o prosté preklopeni tisténé verse periodika do digitalni podoby —
elektronické verse tak nebyly interaktivni ani neobsahovaly zadny obsah navic. V téze dob¢ byla
zalozena také americkd spolecnost Zinio, kterd je dodnes jednim z nejvyznamnéjsich
distributort online periodik.

V roce 2006 spustily nékteré casopisy distribuci stahovatelného obsahu pro mobilni telefony a
prostrednictvim YouTube. V tomtéz roce byly na trh také uvedeny prvni striktné digitalni
magaziny na principu technologie page flip — uzivatel mél realny pocit, ze v digitalnim ¢asopisu
otadi ,stranky® (napt. pansky Monkey Magazine3* ¢i magazin pro teenagery Jellyfish). V roce
2008 zacaly byt digitalni casopisy distribuovany také prostrednictvim virtualnich obchodd.
Nejvétsim z nich byl jiz vyse zminény Zinio.

1.2 Elektronicka zarizeni ke konzumaci obsahu

V lednu roku 2010 byl predstaven iPad (do prodeje uveden o tf1 mésice pozdéji), mobilni
zarizeni, které prineslo do oblasti digitalnich ¢asopisi nové moznosti, nastroje a prilezitosti.
Ackoliv iPad rozhodné¢ nebyl prvnim tabletem na trhu ani prvni elektronickou cteckou, byl
dychtivé ocekavan. Predevsim proto, ze v sobé kombinoval funkcionalitu pocitace s intuitivnim
ovladanim (které bylo navic velice podobné s ovladanim jiz znamého a tspésného iPhone)®.
Na rozdil od elektronické ¢tecky mél iPad velky barevny display a umoznoval ¢tenaii mnohem
$irsi spektrum ¢innosti — sledovani a tvorbu multimedialniho obsahu, pohyb na internetu, cteni
e-maili ad. Mimo jiné diky tomu se velmi rychle, stejné jako nedlouho pred nim také vyse
zminény 1Phone, stal ve spolecnosti velmi rozsirenym. Trendu obratem vyuzili také dalsi vyrobci
elektroniky, kteri predstavili celou fadu podobnych zarizeni v riznych cenovych hladinach tak,
ze se tablet stal dostupnym pro Sirokou verejnost. Behem tii let tablety vyznamné zménily svét
osobnich pocitact. To doklada i prizkum Research and Market3®, ze kterého vyplyva, zZe v roce

33 Quinn, T, 2013.

3¢ Monkey Magazine byl britsky casopis pro muze vydavatelstvi Dennis Publishing vyhradné online a
na mobilnich platformach.

35 Flew, Terry (2010) What will the Apple iPad deliver for newspapers? In: Communications Policy
and Research Forum 2010, 15-16 November 2010, Sydney.
http://eprints.qut.edu.au/38699/2/38699.pdf.

36 Research and Markets: Tablet Market Tracker 2014—-2018: Detailed Country-Level Data for 28
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2014 disponoval tabletem pruameérné kazdy desaty obyvatel zemékoule, chytrym telefonem
dokonce ctvrtina celosvétové populace.

WHICH DEVICES DO PEOPLE USE (GLOBAL) ?

Ownership of mobile devices is now widespread in all countries

7))

WEARABLE
DEVICES

SMARTPHONE TABLET DESKTOP

85°/o in 2015 60°/o in 2015 84°/o in 2015 71 o/o in 2015 170/0 in 2015

0% in 2014 3% in 2014 6% in 2014 58% in 2014

Obraz 2: PouZivani mobilnich zarizeni. {droj: FERNANDES, Fosé. DIGITASLBI. DigitasL.B
presentation during the e Trade Summat Select 2015. 2015. Dostupné také z:
http://www.slideshare.net/SafeShops /digitaslbi-presentation-during-the-etrade-summat-select-2015

Cteci zarizeni v Ceské republice

Prudky nartst poctu tablet v populaci z minulych let v soucasnosti mirné stagnuje, tento trend
se nevyhyba ani Ceské republice. Pred tremi lety byly v Cesku tablety jest¢ vysadou jen
malé skupinky lidi, v prvnim pololeti roku 2012 jimi disponovalo asi 333 tisic obyvatel. Na
zacatku roku 2013 jejich pocet jiz presdhl pul milionu. V roce 2013 rostla nejrychleji prave
penetrace tableta (ve srovnani s chytrymi telefony a ¢teckami elektronickych knih). Tablet ve
druhém ctvrtleti roku 2013 vlastnilo asi 700 tisic lidi (. cca 8 % populace). Ve srovnani s
obdobim druhého a tretiho ctvrtleti predchoziho roku to znamenalo narust o vice nez 80 %.
Nejpocetnéjsi skupinu ale, 1 pres vyrazny rast poctu tableta v populaci, tvorili stale majitelé
chytrych telefont — podle vyzkumu jich v Ceské republice bylo ve sledovaném roce asi 1,9 mil.
(. +45 % ve srovnani s druhym a tretim ctvrtletim roku 2012. Vyrazny narust nastal 1 u
majitela ctecek elektronickych knih — jejich pocet byl 300 tisic?’.

I v roce 2014 v populaci opét nejrychleji rostl pocet tabletd, které ve sledovaném roce vlastnilo
jiz 1,4 mil. lidi. V mezirocnim srovnani se pocet tabletd zdvojnasobil. Chytré telefony podle
odhadu téhoz vyzkumu vlastnilo 2,8 mil. lidi, tj. ast 31 % populace. Penetrace tablett byla
oproti chytrym telefontim asi polovi¢ni (16 %). Ctecku elektronickych knih vlastnilo necelych
5 % populace3?.

Individual Country Markets. In: Businesswire.com [online]. [cit. 2016-07-18]. Dostupné z:
http://www.businesswire.com/news/home/20140227005461/en/Research-Markets-Tablet-Market-
Tracker-2014-2018-Detailed.

37 Media projekt, 1+20Q /2013, Unie vydavatelt, Median, STEM/MARK.

38 Media projekt, 1. 1. —30. 6. 2014, Unie vydavatelt, Median, STEM/MARK.
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Obraz 3: Vybavenost ctecimi zarizenimi. Zdroj: Ctortina mayitelii ctecich zarizeni cte i tistény denik.
In: MediaGuru [online]. 2016 [cit. 2016-06-11]. Dostupné z:
hitp:/ /www.mediaguru.cz/2016/02 /vy zkum-ctortina-majitelu-ctecich-zarizeni-cte-i-tisteny-denik/.

V prvnich dvou ¢tvrtletich roku 2015 dosahla penetrace tablett asi 25 %, coz znamena ze tablet
vlastnilo vice nez 2 mil. lidi. Vybavenost ceskych domacnosti chytrymi elektronickymi
zarizenimi (smartphone, tablet, ¢tecka elektronickych knih) viibec poprvé presahla 50 %. V
absolutnich cislech to znamena, ze tablet, chytry mobil nebo ctecku vlastnilo 4,5 mil. lidi.
Chytrymi telefony disponuji témér 4 mil. lidi (45 % populace) a ctecku elektronickych knih asi
621 tisic lidi3?.

Ke ¢teni elektronickych novin a ¢asopist vyuziva chytra zarizeni vic nez 20 % jejich vlastnika,
tj. ast 1 mil. uzivateld.

Cetba
elektronickych
¢asopist
11,3%

Cetba
elektronickych
novin
12,5%

sledovani

internetového

zpravodajstvi
34,1%

39 Media projekt, 2+30Q) /2015, Unie vydavatelt, Median, Stem/Mark.
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Obraz 4: Jaky druh obsahu vis zajimd na vasem smartphonu/tabletu/Ctecce elektronickjch knih? Zdroj:
Media projekt 2+30,/2015, Unie vydavatelii, Median, Stem/Mark

1.3 Historie ryze tabletovych magazinu

Nastup mobilnich zarizeni, predevsim iPadu (ktery byl predstaven v lednu 2010 a do prodeje
uveden o tf1 mésice pozdéji), prinesl do oblasti digitalnich casopisi nové moznosti. Uz kdyz se
1Pad objevil na trhu, daly se v App store koupit prvni aplikace Casopist a novin. Vubec prvni
casopisy ve vydani pro iPad byly casopisy Time (vydany 12. dubna 2010) a Wired (18. ¢ervna
2010).

Zpusobu, jak takovou aplikaci vytvorit bylo hned nékolik*?. New York Times nastavil standard
pro denni tisk aplikaci dynamického serverového reseni, které automaticky stavélo finalni
publikaci z informaci ve formatu XML prichazejicich pfimo ze systému pro spravu obsahu.
Tabletové casopisy, mezi prvnimi napf. Wired, Vanity Fair a The New Yorker Sports
[lustrated, zvolily jinou cestu — publikaci za pomoci nového software spolecnosti Adobe, Digital
Publishing System. Obé¢ feseni nabizela uzivatelam interaktivni zazitek s pohybujicimi se prvky,
videem, vertikalni a horizontalni navigaci, a zaroven formu a rozlozeni casopisu. Forma
digitalniho casopisu, publikovand prostrednictvim Adobe DPS ¢i podobnych aplikaci se na
dlouho stala standardem pro vétsinu periodik v obchodech s aplikacemi. TTeti cesta, kterou se
casopisy vydavaly, bylo jednoduché preklopeni tisténé verse do PDF a nasledné zabaleni do
aplikace ¢1 primo prodavané napr. prostiednictvim obchodu Zinio. Touto cestou se vydaly
napf. Cosmopolitan, T3 ¢i magazin Rolling Stones. Dalsim pristupem bylo pouziti formatu
webové stranky (nebo RSS c¢tecky) a publikovani stranky prostrednictvim ,,tenké® aplikace
(,tenkého klienta*!). Obé tato feSeni se ale setkala spiSe s kritikou, ¢tenari za své penize chtéli
od tabletového magazinu vice nez jen pékné ozdobené PDF ¢i webovou stranku. Poslednim
pristupem, ktery k digitalni publikaci zvolily nékteré casopisy, bylo pouzivani formatu ePub s
vyuzitim spravy digitalnich prav (DRM).

Nedlouho po prichodu tabletovych versi jiz existujicich periodik se na americkém trhu objevil
také prvni ryze tabletovy casopis — Project, mésicnik vydavatelstvi Virgin Digital Publishing
Richarda Bransona. Project vynikal mohavrstevnatym, vysoce interaktivnim designem, a
mozna 1 proto si prvni tii ¢isla stdhlo pres 101 000 uzivateld. Zhruba ve stejnou dobu se,
tentokrat v Britanii, objevil prvni ryze tabletovy casopis The Daily. Jiz tehdy se ale poprvé
ukazalo, ze pri tak velkém poctu aplikaci pro tablety, které jiz tehdy existovaly, znacky nejevily
vyrazny zajem o propagaci svych produktti zrovna v digitalnich casopisech.

40 HEIKKILA, Harri. Cross roads of tablet publishing: Recommendations for dynamic cross media
workflows [online]. 2012. [cit. 2015-12-03]. Dostupné z:
http://virtual.vtt.fi/virtual/nextmedia/Deliverables-
2011/D.4.1.2.5_Crossmedia_Cross%20roads®%200f%20tablet®20publishing.pdf.

41 Obvykle se jednd o webovy prohlizec, ktery s presentacni vrstvou komunikuje pres

bezestavovy HT'TP protokol, a stara se tak pouze o zobrazovani dat.
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Jiz koncem roku 2010 prisla (stale jest¢ v Americe, do CR se iPad, ale predevsim myslenka
tabletovych periodik dostala az pozdéji) ale také prvni vlna skepse kvili vyraznému poklesu
odbytu digitalnich versi popularnich casopis. Clanek Johna Koblina*? popisujici vyrazny
upadek prodeju digitalnich edici nejraznéjsich c¢asopisu se ale ukazal jako zavadéjici — poklesy
digitalnich prodeju totiz presné kopirovaly bézné sezonni poklesy prodeju ,,papirovych 4.

I pres to v roce 2012 ale pocatecni nadseni z tabletovych magazind vyprchalo a zacaly se ozyvat
hlasy, ze tabletové magaziny nejsou pro uzivatele zajimavé a nemaji budoucnost. V prosinci
téhoz roku skoncil také vibec prvni vétsi tabletovy casopis The Daily** z impéria Ruperta
Murdocha.

Cela rada autoru® pripisovala tabletovym magazinum zanik, a to hned z nékolika davodu.
Velmi prehledné néekteré z téchto davodu popisuje Lund ve svém clanku ,,Why tablet magazines
are a failure (2013). Prvni z davodu, proc¢ tabletové magaziny nemaji podle Lunda $anci, je fakt,
ze uzivatel mobilniho zafizeni pravideln¢ pouziva pramérné pouze 8 ze 41 aplikaci, které ma
nainstalovano. Navic, asi pétina aplikaci je oteviena pouze jednou*. Dal§im problémem meél
byt podle autora fakt, ze informace a clanky obsazené v aplikaci tabletového magazinu se nedaji
vyhledavat na webu nebo sdilet na socialnich sitich prave proto, ze jsou ,,uzaviené* v aplikaci.
Také samotna struktura a graficka podoba vystupu, pripominajici papirovy c¢asopis, méla byt
pro uzivatele, touziciho po interaktivité a volnosti digitalniho produktu prekazkou. Poslednim
argumentem autora jsou pak samotné statistiky predplatného tabletovych ¢asopist — zatimco
statistiky prodeje tabletd v roce 2012 témeér prevysily statistiky prodeje laptopu, predplatné
tabletovych magazina tvorilo pouze 12 % vsech predplacenych tituld. Ve stejném roce jako
citovany ¢lanek vysla ale také studie medialni agentury Mequoda*’, ktera Lundovo presvédceni
nepotvrdila. Ukéazala totiz, ze tabletova vydani maji pro uzivatele preci jen své kouzlo a realné
vyhody. Vysledky ukazaly, ze vice nez Ctvrtina*® Americant preferovala tabletové verse
casopisu pred tisténymi. Jednim z hlavnich divodu byl mj. 1 fakt, ze tabletové verse jsou méné

narocné pro unavené oci, a tak vhodnéjsi pro konzumaci tésné pred spanim.

2 KOBLIN, John. Memo Pad: iPad Magazine Sales Drop. In: WIWD [online]. 2010 [cit. 2016-06-11].
Dostupné z: http://wwd.com/media-news/fashion-memopad/memo-pad-magazines-not-that-app-y-
3409693/.

43 Blize napt. zde: INDVIK, Lauren. Why iPad Magazine Sales Are Not As Bad As They Seem.

In: Mashable [online]. 2010 [cit. 2016-06-11]. Dostupné z: http://mashable.com/2010/12/29/ipad-
magazine-sales-decline/#hULg_sZAcuqg.

# Tentyz, ktery vznikl jako vibec prvni ryze tabletovy casopis v Britanii.

# Mj. napt. Heikkila, Harri (2012), Lund, Jon (2013).

46 App Retention Increasing: iPhone Ahead of Android. In: Localytics [online]. 2012 [cit. 2016-06-20].
Dostupné z: http://info.localytics.com/blog/app-user-loyalty-increasing-ios-beats-android.

7 MAGAZINE READERS ARE STARTING TO PREFER TABLET EDITIONS. FORGET
THE FACES AND DON'T GO BLUE: COLORS (BUT NOT ALL) RULE ON

PINTEREST. Media Industry Newsleiter [online]. 2013, 66(23), 1 [cit. 2016-06-11]. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?authtype=shib&custid=s1240919&profile=eds.

4 Celych 26 %.
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Obraz 5: Kdy a kde lidé étow. VYMETAL, Martin. Boomernag Publishing: firemni tabletové magaziny.
Boomerang Publishing, 2014.

Uplné v kontrastu s Lundem se pak vyjadioval napt. Johny Kaldor, zakladatel firmy, jez uvedla
na trh jednu z prvnich publikac¢nich platforem pro publikaci tabletovych magazina, Pugpig:
WNemyslim si, Ze tisténd média prezui, “ vekl, ,minimdlné ne jako zdroy obsahu. KdyZ se podivdte, jak uz détem
ve Skoldch jsou do rukou vkladany tablety, myslim, Ze tisténé verse skonci. Stane se tim, ¢tm vinylovd deska v
hudbé — okrajovym odvétvim.*“*

Rok 2012 byl dulezity také pro trh tabletovych periodik v Ceské republice. Po asi pulrocnim
planovani vyslo 20. dubna 2012 prvni ¢islo vibec prvniho ceského ryze tabletového ¢asopisu
Srdcari®® Koncem roku se zacal formulovat dalsi podnikatelsky zamér a 1. ledna 2013 vzniklo
prvni ceské vydavatelstvi ryze tabletovych tituld Tablet Media, a.s. Za projektem stal Michal
Klima, novinar a syn spisovatele Ivana Klimy, a Eva Handkova, drivejsi séfredaktorka tydeniku
Ekonom. Prvni cislo spolecensko-publicistického magazinu Dotyk zminéného vydavatelstvi
vyslo 3. kvétna roku 2013. Nedlouho poté rozsifil nabidku tabletovych titult lifestylovy ¢asopis
pro muze 30+ Adam, o dalsi tyden pozdéji pak trojice odbornych magazina vydavatelstvi
Magazino Media, SE — Architual, Aventuro a Koncept’!. Dalsi tituly piibyly v roce 2014, v
breznu hudebni mési¢nik Headliner, v srpnu magazin Hodinky Plus, v fijnu magazin Dama a
koncem roku tf1 nové tituly vydavatelstvi Tablet Media, a.s. — Dotyk Styl Royal, Dotyk Styl
Bydleni a Dotyk Byznys. Tabletové magaziny vznikaly, mj. 1 diky nizkym pocatecnim
nakladtm, jako houby po desti, nékteré ale po par ¢islech a konfrontaci s trzni realitou zanikly
(napriklad magazin Adam).

Samoziejme, zminéné tituly pokryvaji pouze oblast ,,ryze tabletovych® casopisu tak, jak jsem je
definovala v ivodu prace, u hybridnich casopisu (napr. Extra, Respekt ad.) je situace ponékud
jina, tistény casopis muze svého ,digitalniho bratricka® drzet nad vodou dlouhodobé bez

49 SPRINGER, Robert. Will Mobile Publishing Be the End of Print? EContent. 2013, (July/ August), 8—
10.

50 HORACKOVA, Anna. Tabletové magaziny — jejich historie, vyvoj a soucasné postavent na ceském medidlnim
trhu. Praha, 2015. s. 6. Bakalarska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut
komunikacnich studii a zurnalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci prace PhDr. Jan CGebe, Ph.D.
51 Prvni cislo vyslo 21. kvétna 2013.
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vyznamnéjsiho navysovani nakladi. Bohuzel v Ceské republice neexistuje studie, kterd by se na
tabletové magaziny divala také z pohledu ctenart. Ackoliv neviditelnd ruka trhu funguje
obvykle bezchybné, v pripadé povétsinou bezplatnych magazind je ¢astéji nez ¢tenarsky tspéch
bernou minci zdjem zadavateld reklamy, ktery, domnivam se, muze posunout naroky na
mkvalitu® periodika nékam tplné jinam.

Z vyzkumu provedeného jiz vyse zminénou medialni agenturou Meqoda v kvétnu roku 2015
vychazi, ze zajem o tabletové casopisy (v USA) 1 nadale roste. Od roku 2013, kdy probéhl prvni
podobny vyzkum, se procento lidi, kteri ¢tou tabletovy casopis zvysilo na 32 %, tj. 0 6 %. Zvysila
se 1 castka, kterou Americané za digitalni tisk zaplatili.

1.4 Digitalni magaziny dnes

Horackova (2015) ve své praci pise: ,,7abletovy magazin nebyl doposud jasné definovin a neexistuje pro
ngi oficidiné platné vymezeni.*“ To je ale pravda pouze Castecné, v zahranicni literature existuje
nekolik definic tzv. ,digitalniho casopisu®, jez se velmi dobre daji pouzit pravé pro definici
tabletovych magazinu.

Vymezeni pojmu ,,digitalni magazin®
Audit Burelu of Circulations? definuje digitalni casopis jako:

wdistribuct obsahu casopisu elektronickjme prostiedky; a to bud v podobé repliky tisténého
Casopisu, nebo v podobé jiné.*

Tato definice z brezna roku 2011 je dnes ale jiz ponékud prezita. To ve své praci reflektuje také
Silva®3, ktera s touto definici nesouhlasi. Domniva se, ze:

,wDigitdlni tasopis by nemél byt, ve skutecnosti, replika casopisu tisku ve formdtu PDFE; jak bylo
béZnou praxi v poslednich letech. Melo by jit spise o casops, ktery je v podstaté interaktioni a
vytvoteny primo pro digitdind platformu (internet, mobuilni telefony, 1Pad nebo jind zafizent).*

Johny Kaldor, zakladatel a tehdejsi feditel spolecnosti Kaldor’*, jeji tvrzeni dovysvétluje a
potvrzuje zkusenosti z praxe — ,,U casopisu s sirsim publikem si ¢tenari nechtéji kupovat PDF
repliky — chtéji vice. [...] Navic, casopisy v PDF se $patné ¢tou na smartphonech a mini
tabletech.“>>

Podle Silvy®® by digitalni magazin mél byt dale definovan Sesti klicovymi znaky: ma zacatek a
konec, prosel editorskym schvalenim, ma mnohem vyssi estetickou kvalitu a grafické zpracovani

nez denni tisk, je publikovan k urcitému datu, ma urcitou periodicitu (mésicni, tydenni...), a

52 Audit Bureau of Circulations, zkracené ABC je mezindrodni asociace vydavateld, kterd zastresuje
lokalni asociace vydavatelt ve Spojeném kralovstvi a Severni Americe.

53 SILVA, Dora Santos. The Future of Digital Magazine Publishing [online]. 2012 [cit. 2015-12-03].
Dostupné z: http://elpub.scix.net/data/works/att/109_elpub2012.content.pdf.

5+ Spolecnost Kaldor uvedla na trh jednu z prvnich publikac¢nich platforem pro publikaci tabletovych
magazind, Pugpig.

5 SPRINGER, Robert. Will Mobile Publishing Be the End of Print? EContent. 2013, (July/August), 8—
10.

5 SILVA, 2012.
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jeho obsah je staly (obsah publikovaného cisla se po publikaci jiz neméni).

Gordon®’ jeji definici dale rozsiruje a definuje tzv. ,interaktivni digitalni casopisy™ (2011: 9),
¢imz jednoduché repliky klasickych c¢asopisa ve formatu PDF tplné vylucuje. Uvadi nésledujici
tr1 charakteristiky, které interaktivni digitalni ¢asopisy odlisuji:

a. Jsou navrzeny tak, aby zaujaly online Ctenare, nikoliv Ctenare tisténych casopisu.
Stranky jsou formatované pro zobrazeni na obrazovce, s vétsim pismem, obsahuji
multimedialni obsah (flash animace, videa ad.).

b. Dovoluji snadnou interakci mezi Ctenari a casopisem. Ctenari mohou sdilet své
myslenky a pripominky, mohou se ucastnit ankety, stahovat ¢i prehravat bonusovy
obsah, sdilet ¢asopis na socialnich sitich atp.

c.  Obsahuji reklamy, se kterymi muze Ctenar interagovat.

Na zakladé vyse zminénych definic jsem, s védomim kontextu ¢eského prostredi, pro ucely této
prace sestavila vlastni definici tabletového magazinu. Abych snizila moznost nedorozumeéni a
zamény s tabletovou versi primarné tistenych periodik, rozhodla jsem se tento magazin
pojmenovat jako tzv. ryze tabletovy magazin.

»Ryze tabletovy magazin je magazin, ktery je publikovdn prostiednictvim publikacniho systému
pro digitdlnd publikovdni a zdrovert nedisponuge printovou verzi.*

Specifika, vyhody a nevyhody tabletového magazinu

Stejné jako publikace obsahu na web, také vyroba casopisu urcené¢ho pro tablety vyzaduje
,prehodnoceni participace a zazitku ctenare, ale také workflow a kreativniho procesu editora a
grafika 8. Uzivatelské rozhrani musi pocitat s ovladanim ,,tlustym prstem* a prizptusobit tomu
velikost odkazu, tlacitek a dalsich ovladacich prvka. Report o pouzitelnosti webovych stranek a
tabletovych aplikaci®® popisuje nékteré z castych nedostatku, kterymi trpi také tabletové aplikace
casopisu:

* ovladaci prvky jsou velmi malé a zaroven nedostate¢né vzajemné prostoroveé oddélené,
* existuje velka sance nechténého ,,prekliknuti®,
* nckterd mista se nejevi jako dotykova, uzivatel tak prehlidne nékteré prvky,

* uzivatel se snazi vyhnout psani a vyplnovani kolonek na zarizeni, mj. proto, ze klavesnice
zabird vyznamnou cast obrazovky.

57GORDON, Josh. The case for advertising in interactive digital magazines. 2011. s. 5 [cit. 2015-12-
03]. Dostupné z:
http://pages.nxtbook.com/nxtbooks/NXThook/joshgordonsurvey/docs/joshgordonstatic.pdf.

58 Magazines in a digital lunchbox how can magazines on tablet devices like the Apple iPad help
evolve editorial design and reader experience?. Minchen: GRIN, 2011, s. 3. ISBN 9783640877416.
59 BUDIU, Raluca a Jakob NIELSEN. Usability of iPad Apps and Websites. 2. Nielsen Norman Group,
2011. Dostupné také z
https://media.nngroup.com/media/reports/free/iPad_App_and_Website_Usability_2nd_Edition.pdf.
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U casopisu, na rozdil od novin, hraje vyznamnou roli také esteticka stranka. Ani digitalni
podoba téchto Casopist tak nemohla tento vyznamny aspekt zanedbat, pouzitelnost a estetika

tak must jit ruku v ruce.
Vyhody tabletovych magazinu

Prichod digitalnich casopist s sebou prinasi celou radu vyhod pro ¢tenare a prilezitosti pro
vydavatele. V nasledujici kapitole jsem vybrala ty, dle mého nazoru, nejvyznamnéjsi, pripadné
ty, které vyrazné ovlivnily/ovliviiuji toto odvétvi.

éasopis si, 1 v tabletové podobé, zachovava podobu a grafické znaky tisténého casopisu®’. Diky
tomu pusobi tak vice jako jedna entita, nikoliv jako nahodné seskupent texta. élénky jsou, stejné
jako v tisténém casopise, za sebou usporadany ,,na pevno®, ¢tenar sice muze preskakovat a
k clankam se libovolné vracet, 1 pres to ale zistava dominantni razeni, které zamyslel vydavatel
1 s piipadnou navaznosti ¢lanka®!. Diky pokrocilosti technologii muze uzivatel takovym
Casopisem 1 ,listovat®.

Maji velky potencial §iteni®?. Na rozdil od tisténych casopisu, jejichz rozsifeni zavisi na fyzické
distribucni siti, digitalni casopis muze Cist v podstaté kdokoliv, kdo ma pristup k Internetu.
Zkracuje se také doba, za kterou se ¢asopis dostane k predplatiteli.

Mohou byt ¢teny a skladovany v podstaté kdekoliv. Ctenafi maji piistup k jakémukoliv
digitalnimu ¢asopisu prostrednictvim svého tabletu, mobilniho telefonu nebo pocitace kdekoliv

na sveéte, a to témer okamzité. To vse bez navyseni naklada na distribuci ¢i skladovani.

Ctenari mohou v digitalnim casopise hledat stejn¢ jako na webovych strankach. Zaroven je
mnohem snazsi také pristup k predchozim cislim casopisu. Ctenal muze navic nalezené

informace primo ulozit ¢i sdilet.

Mohou byt Gizce tematicky zamérené, a mohou se snaz zabyvat okrajovymi tématy. Diky nizsim
nakladim na produkci mohou vydavatelé vytvorit tematicky zaméreny ¢asopis pro velmi tzkou

cilovou skupinu ¢tenarua (a zadavatelt reklamy).

Nabizeji ¢tenarum interaktivni obsah. Tabletova platforma prfinasi moznost udélat casopis
interaktivnim — zahrnout do néj nejraznéjsi multimédia (film, animace...), zvuk nebo odkazat
na dalsi zdroje prostrednictvim odkaza. Témeér samoziejmosti jsou také odkazy na socialni site,
prostrednictvim kterych muze uzivatel nejen komunikovat s tvirci média, ale také jeho obsah
sdilet se svétem.

Néklady na distribuci digitalniho casopisu jsou vyrazné nizsi nez u casopisu klasického. To je
vyznamnou vyhodou primarné pro vydavatele, nicméné druhotné také pro Ctenare®.
Distribuce  probihda nejcastéji  prostrednictvim  specializovanych mobilnich  aplikaci.
S dematerializovanou podobou magazinu souvisi také vyrazné usetreni nakladt na tisk a tiskovy
material.

60 Na rozdil od webovych stranek.

61 SPRINGER, Robert. Will Mobile Publishing Be the End of Print? EContent. 2013, (July/ August), 8—10.

62 Potencial sireni zavisi také na jazyce, ve kterém casopis vychazi. Tato vyhoda je patrna zejména pro
casopisy, které vychazeji v nékterém z ,,mezinarodnich® jazykt jako napf. v anglictiné ¢i §panélstiné.
63 Neb naklady vyrobce byvaji reflektovany v cené produktu.
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Moznost opravy a republikace obsahu. Do jaké miry mohou nebo by méli vydavatelé tuto
moznost vyuzivat, je na zvazeni vedeni — casté zmény naznacuji nizkou kvalitu redakcni prace
a vysokou chybovost a mohou vést k znejisténi az ztrat¢ Ctenart. Zaroven se republikace
pohybuje na hrané novinarské etiky.

Nevyhody tabletovych magazinu

Nevyhody digitalnich ¢asopist jsou v dnesni dobé spise zanedbatelné, ale domnivam se, ze je

treba je, pro zachovani alespon caste¢né rovnovahy, zminit.

Hlavni nevyhodou tabletovych magazind proti magazinum klasickym, a dokonce 1 proti
webovym periodikiim, je nutnost vybavenosti specifickym zarizenim — tabletem®*. Na rozdil od
magazinu tisténych je ¢tenar tabletového magazinu také omezen vydrzi baterie v zarizeni i
aktudlnim rozmarem a stavkou techniky, at uz zpusobenou uzivatelskou chybou, virovou
nakazou, nebo mechanickym poskozenim.

Zejména u interaktivnich magazin, které obsahuji prvky odkazujici na webové zdroje (videa
z YouTube, odkazy na primarni zdroje, odkazy na socialni sit¢), je také nutné, aby byl uzivatel
v momenté¢ Cteni casopisu pripojen na internet. U tabletovych magazint, které nevyuzivaji
interaktivni prvky, sice neni k jejich plnému vyuziti pfipojeni k internetu nutné po celou dobu
prohlizeni®, nicméné minimalné v momenté porizeni magazinu nutné je.

Proti webovym strankam maji tabletové magaziny podstatné vyssi naroky na pamét zarizen,
tim vice, ¢cim obsahuji vice interaktivnich prvkad. Ve vyrazné vétsine pripada vychézi ceské
tabletové magaziny prostrednictvim aplikaci, které maji specifické naroky na verzi operac¢niho
systému zafizeni, problémem tak mtize byt 1 kompatibilita a bezchybnost fungovani.

Predevsim z hlediska marketingu je zajimava také otazka tvorby ceny. Stejné jako u tisténého
magazinu, 1 u digitalniho vznikd obsah praci tymu redaktoru, editort, fotografi ad. a je treba
jim za jejich praci adekvatné zaplatit. Jak ale ¢tenare presveédcit, ze obsah ve virtualni podobé
je stejné, nebo dokonce jesté vice kvalitni (resp. riznorody, interaktivni...) nez klasické tisténé
tituly?

64 Pfipadné chytrym telefonem, ktery bude schopen tabletovy magazin zobrazit.
65 Coz ostatné neni treba ani u téch, jez interaktivni prvky vyuzivaji, jen je v takovém momenté
omezena jejich interaktivita.
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Obraz 6: Vyhody a nevphody tabletovych magazini

1.5 (v,‘.esk)'r trh tabletovych magazinu

Historii ceskych, ryze tabletovych, magazint jsem v kratkosti nastinila v kapitole 1.3. Historie

tabletovych magazint a, dle mého minéni, neni pro praci nezbytné se ji vénovat podrobnéji. V

této kapitole bych se chtéla zamérit spise na specifika ceského trhu tabletovych magazina ve

smyslu preferovanych publikacnich postupt, distribuce a financovani.

V soucasné dobe¢® na ceském trhu pusobi deset ryze tabletovych magazini s ruznou

periodicitou — viz tabulka:

NAZEV VYDAVATELSTVI 1. VYDANI PERIODICITA ZAMERENI CENA

TITULU

DAMA Watch Star media, 5. 11.2014 mésicnik Zivotni styl, krasa, zdarma

S.r.o. kosmetika

DOTYK Tablet Media 4. 5. 2013 tydenik spolecensko-publici  zdarma
sticky

DOTYK Tablet Media 1. 12. 2014 tydenik ekonomika, zdarma

BYZNYS ekonomie

DOTYK STYL | Tablet Media 12. 11. 2014 mésicnik bydleni, zdarma

BYDLENI architektura, styl

DOTYK STYL | Tablet Media 4, 11. 2014 mésicnik moderni  Slechta, zdarma

ROYAL spole¢nost

EXTRA®% Extra publishing 29.10.2013  &trnactidenik historie, zdarma
spolecnost, véda,

66 Dyben 2016.

67 Magazin Extra je ryze tabletovym ¢asopisem (nema papirovou mutaci), ackoliv jednotlivé clanky v
»papirovych® periodicich vysly.
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technika, vojenstvi,
vesmir...
HEADLINER | Optio, cz brezen 2014 mésicnik hudba zdarma
HODINKY Watch Star media, 19. 8. 2014 dvoumésicnik luxusni  hodinky, zdarma
S.I.O. Zivotni styl, moda
MY BOAT My Magazines, s.r.o. listopad 2014  meésicnik lodé a namornictvi  zdarma
SRDCARI Srdcafi leden 2012 Ctvrtletnik cestovani, zdarma
adrenalin

Tabulka 1: Ryze tabletové magaziny na ceském trhu, duben 2016. Zdroj: resersni prdce autorky

Za ctyti roky od svého vzniku doznal trh ryze tabletovych magazinti znacnych zmén — nékteré
tituly zanikly, jiné vznikly, nekteré si svou trzni pozici drzi od svého vzniku az do dnes. Dtuvodua
pro¢ tomu tak je, je cela fada, na prvnim misté zcela bez debat zvoleny byznys model, zejména
pak metoda financovani casopisu. To potvrzuje 1 Jifi Hlavenka, zakladatel spolecnosti
Computer Press a InternetShops, ve svém ¢lanku na serveru Lupa.cz: ,,Rli¢ k dspéchu ¢t nedspéchu
Cisté tabletového Casopisu se skrjvd v novdtorském obchodnim, tedy inzertnim modelu. Klic neni v obsahu: to je
vydavatelské Temeslo, a zkuSeny vydavatel umi vyrobit kvalitni casopis stené jako kvalitni truhlar vyrobi kvalitni

stil. <68

Vyse zminéné tituly jde z hlediska byznys modelu rozdélit na tri skupiny tak, jak naznacuje

nasledujici schéma:

Q financované financované financované
z prodeju jinych O z prodeje inzerce z prodeje inzerce
(papirovych) a placeného
titull . obsahu

vydavatelstvi

g A

Srdcafri

Hodinky plus, Extra
Dotyk, Dotyk Byznys*
MyBoat, Dama, ad

* tituly nakladatelstvi Tablet Media, a.s. se v lednu 2016 staly soucasti portfolia VItava-Labe
Press, coz do budoucna pravdépodobné ovlivni i pouzity byznys model

Obraz 7: Modely financovdni jednotlivich casopisii. Ldroj: autorka.

68 HLAVENKA, Jiri. Cisté tabletovy tydenik Dotyk muze byt spésny. In: Lupa.cz [online]. 2013 [cit.
2016-06-12]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/ clanky/jiri-hlavenka-ciste-tabletovy-tydenik-dotyk-
muze-byt-uspesny/.
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Zastupci vsech tfi skupin casopisu jsou distribuovany zdarma, predevsim proto, aby se tituly
dostaly k co nejsirsimu publiku. Kdyz se to podari, je ad a) mozné zvysit ceny reklamy v titulech
¢1 ad b) titul zpoplatnit bez ztraty ctenara, kteri budou dal lakani kvalitnim obsahem.

Prvni skupina, do niz mtzeme zaradit tituly Hodinky plus, Dama a Extra, jsou casopisy, které
vznikaji ve vydavatelstvi, které zaroven vydava také tisténa periodika. I pres to, ze ani jeden z
Casopistu neni primym preklopenim papirové verse do tabletu, redakce vyuziva synergii, které
vedou k distribuci a vyslednému snizeni naklada na vydani elektronické verse. V pripadeé
casopisu Extra nevznikaji vicenaklady skoro zadné — casopis vznika jako vybér nejlepsich clanka
z titula tisténych — je nutné jej pouze ,,prepublikovat® do digitalni verse. V pripadé casopisu
Hodinky plus sice nejde o pouhou republikaci ¢lankd, nicméné casopis tézi z existence tistén¢ho
titulu (,Hodinky Sperky*) stejného nakladatelstvi alespoti z hlediska tspory rezijnich nakladi.
Zaroven oba tituly vyuzivaji také prodeje inzerce.

Druhy model zastupuje nejdéle existujici Cesky ryze tabletovy magazin Srdcari. Srdcari nabizeji
obsah  casopisu zdarma. Kvuli absenci ,klasické* redakce (Casopis je spise
,hadseneckym® projektem, pro nikoho z redakce neni ¢asopis hlavnim zdrojem pfijmu) a
striktné digitadlnimu publikovani ma casopis relativné nizké provozni naklady. Prijmy z inzerce

tak na zajisténi dlouhodobého provozu staci, casopis nevznikl s vidinou ekonomického zisku.

Posledni model, se kterym se muzeme u ceskych ryze tabletovych magazina setkat, je
financovani pouze z prodeje inzerce. Redakce tabletovych titula nejsou velké® a ve srovnani s
papirovymi periodiky jsou rezijni naklady minimalni, zaroven, diky specializaci pouze na
tabletové magaziny, ale neexistuje zavedena entita (papirovy casopis nebo dalsi tituly
vydavatelstvi), o kterou by se titul mohl v pripadé financ¢nich problému casopis oprit’’. Navic,
plosna tabletova inzerce byla v ceském prostredi, minimalné v dobach vzniku prvnich
tabletovych casopist, neznamym formatem. To potvrdila 1 séfredaktorka tydeniku Dotyk Eva
Hanakova: ,,Protoze jsme byli proni ryze tabletové periodikum u nds, bylo to ze zacdtku trochu obtiZnéjsi.
Inzerenti porddné nevédéli, kam nds mayi zatadit. Mysleli, Ze jsme spis internetové médium, proto jsme museli
vysvétlovat, Ze jestli spaddme do néjaké ze zavedenych kategorit, pak spis mezi tisténd média. 1aké jsme jum museli
vysvétlit, Ze tabletovd platforma je soym zpiisobem gemdlni a nabizi inzerentim tadu moZnosti, které papir ani
internet nenabidnou.*’!

Ktery z vyse uvedenych byznys modelt je optimalni je obtizné odhadnout, domnivam se, ze
kazdy z nich muze fungovat pro rozdilné subjekty s raznymi sledovanymi z4jmy. Preci jen,
nedavna akvizice vydavatelstvi Tablet Media, a.s., vydavatelstvim Vltava-Labe Press’> muze
naznacovat, ze ryze tabletové tituly nejsou v Ceské republice zatim pripraveny na samostatnou

69V pripadé Tydeniku Dotyk 5 redaktort a 4 grafici, Dotyk Byznys — 3 redaktofi a 1 grafik, Dotyk Styl
Royal 2 redaktoti atd. Zdroj: vlastni pozorovani.

70 Vzhledem k tomu, ze zacatkem roku 2016 se vydavatelstvi Tablet Meda, a.s., stalo soucasti
vydavatelstvi Vltava-Labe Press budou, dle mého nazoru, tabletové ¢asopisy tohoto vydavatelstvi
inklinovat postupné spise k prvnimu byznys modelu. Zda tomu tak bude, doopravdy ukaze cas.

7 HAJEK, Roman. Tablety umi vic, nez si u tisku umite piedstavit. In: European Journalism
Observatory[online]. 2015 [cit. 2016-06-12]. Dostupné z: http://cz.ejo-online.cu/3219/nova-media-a-
web-2-0/tablety-umi-vic-nez-si-u-tisku-umite-predstavit

72 Tablet Media se stalo soucasti vydavatelské skupiny Vltava-Labe Press: Tiskova zprava. Praha,
2016.
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existenci bez dodatec¢nych investic.
Pristupy k digitalnimu publikovani na ceském trhu

Také k produkei digitalnich ¢asopist se da pristupovat nékolika zptsoby, v ceském prostredi

jsou nejcastéjsi nasledujici Ctyti.

Publikace
tiskového PDF

do aplikace Adobe DPS
Ctecky a jeho

obohaceni

Obraz 8: Digitdlni publikovini v ceském prostiedi. Zdroj: autorka

Pro vydavatele nejjednodussi a také neyméné nakladna je prima publikace tiskového PDF.
Vznikly ¢asopis neni interaktivni, jeho konzumace na mobilnim zarizeni s mensim displejem je
obtizna, a v pripadé, ze vydavatel nevydava zaroven 1 tistené médium, naklady na jeho tvorbu
jsou stejné ¢1 minimalné obdobné jako na tvorbu casopisu interaktivniho.

Pon¢kud odvozenéjsi metodou je prevod tiskového PDF do formatu pro néjakou z mobilnich
ctecek. Tento zpusob se ale opét hodi spise pro ty vydavatele, kteri vyrabi také (predevsim)
papirovou mutaci casopisu, pro ryze digitalni médium by byl zbytecné komplikovany.
Vysledkem prevedeni PDF je, ze ¢tenar vidi v podstaté tytéz stranky jako v papirovém casopise,
muze s nimi listovat, posouvat ¢i je zvétsovat. Nekteré ctecky (v Cechach napr. Publero, dnes
Alza Media) nabizi také moznost doplnit vznikly dokument o video, zvuk ¢i odkazy, tudiz takto
vznikla publikace mtze byt 1 interaktivni. Faktem ale zUstava, ze této moznosti realné vyuziva
jen velmi malo vydavatelt, 99 % publikaci nabizenych v obchodé¢ Alza Media jsou pouze a jen
tiskova PDF bez dalsich tprav.

Dalsi vétev digitalniho publikovani predstavuje vyuzivani sady Adobe Digital Publishing Suite.
V software se casopis nasazi a muze byt publikovan jak v papirové, tak v digitalni forme
nezavisle. Publikace muze byt doplnéna o multimedialni, interaktivni a HTML prvky.
Vystupem muze byt primo samostatna aplikace pro mobil ¢i tablet. Vyznamnou nevyhodou je
velikost vzniklého souboru, ktera se bézné pohybuje ve stovkach MB, coz vyznamné zatézuje
pamét Ctecitho zarizeni. Adobe DPS software pouziva také asi nejvétsi ceska spolecnost DP
spolecnost zabyvajici se publikovanim digitalnich magazinu’3, OPTIO, CZ.

Software Adobe DPS ma samozrejmeé svétove celou radu alternativ s riznou modifikaci procesu

73 Z jejich ,,dilny* pochazi napt. tabletovy magazin Headliner, diive také magazin Srdcafi.
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tvorby ¢i formatu vysledného vystupu. Na ceském trhu se podarilo prosadit zejména
publikacnimu systému Triobo stejnojmenné spolecnosti. Duvodd, proc se systém stal tak
oblibeny, je hned nékolik — podporuje multiplatformni digitalni publikovani’*, vytvorené
publikace jsou az trojnasobné mensi nez pripadé jinych publikacnich systému’>, praci se
systémem zvladne 1 uzivatel bez grafické¢ho vzdélani, nebo fakt, ze vysledna aplikace nese primo
jméno periodika. Tento publikacni systém je v soucasnosti vyuzivan témér vsemi ryze

tabletovymi a vyznamnou ¢asti tabletovych magazinti na Ceském trhu.

7+'Tj. jedno vydani je kompatibilni jak pro operac¢ni systém 108, tak pro Android a Amazon Kindle.
75 Protoze pracuje s obsahem v jeho ptavodni podobé ve formatu HTMLS.
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2. Teoretické ukotveni vyzkumu

V prvni ¢asti prace jsem nastinila vyvoj a soucasny stav trhu ryze tabletovych magazint v Ceské
republice. V kapitole nésledujici zasadim své badani do $irsiho teoretického konceptu novych
médii tak, aby bylo jasné, jaka byla vychodiska jednotlivych hypotéz, které budu v nasledném
vyzkumu ovérovat. Zameéruji se tak predevsim na koncept remediace, ktery popsali David
Bolter a Richard Grusin, ergodickou literaturu a kybertext, popsany Espenem J. Aarsethem, a
v neposledni radé také na definici interaktivity, kde jsem po resersi Sirokého spektra definic
dospéla k definici vlastni.

2.1 Remediace

Jiz v Gvodu své prace jsem jako charakteristicky pro tabletové magaziny uvedla proces
remediace. Pro Boltera a Grusina’® je remediace proces zastoupeni jednoho média v médiu
jiném, ktery je jednou z hlavnich charakteristik novych, digitdlnich médii. Autofi tvrdi, ze kdyz
se objevi nové médium, pokusi se reformovat nebo pretvorit nejen obsah svého predchidce, ale
také pavodni médium jako takové. Remediace je teoretickym ramcem procesu, prostrednictvim

které¢ho se nova a starsi média vizualné ovliviugji.

Existuji dvé strategie remediace, nebo-li formalni logiky, jiz se k sobé vztahuji stara a nova
média. Inmediace, neboli bezprostrednost, je takovy styl vizualni representace, jehoz cilem je
ucinit médium ,,prahlednym®, tedy ptsobit na divaka tak, aby pritomnost média nevnimal a
vnimal pouze zobrazované predmeéty. Hypermediace, hyperprostrednost, spociva naopak ve
zvyraznéni média: pouta pozornost k aktu zprostredkovani.

Podivame-li se na nové mobilni digitalni technologie, je zfejmé, ze nejde pouze o zarizeni
zprostredkujici pristup k internetu nebo mezilidskou komunikaci. Znaky digitalniho média
vytvareji nové prilezitosti pro obé strany, remediujic stard média do nového média. V pripadeé
tableti muzeme vysledovat vsechny ti1 procesy identifikované Bolterem a Grusinem. Za prvé,
tablety zprostredkuji média, ktera byla pred nimi, predevsim web a tisk. Za druhé, protoze
samotny akt prozitku z média je akt mediace, tablety, jakozto redlny fyzicky produkt také
mediuji realitu. Navic, pouziti dotykového ovladani se snazi preklenout mezeru mezi digitalnim

a realnym, remediujic vztah mezi ¢lovékem a strojem.

Konecne, tim, ze se tablety snazi remediovat napt. knihy, usiluji o navrat starsi medialni formy.
Tim, ze dotykové uzivatelské rozhrani umoznuje primou manipulaci, tablety napodobuji realitu
tim, ze poskytuji autenticky pocit z fyzického objektu. Stranky knihy se otaceji posunutim prstu.
Dotykové prostredi ale také uzivateli umoznuje zvyraznovat text ¢i si délat poznamky na
stranku, a tak hypermediovat obsah. Zatimco uzivatelsky zazitek muaze dosdhnout vysoké
urovné inmediace, diky dualni logice imanentni remediaci, vnitini hybridizace a obsazeni
ruznych médii zarucuji, ze rozhrani digitalnich magazina je hypermedialni ze své podstaty.

76 BOLTER, David J., GRUSIN, Richard. 1999. Remediation: Understanding New Media. Gambridge:
The MIT Press.
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2.2 Interaktivita

Od chvile, kdy zacaly byt pocitace pokladany také za nastroje zabavy a vyuky, je interaktivita
povazovana za jednu z nejperspektivnéjsich vlastnosti této technologie. I presto, ze se vyznam
slova interaktivita jevi jasny na intuitivni irovni, pojem je tak siroky, Ze je problém najit pro né¢j
jednoduchou definici.

Interaktivita byla dlouhou dobu pouze moédnim slovickem, které odliSovalo nova média a
digitalni texty od jejich tisténych predkd. Manovich’’ nicméné poznamenava, ze interaktivita
je prilis siroky koncept, aby se dal realné¢ jakkoliv pouzit, a tvrdi, ze nejen digitalni, ale viechny
texty jsou, v ruzné mire, interaktivni. Vypustky v literature, chybéjici detaily objekta ve
vytvarném umeéni i dalsi representacni ,,zkratky* vyzaduji od uzivatele ,,doplnéni® chybéjicich
informaci. étyficet let pred Manovichem McLuhan’® uvedl obdobné tvrzeni tim, ze média,
jako jsou naprt. knihy, mohou byt interaktivni tak, ze od ¢tenare vyzaduji vytvoreni mentalniho
doprovodu jejich obsahu. Z obou vyse citovanych pohleda vyplyva jen a pouze to, ze médium
je vzdy interaktivni. I proto je treba definici interaktivity tak, jak ji budu chapat pro potieby této
prace omezit a konkretizovat.

Existuje velké mnozstvi raznych definic interaktivity, které se vzajemné ale ¢asto neshodnou, a
dochézi tak k nekonzistentnimu pouziti terminu. Nejednoznacnost a ruznorodost definic
terminu je dana také tim, ze se pojem pouziva v souvislosti s celou radou odvétvi — v reklame,
umeéni, informacnich systémech, komunikaci, marketingu ¢i pedagogické psychologii, kdy
kazda z oblasti definici prizpasobuje pouziti.

Dle Domagka a dalsich’ lze, s jistou mirou abstrakce, popsat tii ,,proudy* definice interaktivity
— wnteraktivitu jako interakcr v lidské komunikact, vychazejici ze sociologické tradice, wnteraktivitu jako
pocitatové zprostiedkovanou mezilidskou komunikaci, jez pochézi z oboru masové komunikace, a
interaktitu jako komunikact mezi pocitacem a clovékem pomoci uZwatelského rozhrani odvozenou z
pocitacové veédy. Pro oblast tabletovych magazint jsou relevantni zejména posledni dva
zminéné pristupy.

Z hlediska pocitacem mediované mezilidské komunikace 1ze interaktivitu chapat jako ,ujraz
vzdjemné zdvislosti komunikacni vimény, kdy kazda se dalsi zprdva vztahwe ke zprdavam ditvéisim.*®0. V
kontextu komunikace mezi clovékem a pocitacem uvadi Domagk a kol. definici Simse:
winteraktwitu lze chdpat jako souhru vstupii od uZwatele v odpovédi na pocitac; vphodnocent téchto vstupii a povahu
(re)akct, které vykond pocitac™®'. Podobnou definici nabizi také Moreno a Mayer citujici Markuse,
ktery interaktivitu definuje jako ,,charakteristiku prostiedi, kterd umoZriuje vicesmérnou komunikace. 8

Ackoli kazda z téchto definic nahlizi interaktivitu z jiné perspektivy, sdileji nazor, ze interaktivita
vyzaduje dvé zakladni podminky: (a) vzajemné pusobeni alesponn dvou ucastnikd, a (b)

7 MANOVICH, Lev. The Language of New Media. MA: MIT Press, 2001, s. 55.

8 MCLUHAN, M. Jak rozumét médiim: extenze clovéka. Praha: Mlada fronta, 2011, 36—46. Strategie.
ISBIN 978-80-204-2409-9.

9 DOMAGK, S., et al. Interactivity in multimedia learning: An integrated model. Computers in Human
Behavior (2010), doi:10.1016/j.chb.2010.03.003.

80 Rafaeli in Domgk, 2010.

81 Sims in Domagk, 2010.

82 Markus in Moreno and Mayer (2007) in Domgk, 2010.
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reciprocitu akci téchto Gcastnikt. Druhy zminény bod znamena, ze dojde ke zméné na obou
stranach; akce jedné strany vyvolaji reakce druhé, které vedou nésledné ke zménam na strané

prvni.
Interaktivita a tabletovy casopis

Zatimco Domagk a dal$i®? definuje interaktivitu vzhledem k multimedidlnimu uceni, pro
potreby této prace se zabyvam interaktivitou z pohledu tabletovych magazina a jejich uzivatela.
V tomto kontextu definuji interaktivitu nasledovneé:

sJInteraktwita (v kontextu tabletovych magazini) je reciproini aktivita mezi uZivatelem/Ctendrem a
Casopisem, kdy proces Cetby Casopisu a Ctendisky zdzitek uZwatele zdvisi na systému (Casopisu) a
chovani systému zdvisi na pokynech uZivatele/Ctendre.

Definice zohlednuje dynamicky vztah mezi ¢tenafem a médiem a vyznamny vliv ¢tenare na
vlastni Ctenarsky zazitek. Tabletovy casopis per se interaktivni byt nemuze, nicméné obsahuje
prvky, pomoci kterych muze interagovat s Ctenarem. Je to ale prave uzivatel/ctenar, ktery
interakci vyvolava.

Z technologického hlediska je interaktivita znakem média odvijejicim se od jeho charakteristik
— vstupni zarizeni (klavesnice, mikrofon, dotykova obrazovka), konektivita (web, bluetooth...),
¢i toho, co umoznuje (multimedia, hypertext...). Interaktivita je afordance®* média. Z tohoto
pohledu budu také na interaktivitu nahlizet v ramci svého vyzkumu.

2.3 Ergodicka literatura a kybertext

Interaktivitou z pohledu riznym médii se zabyvala cela rfada medidlnich teoretika. V
predchozi kapitole jsem zminila napt. Marshalla McLuhana ¢i Lva Manoviche, kteti tvrdili,
ze kazdy text je (muze byt) v $irsim slova smyslu interaktivni. I z tohoto dtivodu, v souvislosti
s nejasnosti konceptu interaktivity, se domnivam, ze je vhodné uvést zde koncept ,,ergodické
literatury® Aarsetha, ktery nabizi novy zpusob jak na interakce v novomedialnich textech
nahlizet — prostrednictvim netrivialnich akci, jejichz cilem je ovlivnit vysledek vypraveni.

Ergodicka literatura je nadrazenou kategorii kybertextu. Jeji nazev je odvozen z reckych
slov ergon (znamenajici ,,prace®) a hodos (,cesta®), které odkazuji k jejimu vyznamu: .,/
ergodické literatute je k prochdzent textu nutné vynaloZit netrividini isili. Pokud md ergodickd literatura
ddvat jako koncept smysl, must existovat i neergodickd literatura, kde snaha projit text je trividini, a neklade
Zddnou dodatecnou extranoematickou®® odpovédnost na ctendte (mimo napr. pohybii oci, otdcent strdanek). 85

83 Tamtéz.

8¢ Moznost pouziti n¢jakého objektu ¢i prostredi. Affordance. In: Wikipedia: the free

encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001 [cit. 2016-06-23]. Dostupné
z: https://en.wikipedia.org/wiki/Affordance.

8> Mimopredmétnou.

86 AARSETH, Espen J. Cybertext: perspectives on ergodic literature. Baltimore: Johns Hopkins, c1997, s. 1-2.
ISBN 0-8018-5579-9.
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Obraz 9: Vztah ergodické literatury a kybertextu. Zdroj: AARSETH, Espen . Cybertext: perspectives on
ergodic literature. Baltimore: Johns Hopkins, ¢1997, 5.64. ISBN 0-8018-5579-9.

Zatimco Ctenar neergodického textu je v podstaté ,,bezmocny* a je pasivnim prijemcem rigidné
linearniho textu jiného autora, literatura ergodicka do pozice autora povysuje prave Ctenare.
Nelinearni struktura textu st piimo zada aktivni interakci — at jiz v podobé volby jednotlivych
cest (selektivni interaktivita), nebo primo v jejich konstrukeci (produktivni interaktivita). To v
praxi znamena také to, ze Ctenarska zkusenost kazdého uzivatele bude jina, podle toho, jaka
rozhodnuti ucinil. Oznaceni ,ergodicky text® tak odkazuje spise k metodé ,.Cteni” nez ke
konkrétnim textim, kybertext je pak kazdy text, ktery se cte ergodicky.

Ne nahodou ergodicky text pipomina strategickou hru & labyrint. ,,Clends kybertextu je hrdc,
gambler; kybertext je hra svéta nebo herni svét; je mozné jej prozkoumdvat, ztratit se v ném a objevit v ném tajné
cesty, nejen metaforicky, ale také prostrednictvim topologické struktury textudini masinerie.*%”

Koncept kybertexu se zabyva mechanickou organizaci textu tak, ze médium povazuje za
integralni ¢ast literarni vymeény, stejné jako ctenare. Ten je také nedilnou soucasti a zaroven
tvarcem (svého) ¢tenarského zazitku. Neni omezen pouze na digitalni texty, obecné lze takto
oznacit kazdy text, ve kterém hraje roli zaroven médium, na kterém je text prenasen. Kazdy
uzivatel muze ziskat jiny ¢tenarsky zazitek v zavislosti na volbé, kterou v kazdé z rozhodnych
okamzika udéla.

Domnivam se, ze tyto dva zakladni znaky ergodické literatury (nutnost aktivni uzivatelské
participace a rozdilny ctenarsky zazitek v zavislosti na uc¢inénych rozhodnutich) mohou byt
vyznamné 1 pro vyzkum tabletovych magazina, ktery v rameci této prace zpracovavam. Ryze
tabletovy magazin je, dle mého nazoru, také ergodickym textem. Diky interaktivnim prvkam,
predevsim internetovym odkazim, ale také nejraznéjsim tlacitkim odhalujicim dalsi obsah, je
Ctenar spolutvircem svého c¢tenarského zazitku. Ten muaze byt pro jednotlivé ctenare razny, v
zavislosti na tom, jaky postup obsahem zvoli. Domnivam se ale, Ze totéz neplati pro tabletové
verse casopisu primarné tisténych — kvuli absenci interaktivnich prvka (ve smyslu afordanci
média), nema ctenar moznost stat se zaroven také tvircem svého ctenarského zazitku do té

miry, jako Ctenar magazinu ryze tabletového.

87 Tamtéz, s.4.
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3. Vyzkum

Posledni kapitola této prace se zabyva metodologii, procesem a vyhodnocenim praktického
vyzkumu ceskych (ryze) tabletovych magazint. Dulezitou soucasti kapitoly je také popis
pilotniho vyzkumu a zdavodnéni nasledné castecné zmény zkoumanych hypotéz. Rozsahlé
vyhodnocovaci tabulky se surovymi daty z vyzkumu, odkazované v textu, jsou prilozeny v
priloze.

3.1 Metodologie vyzkumu

Pro ovéreni tvrzeni uvedenych v ivodu mé prace provedu deskriptivni vyzkum, ktery by mél
priblizit soucasnou situaci a perspektivy tabletovych magazint v Ceské republice. Vysledny
dokument by mél odpovedét na otazku, jak se Ceské ryze tabletové magaziny lisi od tabletovych
versi primarné tisténych magazinu.

Gro6 vyzkumu bude tvorit srovnani jednoho cisla ryze tabletovych magazina (definice ryze
tabletového magazinu je uvedena v kapitole 1.4) a magazinu, které vznikaji primarné pro jinou

platformu (nejcastéji print) a vydani pro tablet je druhotné.

Hypotézy budou ovéreny empiricky. Vyzkumné metody budou voleny dle potreb jednotlivych
hypotéz, zakladem bude mérfeni a vypocet relativni velikosti plochy.

3.2 Hypotézy

Otazky vzeslé na zakladé zkoumani trhu ceskych tabletovych magazina a teoretického vyzkumu
popsaného v predchozi kapitole jsem zformulovala do nasledujicich hypotéz;

H1: Tabletové magaziny, které nevznikaji jako primdrné tabletové, nejsou interaktioni.

Jak jsem uvedla jiz v Gvodu své prace, jednim z pristupu k tvorbé obsahu pro nové medialni
formy je tzv. shovelware, cili prosté preklapéni obsahu starého média do média nového. Na
kolik je tento format rozsireny, dokazuje mj. 1 tamtéz citovany vyzkum z roku 2003%8. Ackoliv
se tento vyzkum netykal tabletovych periodik, domnivam se, ze ke stejnému preklapéni obsahu
dochazi 1 v tomto pripadé. Jednim ze zptsobu jak to zjistit je porovnat pravé interaktivitu —
vzhledem k tomu, ze ti§téné casopisy nejsou ze své podstaty interaktivni®?, domnivam se, ze

nebudou ani jejich tabletové mutace.
H?2: Tabletovd vyddni se jen nepatrné list od vyddni tisténého, ale viraznéi od vyddni webového;
H2a: nejoétsi rozdil je v délce publikovanjch clanki, na webu jsou clanky dels.

Hypotéza se tyka pouze primarné tisténych periodik a vychazi z predpokladu racionalniho
chovani vyrobce. Zatimco délka ¢lanka v tisténych médiich pfimo ovliviiuje vyslednou vyrobni

88 Vice informaci o vyzkumu a jeho vysledcich k dispozici v ¢lanku The internet and the mass media. Thousand Oaks,
CA: Sage Publications, 2008, s. 70. ISBN 978-1-4129-4735-0.
89 Definici interaktivity se podrobné¢ vénuji v kapitole 2.2 Ineraktivita.
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cenu (naklady na tisk, papir ad.), u digitalni publikace jsou naklady vice méné fixni. Z tohoto
divodu se domnivam, ze na webu budou ¢lanky delsi nez v tisténych publikacich. Minimalni
rozdil mezi papirovou a tabletovou versi je pak predpokladan vzhledem ke strategii preklapéni
obsahu.

H2b: Rozdil je 1 v zastoupent reklamy, na webu je reklamnich sdélent vice.
H3: V placenych tabletovych magazinech je méné reklamy neZ v magazinech zdarma.

K formulaci této hypotézy mne vedl predpoklad, ze tabletové magaziny, které jsou
distribuovany za poplatek, nejsou na inzerci, prave diky trzbam z prodeje ¢asopisu, ekonomicky
zavislé tolik jako Casopisy distribuované zdarma. Ze stejného davodu se také domnivam, ze v
nich bude publikovano inzertnich sdéleni pramérné méne.

H4: Tabletové magaziny Ziskdvagi v poslednich 5 letech v Ceské republice na oblibé:

Hypotéza H4 vychazi z nartstu procent penetrace populace chytrymi zafizenimi, mj. také
tablety (popsaného v kapitole 1.2) a z narastu poctu tabletovych magazind na ceském trhu od
jejich uvedeni. Domnivam se, ze v souladu s ekonomickou teorii nebudou nové subjekty
vstupovat do odvétvi v pripadé, ze toto odvétvi nebude perspektivni a (potencialné) ziskové.

3.3 Pilotni vyzkum

Pro pilotni vyzkum jsem si vybrala pouze maly vzorek, na kterém jsem ovéfila metody
operacionalizace hypotéz. Vzorek byl vybran tak, ze z obou zminénych kategorii magazint
(primarné printovy a ryze tabletovy) byly vybrani ti1 zastupci. Klicem k vybéru konkrétnich
zastupcu byla ¢tenost/stahovanost jednotlivych titult. Ovéreni, zda lze zvolenymi vyzkumnymi
nastroji ziskat relevantni data, ktera v pripadé¢ dostatecného vzorku umozni stanovené hypotézy
potvrdit ¢1 vyvratit, bylo provedeno empiricky.

Prubéh vyzkumu

Jako podklad pro vybér pilotniho vzorku jsem zvolila data o ¢tenosti magazina Media projekt
za 3+4Q/2015%. Pro ryze tabletové magaziny analogicky pruzkum bohuzel neexistuje.

Resersni praci jsem proto vyhledala maximalni mnozstvi ryze tabletovych magazind, které v
Ceské republice vychazely v listopadu 2015, a obeslala jejich vydavatele s dotazem na ctenost a
stahovanost jimi vydavanych titult. Navratnost e-mailt byla velmi mal4, z dvanacti poslanych
dotazu jsem ziskala pouze ti1 odpovedi.

Na zaklad¢ zebricku Media projektu jsem vybrala primarné printové casopisy Sedmicka,
Nedé¢lni Blesk a Blesk pro zZeny. Z tabletovych magazini potom Dotyk, Dotyk Byznys a
Headliner. Od kazdého periodika jsem ziskala vSechny existujici podoby (print, tabletovou a
webovou verzi) a provedla planovanad méreni. Méfeni jsem provadéla pravitkem/pixelovym
pravitkem a vysledky vkladala do vyhodnocovaci tabulky. V pripadé webu jsem vyhledala
vlastnika inzertniho prostoru a presnou velikost nabizenych bannert, které se na strance

vyskytovaly. Poté jsem na zakladé jednoho z <div> elementu zjistila velikost stranky a spocitala

90 Zdroj: Media projekt 2+3Q) /2015, Unie vydavatelt, Median, Stem/Mark.
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procentudlni pomeér reklamy vici celé strance. Vysledky méreni jsem opét vlozila do zaznamové

tabulky.

Vyhodnocovaci tabulka je rozdélena do tii zakladnich kategorii — pocet interaktivnich prvka,

mnozstvi a délka clanka a reklama. V kategorii ,,Pocet interaktivnich prvka“ jsou uvedeny

jednotlivé typy interaktivnich prvka — rolovatko (dovoluje uzivateli ,,rolovat® textem v ramci

textového pole), posuvnik (umoznuje posun v ramci pole), galerie fotek, link (odkaz na externi

webovou stranku), tlacitko, video, tlacitko socialni sité (specificky pripad na pomezi tlacitka a

linku, tlacitko, které uzivatele odkazuje na nékterou ze socialnich siti a dovoluje mu sdilet ¢1

hodnotit obsah casopisu), zoom obrazku (umoznuje dany obrazek zvétsit) a interaktivni

infografiky (animované grafy, diagramy apod.). Druha kategorie obsahuje informace o poctu a

délce jednotlivych clanku casopisu. V poslednim oddile jsou pak sdruzeny informace o relativni

plose, kterou v daném periodiku zaujima reklama a o poctu jednotlivych reklamnich sdéleni.
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Sedmicka X X | X X | - - - X - 1 1329 4%

Blesk pro 96 - - - -1 -] - - - - 19 27 %
Zeny
£ Nedéni 64 - - - - - - - - - 115 8 %
2 | Blesk
Sedmicka 60 - - - - - - - - - 30 24 %

Tabulka 2: Vyhodnocovaci tabulka pilotniho vyzkumu

Sumarizace vysledku pilotniho Setreni a reformulace hypotéz
Metody ovérovani stanovenych hypotéz jsem otestovala s nasledujicimi zaveéry:
H1: Tabletové magaziny, které nevznikaji jako primdrné tabletové, nejsou interaktioni.

Tabletové magaziny vzniklé jako primarné tabletové, mély v prameéru 6,33 interaktivnich
prvki. Primarné printové magaziny pramérné O interaktivnich prvka. Nepritomnost
interaktivnich prvkt u primarné printovych magazint je disledkem pouhého prevodu
tisténého magazinu do PDF, bez jakychkoliv dalsich aprav.

Zvolena metoda se ukazala jako vhodna pro pouziti v ramci vyzkumu s drobnou zménou.
V ramci vyzkumu budu interaktivni prvky pocitat v absolutnich poctech jednotlivych
interaktivnich prvka v kazdé kategorii, nikoli pouze binarné (pritomen/nepritomen).
Domnivam se totiz, ze timto zpusobem ziskdm presnéjsi data a jednoznacnéjsi zaveéry
vzhledem k formulované hypotéze. Hypotéza zustala beze zmén.

H?2: Tabletové vyddni se jen nepatrné lisi od vyddni tisténého, ale viraznéi od vyddni webového.
HZ2a: Nejoetsi rozdil je v délce publikovanych clanki, na webu jsou clanky delst.

V pripadé¢ pavodnich tabletovych magazina jsou clanky totozné. V pripadé magazint
vzniklych primarné pro print se clanky v magazinu a na webu vyrazné lisi (vyskytuji se
jiné clanky).

Zvolenda metoda ani mérna jednotka se neukazaly jako vhodné pro pouziti v ramci
vyzkumu. Prekazkou se ukazala byt technicka omezeni vychazejici z povahy aplikaci, v
nichz byly distribuovany tabletové verse casopisu. Znaky tabletovych vydanich
(samozrejmé pak 1 v téch tisténych) jsem pocitala rucné. Cely proces tak nejenze trval
neumeérné dlouho, ale zaroven tato metoda poskytovala velky prostor pro pripadné chyby
a nepresnosti.

Navic, zabyvame-li se pouze trhem tabletovych magazint, jakozto relativné nového
média, vyvstava spise otazka jejich vztahu k jejich ,,papirovym® sourozenctim — lisi se tyto
dve formy (tisténa verse periodika a jeho verse tabletova) od sebe? Z tohoto divodu jsem
hypotézu H2a reformulovala nasledovné:

nH2: Mezi obsahem a vizudlni podobou tisténého periodika a jeho tabletovou versi neexistuje rozdil.
Zaroven jsem jako novou vyzkumnou metodu zvolila metodu visualni kontroly.
H2b: Rozdil je 1 v zastoupent reklamy, na webu je reklamnich sdélent vice.

Ne, na webu tvori reklama pramérné 10,88 % obsahu, zatimco v ryze tabletovych
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magazinech 6,72 %, nicméné, v printu a tabletovych mutacich primarné printovych
publikaci pramérné 19,56 %.

Metody méreni relativni plochy reklamy v tabletovych a tisténych periodicich se ukazaly
jako funké¢ni, méné pak v pripadé webu. Na rozdil od c¢asopist a tabletovych publikaci se
na webu s novym nactenim stranky reklama méni. Teoreticky je tak reklamy na webu
vice, 1 kdyz z hlediska plochy tomu tak byt nemusi. Navic, pro moji praci je relevantni
spise primé srovnani ryze tabletovych magazind a tabletovych versi ¢asopist primarné
tiskovych.

Z. tohoto davodu jsem hypotézu H2b pozménila. Zastoupeni reklamy budu porovnavat
pouze mezi ryze tabletovymi a puvodné printovymi publikacemi. Z méreni jsem vyloucila
webové stranky. Nove formulovana hypotéza tedy zni

nH3: Ryze tabletové magaziny se lisi od tabletovych versi magazini primdrné tiskovpch; rozdil je v
zastoupent reklamy, v ryze tabletovich magazinech je reklamy méné nez v téch primémé printovych.

H3: V placenych tabletovych magazinech je méné reklamy neZ v magazinech zdarma.
Ne, v placenych magazinech bylo reklamy vice, 19,56 % vs. 6,72 %.

Zvolena metoda meéreni 1 vypocet relativni plochy se ve vztahu k formulované hypotéze
ukazal jako funkc¢ni. Nicméneé, vzhledem k absenci placenych ryze tabletovych magazint
na ceském trhu jsem hypotézu vyradila.

H4: Tabletové magaziny ziskdvaji v poslednich 5 letech v Ceské republice na oblibe.

Z pilotniho vyzkumu vzeslo, Ze pro ovéreni (¢i vyvraceni) této hypotézy neni mozné ziskat
dostatek dat.

Na rozdil od printovych casopisu neexistuje zadna instituce, jez by shromazdovala
informace o tabletovych magazinech a jejich ¢tenosti. Z toho davodu jsem byla nucena
oslovovat primo jednotlivé vydavatele a doufat, ze vcas odpovi. U vétsiny z nich se tak
nestalo. Ctenost tabletovych magazinti navic nelze nijak presné zjstit. To, co jsou
vydavatelé schopni postihnout, je stahovanost titula. Navic, obdobi péti let je prilis
dlouhé — tabletové magaziny prisly do Ceské republiky az v roce 2012, nékteré dokonce
pozdéji.

Z vyse uvedenych davodu jsem hypotézu z vyzkumu vyradila.

Kromé vyse uvedenych prekazek, které v nekterych pripadech vedly az k reformulaci hypotéz,
jsem v ramci pilotniho vyzkumu narazila jesté na danosti, které budu muset brat v potaz pri
vybéru vzorku, na kterém provedu vyzkum, pripadné piimo pii jeho provadeéni. Pro vybér
vzorku je podstatné zohlednit riznou periodicitu (ryze) tabletovych publikaci a porovnavat
pouze porovnatelné — opacny postup by mohl vést k zavadéjicim vysledkim. Vzhledem k
specifickému strankovani u ryze tabletovych magazini (nékteré ryze tabletové magaziny
neobsahuji zalomy stranek, pripadné jsou stranky vzdy jinak dlouhé) je treba stanovit objektivni
,mérnou jednotku®“, ke které budou vypocty vztahovany. 7 davodu nejjednodussi
proveditelnosti pri zachovani vysoké presnosti jsem touto jednotkou zvolila ,,obrazovku®, jejiz
snimky jsem porizovala a nasledn¢ meérila.
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3.4 Vybeér vzorku a prubéh meéreni

Do vzorku ryze tabletovych magazint jsem zaradila vSsechny v Cestiné periodicky vychazejici
ryze tabletové magaziny, které existovaly k 1. dubnu 2016 (viz Tabulka 1: Ryze tabletové
magaziny na ceském trhu, duben 2016. Zdroj: reser$ni prace autorky). Na zaklade¢ kategorii,
pomoci kterych se dany ryze tabletovy casopis vymezuje, jsem v pruzkumu Media projekt
vybirala papirové casopisy z adekvatni kategorie. Tam, kde Media Projekt adekvatni kategorii
neobsahoval, jsem resersni praci tiskoviny dohledala. Kvili vyssi relevanci jsem se zamérovala
primarné na periodika se stejnou periodicitou, tam, kde takovych neexistovalo dostatek, jsem
zaradila 1 Casopisy s periodicitou jinou, nicméné jsem tento rozdil nasledné zohlednila pri
interpretaci vysledkt. Problematicky byl vybér srovnavaciho vzorku k casopisu Dotyk Styl
Royal, neb v Ceské republice neexistuje ekvivalentné zaméreny casopis. Z tohoto davodu jsem
Casopis v ramci vyzkumu prifadila do kategorie spolecenskych casopist, prii interpretaci
vysledkd je ale nutné mit jeho mirné odlisné tematické zameéreni na zreteli. K casopisu MyBoat

jsem z podobného diavodu omezila srovnavaci vzorek ze tfi na dvé periodika.

Aby byl vybrany vzorek ndhodny, pouzila jsem k selekci vzdy tii primarné tisténych ¢asopist
ke kazdému ryze tabletovému casopisu funkci Microsoft Excel ,,Rand()*.

Jako rozhodné datum jsem zvolila den 1. dubna. U tydenikt jsem analyzovala prvni dubnové
cislo (14. kalendarni tyden, 4.-10. dubna 2016), u mésicn¢ vychazejicich periodik cislo
pripadajici na duben, u dvoumeésicniki vydani biezen/duben 2016 a u ¢tvrtletné vychazejicich
publikaci vydani na 2. ¢tvrtleti, pokud neni uvedeno jinak.

Titul periodicita  Cislo Titul periodicita cislo
Tydenik Kvéty tydenik 14/2016
Instinkt tydenik 15/2016  Dotyk tydenik 14/2016

SPOLECENSKE Nedelni Blesk | tydenik 10.4.2016

CASOPISY Epocha trnactidenik  8/2016
Exklusiv Ctrnactidenik 8/2016 Extra ¢trnactidenik | 13/2015
Newsweek ¢trnactidenik | 7/2016

HIGH CLASS Dotyk Styl v sy 1

" k 4/201

SPOLEECNOST Royal mesicn! /2016
Forbes mésicnik 4/2016

EKONOMICKE o Dotyk o

- . 4. 14/201

EASOPISY Ekonom tydenik 7. 4. 2016 Byznys tydenik /2016
EURO tydenik 15/2016

BYDLEN( Marianne mésicnik 52016 DOWK S s cenik 4/2016
Bydleni Bydleni
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Ddm a

&sicnik 4/201
sahrada mesicni /2016
Mdj dlim mésicnik 4/2016
Koktej Curtletnik  jaro 2016
Everest
F4 L4 Va A4 Ve *
CESTOVANI Ocean vrtletnik jaro 2016 Srdcari Ctvrtletnik 1/2016

Moje zemé dvoumésicnik 2/2016

Fakker! mésicnik 4/2016

HUDBA Muzikus mésicnik 4/2016 Headliner | mési¢nik 4/2016
Spark mésicnik 4/2016
Dolce Vita mésicnik

DESIGN, STYL Art & antiques 'mesicnik 4/2016 Ir-)ilczzmky mésicnik 1/2016*
Hodinky dvoumésicnik  1/2016
a sperky
Marianne mésicnik 4/2016

DAMSKE Y v . ‘o

EASOPISY Glanc mesicnik 4/2016 Dama mesicnik 2/2016
Svét zeny mésicnik 4/2016
Yacht mésienik  4/2016
magazine

LODE MyBoat mési¢nik 4/2016
Dovolenana ik 2016
lodi

Tabulka 3: Vybrané tabletové verse printovych magazini a sroondvany magazin primdmé tistény
* Hodinky plus a Srdcafi vydali k dubnu roku 2016 pouze prvni ¢islo za tento rok

Meéreni a vypocet plochy jsem provadeéla za pomoci pravitka. U Ryze tabletovych magazint
jsem pocty stranek 1 plochu reklamy pocitala z printscreent jednotlivych stranek — omezila jsem
tim vliv rizné velikosti stranek v jednotlivych ryze tabletovych magazinech na vysledky méreni.
U druhotné tabletovych magazini jsem vychazela ze zalomu stranek v ctec¢ce Alza Media.
Relativni plochu reklamy jsem nasledné spocitala vzorcem:

plocha reklamy v cm?

Relativni plocha reklamy v éasopise (%) = ———— - - — % 100
celkovaplocha casopisu v cm?*

Pocet reklamnich sdéleni vyjadruje mnozstvi unikatnich reklam v daném casopise.
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Pocet interaktivnich prvku vyjadiuje pocet jednotlivych typua?! prostredku, kterymi muze
uzivatel s médiem interagovat pri jeho prohlizeni. Aby byly do mého vyzkumu zapocitany,
musely byt tyto prvky integrovany primo do ,téla® ¢asopisu, prfimo do publikovanych ¢lankd,
byt jeho inherentni soucésti. Z tohoto duvodu jsem jako interaktivni prvky nezapocitavala
ovladaci prvky ctecky Alza Media.

Superhrdinoveé
proti kritikum

Batman vs. Superman. To je aktualné
neivétii filmowvy trhak v kinech Na

Obraz 10: Interaktioni proky v casopise Dotyk (& 14/2016)

@ alza media Kvéty14/2016

Fenomén .,
NAMORNICKE TRICKO wsghsin
Kdysi pracovni odév, dnes symbol nespoutanosti NEJCTENEJSI

> — A et ) %
5N
VODA ZDRAZUJE! POBLE ODBORNIKU.NAS NAVIC GEKA
i ALSI OBDOBI SUW
i - 3

BEoCHENBPALHME DM

Obraz 11 : Ovladaci prvky ctecky Alza Media

3.5 Vysledky vyzkumu a jejich interpretace

Data ziskana z realizovanych méreni jsem podrobila kritickému zhodnoceni a provedla
srovnavaci analyzu s cilem ovérit ¢i vyvratit formulované hypotézy.

91 Typem prostiredku je zde minéno rolovatko, posuvnik, galerie fotografii, odkaz, tlacitko ad.
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Tabulka 4: Vysledky vyzkumu

Interaktivita tabletovych magazinu
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Stanovena hypotéza H1 predpokladala, ze ,,tabletové magaziny, které nevznikayi jako primdrmé tabletové,

nejsou interaktioni. Vysledky vyzkumu dokazuji, ze existuje vyznamny rozdil mezi mirou

interaktivity (mérenou poctem interaktivnich prvka v ¢asopise) ryze tabletovych magazint a

tabletovych versi magazin tisténych. Zatimco ryze tabletové magaziny obsahovaly primérné

103,4 interaktivniho prvku na vydani (median 67 prvkd), tabletové verse primarné tisténych

casopisu neobsahovaly interaktivni prvek zadny. Nepritomnost interaktivnich prvka u primarné

printovych magazinti je dusledkem pouhého prevodu tisténého magazinu do PDF, bez

jakychkoliv dalsich tprav.
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V Grafu 1 je pak patrné zastoupeni jednotlivych interaktivnich prvka v kazdém z periodik.
Ciselna hodnota pod sloupcem vyjadruje absolutni pocet interaktivnich prvka.
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Graf 1: Zastoupent interaktinich proki v ryze tabletovych magazinech

Z grafu je patrny vyznamny rozdil ve skladbé interaktivnich prvka mezi jednotlivymi casopisy.
Zatimco na hudbu zameéreny casopis Headliner vyznamné vyuzivda moznosti prinaset svym
ctenarum (hudebni) videa a odkazy do internetovych obchodt s hudbou, Dotyk Styl Bydleni se
soustredi na velké mnozstvi fotografii sdruzenych do galerii. Galerie fotek byla spolecné s
tlacitkem také nejcastéjsim interaktivnim prvkem.

Srovnani ruznych medialnich representaci

Hypotéza nH2 vychazela z presvédceni, ze: ,,Mezi obsahem a vizudlni podobou tisténého periodika a
Jeho tabletovou verse neexistuje rozdil.* Vzhledem k technickému omezeni nebylo mozné porovnat
délku v casopise publikovanych textt prostrednictvim poctu znaka. Z tohoto divodu jsem
pristoupila k metodeé visualni kontroly. Na zakladé parového srovnani tabletové a printové verse
kazdého z periodik jsem dosla k zavéru, ze se tyto verse od sebe vubec nelisi, jde o klasicky
pripad shovelware. Tabletova verse je jednoduse tiskovou versi casopisu ve formatu pdf
»zabalenou® do prostredi ctecky, ve které je distribuovana (Alza Media, Wooky), a to bez
jakychkoliv Gprav ¢i obohaceni, at uz co se tyka obsahu, ¢i formy. Vznika tak zajimavy hybrid
— tabletovy casopis, ktery ale vlastné konzumaci na tabletu (nemluvé o konzumaci casopisu na
mobilnim telefonu) viibec neni prizptsoben. Ctecka se sice snazi néktera omezeni formatu fesit,
nicméné casto neuspesné. Kvuli pevné sazbé a velikosti pisma (vychazejici z formatu, ve kterém
je Casopis publikovan) je ¢teni znacné diskomfortni, ¢tenar se ztraci na strance, kterd mu
neposkytuje zadna voditka, zaroven cte vzdy jen maly vysek stranky, takze mu muaze uniknout
dulezity visualni kontext. Ctecka Alza media funguje (na rozdil od Wooky) také na pocitaci, ani
zde ale neni cteni ¢asopisu nikterak prijemné.

Presto, ze tabletové (nebo obecné digitalni) verse tisténych casopisu jsou vydavany spis jako
,»alitha® modernim technologiim nez jako samostatné médium, mély by, dle mého nazoru
splnovat alespon zakladni kritéria pouzitelnosti. Casopis, ktery se témér neda precist nebo jehoz
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cetbé musi byt vénovano nadbytecné usili, je v prfimém kontrastu s tim, k cemu by mél slouzit.
V soucasné situaci nepriinasi uzivateli (a v odrazu poptavky pravdépodobné ani vydavateli)

zadny uzitek a minimum potésenti.
Zastoupeni reklamy

Hypotéza nH3 predikovala, ze: ,,Ryze tabletovy magazin se st od vyddni tisténého; rozdil je v zastoupeni
reklamy, v ryze tabletovich magazinech je reklamy méné nez v téch primdrné printovych.” Ze ziskanych dat
vyplyva, ze prumeérné zabird reklama 14,28 % plochy casopisu. Zatimco v papirovych
casopisech (a vzhledem k tomu, Ze jejich tabletové verse jsou jejich presnou mutaci) se mnozstvi
reklamy pohybuje v primeéru kolem 18,09 % (median 18,03 %), u ryze tabletovych ¢asopist
pak 4,37 % (median 2,48 %).
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Graf 2: MnoZstvi reklamy v jednotlivych periodicich, tmavé modrou jsou representovdna ryze tabletovd periodika

7 Grafu 2 je patrné, ze pomeérné vice reklamy se objevuje v life-stylovych casopisech pro zeny
(prameérné 28,37 % u primarné tisténych, 8,33 % v ryze tabletovych) a v casopisech o bydleni
(22,86 % v primarné tisténych, 2,88 % v ryze tabletovych). Nejméné naopak v casopisech
cestovatelskych (v primarne tisténych 10,26 %, v ryze tabletovych 4,23 %).

Vysledky vyzkumu tak potvrdily hypotézu H2: Ryze tabletovy magazin se lisi od vydani
tisteného; rozdil je v zastoupeni reklamy, v ryze tabletovych magazinech je reklamy méné nez
v téch primarné printovych. Ackoliv z Grafu 2 vidime, Ze hypotéza ve dvou pripadech neplati
v parovém srovnani (ryze tabletovy casopis Extra obsahuje vice reklamy nez ve stejné kategorii
zarazeny, printovy, Nedélni Blesk??, stejné tak ryze tabletovy casopis Hodinky Plus obsahuje
vice reklamy nez printovy casopis stejného vydavatelstvi Hodinky a Sperky), pii srovnani s
prumérem kategorie ale hypotéza obstoji.

Zavéry v tomto bodé nejsou nikterak prekvapivé, jak jsem citovala jiz v Gvodu této prace,
inzerenti nejsou relativné novému médiu ryze tabletového magazinu nikterak naklonéni,
protoze dosud nebyly prozkoumany jeho moznosti a omezeni. Pravdépodobné 1 z tohoto

92 Nicméné Casopisy se lisi periodicitou, srovname-li ¢asopis Extra vychazejici ve ¢trnactidennich intervalech pouze
s dalsimi ¢trnactideniky v kategorii, zjistime, Ze reklamy obsahuje opét nejméne.

46



divodu je objem inzerce v ryze tabletovych magazinech stale niz$i nez objem inzerce v

casopisech tradicnich.

Podivame-li se na pocet unikatnich reklamnich sdéleni, je opét patrné, ze ryze tabletové
magaziny obsahuji reklamy mén¢ nez casopisy primarné tisténé. Zajimavé je srovnani poméra
poctu reklamnich sdéleni k poctu clankt. Zatimco ryze tabletové magaziny obsahovali
prameérne 26,5 clankd a jen 4,6 unikatnich reklamnich sdéleni, tisténé casopisy (a tak 1 jejich
tabletové verse) jen 20,77 ¢lanku, zato 27,42 unikatnich reklamnich sdéleni.

90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

—
Glanc ===

Svét Zzeny ==
Yacht magazine ===

Dovolena na lodi

Dotyk ===
Marianne Bydleni ==

Dotyk Byznys ===
Extra

Tydenik Kvéty ===
Spark
Dolce Vita
Art & antiques ==

Ocean
Hodinky a Sperky ==

Dama
Moje zemé ==

Hodinky plus
Fakker! ===

Exklusiv =
Muzikus

MyBoat =

Srdcafri

Instinkt ==
NedélniBlesk ==

EpOCha —

Newsweek ===
Forbes
Ekonom

Dotyk Styl Bydleni ===
MUj dim

Headliner
Koktejl Everest ==+
Marianne

Dotyk Styl Royal ™=
Dam a zahrada

M Pocet ¢lankd Pocet unikatnich reklamnich sdéleni

Graf 3: Porovndni poltu clanki a poctu unikdtnich reklamnich sdélent v analyzovanych casopisech

Z Grafu 3 jsou patrné poméry pocty clankt k poctu unikatnich reklamnich sdéleni. Opét je
patrné, Ze nejveétsi nepomeér (ve prospéch reklamy) se objevuje u oblasti life-stylovych ¢asopist

pro zeny a casopisu o bydleni.
Diskuse

Ackoliv vysledky vyzkumu potvrdily stanovené hypotézy, je na misté zminit také jeho jista
omezeni. Slabym mistem vyzkumu by mohla byt velikost vzorku, na kterém byl proveden. Ke
kazdému ryze tabletovému casopisu vztahuji tfi tabletové verse casopisu primarné tisténych.
Jakkoliv je to, dle mého minéni, pocet dostatecny pro to, aby omezil vliv pripadnych extrémnich
hodnot na vysledek vyzkumu, je nepochybné, ze nestaci proto, aby vyzkum meél vieobjimajici,

nezpochybnitelnou platnost.

Rozsireni vzorku s sebou ale nese dalsi nasobeni prekazek, kterym je nutno celit. Jednou z
nejvyznamnéjsich se ukazala byt velikost ¢eského trhu periodik. Ackoliv je nabidka na tomto
trhu bohatd, ukazalo se, ze nékteré ryze tabletové magaziny vyplnovaly velmi specifické niky, a
tudiz k nim neexistoval adekvatné tematicky zaméreny primarné papirovy casopis. Z tohoto
dtvodu nebylo napt. mozné rozhodnout, na kolik jsou nékteré charakteristiky ryze tabletového
casopisu Dotyk Styl Royal specifické pro ryze tabletové magaziny a na kolik vychazi z jeho
unikatniho postaveni na trhu. Castecné v souvislosti zminénou ,;omezenosti“ ceského trhu
periodik jsem narazila také na problém s rozdilnou periodicitou tiskovin, ktera by, v pripadé
jejich zarazeni do vzorku, mohla také vysledky zkreslit.

Vyzkum se zabyva predevsim srovnanim ryze tabletovych magazini a tabletovych versi
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tisténych casopist ve smyslu obsahu. Mym pavodnim zamérem byla 1 analyza rozdild ve smyslu
Ctenosti, resp. stahovanosti jednotlivych periodik, jez by mohla priblizit také vztah uzivatela k
obéma typum médii, coz by ziskany obraz trhu tabletovych magazint ucinilo plastictéjsim.
Bohuzel, zde jsem v oblasti ryze tabletovych magazint narazila na absenci jakychkoliv dat. Je
tak treba na vysledky vyzkumu nahlizet predevsim jako na analyzu stavu média, nikoliv jako na
komplexni zpravu o stavu trhu.
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Zavér

Cilem této prace bylo odpovédét na otazku, jak se lisi Ceské ryze tabletové casopisy od
tabletovych versi tisténych casopisa. Prace prinasi uceleny pohled na trh ceskych tabletovych
magazint, a to jak na magaziny ryze tabletové, tak na tabletové verse primarné tisténych
periodik. Ukazuje rozdily mezi témito, zdanlivé stejnymi, médii a zamysli se nad jejich

vyhodami a omezenimi, at uz témi plynoucimi z pouzité¢ho formatu, ¢i pouze z provedeni.

Prinosny muze byt tento text jak pro vydavatele ryze tabletovych magazind, pro ty, jez vydavaji
tisténé Casopisy s tabletovou versi, ale také pro inzerenty, kteti zatim vahaji, jakému médiu svou
Inzerci sverit.

Prvni ¢ast prace popisuje vyvoj tabletovych magazinua jako samostatného média v zahraniciiv
Ceské republice. Zabyva se nejen historickym prehledem udalosti, které k nému vedly, ale také
technologickymi a spolecenskymi podminkami a okolnostmi. Nedilnou soucasti kapitoly je
definice tzv. ,,ryze tabletového magazinu® na pozadi definic celé rady autoru a instituci. Tato
definice mi nasledné slouzi v dalsich ¢astech prace pro odliseni jednotlivych kategorii periodik
ve vyzkumu a interpretaci vysledkt. Ddéle kapitola presentuje mozné pristupy k tvorbé
tabletového periodika s prihlédnutim k vyhodam a omezenim kazdého z nich. Posledni ¢ast
kapitoly popisuje soucasnou situaci na ceském trhu tabletovych magazinti a byznys modely,
které jednotliva vydavatelstvi pro svij casopis zvolila.

Ve druhé kapitole se zabyvam ukotvenim prace v teorii novych médii, zejména ve vztahu k
ergodickeé literature, ¢1 konkrétnéji kybertextu, a konceptu remediace. Prvni zminéné téma je
relevantni predevsim pro casopisy ryze tabletové, stejné jako téma interaktivity, jejiz definici
pro potreby této prace v druhé kapitole také hledam. Koncept remediace se dotyka obou typu
Casopisu, u tabletovych casopisu vzniklych druhotné z priméarné tiskovych periodik, kde, jak
nasledné ukazuje vyzkum ve treti casti prace, ve snaze o inmediaci dochézi vlivem nestastného

technického reseni k hypermediaci.

Posledni c¢ast prace je vénovana jiz zminovanému vyzkumu a interpretaci ziskanych dat.
Obsahuje shrnuti pilotniho vyzkumu provedeného v prosinci lonského roku, jeho metodologii
a vysledky, ale také metodologii vyzkumu provadéného v ramci této prace. Zaver kapitoly
prinasi popis a interpretaci vysledkt z vyzkumu vzeslych, a jejich vztazeni k formulovanym
hypotézam.

Vsechny stanovené hypotézy se vyzkumem podarilo potvrdit. Ryze tabletové magaziny
skutecné jsou vice interaktivni nez tabletové verse tisténych periodik. Hlavnim divodem je fakt,
ze se tabletové verse tisténych casopisu nijak obsahové ¢1 visualné nelisi od svych tisténych versi.
U tabletovych versi primarné papirovych ¢asopist jde zdanlivé o inmediaci, médium tabletu je
vlastné ignorovano. Zaroven ale, jak jsem jiz zminila, dochazi vlivem nestastného technického
feseni k hypermediaci, kde se digitalni cteci zarizeni stava spise prekazkou. Interaktivita, a z ni
vychazejici svoboda wuzivatele vybrat si, jaky obsah bude konzumovat, moznost
individualizovaného ¢tenarského zazitku vlivem vlastni aktivity, je opét umoznéna jen ctenartm
ryze tabletovych magazina. Ovéreni posledni hypotézy, tj. Ze ryze tabletové magaziny obsahuji
méné inzerce nez casopisy primarné tistené, se také podarilo. Vzhledem k obchodnim
modelim, které ryze tabletové casopisy v Ceské republice representuji, kdy je pro jejich
dlouhodobé preziti inzerce esencialni, si ale nejsem jista, zda jde o dobrou zpravu.
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Mij vyzkum byl zpracovavan k rozhodnému datu 1. dubna 2016. Ackoliv od tohoto data
neub¢hlo jesté ani pul roku, doslo mezitim na trhu ceskych tabletovych magazint k zasadnim
zménam. TTi z analyzovanych ryze tabletovych magazina zanikly (Dotyk Byznys, Dotyk Styl
Royal a Dotyk Styl Bydleni) a posledni titul vydavatelstvi, Tydenik Dotyk byl preveden na jinou
platformu. Namisto publikacniho systému Triobo, ktery vyuzival dosud, vychazi tydenik v tzv.
tenké aplikaci — webova stranka média je v podstaté jen ,,zabalena“ do formy mobilni aplikace.
S touto zménou souvisi také zména organizacni, ale predevsim a bohuzel, také obsahova —
grafickd podoba tydeniku se vyrazné zjednodusila a ubylo také interaktivnich prvka (zejména
grafik), které do té doby byly jednou ze silnych stranek média. Doslo také k jakési ,,zméné
priorit — zatimco drive vychazel cely tydenik v aplikaci a zaroven na webu, dnes vychazi na
webu novy obsah denné, ,,tydenik™ publikovany v aplikaci pak obsahuje rozvedeni nékterych
drive publikovanych témat a soubor téch, které vysly v rozhodném tydnu. To, dle mého nazoru,
snizuje motivaci ctenara pouzivat tabletovou aplikaci. Nejaspésnéjsi tabletovy casopis v Ceské
republice tak, dle mého nazoru, miii smérem zpét. Informaci o tom, zda tomu tak skutecné je,
ale prinese teprve budoucnost.

(V]esky trh ryze tabletovych magazina, byt relativné maly, je zajimavym mikrokosmem, jez by
si zaslouzil dalsi zkoumani, klidn¢ opét v kontextu tabletovych versi tisténych periodik.
Domnivam se, ze zajimavou informaci by mohl prinést vyzkum vyvoje Ctenosti u obou typa
periodik, jejich vzajemné srovnani, pripadné také srovnani s ctenosti klasickych, tisténych
casopisu. Vzhledem k relativné kratké dobé existence ryze tabletovych ¢asopist na ceském trhu
by podnétné informace mohlo prinést také srovnani s nékterym zahrani¢nim trhem vyspélejsim,
samoziejmé za dodrzeni urcitych predpokladia zajistujicich, ze dané srovnani bude nejen
mozné, ale jeho vysledky také relevantni. Na samostatnou akademickou praci by vydalo také
srovnani jednotlivych byznys modelt s pripadovou studii z ¢eského prostredi.
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