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Abstrakt

marketingové kampané. Dobra typografie vytvaii design atraktivnéj$i a vede ctendfe k
piiznani dtlezitosti titulim a samotnému textu. Cilem diplomové prace bude charakterizovat
dobrou a Spatnou typografii a v zavislosti na ni hledat moderni trendy v uziti typografie
v digitalnim prostiedi. V teoretické ¢asti prace budou popsany zékladni vlastnosti typografie.
Prakticka cast bude soustfedéna na rozliSeni tzv. pfitazlivé typografie a vizudlniho smogu a

hledani konkrétnich ptikladu, skrze které 1ze demonstrovat trendy typografie web designu.
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Abstract

Typography is one of the most important elements of web design and marketing. Good
typography makes web design more appealing, which is important for readers in evaluating
titles and the quality of text. The aim of this thesis is to provide a characterization of good and
bad typography. I will use this characterization to identify modern typographical trends in a
digital background. In the theoretical part, |1 will describe the basic features of typography. In
the practical part, | will distinguish appealing typography and visual smog, and find specific

examples demonstrating typographical trends in web design.
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Uvod

Kdykoliv promluvime, komunikujeme myslenku. Mluvené slovo je ovS§em pomijivé a
nehmotné, v jisté dobé jiz nestacilo spolecenskému vyvoji, a tehdy bylo zapotiebi nového
média pro uchovani myslenky napiic¢ Casem a prostorem - pisma.

Pismo je obecné graficky zaznam fec€i a kulturnim nastrojem cClovéka, jehoz hlavni
funkci je zprosttedkovat myslenku. Typografie je slozity obor, ktery pismu umozni pracovat
efektivné a obsah komunikovat spravnym zpisobem. Cilem neni pouze pienos ryze
praktickych intelektudlnich vyznamii, nybrz i expresivnich pocit a vjemi. Pouziti pismen a
znakl, vytvareni slov, vét a souvéti, sekundarni prace s textem, jeho uspofadani, logika a
konstrukce na strance je komplexnim kognitivnim tkolem, kterym se typografie zabyva.
Efektivni design uchopuje myslenku spravnym zptusobem a kyzenou informaci mediuje
&tenafi® pochopitelng, jednoduse a transparentné.

V diplomové praci budu pojedndvat o tfech pozicich grafického designu, resp. o
femeslném, uméleckém a rétorickém pfistupu. V ramci femeslného piistupu typografie popisi
procesni zptsob vzniku pisma, jakym zplsobem se pismo vyvijelo a jaké techniky byly a jsou
pii tvorbé typografie uzité. Skrze umélecky piistup pifibliZim roli typografické formy, ktera
dale zce souvisi s rétorickym piistupem, ten v sob€ zahrnuje strategie efektivni komunikace.

Pti hledani pfitazlivé formy webové typografie budu brat zietel na vztah mezi
uméleckym a rétorickym pfistupem, sice formou a obsahem, ktery je komunikovéan.
Typograficka forma odpovida grafickému zéapisu pisma a ptfinasi esteticky prozitek. Jejim
ukolem je poutat pozornost, pozvat ¢tendie, odhalit rdz a strukturu textu a nabidnout pfijemné
prostiedi ke Cteni. Naopak typograficky obsah je text, ktery je zprosttedkovan. Ob¢ hlediska
jsou neoddé¢liteln€ spjaty a nelze o nich uvazovat jednotlive.

Typograf-designér propujcuje své znalosti k vytvofeni pfitazlivého web designu, ve
kterém se snoubi forma a obsah, typografie néasleduje své konvence a uvadi publikum do
¢teni. Ale co bychom oznacily za dobry a pfitazlivy design?

Estetika vice zalezi na osobnim stylu, ktery mtize byt ovlivnény kulturnimi trendy.
Trend je forma ¢i styl, ktery se stava popularni pro vétsi skupinu lidi a na rozdil od mody se
Neexistuje zadna vizualni pfirucka, kterd by piesné definovala, co je dobry a co Spatny vkus.

Typografie ma za kol néasledovat takovou estetiku, kterd odpovida kontextu uziti a vkusu

L'V préci se téz setkame se synonymnimi pojmy recipient, divak, uZivatel & publikum (vzdy kontextove uZité).



svého publika. Citlivost na jednotlivé grafické prvky se ovSem vzdy méni individualné, a diky
ni vzniké rGznorody web.

Pfi analyze pfitazlivého web designu budu v této praci pouzivat objektivni néstroje
syntaktické, sémantické a pragmatické podle Williho Kunze, kterymi jsou: znalosti
typografickych konvenci, historicka konotace typografie a informace o zamysleném Ctenaii.
Dodrzeni objektivnich cild je pro pfitazlivy web design klicové, avSak stdle neni zarukou
jeding spravnych feSeni. Dobry typograf by mél také vytvaret subjektivni, resp. estetické
potéseni. Metodou komparace popisi, jak se bude typografie chovat za odliSnych podminek,
resp. v prostfedi pfitazlivého web designu na strané jedné a v amatérském webu na strané
druhé.

Kromé uchopeni pfitazlivého web designu bude pro praci stézejni pravé médium, pro
které je typografie navrhovana - web. Nova technologie v praxi znamend nové disledky a
vyzvy pro typografii jako takovou a je tfeba se zaméfit na to, jakou roli zde hraje nové
médium a do jaké miry méni charakter oboru. Optikou J. D. Bolter a R. Grusina a jejich teorie
remediace se zaméfim na evolu¢ni proces typografického média s dirazem na webové
prostfedi a vysvétleni, co znamena typografickd remediace, imediace a hypermediace.

Nové médium udavd novy smér a mé vliv i na proménu typografické profese. Od
tiskatskych strojii, od tuzky a papiru je typograf posazen za osobni pocita¢ a musi se vyrovnat
S problémy a vyzvami, které prostfedi moderni technologie pfineslo. Uceni novému nastroji
ovSem neznamend ponechat zdsady a tradice minulé, na nichz je typograficka profese

postavena.

V prvni €asti prace se budeme zabyvat obecnou charakteristikou typografie a historii
typografického vyvoje. Osvojime si pojmy a ndzvoslovi a ziskdme obecny terminus technicus
a vhled do oboru typografie dilezité pro dalsi aspekty prace s pismem jako je graficka uprava,
logicka struktura, kontext pisma a textu. Pro kapitolu Typografie - obecnd charakteristika
bude stézejni dilo Roberta Bringhursta The Elements of Typographic Style, které funguje jako
ptirucka typografickych konvenci. Podle R. Bringhursta v kapitole popisi dulezité funkce
typografické formy ve vztahu k ¢tenafi.

Pro pochopeni zéasad typografické tradice, dileZitosti a vyznamu typografickych
nastrojii (média) je dulezité vénovat pozornost také historickému vyvoji pisma, kterému se
budeme vénovat v dalsi kapitole. Za stézejni milniky v historii typografie bude piedstaven

vznik knihtisku, automatizace a posléze digitalizace typografického média. Pro kapitolu



budou klicova dila Jamese Feliciho The Complete Manual of Typography a Jason Tselentise
Typografie: O funkci a uziti pisma.

Kapitola Webova typografie se bude vénovat vyvoji typografie v prostiedi internetu.
Historicky pfehled ndm piinese pohled na vyzvy typografie, se kterymi se v novém médiu
femeslo stietlo a uvede nds do problematiky prvnich webovych stranek, kde budeme fesit
predevsim technické funkce a otdzky. Pro kratky ptehled historie webové typografie nam
pomuze dilo Professional Web Typography profesora Donny Truonga a koncept Univerzalni
typografie Tima Browna, manazera Adobe Type a Typekit.

Teoreticky ramec prace bude nasledovat v kapitole Rétoricka funkce komunikace, kde
popisi tii intelektualni roviny designu. Pokra¢ovat budeme optikou Hanno Ehsese (Design on
a Rhetorical Footing) a pfiblizime kontroverzi mezi uméleckym a rétorickym piistupem
designu, pfi¢emz se blize zamé&fime na rétoricky ptistup, v némz nalezneme vysvétleni funkce
typografie z pohledu publika. Navazujici kapitola Trend a spolecensky vkus se perspektivou
publika bude zabyvat podrobné&ji a blize zde predstavime problematiku subjektivni povahy
hledani pritazlivé webové typografie.

Pro demonstraci pfitazlivého web designu pouziji komparaci profesionalniho a
amatérského pristupu. Na piikladu prvni dekddy web designu poukaZzi na typografické chyby,
které nastaly pifi tvorbé prvnich webovych stranek, a popiraly tak dlouhy a komplexni
historicky vyvoj typografie, tzv. vizualni smog. Kapitola Digitalni folklor bude popisovat
obdobi amatérského web designu a vhled do problematiky umozni dilo ruské teoreticky
uméni Olii Lialiny Digital Folklore. Pro analyzu typografického folkloru pouziji ptiklady z

autor¢ina webu Art.Teleportacia a dale webovych stranek Websitesfromhell, které funguji

jako protipol ke strankam s pfitazlivym web designem. Na zéklad¢ analyzy typografické
funkce, obsahu a vztahu k ¢tenafi demonstruji nejcastejsi typografické chyby.

V kapitole Trendy web designu budu fesit nejcastéjsi obecné uznavané webové trendy,
jakymi jsou flat design, techniky kombinovani typografie a responzivni typografie. Jednotlivé
slozky blize charakterizuji a pomoci ptikladi demonstruji typografické trendy. Pro analyzu

typografickych  trendi mi  pomohou webové stranky  Typewolf, Awwwards,

Bestwebsite.gallery, CSSDesignAwards nebo forum Designernews.

Co znamena nové medialni prostiedi pro typografii, budu sledovat v kapitole Remediace
typografického média, ve které se zaméfim na popis pojmu remediace, imediace a
hypermediace ve vztahu k typografii. Prostfednictvim téchto pojmii vysvétlim vyznam
typografickych konvenci a uvedu jejich zéasadni vlastnosti, jako jsou pfenositelnost a

pfizplsobitelnost napifi¢ médii.


http://art.teleportacia.org/
http://websitesfromhell.net/
https://www.typewolf.com/
http://www.awwwards.com/
http://bestwebsite.gallery/tag/typography/
http://www.cssdesignawards.com/
https://www.designernews.co/

V zéavérecné Casti prace popisované jevy demonstruji na jedné webové strance a kriticky

ji zhodnotim.



1. Typografie — obecna charakteristika
., Typography is just that: idealized writing” (BRINGHURST, 1992 s. 19).2 Text je

potravou pro typografii a ,,exists to honor content” (BRINGHURST, 1992 s. 17),® pise o
typografii Robert Bringhurst, znamy kanadsky spisovatel, typograf a autor dila The Elements
of Typographic Style, které existuje jako obecna piirucka typografickych pravidel.

Typografie je stary umélecko-technicky obor, v némz je zahrnuto mnoho aspektl prace
s pismem, jako je naptiklad grafickd Gprava, umélecka tvorba, ton, tempo, logicka struktura,
fyzicka velikost atd. Typografie by m¢la byt transparentni a dodrzovat zakonitosti plynouci z
trvanlivost v ¢ase. Kromé toho by se také méla drzet hodnot, jakymi jsou vyrovnanost, zivost
a poutavost.

Nézev typografie pochéazi z feckych slov ,,forma ke psani“. Elementarnimi ¢ésticemi
typografie jsou znaky a pismena, které vykresluji urcité tvary a proporce a odrazi konstrukéni
vlastnosti pisma* (typ, velikost, fadkovéni, odsazeni, kompozice atd.). Design pisma je Uzce
spojen se sazbou pisma, ktera je rovnéz soucasti typografické tradice a nebyt ji, nikdy bychom
informaci nebyly schopni zaznamenat na papir.

,, Well-chosen words deserve well-chosen letters, these in their turn deserve to be set
with affection, intelligence, knowledge and skill” (BRINGHURST, 1992, s. 17).°

1.1. Font vs. pismo
Font a pismo jsou nejuzivangj$imi tvary v typografii. V dnes$ni dobé maji vyrazy Casto

miln¢ ekvivalentni vyznam, proto je tfeba vyrazy definovat. Pismo je soubor znak, ¢isel,
symbolll a interpunk¢nich znaminek, které jsou navrzeny najednou jako soubor patfici k sob¢.
Font je na druhou stranu fyzicky atribut popisujici dané pismo. ,, The font is the cookie cutter,
and the typeface is the cookie“ (FELICI, 2012, s. 31).° Jinymi slovy, pismo je produktem
fontu.

Rozdil mizeme uvést na piikladu z historickych slévaren analogového tisku, kdy kazda
stranka byla zhotovovana diky kovovym literdm s reliéfem pismenka (viz Kap. Gutenberg,
knihtisk a jeho nasledovatelé), které se obtiskovaly na papir. Chtél-li tiskaf zhotovit text

napfiklad pismem Garamond, musel uzit urcité litery urcité velikosti a hmotnosti (tu¢ny,

., Typografie je pouze idealizované psani” (BRINGHURST, 1992, s. 19).
,.Je tu, aby ctil obsah” (BRINGHURS, 1992, s. 17).
En Typeface

,,Dobre vybrana slova si zaslouzi dobre vybrand pismena, ty, podle svého poradi, si zaslouzi byt sazeny s
citem, inteligenci, znalosti a dovednosti” (BRINGHURST, 1992, s. 17).
6 ,, Font je forma na suSenky, pismo je suSenka” (FELICI, 2012, s. 31).
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stfedni, tenky7). V tomto piipad¢ je Garamond pismo a font popisuje podmnozinu uzitych liter
v onom pismu. Garamond ve velikosti 12 bodu je jiny font nez Garamond ve velikosti 14
bodt, pismo vsak zlstava stejné.

K rozmélnéni pojmt doslo az v digitdlnim prostiedi. V pfipad¢ aplikace Microsoft
Word je uzivatel vyzvan, aby si vybral font, nikoliv pismos. Pojmy jsou zaménovany a
pouzivany neptesné ¢astecné z nevédomosti nebo zjednoduseni. (FELICI, 2012, s. 32)

V digitalnim prostiedi existuji dvé varianty pisem:
e Bitmapové
e Vektorové

Bitmapové (rastrové) pismo jsou v podstaté rastrové obrazky znaku, kde pro kazdou
velikost a rozliSeni pisma musi existovat konkrétni font, proto zabiralo mnoho mista v paméti
pocitace. Toto pismo se uz dnes téméf nepouziva, snad pouze v piipadé velmi malych pisem,
ktera nejdou vyjadrit vektorovou grafikou.

Vektorové (kiivkové) pismo je konstruované z kiivek, obloucktli a kotevnich bodi. Diky
matematickému zékladu je snadné manipulovat s velikosti. Po zdsahu se obrazek ptepocita a

zustane ve stejné kvalité. (SVETTISKU, 2004, [online])

1.2. Anatomie pisma
Budovani pisma je komplexni véci, kazdy tvar ma své oznaceni, tradici a kulturu, kterd

se vyvijela po staleti a byla ovlivnéna mnohymi nérody. V konecném dusledku hovotime o
tzv. anatomii pisma, kterd nam pomaha odlisit jedno pismo od druhého. Typografie se zabyva
jak pismem, tak i jeho okolim. Tvar je tedy pozitivni barevny prostorg, ktery tvofi text a jeho
okoli je negativni (bilé¢) misto, které ohraniCuje ony tvary. Jedno s druhym spolecné tvori
figuru a pozadi typografické scény, ktera zavisi na nasledujicich bodech: design pisma,

prostor mezi pismeny, prostor mezi slovy, prostor mezi fadky (BRINGHURST, 1992, s. 23).

Bowl Eye shoulder serif
/ AN
Bracket  crocshar Counter / , p Overshoot F”.“a| += Descender

Lin k.-’ it Axis
Meck Loop/ Tall
Lobe

nstender N

Stern Termlnal

Obr. 1: Anatomie pisma

" En Bold, Regular, Light (viz Kap. Tu¢nost pisma)
® En Typeface
% En Color



Na obr. 1 mizete vidét podrobny popis pisma (anatomii), kam fadime:

e nosic (bracket)

e piicka (crossbar)

o diik (stem)

e zrno (terminal)

e 0ko (counter)

e spojka (link)

e horni dotah (ascender)

e ucho (ear)

e smycka (loop)

e 0sa (axis)

e ostruha (overshoot)

e hak (final)

e rameno (shoulder)

e patka (serif)

e chvost (tail)

e dolni dotah (descender)lO

Dtiky jsou vedeny khorni dotaznici (Cap Height) a jsou postaveny na zakladni

dotaznici nebo také spodnim ucati (Baseline). Dolni dotah vede az k dolni dotaznici. VétSina
malych pisem jsou horizontalou pro vysku (X Height). Mimo tyto vyrazy do anatomie patii
také takové, které fesi interpunkcéni znaménka, diakritickd znaménka a Cislice. (BROWN,

2013, s. 12)

1.2.1. Patkové a bezpatkové pismo
Nejcastéjsim a nejzndméjSim kritériem, podle kterého se rozdéluje pismo dnes, jsou

pisma patkova (Serif) a bezpatkova (Sans Serif). Patky jsou zakon¢enim hlavnich tahti znakd,
jakési opéry mezi dotaznicemi. Slovo pochazi z néméiny a znamena $krt perem. Ucel
patkového pisma neni pouze esteticky, nybrz i prakticky. Patky funguji jako vizualni
pomicky a maji za ukol pomoci oku rozlisit jeden znak od druhého a udrzuji pozornost na
fadku. Vytvareji dojem grafické linie, znaky jsou tak 1épe a rychleji Citeln€jsi. Takové pismo
je urc¢eno pro kontinualni ¢teni v knihach ¢i delSich textech. Existuje mnoho druhti, které se
od sebe 1181 velikosti a tvarem, rozliSujeme napt. zavorkové, deskové, vlasové, klinové patky.

(FELICI, 2012, s. 34)

lo Obrazek je popisovan zleva doprava (TSELENTIS, 2014, s. 27).



Patkova pisma byla velmi oblibena v humanistické kaligrafické tradici, naptiklad jiz
zminovany Garamond. Pozdéjsi doba (18. stol.) ptinesla zmény v tisku a umoznila precizné;jsi
praci s pismem, vzniklo pfechodové pismo, napi. Baskerville (viz Kap. Automatizace a
moderni typografie). V moderni dobé bylo oblibené patkové pismo, které bylo stinované
s velkym kontrastem mezi tenkymi a silnymi tahy. V 19. stoleti byly oblibené deskové patky,
zvané téz egyptienky, které se rozsifily po primyslové revoluci zejména v reklamach a
plakatech. Z této kategorie ndm jsou znamy napi. pisma Rockwell nebo Clarendon.
(TSELENTIS, 2014, s. 38)

Bezpatkové pismo je mnohem mladsi. Prvni takové pochazi z roku 1816 od Williama
Calsona, verzi s velkymi'! a s malymi pismeny*? navrhl pozdg&ji William Thorowgood. Ve 20.
stoleti se bezpatkové pismo zacalo hojn¢ uzivat a stalo se velmi oblibené. Soubézné
k humanistické tradici vznikla nova vlna geometrickych bezpatkovych pisem, které
zpopularizoval Paul Renner, kdyZ v roce 1927 pftiSel s pismem Futura (TSELENTIS, 2014, s.

38). Bezpatkové pismo se dnes uziva nejcastéji v ndzvech a vétsich pismech.

1.2.2. Velikost pisma

Nejmensi optimdalni velikosti pisma tak, aby bylo citelné, je 11 bodd. MenSi pismo
¢teno z vEtsi vzdalenosti je jiz velmi Spatné€ viditelné. PouZiva se pouze pro text v novinach ¢i
knihéch, které jsou Cteny zblizka. Naopak vétsi fonty se uzivaji do ucebnic pro predSkolaky.
Odborné prace a ucebnice jsou klasicky psany velikosti 12. Kromé toho je tfeba mit na
paméti, Ze se zvEétSovanim velikosti pisma, rostou také bila negativni mista atd.

Zakladni mérnou jednotkou pro pocitani velikosti byl dlouhou dobu tzv. typograficky
bod™, jehoZ velikost byla proménliva dle svého vyvoje od pog. 18. stoleti (POP, FLEGER,
POP, 1984, s. 26). V ru¢né sazeném tisku stanovovala velikost bodu vyska kovového téla
liter, v digitdlnim prostfedi je velikost bodu zavisld na vySce imaginarniho prostoru
ohraniCujiciho pismeno m, tzv. em square (FELICI, 2012, s. 30). V 90. letech byl
typograficky bod nahrazen tzv. desktop publishing point.

S velikosti pisma bylo v minulosti obtizné manipulovat. Staré tiskaiské stroje
Navic pro kazdou velikost musela existovat specidlni kovova litera. Nebylo tedy piili§ Casté

pracovat s velikosti pisma. To umoznily az moderngjsi stroje a digitalni prostfedi dovedlo

1 Také verzalky
12 Take minusky
13 En Point



k dokonalosti. Zména velikosti je jednoduchou metodou, jak upoutat ¢tenafovu pozornost a

jednoduse klasifikovat a hierarchizovat text.

1.2.3. Tucnost pisma
Dalsi moznost, podle které miizeme pismo rozdé&lovat, je jeho tucnost™, resp. tloustka

tahl. Tradi¢ni rozsah tucnosti existuje od tenkého po tu¢né. Mnoho pisem dnes ma pouze
jednu verzi (napt. Casto chybi tu¢nd kurziva), pro znaméjsSi pisma existuje vice stupmi
tucnosti, jako jsou: Ultra light, Thin, Light, Roman = Book, Medium = Regular, Bold, Heavy,
Black.™

eivetica Neue 25 Ultra Lignt
elvetica Neue 35 Thin
elvetica Neue 45 Light
Helvetica Neue 55 Roman
Helvetica Neue 65 Medium
Helvetica Neue 75 Bold
Helvetica Neue 85 Heavy
Helvetica Neue 95 Black

Obr. 2: Rodina pisma Helvetica

Stredova velikost, nebo také velikost, kterd je pro pismo piivodni, se miize oznacovat
vice ndzvy. Na obr. 2 je pismo Helvetica oznacena jako Medium, ale uzivaji se také nazev
Regular. Roman muze byt znamé také jako Book. (FELICI, 2012, s. 41)

V pocitacovych programech jako je Microsoft Word, PageMaker a dalSich je mozné

vytvofit tuéné pismo (rovnéz kurzivni pismo) bez ohledu, zda maji dany font v databazi.

Y En Weight
15 Anglické ndzvy se v ¢eském prostiedi nepiekladaji.



V grafickych programech jako je Adobe Illustrator nebo Photoshop Ize pouzit pouze verze

fontu, které jsou v pocitaci nahrané.

1.2.4. Vzprimené pismo a kurziva
Vzptimené pismo podle svého anglického terminus technicus (Roman) se vyvinulo

v Rimé a ma vertikalni svislou konstrukci, tzn. pismena T a I budou vZzdy kolmé ke spodnimu
ucaii. V 16. stoleti bylo v Benatkach vyvinuto prvni kurzivni pismo 16 které je
charakteristické mirnym zkosenim. Pismena T a I jiz nezaujimaji kolmy uhel ke spodnimu
ucaii, ale thel mensi nez 90° (FELICI, 2012, s. 42). Ne vSechny rodiny pisem maji sviij
kurzivni doplnék.

Problém pfi zobrazeni kurzivniho pisma v digitdlni podobé miize nastat v piipadé
nepravé kurzivy, tzn. tehdy, kdy je naklonéni pisma pocitacové dopoc€itdno v textovém
dokumentu (MS Word) a neexistuje pro n¢j navrhové verze. V takovém piipadé¢ mize dojit

k deformaci tvaru pisma.

1.2.5. Horizontalni a vertikalni proporce
Hustota textu se vzdy méfi podle vyvazeni svétlé a tmavé barvy na strance. Cilem

typografa je vyvazit tyto barvy, at’ uz se jedna o design pisma, prostor mezi pismeny, prostor
mezi slovy nebo prostor mezi fadky. (BRINGHURST, 1992, s. 25)

Horizontalni prostrkdvani je typograficka technika zabyvajici se mezerou mezi pismeny
a v dneSni dobé je brana za samoziejmost diky softwartim, které za nas tkol vyfesi. V
minulosti vSak zplisobovala mnoho problémii, a to zejména v obdobi vyvoje automatickych
tiskaren. Staré stroje nebylo mozné upravit tak, aby jednotlivym znakiim pfipisovaly unikatni
proporce.

Diky digitalizaci jsme dnes schopni manipulovat s em square takovym zpisobem, aby
se vzajemn¢ piekryvala, a proto lze pismo uchopit individualné podle toho, v jaké poloze
vypadd nejlépe. Prekryvani znamend, Ze manipulujeme s pismem pomoci negativniho
prostrkavani'’. Naopak (také &ast&ji) se setkame s pozitivnim prostrkavanim, které zvétsuje
prostor mezi jednotlivymi pismeny. Velmi oteviené prostrkavani pak zplsobuje efekt ptilis
vzdusného textu, ktery miize u Ctenafe zvySovat unavu (TSELENTIS, 2014, s. 32). Cilem
prostrkavani je vytvofit konzistentné vypadajici text.

Vice sofistikovany efekt nez prostrkavani vytvari tzv. kerning, ktery upravuje prostor

mezi specifickymi pary pismen. Velka i mald pismena maji své kerningové pary, které je

18 En 1talics
YEn Letterspacing
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potieba poupravit tak, aby vhodné pasovala k ostatnim pismenim (BRINGHURST, 1992, s.
33).

Kromé horizontalnich proporci typografie fesi i vertikalni konstrukci textu. Radkovy
proklad®® je zakladni stavebni jednotkou, ktera uréuje vertikalni rozvrstveni textu a méi se od
jednoho ucafi k druhému. Cilem je dosahnout pravé takového prokladu, aby byl text pohodIné
¢itelny. Klasickym feSenim je pozitivni proklad, kdy text, jehoz pismo mé 11 bodu, pouziva
proklad o 11 a vice bodech. Pfidanim vice bodt puisobi text vice vzdusné. Opakem mize byt
negativni proklad, ktery by v tomto ptipadé mél 10 a méné¢ bodu a text by mohl pisobit piilis
stisnén¢ (BRINGHURST, 1992, s. 36).

U plynulého textu neni pfili§ vhodné pouziti negativniho prokladu. V mnoha ptipadech
je tedy upfednostnén pozitivni proklad. Pii méfeni vertikalni konstrukce je tieba mit také na
paméti, Ze tmavé pismo, bezpatkové pismo a vétsi pismena (titulky) potfebuji vice bilého

prostoru, a tedy uvitaji i vétsi fadkovy proklad.

1.3. Rodiny pisma

Kazdy text ma své pozadavky a o¢ekavani, na které ptichazi v odpovéd’ pismo - vice ¢i
méné adaptabilni témto pozadavkim. Pisma maji také své zvyky a potieby, které jsou
obsaZeny v rodin€ pisem.

Rodina je zékladni jednotkou organizace pisma a obsahuje rtizné fonty, které jsou
spolecné navrzeny a maji spolecné charakterové rysy. Na pfedchozim obrazku (Obr. 2) je
mozné vidét rodinu pisma Helvetica, jejiz jednotlivé fonty jsou odliSeny rlznymi stupni
tucnosti. V zdkladnim bali¢ku rodiny jsou nejcastéji Ctyfi verze pisma:

e Regular — pismo zakladni vzpiimené
e Bold — pismo tu¢né

e Italics — pismo kurzivni

e Bold italics — pismo tu¢né kurzivni

Tyto verze se ve 20. stoleti staly standardem pfi tvorbé nového pisma. Star§Sim pismim
Casto chybi néktery ze zakladnich ¢lenli rodiny. Naopak dnes je normalni, kdyz pismo ma
vice nez zminované Ctyfti Cleny, jako tomu je v ptipad¢ pisma Helvetica na Obr. 2. (BROWN,
2013, s. 14)

Ben Leading
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1.4. Kontext pisma a textu
Typograf musi zvolit spravny typ pisma a spravny font (nebo soubor pisem), které

kontextové vystihuje charakter textu a nasleduje logické uspotfadani textu. Jinymi slovy,
forma a obsah musi byt konzistentni. ,, The moment a text and a typeface are chosen, two
streams of thought, two rhythmical systems, two sets of habits, or if you like, two
personalities, intersect” (BRINGHURST, 1992, s. 22).19 Pouzité pismo by mélo dévat smysl
a podtrhovat text. Bringhurst dodava, Zze tato symbidza neni neménna, nybrz podléha
spolecenskému vkusu. (BRINGHURST, 1992, s. 22)

Obecné jsou pisma Fazena do i skupin: textové, titulkové a dekorativni®® (FELICI,
2012, s. 44).

Textové pismo 21 je uréeno pro kontinudlni cteni v knihach, casopisech nebo na
ryze prakticky vyznam. Spatnou variantou by bylo piili§ kiiklavé ¢i zdobné pismo, které by
na sebe vazalo vétsi pozornost. Barevné by mélo byt sladéno, a to nejlépe do odstini Sedé.
Nejcastéji se pouziva patkové pismo. ,, Text faces are designed to knit multiline text into a
smooth block of words that can be read comfortable” (BROWN, 2013, s. 17).22

Titulkové pismo je obvykle vétsi velikosti (od 15 bodl a vice). Na rozdil od textového
pisma by mélo poutat pozornost &tenafe a v nejlep$im piipadé vzbudit pozitivni emoci. Casto
se pro titulek pouziva bezpatkové pismo, jehoz vyhoda spoc¢iva ve vétsi vysce (TSELENTIS,
2014, s. 35).

Dekorativni pismo je velmi expresivni a pouziva se predevSim v reklamach. Jeho
ukolem v businessu je pfitahnout pozornost divaka (konzumenta). K dekorativnimu pismu ale
patii také umélecka tvorba, ve které umélec pouziva typografii jako ilustraci. Vysledny text v
obou piipadech mliZe byt Spatné Citelny a zanikat v estetickém vyjadieni (SALTZ, 2010, s.
78).

1.5. Logika textu

Kazdy text je hierarchicky rozc¢lenén do né€kolika trovni. V klasické literatufe najdeme
rozdéleni na kapitoly, nazvy, citace, poznamky atd. Pro kazdou turoven existuje vlastni

typografickd tprava. Jediné dodrZzenim typografickych pravidel mize designér navrhnout

19,,Ve chvili, kdy je text a pismo zvolené, protinaji se dva proudy myslent, dva rytmické systémy, dvé sady
navykii, nebo chcete-1i dvé osobnosti” (BRINGHURST, 1992, s. 22).
20 . .
En Text, display, decorative
2L En Body text

2 ,, Textova pisma jsou navrzena tak, aby pletla viceradkovy text do blokii slov, které Ize pohodiné cist”
(BROWN, 2013, s. 17).

12



harmonicky text a ulehcit ¢tenafi pricchod textem a pojmout informace spravnym zptusobem.
(BRINGHURST, 1992, s. 20)

,,Shape the page and frame the textblock so that it honors and reveals every element,
every relationship between elements, and every logical nuance of the text” (BRINGHURST,
1992, s. 23).5

Prvnim ukolem typografa je Cist a porozumét textu (vnitini logika), nésleduje analyza a
mapovani pro vytvoreni logiky vnéjsi, resp. text ma prednost pied designem a typograficka
struktura textu ma prednost pied individuadlni kompozici stranky. Bez porozuméni by typograf
nemohl text spravné interpretovat a kontextoveé klasifikovat. Kromé¢ porozuméni textu musi
designér znat prostfedi (médium), do kterého bude text zasazen. Kazdé médium pfitom
pouziva vlastni informacni politiku logického uspotadani. Jinymi slovy, jako je jasné, ze v
knize najdeme kapitoly, na webové strance jsou vSechny vizudlni prvky rozcélenény
modularnim zpsobem, mluvime o tzv. Page Layout24.

,, The page is a piece of paper. It is also a visible tangible proportion, silently sounding
the thoroughbass of the book” (BRINGHURST, 1992, s. 145).?

Kromé vybéru pisma, typograf je zodpovédny za sazbu pisma a tvarovani stranky.
Stranka je rozdélena do tzv. miizek % a spolecné s textovymi bloky tvofi responzivni
geometrii, kterd mé& usnadnit orientaci na strdnce a umoznit Ctendii piijemny prichod.
Proporce stranek by mély pasovat k zvolenému obsahu, velikosti a ambicim publikace a
naopak textové bloky by mély byt v rovnovéze a kontrastu s proporci stranky.

Logické uspofadani stranky vychazi z historického vyvoje formovani typografického

média, a proto v sobé obsahuje zvyky predchozi (viz Kap. Remediace typografického média).

1.6. Funkce typografie
Robert Brighurst v knize The Element of Typographic Style shrnuje nasledujici funkce

typografické formy ve vztahu k Ctenafi:
1. pozvat Ctendie k textu
2. odhalit rdz a vyznam textu
3. objasnit strukturu a poradek textu
4

propojit text s dal§imi stavajicimi prvky

23 ., Tvaruj stranku a ramuj textové bloky takovym zpiisobem, aby ctily a odhalovaly kazdy prvek, vztahy mezi
prvky, kazdou logickou nuanci textu” (BRINGHURST, 1992, s. 23).

Cs Rozvrzeni stranky
25 ., Strdanka je kus papiru. To je také viditelnd a hmatatelnd éast, tise znéjici basy knihy” (BRINGHURST, 1992,
s. 145).
2% En Grid
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5. vyvolat stav energetického klidu, ktery je idealni pro ¢teni
(BRINGHURST, 1992, s. 24)
Podle hlavnich tkolu typografie slouzi pfedev§im svému ¢tenafi, Bringhurst ale dodava,
ze kromé téchto funkci mé rovnéz za ukol ctit text jako takovy a pfispivat ke své vlastni

typografické tradici.
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2. Historie typografie

Podminkou vzniku pisma byla praktickd ¢innost lidi nesouci spolecensky charakter,
ktera ptisla v odpoveéd na potiebu piredavani zprav a myslenek do té doby praktikované pouze
ustni formou. V jistém obdobi lidského vyvoje potieba replikace mysSlenek natolik
zintenzivnila, ze k informaéni vyméné jiz nedostaCovala fe¢, nybrz bylo zapotiebi vynalezu
novych technik, které by umoznily zapis slova. Pismem, které pozdé¢ji dava vzniku oboru
typografie, obecné rozumime znaky, které slouzi k zaznamendvani myslenek nezavislych na
¢asu a prostoru osoby, jez informaci sd€luje.

Zéakladni stavebni jednotkou pisma je abeceda, jeji vyvoj se obecné datuje od 11. stol.
pf. n. L. a objev piislusi Féni¢anim?’. Rekové pozd&ji pismo pievzali jako vlastni jazyk a
abecedu sestavajici z dvaadvaceti pismen doplnili o dalsi pismena. V dobach nejvétSiho
feckého rozkvétu, okolo 4. stol. pt. n. 1. az do obdobi pocatki fiSe fimské, se diky feckym
kolonistim pismo rozsifilo na Sicilii a do Italie, kde se stalo etruskou abecedou. Na
apeninském poloostrové nasledoval bohaty vyvoj latinky, ktery kopiruje rozkvét fimské
kultury. V roce 250 pi. n. . Riman Spurius Carvilius se zaslouZil o pfidani pismena ,,G*.
Dobyti Recka v 1. stol. pf. n. 1. znamenalo pro abecedu dal3i vyvoj, sice pfidani pismen ,,Y* a
»Z* do stavajici fimské abecedy, a aZ v obdobi stfedoveéku se dockala dalSich zmén, ptidani
LUS LW a [ J“ V konecném disledku byla abeceda kompletni sestdvajici z dnes ndm
znamych dvaceti Sesti znakti. (TSELENTIS, 2014, s. 9)

Ve sttedovéku se latinska abeceda — Capitalis quadrata — rozsifila po Evropé€. Pismo je
stinované, patkoveé (viz Kap. Patkové a bezpatkové pismo) a vertikalné ctvercové. V obdobi 4.
— 5. stol. se rozsifilo uziti pisma pro ucely diplomatické, armadni, obchodni ¢i umeélecké, a
dochazelo tak ke zménam v technice psani. Kromé novych druhii pisem, véetné neformalniho
zaznamenavano. Pivodni tenky olovény plech vystiidaly materidly papyrus a pergamen.

V obdobi po padu fimské fiSe (roku 476) se vyvoj fimskych pisem zastavil a
nasledovalo obdobi tzv. narodnich pisem, kterd se vyvijela nezdvisle na sobé a odrazela
mocenské a kulturni proudy jednotlivych narodi, ve kterych vznikala. V podstaté aZz v roce
789 timsky cisat Karel Veliky zapocal proces reformy pisma, a doslo tak ke sjednoceni
tehdejsi abecedy spadajici pod vychodofimskou fi$i. Dany proces mél na starosti Alcun

z Yorku, opat z Tours a trval nékolik let. Opat se svymi zaky uzival majuskuli (velka

2" Budu se zde zabyvat pouze zapadni vétvi vyvoje feckého pisma, které nasledovalo fénickou tradici, a v
dusledku zapfi¢inila vznik abecedy — latinky — jak ji zndme dnes. Kromé toho je ale zapotiebi zminit, Ze existuje
vychodni vétev, ve které se vyvinulo pismo hlaholice, pozdéjsi cyrilice. Mimo jiné, nezavisle na fénickém
pismu, vznikaly dal$i vétve v Cing&, Babylonu &i Egypté. (POP, FLEGER, POP, 1984, 32)
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pismena) a nové vzniklou tzv. karolinskou minuskuli (mala pismena). (POP, FLEGER, POP,

1984, s. 36)

2.1. Gutenberg, knihtisk a jeho nasledovatelé
Hospodatsky rlst a rozvoj védy v patnactém stoleti s sebou pfinesl vétsi potiebu

komunikace. Pfiznivé technické podminky daly podnét pro naslednou revoluci v oblasti
typografie. Gutenbergliv objev tvoii pfelom dvou epoch. Objevem konci stfedovék a zacina
novovek. (HLAVSA, 1960, str. 9)

Obdobi Karla Velikého pomohlo pii formovani soucasné latinky, avSak novodobou
typografii datujeme az od klicového okamziku v déjinach pisma a sazby pisma — vynalezu
knihtisku Johannesem Gutenbergem?. Johannes Gensfleisch Gutenberg se narodil v Mohugi
nad Mohanem, kde také pracoval na svém vynalezu knihtisku. Gutenberg byl vyucenym
zlatnikem, znal tedy tradici odlévani kovl a ryti do tvrdych materidli, a v roce 1438 zacal
experimentovat s odlévanim tiskatfskych liter z olova a vytvofil napodobeninu gotického
pisma. Gutenberg zvolil takové pismo, které bylo typické pro Némecko a vyznacovalo se
vyraznou dekorativnosti, ¢tvercovou kresbou a ptisnym fddem a pravidelnosti. Roku 1438 byl
tvircem prvniho tiskafského lisu, ktery byl pouZivin na hrozny. O nejstarSich
Gutenbergovych prvotiscich29 se vede mnoho sport kviili nedokonalému dochovani a velmi
obtiznému datovani. NejzndméjSim Gutenbergovym dilem byla prvni tisténd bible, na které
zacal pracovat po roce 1450. (TSELENTIS, 2014, s. 10)

Zakladni myslenka knihtisku spoc¢iva v pouziti kovovych liter (Obr. 3), které se daly
libovolné sestavovat (a po tisku znovu rozebrat a pouzit). Kazda litera obsahovala raznik
srelié¢fem pisma, na ktery se nanaSel inkoust posléze otisknuty na papir. Zékladnim
pfedpokladem pro vznik kovovych liter, a tedy i knihtisku, bylo sjednoceni jejich rozmért.
Tento zplsob nastaveni pisma byl pozd¢ji automatizovan a jesté pozdé€ji digitalizovan, ale

zékladni kameny celého systému padly pravé zde u Gutenbergovych liter.

28 Obecné je povazovan za vynalezce knihtisku Johannes Gutenberg, avsak stoji za zminku, Ze ve stejné dobé
rozmnozovali knihy pomoci tisku dalsi vynalezci, sice Laurens Janszoon Coster z nizozemského Haarlemu ¢&i
Prokop Waldvogel z Avignonu (POP, FLEGER, POP, 1984, s. 23).

2% | a In cunabulis, Cs Inkundbule. Znamena to viechny tisky do roku 1500. (POP, FLEGER, POP, 1984, s. 24)
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Kovova litera

Obr. 3: Kovova litera

Kazdy symbol ¢i znak byl (a v soucasnosti je) koncipovan tak, jakoby existoval v boxu,
jehoz dimenze definuji jeho prostor. Pii vzniku liter se muselo zacit uvazovat o dutém,
prazdném prostoru jako o prostoru mezi tiSténymi znaky. Podstatou sazby bylo regulovat
rytmus mezi ¢ernou a bilou barvou a vytvofit pfirozeny fad mezi tiSténym a netiSténym.
(FELICI, 2012, s. 5)

Gutenberg na svém vyndlezu nezbohatl. Jeho prava na finan¢ni odménu si piivlastnili
jeho pomocnici Johann Fust, investor, a Petr Schoffer, Gutenbergtv ucen, ktefi vyhrali pravni
spor o prvni tiskarnu. Po Gutenbergoveé smrti prevzal tiskdrnu Petr Schoffer, ktery dale
pokracoval v jeho tradici a tiskafsky systém napomohl dale proslavit po celé Evropé.
Nedlouho po vydani popularni Gutenbergovy Bible se pfidali dalsi tiskafi. Vznikaly rizné
podoby pisem, které¢ byly Casto kopirovany. V této dob¢ a jesté dlouho poté neexistovaly
z4dné obecné uznavané standardy pro proporce a dimenze kovovych liter. Po témét 400 let se
proces sazby velmi podobal tomu, co praktikoval Gutenberg. Slova byla stavéna pismeno po
pismenu, nasledné prob¢hl tisk a po tiskatské praci byly znakové sady rozebrany, tfidény a
prerozdélovany. Byl to dlouhy proces, ktery zaméstnaval velky pocet ucni. (FELICI, 2012, s.
6)

Samotny rytec pisma byl vzdy také jeho autorem. Takova profese vyzadovala vysokou
uroven vzdé¢lanosti. Prvni tiskafi kromé dnes samoziejmého Cteni a psani museli rozumét
umeéni rytectvi, mit znalosti ve zpracovani a slévani kovii, konstruovat tiskafsky lis a pomocné
nastroje, varit fermez, ttit barvy atd. (HLAVSA, 1960, str. 9)

Mezi vyznamné tiskafe v pogutenbergovské dobé se obecné fadi Conrad Sweynheim a
Arnold Pannartz. Tiskafi spolecné zalozili tiskdrnu v Subiacu a nenésledovali Gutenberga a
namisto gotického pisma odlévali pismo ve stylu benatsk¢ humanistické kaligraﬁeso. Pismo

bylo typické pro Italii, jizni Francii a Spané€lsko a liSilo se zejména SirSimi proporcemi,

%0 767 zn4mé pod pojmem antikva (La Antiqua, Cs Stary) (WIKIPEDIA [1], 2014, [online]).
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mirnym lomenim a okrouhlosti. Znaky riizné velikosti byly rozvrzeny rozdilnym zptsobem.
Pismena malé velikosti byla pon€kud Sirsi a téz8i a velka pismena mohla byt uzsi, leh¢i a
jemn¢ji modelovana (MUNI, 2010, [online]). DalSim popularizatorem benatské antikvy byl
napf. znamy Nicolas Jenson. Jenson byl také jeden z prvnich odlévaci, ktery pouzil tenci
pismena, ktera pozd¢ji stala jako zaklad pro uméleckou typografii. Predstihl vSechny své
predchiidce a jeho pismo ovlivnilo dalsi tvorby typografickych latinek ve vétSiné evropskych
zemi. Dodnes je jeho pismo povazovano za jedno z nejoblibenéjSich z dilnovych pisem.
(TSELENTIS, 2014, s. 10)

V renesan¢nim obdobi se kniha stala mimotadné dilezitym nastrojem pro $ifeni novych
myslenek. Dobovi typografové byli intelektualové a humanisté, ktefi v knize probouzeli ideje
reformace. Kromé knihy jako nastroje zaznamenavani védeckych pokroki, i1 beletrie a
literatura dosahovala vétsi obliby (i kvuli vétsi étenaiské gramotnosti). Potieba knih byla tak
znacnd, ze se mnohé typografické dilny zac¢inaly industrializovat.

Velky uspéch slavily tisky Francesca Griffa, ktery pisobil v Italii na pocatku 16. stoleti.
Pracoval pro Alduse Manutia a navrhl prvni kurzivni pismo, které jistym stupném abstrakce a
nepravidelnosti dosahovalo vysokych estetickych cilt (viz Kap. Vzptimené pismo a kurziva).

Benatska typograficka tradice se brzy ujala dalSimi tiskafi na severu. Jako prvni zacali
tuto tradici prejimat francouzsti tiskafi. Pafizan Claude Garamond uspél jako prvni nezavisly
tvlrce pisma. Jeho antikva s dne$Snim nazvem Garamond (nazyvano po svém autoru) je
znamym pismem dodnes. Tvorbu pisma posunul od kaligrafické tradice a spiSe se soustiedil
na rozvoj kurzivniho pisma, jaké tvofil Griffo. Jeho prace byla jiz ve své dobé velmi
respektovana a dobfe placena. Garamond byl zatim prvnim designérem pisma, ktery si na této
profesi (oddélené od tisku) zalozil Zivnost. (TIPOMETAR, [online])

Obecné pro renesancni romanské pismo byly charakteristické vlastnosti: vertikalni
diiky, téméf kruhové biisko, konzistentni osa, mirna kontrast, ostré Sikmé horni patky a ostré
ploché spodni patky (BRINGHURST, 1992, s. 123). Renesan¢ni kurziva byla charakteristicka
sklonem nanejvy$ 10 stupnt, eliptickym bfiskem, svétlymi rameny, zakonfena patkami
(BRINGHURST, 1992, s. 125).

Oproti bendtskému humanitnimu stylu pisma vznikal v 17. stol. holandsky styl, z n¢hoz
je nam zndmo vysoce kontrastni pismo Janson, v némz se vzhlédl William Calson I. a
inspiroval se pro vlastni tvorbu pisma Calson, které se stalo standardem pro pismo anglickych
kolonii v Americe. Jeho pisma stidla na rozhrani dvou vyvojovych milnik - starSi a
pfechodové antikvy. Calson bylo pouzito jako pismo pro Deklaraci nezavislosti v roce 1776.

(TSELENTIS, 2014, s. 11)

18



2.2. Automatizace a moderni typografie
Obecné¢ za prechod mezi starSim obdobim typografie a moderni typografii je

povazovana doba tvorby a inovaci Johna Baskervilla, ktery je dnes znam jako tiskatr a
designér, ktery zasadn¢ proménil anglicky vyvoj tiskaistvi a navrhovani designu pisma.
Hlavni zmény, o které se zaslouzil, patfily konstrukei tisku, tiskafské barvé a papiru. Specialni
papir byl nové suSen na vysokych stojanech, coz v dasledku zrychlilo a zkvalitnilo cely
proces tisku. Zrychleni zasychani inkoustu umoznilo tisknout s vétSim kontrastem a vytvaret
tak velmi jemné pismo, ale vzdy perfektné Citelné. Baskervilliv pfinos ocenili dale Bodoni ¢i
Didot (pismo Didone, Obr. 4) — oba tiskafi a tvarci pisem, jez vytvorili vlastni velmi

kontrastni a jemna pisma. (MYFONTS [2], [online])

HOCERM TRAITS

[1] HIGH coNTRAST

[2] ArERUFT

[=] wvERTICAL

[4] HORIZOMTAL STRESS

[=] sMALL AFERTURE

Obr. 4: Pismo Didone

Pro pisma, kterd vznikala na pocatku moderni typografie, jsou charakteristické
nasledujici body:
e Vysoka kontrast mezi tenkymi a tlustymi tahy
e Nahl¢ vlasové patky
e Vertikalni osa

e Horizontalni zatiZzeni
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e Malé zkoseni
(ILOVETYPOGRAPHY, 2008, [online])

Typicky je odklon od humanistické tradice a pisem ru¢ni sazby. Staré styly pisem byly
spiSe neoklasické, ty nové jsou znamé jako romantické. V obou typech se nachazela urcita
vertikalita a racionalita, u modernich je klicova vetsi kontrast.

V pribéhu primyslové revoluce v 19. stoleti se spoleéné s rozSifenim reklamy
v americkych koloniich stala profese tiskafe a typografa velmi vyhledavanou. Jejich prace
spocivala v tvorbé poutact, plakati a velkoformatovych novin. Napisy — tedy 1 pouzité pismo
— zadaly hrat dileZitou roli v businessu. Zadouci bylo natolik zajimavé pismo, aby poutalo
pozornost Siroké vefejnosti. Z tohoto diivodu vznikala nova pisma, kterd byla az prehnané
zdobna. Zaplava neustalého textu a rozsifeni produkce méla za disledek znekvalitnéni typi
pisem a tisku. Propast mezi uSlechtilymi tisky, napt. Art Workers Guild Williama Morrise, a
masovym tiskem se neustale prohlubovala. (FELICI, 2012, s. 7)

Vedle nadprodukce reklamniho tisku a masové vyroby textu se v 19. a 20. stoleti
objevilo mnoho uméleckych sméri (realismus, naturalismus, impresionismus,
expresionismus, Art Nouveau, Art Deco, konstruktivismus, kubismus, abstraktni
expresionismus, Pop Art atd.), které typografii nesmirné obohatily a daly vzniknout mnohym
umeéleckym kaligrafickym pisem a rovnéz novym formam prace s textem. (BRINGHURST,
1992, s. 131)

Spornym krokem kupfedu byla automatizovand vyroba sazeni textu, kterd sice
znamenala pokrok v mechanizaci, ale na druhou stranu i pad velkych ru¢nich tiskaren. DoSlo
K upusténi od kvalitniho tisku, ktery umoznovala ruéni sazba. Automatizovany tisk byl
vyhodny, co se tyCe redukce poctu pracovnikii nutnych k praci v tiskarné, ale zéaroven
nevyhodny v jinych bodech. NejvétSim problémem prvnich psacich stroji byla nemoZnost
pracovat s pismeny individudlné. Ru¢ni prace umoznovala reagovat na riznou Sitku pismen
Z latinky, automatické stroje to ale nezvladly, a proto pismo vypadalo kostrbaté a nehezky.
Takze misto adaptovani strojii abecedé, musela se abeceda ptizpusobit strojim. (FELICI,
2012, s. 8)

Kwvili rznorodé Sifce pisem bylo zapotiebi vymyslet takové, které by bylo vhodné pro
automatické stroje. Vzniklo tak neproporcionalni pismo Courier, které spocivalo v tom, Ze
vSechny znaky mély stejnou Sitku. Vidlice psaciho stroje se tak mohla pohybovat vzdy stejné
bez ohledu na to, jaké pismeno bylo napsano. Zpravidla uzs$i pismena jako je i, | nebo

interpunkce dostaly piehnané rysy a bocni loziska a znaky Sir$i jako je m, w, 0 musely byt
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vtésnany na stejnou plochu. Ackoliv neproporciondlni pismo narusovalo pfirozenou formu
znak a urcity esteticky ti¢el, jeho tilloha byla ¢isté prakticka.

Neproporciondlni pismo bylo slepou uli¢kou pro dalsi vyvoj. Vynalezci sazecich stroji
se zam¢rili na to, aby kazdy znak mél unikatni Sitku. Snazili se rozd€lovat znaky do fixnich
¢iselnych kategorii podle toho, jakou mély Sifku. Nejuzsi znaky patiily do jedné skupiny,
vyuzivaly ho nové stroje Linotype a Monotype. (FELICI, 2012, s. 9)

Sazeci stroj Monotype Talberta Lanstona odléval rovnou slozené tadky (odspodu
nahoru) podobné jako u ruénich tiskaren. Az byla prace hotova, pismo bylo roztaveno a
recyklovano bez dal$iho tfidéni. Hlavni a nejdilezitéj$i inovaci byla moznost prace nad
formatovanim piikazt, jako byla délka radkti nebo odsazeni. Tento pracovnik zaznamenaval
Sitku kazdého napsaného znaku a spocital Sitku celého fadku. Nakonec se rozhodoval, jestli
zbylé misto (dopocet) nechd na konci fadku nebo ho rovnomérné prerozdeli do celého fadku,
a zméni tak odsazeni. Miizeme si v§imnout, Ze podobné pracuji dnesni pocitacové programy
na zaznamenavani textu, které¢ nabizeji ekvivalentni varianty zarovnani textu doleva nebo do
vycisleni $itky kazdého znaku.

V 50. letech vysttidaly tyto sofistikované vynalezy fotografické sazeci stroje, které
pouzivaly negativy nesouci obrazy znaku a tiskly pismo na fotograficky papir. Jednalo se
V podstaté o stejnou metodu jako pii zhotoveni fotografie. Vyhodou fotografického pisma

byla piedev§im moZnost jej zmensit na téméf jakoukoliv velikost.

2.3. Typograficka digitalizace

V dobé masového rozsifeni televize se s typografii nesetkdvame pouze v novinach,
plakatech ¢i knihach, ale zaujala své misto na obrazovce nového média. Typografie se
pouziva v televiznich reklamach, pti hlasani zprav, vytvareni grafiky televiznich pofadd atd.
Vedle klasické typografie se dostava do popiedi také tzv. kineticka typografie 31 ktera
navazuje na piedchozi statické dekorativni typy pisem.

Krom¢ filmu a televize pozdéji typografie zaujmula misto na malych obrazovkach
prvnich osobnich pocitact. V roce 1977 Steve Jobs a Steve Wozniak vynalezli pocita¢ Apple
IL., pro ktery je tfeba z technickych divodi pouzit digitalni pixelové pismo. Hlavni funkci je
snadna Citelnost a uziteCnost (Obr. 5). Apple Macintosh zroku 1984 s uzivatelskym
rozhranim WYSIWYG (What You See Is What You Get) dokonce dokazal ménit pouzivana

8 Také animace nebo pohyblivy text.
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pisma. V této dob¢ bylo uzivano bitmapového pisma, pozdéji se pteslo na vektorové (viz Kap.
Font vs. pismo). VétSina pisem ztéto doby byla v maximdlni 8 bitové velikosti.

(TSELENTIS 2014, s. 15)

AEBLC EIEFI_1HI |l LHHIIFI

abcdetfghijklmnop:
Obr. 5: Pismo pro Apple II.

Z technického hlediska se setkdvame dnes pouze se tfemi standardy pro pisma, kterd

maji své historické koteny v pocatcich 90. let:
e True Type
e Typel(T1)
e Open Type

True Type pisma uvedla spole¢nost Apple v roce 1990 a Microsoft o rok pozdéji. T1
standard vznikl také v 1990. Po dlouhou dobu byly pouzivany pouze True Type pisma. Jejich
vyhodou je moznost vkladat tzv. hinting k pismu. Jednoduse fec¢eno, jednd se o dodate¢nou
informaci, kterd zkvalitiuje praci s pismem (napt. kerning, viz Kap. Horizontalni a vertikalni
proporce). V piipadé T1 jsou moznosti hintingu znaéné omezené.

Problémy, které mély True Type a Open Type, feSila nova verze Open Type od firem
Adobe a Microsoft a byla v podstaté rozsifenim standardu True Type. Vyhodou nového feSeni
byla pfenositelnost mezi Windows OS a Mac OS, podpora kédovani Unicode — jeden font tak
mize obsahovat vice abeced a dalsi pokrocilé typografické funkce. (SVETTISKU, 2004,
[online])

Digitalizace pisma znamenala obrovsky krok kupfedu v celé historii typografie.
Rozsifenim osobnich pocitact se femeslo zpfistupnilo dalsim designérim, kteti dali vzniknout
mnoha novym typtim pisma. Randal Rothenberg, prezident a CEO v Interactive Advertising
Bureau, v ¢lanku Computers Change the Face of Type z roku 1990 pise o rozsifeni pojmu
,,democratization of type” (ROTHENBERG, 1990, [online]).** ,, The new technology has
lowered the cost and increased the speed of creating and using type, enabling graphic
designers to manipulate text in novel ways” (ROTHENBERG, 1990, [online]).* Clanek
popisuje vyrazné zptistupnéni vyroby pisma a nadseni, které panovalo s pfichodem nového
média. Vyvoj nového pisma byl vyrazné levnéj$i a pocet pracovnikli opét nizsi. Jako

nevyhodu Rothenberg zmiiuje fadu pisem, které lidé vyprodukovali béhem velmi kratké

82 ,,demokratizace pisma” (ROTHENBERG, 1990, [online]).
3 ,,Nova technologie snizila naklady a zvysila rychlost vytvareni a pouzivani pisem, coz umoznuje grafickym
designériim manipulovat s textem novym zpuisobem" (ROTHENBERG, 1990, [online]).
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doby, a upozoriiuje na tuto skuteCnost, kterd dala vzniknout velkému mnozstvi grafického

odpadu (ROTHENBERG, 1990, [online]).

2.4. Webova typografie
,, The web is the best place for text. Unlike a printed artifact, text at a URL can be

searched, copied, translated, linked to other documents. It can be printed. It’s convenient. It’s
accessible” (BROWN, 2014, [online]).** Tim Brown, manaZer Adobe Type a Typekit, se
zabyva webovou typografii a soustiedi se na otazku, jak web proménil typografii a jak naopak
typografie pomaha porozumét webu.

Jiz od pocatku zalozeni internetu v 90. letech bylo zfejmé, Ze pismo zde bude hrat
zéasadni roli. V prvni dekadé vyvoje web designu bylo zasadni osvojit si webové standardy
(HTML, pozdé&ji CSS) a formovat webovou typografii dle pravidel grafického designu,
obsahov¢ strategie a user-centered designu. Ackoliv web ze své podstaty potfebuje pracovat s
typografii, ve svych pocatcich bylo jen velmi obtizné s pismem pracovat takovym zptisobem,
jako tomu bylo samoziejmosti v tisténém médiu. (TRUONG, 2015, [online])

V prosinci 1990 Tim Berners-Lee publikoval prvni webové stranky a polozil zaklady
pro web, tak jak jej zname dnes (WIKIPEDIA [2], 2016, [online]). Prvni stranka byla ryze

prakticka, sestavend z obycejného textu s linky vedoucimi k dal§im dokumentim (Obr. 6).

World Wide Web

The WorldWideWeb (W3) is a wide-area hypermedia information retrieval initiative aiming to give universal access to a large universe of documents.

Everything there is online about W3 is linked directly or indirectly to this document, including an executive summary of the project, Mailing lists , Policy ,
November's W3 news , Frequently Asked Questions .

What's out there?
Pointers to the world's online information, subjects , W3 servers, etc.
Help
on the browser you are using
Software Products
A list of W3 project components and their current state. (e.g. Line Mode X 11 Viola , NeXTStep , Servers , Tools , Mail robot , Library )
Technical
Details of protocols, formats, program internals etc
Bibliography
Paper documentation on W3 and references.
People
A list of some people involved in the project.
History
A summary of the history of the project.
How can [ help 7
If you would like to support the web..
Getting code
Getting the code by_anonvmous FTP , etc.

Obr. 6: World Wide Web

Pro typografy to nebylo snadné obdobi (LIALINA, 2009, s. 89). Po velkém nadSeni z

pocitacoveé revoluce, ktera s sebou pfinesla demokratizaci pisma - digitalni technologie

34 »Web je nejlepsi misto pro text. Na rozdil od tistéeného artefektu, text v URL miize byt vyhledavan, kopirovan,
prekladan, spojen s dalSimi dokumenty. To miiZe byt dale tisténo. Je to pohodlné. Je to pristupné" (BROWN,
2014, [online]).
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zpiistupnila femeslo masam, vznikala experimentalni pisma ve vétSim méfitku, snizovaly se
naklady, prace se zrychlila a potfebné schopnosti designéra ztencily - pfislo rychlé
roz€arovani a zklamani (ROTHENBERG, 1990, [online]). Frustrace web designéra pramenila
z omezeni, kterym se byli nuceni piizpusobit - jednou z tézkosti byl skromny pocet pisem.
Krom¢ Georgii a Verdany, které vynalezl Matthew Carter piimo pro zobrazeni na obrazovce
v polovin€ 90. let, bylo mozné pouzivat jen par dalSich pisem (Arial, Times New Roman).
Zminéna pisma byla totiz dostupna na vSech pocitacich (Microsoft, Apple) (LIALINA, 2009,
s. 89).

Restrikce se graficti designéfi snazili oklamat dalSimi triky jako je napt. pouziti obrazku
jako text. Ackoliv timto zplisobem odstranili problém chybéjicich pisem, vyvstal zde dalsi
mnohem zdsadngjsi problém, sice text nebyl indexovan ve vyhledavacich, neslo jej vybrat ani
ptelozit - timto zpiisobem upraveny text pozbyl vyhod hypertextového charakteru webu.
Ptekazky pouziti obrazku feSily techniky tzv. image replacement. Nejcastéji se jednalo o
pridani dodate¢né informace do obrazku pomoci Flashe a JavaScriptu (IFR, pozdéji SVG).
Techniky image replacement umoznily indexaci a vybrani textu, ale stale se nejednéd ze své
podstaty o webovou typografii. (TRUONG, 2015, [online])

.. [...] in order for properties to reach their full potential, we need a good selection of
fonts. And fonts are sorely missing from the web” (LIE, 2007, [online]).®

Kli¢ovym bodem pro webovou typografii byl vyvoj kaskddovych styli (Cascading
Style Sheets, CSS), které od roku 1998 podporuje rozsifeni @font-face umozZiujici
zobrazovani jakéhokoliv pisma na webové strance. Internet Explorer jako prvni prohlize¢
uspésSné integroval rozSifeni, avSak z diivodl nevyfeSené licen¢ni smlouvy tento navrh
neuspél a projekt nebyl dokoncen. Hakon Wium Lie, CTO Opera softwaru a inicidtor ve
vyvoji CSS, napsal v roce 2007 ¢lanek CSS @ Ten: The Next Big Thing, ve kterém podporuje
navrat k myslence webovych fontl z roku 1998. (LIE, 2007, [online])

,, Instead of making pictures of fonts, the actual font files can be linked to and retrieved
from the web. This way, designers can use TrueType fonts without having to freeze the text as
background images” (LIE, 2007, [online]).*®

V roce 2008 Apple Safari a Mozilla Firefox zacaly vyuzivat @font-face. O rok pozdéji

byla zalozena hostingova sluzba Adobe Typekit. Jedna se o Sirokou knihovnu pisem (ve

% . [...] aby viastnosti dosahly svého uplného potencialu, potrebujeme vybér pisem. Ale pisma bolestné na webu
schazi" (LIE, 2007, [online]).
6 <Namisto délani pisem z obrazki, skutecné soubory pisem mohou byt spojeny a nacteny z webu. Timto

zpusobem mohou designéri pouzivat TrueType pisma bez nutnosti zmrazeni textu jako obrdzek pozadi" (LIE,
2007, [online]).
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vysoké kvalité a kompatibilni napii¢ prohlizeci), ze které lze vyuzit predplacenou rodinu
pisem pro vlastni webovou stranku. Typekit pro webové tcely mimo jiné vytvotil dalsi pisma

vhodna pro zobrazeni na obrazovkach - Minion Pro, Garamond Pro, Myriad Pro. V roce 2010

1 Google pfichazi s vlastni knihovnou fonti, které je mozné vyuzit zdarma. (TRUONG, 2015,
[online])

Pravidlo @font-face je dnes podporovano vSemi rozSifenymi prohlize¢i (Internet
Explorer, Firefox, Opera, Chrome, a Safari), v€etné¢ mobilnich prohlize¢i (W3SCHOOLS,
2016, [online]).
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3. Rétoricka funkce komunikace

Hanno Ehses, némecky designér a teoretik, je nazoru, ze design je néco vice nez
obratnost autora nebo sbirka technickych triki. Typografie, kterd poukazuje pouze na svoji
formu, namisto aby cilila svoji ambici jako materidlni manifestace komunikace a slouzila
svému publiku, dle Ehsese selhava ve svém vyznamu a ziistava povrchni. Autor, rovnéz jako
Bringhurst (viz Kap. Funkce typografie), se obraci k fundamentélni funkci typografie, tj.
vysledny efekt na publikum: ,, After decades of celebrating technical skills and artistic
individuality, the genuine question for our discipline is no longer how to express a designer's
ego, but how to interact with the intended public in the most appropriate and effective way”
(EHSES, 2008, s. 2).*’

Pro lepsi orientaci pouziva tfi intelektudlni pozice vyvoje grafického designu od Karin
Schriver: femeslny piistup, umélecky piistup a rétoricky (komunikaéni) piistup. Remeslny
pfistup se zabyva procesnim zplUsobem, jak design vznik4. Zahrnuje principy, pravidla
technické dovednosti a stylistické metody. Umélecky pfistup se zaméfuje primarné na formu
designu, kde vizualni elementy vyjadiuji hodnoty a pocity designéra. A nakonec rétoricky
ptfistup obsahuje komplexni sémioticky model znakd a symboll, ve kterém je desigh
informa¢nim médiem a nabizi strategie, jak komunikovat co nejefektivnéji.

,, While some practitioners and design educators still grapple with the limitations of the
craft and artistic approach, it is especially the conflict between the artistic and the rhetorical
models that raises concerns about what makes ,,good” design” (EHSES, 2008, s. 3).% Vv
,»dobrém” designovém pojeti autor spatiuje stfet mezi uméleckym a rétorickym piistupem,
pfi¢emZ rovnovaha mezi obéma pfistupy je ovlivnéna cili designéra, ktery musi brat zietel na
socialni a interaktivni povahu vizualni komunikace. Design pfichazi v odpovéd’ na specificky
problém komunikovat zpravu, proto nemuze existovat Cist€ umélecky ptistup. Vizudlni vzhled
nelze oddelit od obsahu, je tfeba obé slozky vnimat soubézné¢ (EHSES, 2008, s. 3).
Pragmatickou a sémantickou uroven zduraziiuje také typograf a graficky designér Willi Kunz,

ktery odmita o textu uvazovat pouze na syntaktické urovni. ,,In the initial stage of design,

87 ., Po desetileti oslavovani technickych dovednosti a umélecké individuality, skutecnou otdazkou pro disciplinu
Jiz neni, jak vyjadrit ego designéra, ale jak interagovat se zamyslenym publikem co nejefektivnéjsim zpusobem"
(EHSES, 2008, s. 2).

,, Zatimco nékteri praktici a ucitelé designu se stdle potykaji s limity Femesiného a uméleckého pristupu, je to
predevsim konflikt mezi uméleckym a rétorickym modelem, ktery se zabyva tim, jak se déla "dobry’ design"
(EHSES, 2008, s. 3).
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visual syntax should not be the main concern, because a message is never communicated on a
purely syntactical level” (KUNZ, [online]).*

Rétorika je tedy komunikacéni teorie, ve které promlouvaji znaky a symboly, fesi jejich
vliv na publikum a obsahuje techniky dulezité pro efektivni komunikaci napii¢ médii.
Designér/rétor je v komunika¢nim procesu medidtorem zpravy a vytvaii most mezi klientem
(hlavni myslenkou) a zamyslenym publikem (Obr. 7). Jelikoz plni designér funkci socialniho
aktéra a jako tvlrce vizudlniho feSeni ma vliv na koneCnou interpretaci dila, patii design
neodmysliteln¢ k rétorickému piistupu. ,,From a rhetorical perspective, design for visual
communication may be characterized as a multimodal process that adapts and manages signs

and symbols in order to influence and coordinate social interaction” (EHSES, 2008, s.4).%

Situation/Context/Client

Subject/Issue

ARTIFACT
MEDIA

Designer/Rhetor Public/Audience

Obr. 7: Komunika¢ni model

Rétorika vznikla jako praxe pfesvédCovani (slovo ,,pfesvédCeni” vychazi z teckého
slova ,,vé&fit/uvéfit”) a jeji rozvoj se datuje do antického Recka. Ackoliv klasicka rétorika je
spjata primarné s mluvenym slovem, pozd¢ji 1 psanou formou, sleduje od pocatku komplexni
komunikac¢ni agendu. Rétorika se totiz netykd pouze verbalniho projevu, nybrz sleduje celou

performance mluvciho. ,, Central to this performance are nonverbal signs such as voice,

39 ., V pocatecni fazi designu, vizualni syntax by neméla byt hlavnim problémem, protoze zprdava neni nikdy
komunikovdna pouze na syntaktické roviné” (KUNZ, [online]).
40 ,,Z rétorického hlediska, design pro vizualni komunikaci miize byt charakterizovan jako multimodalni proces,

ktery se prizpiisobuje a spravuje své znaky a symboly s cilem ovlivnit a koordinovat socialni interakce” (EHSES,
2008, s. 4).
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gesture, posture, facial expression and even stage effect” (EHSES, 2008, s. 7).41 Rovnéz 1 na
design je dnes nahlizeno jako na soubor piesvéd¢ivych prvki, které od sebe nelze abstrahovat,
nebot’ spolecné ptispivaji k celkovému komunikacnimu efektu a funguji jako tvlirce vyznamd.

Pragmaticky model znakovych systémi interpretoval mimo dalsi americky filozof
Charles Sanders Pierce na konci 19. stoleti. Tvrdil, ze vyznam nespociva pouze v objektu jako
takovém, nybrz souvisi s interpretaci percepce. Piercliv znak je tedy urovan objektem, tak i
uréovan ideou v mysli interpreta. Vyslednou hodnotou je tzv. interpretant (STURKEN,
CARTWRIGHT, 2009, s. 38).

Dulezitost role publika pro percepci jak uméleckého dila, tak i psaného slova,
zdurazinuje také Umberto Eco, italsky sémiolog, estetik a filozof. Vnimani uméleckého dila je
dle Eca zasazeno perspektivou recipienta, jeho kulturnim kontextem, vkusem a osobnimi
pohnutky. Nespocet riznych interpretaci, které mohou nastat a které¢ dilo umoziiuj e*?, patii do
spoluvytvareni uméleckého dila, a proto Eco hovofi o tzv. otevieném dile. ,, A work of art,
therefore, is a cornpiece and closed form in its uniqueness as a balanced organic whole,
while at the same time constituting an open product on account of its susceptibility to
countless different interpretations which do not impinge on its unadulterable specificity.
Hence, every reception of a work of art is both an interpretation and a performance of it,

because in every reception the work takes on a fresh perspective for itself” (ECO, 1989, s.
4).43

3.1. Trend a spolecensky vkus
Z perspektivy publika Ize obrazy* interpretovat dle svych estetickych kvalit a posuzuji

se subjektivni skute¢nosti jako je krasa, oSklivost, pfitazlivost atd. Kritéria hodnoceni nenélezi
pouze v objektu percepce, nybrz zahrnuji celou Skalu kulturnich kéda, kontextové Cteni a
osobni z4jmy recipienta. Zakladnimi koncepty hodnoceni obrazu je estetika a vkus.
(STURKEN, CARTWRIGHT, 2009, s. 65)

., Koncem stoleti zacala byt obecné prijimana myslenka, Ze estetické soudy o tom, co

povazujeme za krasné nebo univerzalné prijatelné, jsou ve skutecnosti kulturné podmineny.

. Ustirednim bodem k této performance jsou neverbdlni znaky jako je hlas, gestikulace, drzeni téla, a dokonce i
Jevistni efekty” (EHSES, 2008, s.7).

*2 Prvni poetiku otevieného dila Eco vidi ve Verlainové poezii v 19. Stoleti. Diive byl vyznam uméleckého dila
striktné v rukou autora a funkci divaka bylo takovou interpretaci v dile hledat.

3 Umélecké dilo je tedy kompletni a uzavienou formou ve své jedinecnosti vyrovnaného organického celku,
zatimco zdroven vytvari otevieny produkt ve své nachylnosti k bezpoctu rozdilnych interpretaci, které
nepresahuji jeho jedinecnost. Proto je kazda recepce uméleckého dila zaroven jeho interpretaci a tvorenim,
nebot kazdd recepce je tvorena z jiné perspektivy “ (ECO, 1989, s. 4).

* Vizualni teorie zde hovoii o obrazech, ale chapeme té vechny produkty.
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Krasu uz nepovazujeme za univerzalné sdileny soubor viastnosti. Soudobé pojeti estetiky
zdiiraznuje, ze kritéria krasy a osklivosti jsou zalozena na vkusu. Vkus neni vrozeny - pro
kazdou kulturu je specificky” (STURKEN, CARTWRIGHT, 20009, s. 65).

Filozof a sociolog Pierre Bourdieu v dile Distinkce z roku 1979 navrhl myslenku, Ze
vkus je zalozen piedevs§im na spolecenské tiid€, ve které se recipient nachazi, jeho kulturnim
okoli a vzdélani. Vkus podle Bourdieu vypovida o postaveni a kulturnich hodnotach elity,
ktera sdili podobnou estetiku a uréity styl. Spatny vkus je naopak pojmem, ktery mize svédgit
o kulturnim nepochopeni toho, co je povazovano za kvalitni, ackoliv v jistych ptipadech mize
byt pouzity zamérné jako vymezeni vu¢i obecné piijimanému vkusu. (STURKEN,
CARTWRIGHT, 2009, s. 66)

Bourdierovo pojeti vkusu zavisi na tfidnim rozdéleni a ideji znalectvi, kdy vysoké
uméni mize pochopit pouze vzdélany ¢loveék s kulturnimi hodnotami elity. Clement
Greenberg v eseji Avantgarda a ky¢ z roku 1939 rozliSuje vysoké avantgardni uméni, které
zachraiuje nehybné uméni v prvni poloviné 20. stoleti, a laciny ky¢ stojici v opozici. Ky¢ si
podle Greenberga proptjcuje prvky z vysoké kultury a transformuje je podle vlastnich potieb,
pficemz s jedinym cilem - finan¢ni zisk.

,,Jestlize avantgarda napodobuje postupy umeéni, kyc, jak nyni vidime, napodobuje jeho
efekty” (GREENBERG, 1939, s. 71).

V osmdesatych letech si postmoderni umélci zainaji ky¢ proptjCovat a zasazuji jej do
kontextll vysokého uméni. Tim, a diky novym uméleckym smértim, se stiraji hranice mezi
vysokym a nizkym uménim. Bourdieuovo pojeti vkusu vychédzi z kulturné a historicky
specifického obdobi povale¢né Francie 60. let. MySlenka dobrého vkusu je zaloZzena na
hierarchickém sestupovani od tfidy vySsi az k nizsi tfidé. Podle Sturken a Cartwrigh teorie
postrada kulturni formy marginalizované kultury nebo tfidy a neobjasiiuje komplexnost
dynamiku vkusu dne$ni doby. ,,To nejen znamend, Ze kulturni hodnoty a vkus se mohou
dostat k elité¢ nebo se mohou vyvinout jinym zpiisobem u clenii politicky a kulturné
minorizované diaspory, ale také Ze kulturni hodnoty a vkus podléhaji v mnoha smeérech
proménam a v dobé globalizace se rozbihaji do mnoha stran” (STURKEN, CARTWRIGHT,
2009 s. 70).

Spole¢ensky vkus jiz neni vysadou elit, nybrz je pojem rozmélnén napfic
neklasifikovanou spoleCnosti a trend se stava jeho technikou a formou. Trend hovofi skrze
vetsi skupiny lidi a oznacuje popularni jevy spole¢enského vkusu. Na rozdil od mody se trend

vyviji do trvalé zmény a nepodléhd tolik emocim. Drzeni se popularnich prvka a trendu
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umoziuje webovym strankam zlstat relevantni a designové pfitazlive. (AWWWARDS [1],
2016, [online])

Hodnoceni ptitazlivého web designu kromé estetickych prozitkti dopliuji dalsi dilezité
aspekty. Lze vychazet z modelu grafického designéra a typografa Williho Kunze, ktery pro

hodnoceni typografie voli kritéria syntakticka, sémanticka a pragmaticka:

1. Vizudlni elementy (syntax) - zékladni elementy designu (zvolené pismo, kombinace
pisem, logické rozdé€leni textu (typografickd hierarchie), uziti typografickych styli,
univerzalnost typografie, barevna vyvazenost, kompozice stranky, kontakt s ostatnimi
elementy na strance, textura a dalsi dekorativni prvky, responzivni web

2. Vyznamy (sémantika) - kontext pisma a textu, pouZzitelnost, uzite¢nost

3. Utinek na &tenafe (pragmatika) - vliv na &tenafe, hodnoceno dle Bringhurstovych
funkei spravného textu (viz Kap. Funkce typografie)

Vsechny hodnocené slozky by mély byt v souladu a rovnovéaze. Dominance jednoho
muze zastinit druhy, napf. dominance vizualni stranky mize poutat pfili§ pozornost a vyznam
muze byt zastteny (viz Kap. Digitalni folklor). Designové prvky mohou byt spravné pouzité,

ale nikoliv vhodné pro zamyslené publikum. (KUNZ, [online])
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4. Pritazlivy web design

Uzivatelé hodnoti pfitazlivy a aspésny web design a kazdoro¢né poradaji konferenci, na které
demonstruji nejnovéjsi technologie, napady a trendy v oblasti web designu. ,,Our mission is
to discover, recognize, and promote the talent and effort of web designers, developers, and
agencies who create unique digital experiences that are useful, innovative, intuitive, and
beautiful” (AWWWARDS [2], 2016, [online]).*

Mezi hodnotici faktory pouzivaji bodovou skéalu od jedné do desiti a hodnoti oblasti:
design, pouzitelnost, kreativitu a obsah, ovSem blize nespecifikuji, co vSechno terminy
zahrnuji. Pramér ¢tyt oblasti stanovi vitéze nejlepsiho web designu.

Stephen P. Anderson v knize Pritazlivy interaktivni design prichazi s dimyslngjsim
modelem hierarchie potieb uzZivatele piedstavujici subjektivni kvalitativni pfistup zaméteny
na zdazitky (kontexty) na strané jedné a objektivni méfitelny pfistup zaméfeny na ukoly
(vyrobky) na stran¢ druhé (Obr. 8). Kontinuum zdola nahoru demonstruje produkt od

zakladniho po vyspély a kontinuum shora se zaméiuje na prozitky z produktu. (ANDERSON,
2012, s. 24)

&
VYZNAMNY

M pro wivatele asobni venam

PRIJEMNY

Skoély zazitek, o néjz stoji 2a to se podélit

___________ POHODLNY _ _ _ _\ _Mnoho spolecnasti md;
Velmi snadné pouziti, funguje dle ocekavani. \pielwnat tuto Sarién’ 4
\
POUZITELNY \
Lze bez problémi vyuZivat.
SPOLEHLIVY
Dostupny a presny.
FUNKENI (UZITEENY)
Funguje dle pavodniho programatorského zaméru.

A

Obr. 8: Andersontiv model potieb uzivatele

Donald Norman tvrdi, ze kromé funkénich hodnot (pouzitelnost, uzitecnost) by produkt
mél spliovat i estetické prozitky: ,, In the best of cases, the products should also be delightful
and enjoyable, which means that not only must the requirements of engineering,

manufacturing, and ergonomics be satisfied, but attention must be paid to the entire

45 . Lo A . e 4 uive v vy
,,Nase mise je objevit, rozpoznat a podporovat talent a snahu web designéri, vyvojarit a agentur, kteri vytvari

unikadtni digitalni zkuSenosti, které jsou uZitecné, inovativni, intuitivni a krasné” (AWWWARDS [2], 2016,
[online]).
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experience, which means the aesthetics of form and the quality of interaction” (NORMAN,
2013, s. 4).“° Rovn&Z Anderson upozoriiuje na problém svého modelu: ,,[...] na vyspélych
trzich, kde existuji stabilni, pouzitelné vyrobky, znamena prechod na dalsi uroven zamérit se

na vice empirické faktory, jako jsou emoce, chytré vyjadrovani a estetika” (ANDERSON,
2012, s. 25).

4.1. Digitalni folklor

Olia Lianina je ruska teoretiCka uméni, internetova umélkyn¢ a autorka knihy Digital
Folklore, kde se zabyva digitalni kulturou a web designem 90. let, resp. pocatky jeho vyvoje.
Pted vynalezy profesiondlnich néstroji a pted etablovanymi web designery popisuje web jako
prostfedi plné amatérti, dokonce barbarti, ktefi své stranky tvofili svobodné bez jasn¢ danych
pravidel: ,, To be blunt it was bright, rich, personal, slow and under construction. It was a web
of sudden connections and personal links. Pages were built on the edge of tomorrow, full of
hope for a faster connection and a more powerful computer. One could say it was the web of
the indigenous... or the barbarians” (LIALINA, 2009, s. 19).47

Velké mnozstvi amatérskych webovych stranek, které v t&é dobé Vznikatly48 a dnes jsou
spiSe ter¢em posméchu, povazuje autorka za soucast digitdlniho folkloru. Mezi digitalni
folklor zahrnuje zvyky, tradice a vizudlni a akustické elementy designu prvnich webovych
stranek, jejichz syntaktické uspofadani jen ziidka kdy davalo smysl. Ve snaze charakterizovat

vvvvv

webovych uzivatell.

49 ,,

Mezi takové klicové soucastky webu fadi ,,Under Construction Sign™”, pozadi s

motivem noc¢ni oblohy (pozd¢ji 1 dalsi vyrazna pozadi), soubory webové grafiky volné ke
stazeni, velké mnozstvi odkaz, MIDI format, ,,Welcome to my homepage”50 (Obr. 9) Givodni

55 51

stranky, ikonku ,,Mail me nebo pohyblivou a tipytivou (¢i jinak transformovanou)

typografii.

46 ., V nejlepsim pripadeé, produkty by mély také byt prijemné a zabavné, coz znamend, Ze nejenze musi byt
splnény pozadavky technickeé, vyrobni a ergonomické, ale také je treba se vénovat celé zkusenosti, sice estetice
formy a kvalité interakce” (NORMAN, 2013, s. 4).

! ,»Neomalené receno, to bylo obdobi jasné, bohaté, osobni, pomalé a ve vystavbe. Jednalo se o web nahlych
spojit a osobnich vazeb. Stranky byly postaveny na hrané zitika, plné nadéje na rychlejsi pripojeni a vykonnéjsi
pocitace. Dalo by se Fici, Ze to byl web domorodcii... nebo barbarit” (LIALINA, 2009, s. 19).

81 dnes mlizeme narazit na nové webové stranky s podobnym web designem. OvSem principy, na jejichz
zakladech vyrustaly, jsou ndm znamy predevsim z 90. let - prvni dekady historie internetu. Piiklady, které v této
kapitole pouzivam jsou Print Screeny stranek funk¢nich i dnes.
49 . . v

Cs Znacka ve vystavbé
%0 s Vitej na mé domovské strance
o s Napis mi
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Appearing next at

20.01.-- 20.03.16 "MBCBFTW. online since
1996" at HEK, Basel (anniversary exhibition)

29.01. -- 15.05.16 "Electronic Superhighway
(2016-1966)" at Whitechappel Gallery, London
(group show)

19.02.-- 30.03.16 "MBCBFTW. online since
- oy ’ ' 1996" at MU, Eindhoven (anniversary
1o olia lialina’s home! exhibition)

20.02.-- 12.06.16 "MashUp: The Birth of
Modern Culture" at Vancouver Art Gallery
(group show)

i e

04.03.16 “Narrating through medium, not
technology® at Steamer Salon, Tel Aviv
(master class)

12.03.16 "Art and Packet Switching" at net
based art prize, HEK, Basel (key note)

from 08.09.16 "Assymetrical Response”,
Western Front, Man i W
C.Arcangel) ‘ s

,$.,
" On the role of Media Theory at Universitid
of Applied Art, Technology and Art and
Technology, 2015

.%

Before blogging someone cats, people
pages for their own dogs, 2015

Obr. 9. Welcome to my homepage

4.1.1. Typografie digitalniho folkloru
Profesor a designér Donald Norman v pfedmluvé své knihy The Design of Everyday

Things piSe, ze ve skute¢nosti si snaze povSimneme Spatné designové konstrukce, nezli té
vydafené, ktera se po uspokojeni nasich potieb pro nas stava neviditelnou. Spatny design své
nedostatky napadné vystavuje také proto, Ze dochazi k neuspokojeni potieb a frustrace z
nelogického feSeni. (NORMAN, 2013, s. xi)

Stranky, které Lialina popisuje, asto postradaji rovnovahu grafickych prvka a jejich
nesoulad je zjevny na prvni pohled. Omezeni ve vybéru pisem nebyla pro amatéry zddnou
zabranou. Nejriznéj$Sim kombinacim téch par dostupnych se meze nekladly, naopak byly ve
svété amatérského webu vitany. Pokud si uZivatelé nevystacili s kombinacemi malych
mnozstvi pisem, pouzivali obrazek jako text (nejlépe blikajici ¢i neonovy, aby poutal co
nejvice pozornosti, viz Kap. Webova typografie)

Mezi nejcastéjsi chyby amatérskeé typografie patii:
1. necitelné pismo
umisténi ve struktufe stranky a kontakt s ostatnimi elementy

kombinovani vice pisem

formatovani

2
3
4. kombinovani typografickych stylt
5
6. kontextove uZzité pismo

7

piili§ mnoho nelogicky rozvrzeného textu
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Mezi trendy amatérského webu bychom mohli zaradit:

1. animace (pohyblivé pismo, svétélkujici, neonove)

2. pestré barevné kombinace

3. dekorativni pismo

4. Comic Sans

Dobrym piikladem, kde miizeme pozorovat hned nékolik typografickych chyb, je

webova stranka Mirijevo (Obr. 10), ktera obsahuje oba typy webové typografie - text i gifovy
obrazek s textem, diky image re:placement52 technice se oteviraji nové moznosti prezentace
textu. Autor se nebal pouzit kombinace vyraznych barev (véetné duhového zbarveni, jak bylo
v té dobé velmi oblibené), pohyblivych neoni, typografické transformace a dekorativniho
pisma s obrazkem (napis Welcome). Kromé téchto prvki je stranka pieplnénd rtznymi
kombinacemi typografickych stylii (kurziva, vzptimené pismo, velikost) a vétSim poctem

nehodicich se pisem. Takovy design muze jen tézko byt konzistentni a na uzivatele bude

pusobit chaoticky.

Obr. 10: Mirijevo

Nejcastéjsi chybou je necitelny text (Obr. 10), ktery zanika v pozadi nebo jej prekryva
obrazek. Text je v tomto piipadé Spatné€ rozloZen na strance, nebo nemad dostate¢né kontrastni
barvu s pozadim. Jednotlivé prvky jsou pfili§ vyrazné a obsahovd hodnota textu v celé

kompozici zanika.

52 Cs Nahrazeni textu obrazkem
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Na strance Geldschein (Obr. 11) jsou viditelné obé chyby - malo kontrastni barva textu
a pozadi a ztraceny text v obrazku. Necitelny text rovnéz jako pfedchozi expresivni prvky
prestava plnit prlmarm rétorickou funkci textu, a ztraci svoji hodnotu.

N qsTomncs M GETRE

HUNDERT

{FZIG-
HILLING

REIUSHE NATIONALBAN

Obr. 11: Geldschein

Vice dostupnych pisem (nejcastéji Times New Roman, Arial, Comic Sans) a také pisma
v obrazku pouzili Emma a Paul pfi vytvareni stranek Lektrogirl (Obr. 12) fungujici jako
pozvanka na jejich svatbu. Pfi priichodu strankami se uZivatel jen téZko ubrani pocitu, ze je
konfrontovan s kycem. Kromé nevhodnych kombinaci pisma, je stranka plna neonovych

barev, pohyblivych obrazkt, srdi¢ek a amatérsky manipulované fotografie.

aRE gETTiNG MaRRi3D
wed june Sth

@bows wd

Linka

e Z:45pm ceremony @ camden register office +

amden town hall, judd street, wcih 9 jel

n 7:30pm dance party @ the asylum

]
nr_of rathbone place/percy st-charlotte st

wpd&te&
BIG DAY

Obr. 12: Lektrogirl

The Wedding Website vyhrala v Lialiné soutézi 1000$ Website Competition, ve které
uspély pravé takové stranky, které nasledovaly trendy amatérského webu a obsahovaly
nejvice riiznych grafickych elementli. Stranky vznikly jako projekt dvou internetovych

umélc Emmy Davidson, znamé jako Lektrogirl, a Paula E. Davise, lektora vytvarného uméni
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a vyvojaie PC her, kteii rovnéz ve svych dalSich projektech pracuji s vizudlni estetikou
digitalniho folkloru. Motivy z amatérského webu zamérné prenasi do dnesnich webovych
stranek a pouzivaji je v parodickém vyjadireni. Rafinované tak vytvaii webovy ky¢.

Na dalsi strance Ponyfarm (Obr. 13) naopak nalézame strohou stranku bez blikajicich
napisti a piekryvané animace a obrazkii. V kompozici je pouzity pouze jeden druh pisma
(bezpatkovy Arial), nicméné zarovnani odpovida spiSe form¢ papirového inzeratu. Podtrzeni
pisma na webovych strankach vétSinou indikuje odkaz, v tomto ptipadé ale nikoliv a spise
zmate Ctenafe. V textu je pouzité negativni prostrkavani, takze je navic text preplnén tmavymi
plochami a plisobi té¢zkopadng. RozvrZeni a umisténi textu rovnéz postrada logiku.

Ponyfarm & Gestut "DIE PFALZ"

Hauptmenu Startseite
stan

1964 # uber 50 Jahre # 2014 o

Reit-Ponyfarm & Gestiit
"DIE PFALZ"
67454 Hassloch/Pfalz
Alteste und gréRte Dartmoorponyzucht in Deutschland.
AL mit dem Staats-Ehrenpreis der i

erzahler Bekannteste Kinder-Reiterpension in Siid-West-Deutschland.

Anzahi Beitragshaufigkeit
1170161 Inhaber: Familie Tettenborn

WeristOnine? Friihjahrs-Tagesritt am 16.April 2016

Aktuel sind 4 Giiste und keine Miglieder oriine
Anmelden Wir treffen uns um 9,00 Uhr zum Putzen der Pferde und reiten zum Sport-Restaurant im Harthduser Wald.

Dort besteht die Maglichkeit zum Mittagessen (selbst zu bezahlen) und machen eine Pause. Danach reiten wir iiber den Kindelsbrunnen
(Gommersheim) wieder zuriick und erreichen die Ponyfarm gegen etwa 16,00 Uhr.

a Der Ritt kostet 59,- €. Mit Vorlage der ard” nur: 42,- €. 139,- €.
Anmeldung unter den hier unten angegebenen Telefon-Nummern.
Alle Anfragen und Anmeldungen unter: 06324-361 oder: 0177-8453022

Aus gegebenem AnlaB weisen wir darauf hin, dass_beim Anklicken eines Begriffes im Menue weitere Unterabteilungen angezeigt werden. Da

sie in der gleichen Schrift und Farbe erscheinen, achten die meisten Leser nicht darauf.

5}

Angemeldet blaiben

Obr. 13: Ponyfarm

Oblibenym trendem amatérského webu (pro digitalni folklor typické) je pismo Comic
Sans. Zndmé pismo navrhl Vincent Connare v roce 1994 (LIALINA, 2009, s. 228) pro
Microsoft Corporation. Zadanim bylo vytvofit grafické rozhrani pro software Microsoft Bob -
program, ktery komickym zptsobem poskytoval uzivatelsky piivétivé rozhrani pro Windows
3.1x a Windows 95. Skrze metafory zndmé z redlného svéta (dim, pes, pracovna), ulehcoval
orientaci uzivateli-za¢ateCnikovi. Pro navigaci software uzival bubliny s vysvétlivkami, ve
kterych pavodné Connare pouzil pismo Times New Roman. AvSak patkové pismo ptisobilo
tézkopadné a do komického prostiedi se nehodilo. Pfi ndvrhu Comic Sans se Connare
inspiroval estetikou komiksovych knih a navrhl jej tak, aby bylo dobte ¢itelné na obrazovce.
(WIKIPEDIA [3], 2016, [online])

,, Very informal in appearance, it also had a somewhat goofy touch which made it stand
out in comparison to other fonts” (LIALINA, 2009, s. 229).53

%3 ,, Velmi neformalni vzhled, ale také mél néco z prasténosti, diky cemuz vynikal ve srovnani s jinymi pismy"
(LIALINA, 2009, s. 229).
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Nakonec nové pismo nebylo implementovdno do softwaru Microsoft Bob, a poprvé
bylo uzito v 3D Movie Maker programu pro déti, ktery umoziiuje 3D animaci. Pozdéji bylo
pismo integrovano do programu Microsoft Publisher a jako jedno z vychozich pisem v
Internet Exploreru. Velmi brzy se pismo stalo velmi oblibené a uZzivatelé jej zacali na
internetu pouzivat v obrovské mife a v nejriznéjsich kontextech.

Na druhé¢ stran¢ stoji graficti designéfi a geekové, ktefi se spojili v kampani Ban Comic
Sans a vytvofili manifest, ve kterém doslova volaji o vymyceni pisma z povrchu zemského a
osvobozeni se z ,epidemie”, ktera se diky internetu rozSifila celosvétové
(BANCOMICSANS, 2002, [online]).

,, Typesetting such a message in Comic Sans would be ludicrous. Though this is sort of
misuse is frequent, it is unjustified. Clearly, Comic Sans as a voice conveys silliness, childish
naivete, irreverence, and is far too casual for such a purpose. It is analogous to showing up
for a black tie event in a clown costume” (BANCOMICSANS, 2002, [online]).>*

Kritika se ale nezamétuje na typografické vady, jako je Spatny kerning nebo rovnovéaha
pisma, nybrz komentuje pfedev§im nevhodné uziti amatéri a jejich zasazeni do nespravnych
kontextl. Takové neuvazené aplikace bychom mohli najit napf. na oficialni strance indického

The Ministry of Personnel, Public Grievances and Pensions, kde Comic Sans ,,zvesela”

popisuje fungovani ministerstva (Obr. 13). V tomto piipadé (a mnoha dalSich) Spatné uzité
pismo dehonestuje obsah textu a celkové vyznéni postrada vaznost a jeho zamysleny vyznam.
,, When the type is poorly chosen, what the words say linguistically and what the letters imply
visually are disharmonious, dishonest, out of tune” (BRINGHURST, 1992, s. 23).

Government Of India
Ministry of Personnel, Public Grievances &
Pensions

oncerning recruitment,
tirement dispensation.
onsive people-oriented modern
k allotted for the Ministry. The

nel & Training (DOPT)

F Pensions & Pensioners' Welfare (DOP&PW)

ent of Administrative Reforms & Public Grievances (DARPG)

Obr. 13: Ministry of Personnel, Public Grievances and Pensions

o4 ,,Sazba takové zpravy v Comic Sans by byla absurdni. Ackoliv tento druh zneuziti je Casty, je to

neodivodnitelné. Je ziejmé, ze Comic Sans jako hlas sdéluje hlouposti detskou naivitu, neuctivost a je daleko od
lezérnosti. Je to obdoba k obrazu klauna s ¢ernou kravatou” (BANCOMICSANS, 2002, [online]).
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Podle typografickych funkci R. Bringhursta z dila The Element of Typographic Style
amatérské webové stranky neodpovidaji zadnému ze zminénych bodu funkce typografie (viz
Kap. Funkce typografie). Kvili velkému poctu na sob& nezdvislych grafickych elementd se
muze uzivatel citit ztracen v chaosu barev, odkazii, uzitych font a pohyblivych obrazki, kde
neexistuje zadna logicka struktura a potaddek. Vyrazna typografie na sebe poutd moc
pozornosti a forma hraje pfili§ velkou roli. V takovém pfipadé je uzité pismo a text
V nerovnovaze, a na ukor formy typografie ztraci ¢ast ze své funkce nositele vyznamu.

Takovy design pozbyva hloubku a informac¢ni hodnotu.

4.1.2. Role uzivatele
Designérem se v téchto ptipadech stava uzivatel - hackerskou subkulturou oznacovan za

tzv. lusera. Luser je v internetovém slangu sloZeninou slov user (uZivatel) a loser (trouba,
amatér) a odkazuje k uzivateli, ktery ackoliv je tviirce obsahu a Sifitel reklamy, postrada
hlubsi védomosti, jak pocita¢ funguje. Nemotorné¢ vytvorené webové stranky postradaly
estetické hodnoty, na druhou stranu ale nelze témto uzivatelim odepfiit vyznam, ktery méli pti
Sifeni internetové architektury a kultury. (LIALINA, 2009, s. 10)

., Web is, how it can be used and how the pages should look, these people’s likes and
mistakes gave today’s Web its current shape” (LIALINA, 2009, s. 59).

Lialina stavi uZivatele-amatéra do role vyvojare, ktery mél integralni vyznam v procesu
Sifeni a vystavby internetu. Pfirovnava jej k ,,uzivateli”, ktery ve filmu Tron z roku 1972
sehral roli uzivatele-architekta, jehoz vztah s programy byl velmi blizky: , [...] almost
religious in nature, with a caring and respecting creator and a responsible and dedicated
progeny” (LIALINA, 2009, s 10).%® Vztah mezi prvnimi uZivateli a webem byl podle autorky
rovnéZ velmi osobni a dramaticky a pochazi z prvotniho nadSeni vladnouciho okolo nového
média, ve kterém mohli svobodné tvofit a upustit své fantazii (LIALINA, 2009, s. 59).

Tento intimni vztah se vytratil ve chvili, kdy se internet stal samoziejmosti.
Zdokonalenim technologie doslo k naplnéni imerzivni funkce média - pro bézného uzivatele
se stalo médium neviditelné. J. D. Bolter a R. Grusin mluvi o tzv. imediaci, sice strategii, ve
které¢ transparentni médium umoZiluje bezprostfedni smyslovou zkuSenost a kontakt se
samotnym médiem se vytraci. ,, V tomto smyslu je transparentni takové rozhrani, jaky sam

sebe zastira: uzivatel si jiz neni védom toho, Ze zachazi s néjakym médiem, nybrz ocita se v

5 ., Web je takovy, jak miize byt pouzivan a jak stranky by méely vypadat, zaliby a chyby téchto lidi dali dnesnimu
webu jeho soucasnou podobu.” (LIALINA, 2009, s. 59).

., [...] témér nabozensky ve své prirozenosti, s péci a respektujici tviirce a zodpovédné a obetavé potomky"
(LIALINA, 2009, s 10).
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bezprostirednim vztahu s obsahem takového média” (BOLTER, GRUSIN, 2000, s. 9, viz Kap.
Remediace typografického média).

Cim dal vétsi moc uZivatele popisuje i vybér osobnosti roku 2006 v Time Magazine -
,you’ ve kterém Lev Grossman popisuje web jako: ,,[...] a tool for bringing together the
small contributions of millions of people and making them matter” (GROSMAN, 2006

[online])*® a mluvi o &lovéku jako o individuu, jehoZ vliv na vyvoj webu je zasadni.

Ackoliv je amatérsky web velmi chaoticky, pfeplnény grafikou a nelogicky uspotadany.
Lialina vidi jejich vyznam jako stavebni pilit pro dal$i web, na jehoz zdklad¢ jsou postaveny
profesiondlni webové stranky, jak je zndme dnes. Stejné jako se vraci modni trendy, podle

Lialiny se i prvky digitalniho folkléru opakuji v soucasném web designu.

4.2. Trendy web designu
Designova platforma pro tvorbu web designu UXPin v roce 2015 vydala knihu Web

Design Book of Trends 2015-2016, ve které piedstavuji webové soucasné trendy, a nastifiuje
budouci vyvoj. Mezi hlavni momenty typografickych trendil zatazuji Flat design typografii,
techniky kombinovani typografie a responzivni typografii. (CAO, COUSIN, ZIEBA, 2015)

4.2.1. Flat design
V poslednich letech je to pravé tzv. flat (plochy) design, ktery patii mezi hlavni proudy

dnesniho estetického stylu web designu. Oproti svému ptfedchiidci, tzv. skeuomorfismu, ktery
je charakteristicky svou podrobnou strukturou mnoha tlacitek a 1ist, flat design je jeho pravym
opakem. Novy styl, jak uz tomu napovid4d sdm nézev, se snazi o co nejjednodussi rozhrani,
oprosténé od vseho, co by se mohlo zdat nadbytecné.

Jednoduchost, barevna a kompozi¢ni vyvazenost napomaha vétsi intuitivnosti a
podporuje imerzivni charakter stranky. Web design se v takovém piipadé nejenom jednoduse
ovlada, ale 1 snadnéji spolupracuje s responzivnim designem. Minimalisticky vzhled stranky
se ndm svoji jednoduchosti Casto jevi jako velmi pfitazlivy.

Flat design od své prvni varianty usel dlouhou cestu, zatimco skeuomorficky styl se dale
nevyvijel, flat design se rozsifuje a vyviji do verze pojmenované Flat 2.0. Ryan Allen, UX
designer, popisuje druhy vyvojovy stupen jako: , Flat 2.0 is an evolution, not a revolution.
Where flat design was a radical departure from the rampant skeuomorphism of days gone by,

s Ty
58 ., [...] ndstroj, ktery sdruzuje malé prispévky milionii lidi a déla je dilezitymi” (GROSMAN, 2006 [online]).
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flat 2.0 is a playful branch off the flat tree. Flat design is the Christmas tree, Flat 2.0 is the
ornaments and candy canes. No tinsel though, that stuff is a mess to clean up” (ALLEN,
2014, [online]).”

Prvni verze flat designu kladla velky diiraz na ¢isty minimalismus a jednoduchost.
Forma byla vy¢isténa od ozdobnych detaili a vyraznéjsich prvki.

Naprosté vyhranéni se vici jiz zmilovanému skeuomorfismu bylo z prvni verze flat
designu poznat na prvni pohled. Dalsi vyvojova etapa flat designu, verze 2.0, doptava vétsi

prostor kreativité. Nastupujici verze vice pracuje se stiny, zbarvenim a vyrazné prokresluje
detaily (Obr. 14).

Obr. 14: Flat vs. Flat 2.0

Podivame-li se na flat 2.0 (Obr. 14), vidime v¢€tsi propracovanost, vice hodnot v jednom
prvku (motylek, klobouk, monokl), vrzeny stin a zvyraznéni. Stejné prvky jako v obrazku jsou
aplikované v typografii. Prvni verze je oproSt€éna od vSech slozitosti, pismo je Ccisté
konstruované, bezpatkové, dokonale Citelné a dobfe vyvazené. Ve flat 2.0 si pismo udrzuje
Citelny a Cisty charakter, nicméné je méné strnulé. Naklonénim ziskalo na dynamicnosti a byl

pfipojen i stin pro zvyraznéni.

% ,,Flat 2.0 je evoluce, ne revoluce. Kde byl flat design radikalni odklon od nekontrolovatelného skeuomorfismu
davnych dob, flat 2.0 je jeho hravou odnoZzi. Flat design je vanocni strom, flat 2.0 jsou ozdoby a cukrovi. Ne
pozlatko, to je prilis tezké uklidit” (ALLEN, 2014, [online]).
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., Flat 2.0 is about subtle changes, a natural evolution to the design. It is not about
rebelling against the current trends but about enhancing those trends with simple shapes and
gradients” (ALLEN, 2014, [online]).®°

V knize Web Design Book of Trends 2015-2016 je popsano pét komponent, které jsou

1 charakteristické: dlouhé stiny, dynamické barvy, ,.ghost buttons”,

pro flat design °
minimalismus a jednoducha typografie (CAO, COUSIN, ZIEBA, 2015, str. 12).

Dlouhé stiny pouzivaji fotografové ve chvili, kdy chtéji vyvolat n&jaky dramaticky
efekt. Takového efektu dosdhnou bud’ pouZitim umélého osvétleni, nebo fotografovanim v
case nejblize rozbfesku nebo zapadu slunce, protoze tehdy jsou v pfirozeném svétle stiny
nejdelsi. Vysledna, jinak plochd, fotografie ziskd na objemu a dynamice. Efekt dlouhych stind
si ze stejného diivodu propujcil i flat design. Stiny jsou ¢asto pfidany obraziim ¢i pismu pod
tthlem 45 stupiiti a padaji do pravého dolniho rohu. Casto jsou samy stiny ploché - vytvoteny
pouze tmavs§im odstinem barvy, nikoliv odstupniovanim barev. (COUSINS [1], 2013, [online])
Popularni efekt ,,dlouhého stinu” muize propujcit webovym strankam témét kdokoliv, na
Youtube lze nalézt jednoduché navody, jak jej snadno vytvofit ve Photoshopu nebo pomohou
stranky, které samy vygeneruji HTML kod piesné takového stinu, jaky si sami navoli.

Ur¢itym vyvazenim vici jednoduchym efektiim jsou dynamické barvy. Designéfi si pro
svoji webovou stranku Casto ve flat designu vybiraji paletu barev svétlych a vyraznych (Obr.

15).

P

Studio Lovelock

Considered

design for
creative

thinkers

Obr. 15: Studio Lovelock

60 ,,Flat 2.0 je o drobnych zméndch, prirozeny vyvoj designu. Nejde o to bourit se proti soucasnym trendiim, ale
0 1posz’lem’ téchto trendii s jednoduchymi tvary a prechody” (ALLEN, 2014, [online]).
6 .

Také Flat 2.0
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Paleta pouzitd na jedné strance mlze pojimat vice barev nebo je slozend z tont jedné
barvy. Kromé svétlych a hodné sytych tond jsou dnes v oblibé i monoténni barvy v retro
stylu. (COUSINS [2], 2013, [online])

Existuji jiz pfedvolené sady barev, které si designéti mohou stahnout zadarmo nebo se
inspirovat na strankach FlatUIColors, na niz najdou dlouhy seznam nejoblibenéjSich barev
flat designu, ze kterych snadno mohou vytvofit paletu pro své stranky. Ackoliv piesna
pravidla pro mixovani barev ve flat designu neexistuji, je dilezité drzet se ur¢itého barevného
stylu (podobnych barevnych tonti a sytosti), vyvarovat se zédkladnich barev, jako tomu bylo v
amatérském webu, a uzivat spiSe bohatsi smiSené barvy. Populdrni jsou odstiny modré, zelené
a fialové (COUSINS [2], 2013, [online]).

Struktura celé stranky se drzi jedné pfedem zvolené logiky barev. Rovnéz tak plati pro
zabudované tzv. ghost buttons do struktury webové stranky. Jedna se o navigaéni tlacitka,
ktera odkazuji na jinou stranku. ,,Ghost” se jim fika proto, jelikoZ svym vzhledem mohou
asociovat ducha. Resp. kromé ohranic¢eni tenkymi tahy (nejcastéji jako obdélnik, ¢tverec nebo
kruh) a stejné komponovaného pisma (nebo piktogramu), uvniti jsou prihledné. Duté tlacitko
ve skutecnosti viibec neni neviditelné, jak by ndzev mohl evokovat, naopak nastaveny ve
spravné poloze mohou poutat uZivatelovu pozornost velmi dobfe. Ohraniceni a pismo je velmi
Casto bilé nebo Cerné, ale existuji ve vSech barevnych variantach. Dulezité je zachovat
pravidlo kontrastu, tedy Ze pouzita barva je rozdilem barvy pozadi. Ghost buttons maji tu
vyhodu, Ze nikterak nenabourdvaji celkovou minimalistickou kompozici stranky
téZkopadnymi tlacitky a propoustéji jinak neporuseny obraz pod sebou.

Na tumblr blogu Websites With Ghost Buttons mtizeme najit Siroky seznam webovych

stranek, na kterych ghost buttons nalezneme. Seznam neni zdaleka kompletni. Od roku 2014,
kdy se ghost buttons staly velmi popularni, se jejich nejriznéjsi podoby nebyvale rozrostly, a
staly se tak pevnou soucasti flat designu (SALA, 2014, [online]). Forma, kterou designér
zvoli, zalezi na celé kompozici webové stranky, rovnéz typografie uvniti ramecku. Zvolené
pismo by mélo pfitom odpovidat pismu uZitého na strankéach. Jako 1 v ptedchozich ptipadech
existuji 1 zde nastroje a tutorialy, které usnadiuji jejich tvorbu.

Problém miize nastat tehdy, jsou-li ghost buttons na strance Spatné umistény. Tlacitka
slouzi k rychlé navigaci a intuitivnimu prichodu strankou. Chybné& zvolend poloha tlacitka
muze naopak ztizit identifikaci, frustrovany uzivatel pak stranku opousti bez pozadované

informace, kterou jde hledat jinam.
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Hlavnim charakteristickym rysem flat designu je minimalismus. Jako umélecky smér se
vyvinul z malifstvi v druhé poloving 20. let. (WIKIPEDIA [4], 2016, [online]) Dnes je termin

uzivan prevazné v architektufe a designu a popisuje tendenci, pii které jsou jednotlivé

cvwr

vvvvvv

informacemi. Krom¢ minimalniho obsahu je dilezitd forma prezentace textu, kterd by méla
pusobit Cisté. Ob¢ slozky by pak mély byt konzistentné propojeny (viz Kap. Kontext pisma a
textu).

Efektu Cistého designu Ize dosdhnout velkymi svétlymi prostory (Obr. 16) ve spojeni s
minimum komponent by mélo zajistit snazsi orientaci na strance. Priichod strankou by mél
byt intuitivni, elegantné a rozumné feseny tak, aby uZzivateli ptiSel pfirozeny a vysledny pocit

ze stranky byl pozitivni. (CIRIPITCA, 2011, [online])

<3 + § Feed Contact

We're a team of writers + directors
who design content for the digital age.

We connect government departments
to influencers around the world.

We work for Love + Money.

Obr. 16: Love and Money

Pét charakteristickych komponent flat design doplnuji dalsi silici vlastnosti, jako jsou:
kreativni piktogramy, vice interaktivnich prvku, vice barevnych palet a kontrastni barvy atd.
Cilem flat designu je vytvofit ¢isty a minimalisticky design, ktery bude spliiovat Andersoniv
model hierarchie potieb uZivatele, sice pfinaSela piijjemné zazitky - vyznamnost, piijemnost a
pohodlnost - a plnila své objektivni cile - pouzitelnost, spolehlivost a funk¢nost. Pfitom i

piinasela pozitivni emoce a esteticky prozitek.
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4.2.1.1. Typografie flat designu
Jednoducha typografie je jednou z dalsich dulezitych komponent flat designu. Jeremiah

Shoaf v projektu zvaném Typewolf vyhodnocuje mési¢né vice nez milion webovych stranek a
pro kazdy den v roce uzivatelim pfinasi tip spravné uzitého web designu se zaméfenim na
typografii. Typewolf bychom mohli chapat jako jakousi galerii webovych stranek, jejichz
kuratorem je pravé Shoaf. V ramci ro¢ni analyzy sbiranych dat identifikoval deset fontd, které
byly pouZité nejcastéji. Na seznam nejoblibenéjSich pisem pro rok 2015 patii Futura, Apercu,
Proxima Nova, Gotham, Brown, Avenir, Calson, Brandon Grotesque, GT Walsheim, Circular
(sestupng), pti¢emz prvni jmenované pismo obsadilo prvni pozici (Obr. 17). Shoaf si webové
stranky s pfitazlivym designem vybird sam, a proto l1ze piredpokladat, ze jeho seznam nejvice
uzivanych pisem podléhd osobnimu vkusu a stylu kuratora. Seznam nelze povazovat za
objektivné dany. Sam Shoaf dodava: ,,[...] the sites | feature tend to be a solid representation

of what is popular in the design community” (SHOAF, 2016, [online]).%?

ABOUT THE SITE
FlwiEtile

Obr. 17: Pismo Futura na strance Keeparthquakesweird

Objektivnéjsi seznam oblibenych pisem lze najit na Typekit Favorite Fonts, kde Typekit
uvadi nejpopularnéjsi pisma ze své knihovny, kterd za oblibené oznacili uzivatelé platformy.
Mezi nejoblibenéjsi bezpatkova pisma patii: Proxima Nova, Futura, Museo Sans, Brandon
Grotesque, Nimbus Sans, a mezi patkova pisma: Museo Slab, Adelle, FF Tisa Pro, Museo,

Chaparral Pro (sestupn&)®. (TYPEKIT, 2016, [online])

62 . .. ., . . . g .
o, [-..] stranky, které jsem vybral, maji tendenci reprezentovat to, co je populdrni v komunité web designu"

gSHOAF, 2016, [online]).
3V celkovém souctu se na prvnich tfech mistech umistila bezpatkova pisma.
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V obou Zebticcich se na prvnich pozicich objevila pisma Futura a Proxima Nova. Pismo
Futura bylo navrzeno v roce 1927 Paulem Rennerem a je koncipovano na geometrickych
tvarech, které reprezentovaly vizudlni styl uméleckého sméru Bauhaus. Jednoduché linearni
forma se soustfedila na cile dCist¢ funkéni oprosténé od ozdobnych prvku.
(FUTURAFONTFREE, 2015, [online]) Radové mladsi pismo je Proxima Nova (2005), které
v sobé sdruzuje prvky z pisem Futura a Akzidenz Grotesk, a ziskava tak moderni proporce
spojené s geometrickym vzhledem (MARKSIMONSON, 2016, [online]).

Vétsina z uvedenych pisem maji spolecné rysy - jsou bezpatkové a maji jednotnou Sirku
diiku. Bringhurst oznacil bezpatkové kapitalky za kli§é¢ postmoderni doby (BRINGHURST,
1992, str. 31). Typografie flat designu ustoupila expresivnim druhiim pisma ve prospéch
minimalistické tendence. Pismo tak plynule doprovazi jednoduchost okolnich designovych
prvki. Designéii se soustfedi na jeden z hlavnich funkénich principti typografie - Citelnost.

V ¢lanku The Future of Typography in Web Design Jerry Cao mluvi o jednoduché
typografii flat designu jako o form¢ tzv. dramatické typografie, ktera se vyjadiuje jasné a
pouta na sebe pozornost, at’ uz jakymkoliv zpisobem. Mezi nejcastéjsi charakteristické prvky
dramatické typografie patéi: extrémni velikost, prekryvani obrazy, kreativni uZiti
Jjednoduchych pisem, vlastni pisma a uméleckd pisma. (CAO, 2015 [online])

Typografie v extrémni velikosti na strance na sebe jasné poutd pozornost a asertivné
piredava zpravu. Titulkovy text je Casto vycentrovany a spole¢né s kontrastni barvou a
jednoduchym pismem cili na emoce Ctenafe. Pismo je zpravidla vyrazné vétSi neZ ostatni
elementy na strance (Web Design Book of Trends udava standard nad 85 bodu, resp. tak velké,
aby zaplnilo celou obrazovku), je psané kapitalkami a nejéastéji bezpatkové s velmi uzkymi

nebo naopak velmi silnymi diiky (Obr. 18).

CREATORS
GRGREAT
WEBSITES

BOLDEN —

Obr. 18: Priklad extrémni velikosti na strance Bolden
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Opacné k extrémni velikosti je mozné uzit i extrémné malé pismo, které plni Svoji
funkeci stejné dobie (Obr. 16, str. 53). V takovém ptipad¢€ jsou nejcasteji uzité silngjsi tahy a
dilezité je propojeni s negativnim prostorem. V obou piipadech je vsdzeno na silu a
dynamiku kontrastu. (CAO, COUSIN, ZIEBA, 2015, s. 109)

Dynamicka typografie mtize byt soucasti jedné obrazové kompozice a prekryvat obraz
(Obr. 19). Spravné spojeni dvou vizualnich elementi muze tvofit silnéj$i obsah, nez-li
jednotliva prezentace. Prekryti textu a obrazu soucasné ovSem skryva mnoho problémi, na
které je tieba se zamcfit. PfedevSim by text mél zistat Citelny a responzivni (na jinych
zafizenich musi text a obraz splilovat stejny zdmér jako na rozliSeni, pro které byl vytvoten).

Aby bylo pismo ¢itelné, jeho barva by méla byt kontrastni ke svému pozadi.

AHRE ™™ T

Obr. 19: Piklad piekryvani obrazl na strance Pleasuretoburn

Dal8i mozn4 varianta dynamické typografie je uziti jednoduché typografie kreativnim
zpiisobem (Obr. 20). Pfedchozi bod se tykal textu, ktery piekryva obraz, ale i obraz muze byt

soucasti typografie.
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O SEND

SOUND OF CHANGE
ALLOWS STREET MUSIC TO BE HEARD

Obr. 20: Piiklad uziti jednoduché typografie kreativnim zptisobem na strance Soundofchance

Kreativni uchopeni jednoduchého pisma je zpravidla doplnéné nevyraznym pozadim,
aby nerusilo expresivni typografii dal§imi elementy. (CAO, COUSIN, ZIEBA, 2015, s. 113)

Pro jest¢ vétsi autenticnost si nékteré znacky vytvaii vlastni pismo, které se stava
soucasti jejich brand marketingu a dokresluje vlastni identitu a charakter znacky, jako lze
vidét u grafického studia Kokoro Moi, které se rozhodlo pouzivat vlastni pismo Kokoro (Obr.
21). V takovém piipadé¢ se pismo shoduje s osobnosti znacky a pouziva se zpravidla v

titulcich a sloganech (naduzivanim by mohlo ztratit na ptivabu).

A ¥ 4 P
@ P WORK HEL: + 358 9 622 4657
K ,_,j/ 0 NEWS NYC: +1212 960 8379
{ ABOUT info@kokoromoi.com

7R
L] t—% ° CONTACT )

Well hello. We are a full-service
creative agency transforming
brands with bold ideas and
progressive concepts. Our focus is
on strategy, identity and design.

Obr. 21: Piklad vlastniho pisma stranky Kokoromoi

Neékterd pisma plni naopak funkci prevazné vizualni a Citelnost v takovém piipad¢ jde

castecné stranou - dal$im z piikladi dynamické typografie jsou umélecka a dekorativni pisma
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(Obr. 22). Dekorativni pismo zdmérné ztraci ze své klicové funkce na ukor estetickych cili.
Ukolem takové typografie je zaujmout pozornost Gtenate a déle jej uvitat ke &teni. V piipadd
uméleckého pisma je tfeba spravného kontextového uziti (viz Kap. Kontext pisma a textu).

(CAO, COUSIN, ZIEBA, 2015, s. 116)

Obr. 22. Piiklad uméleckého pisma na strankach Stugoo

4.2.2. Techniky kombinovani typografie

Obecné se mezi typografy a webovymi designéry doporucuje zistat u jedné rodiny
pisma, ovSem spravné kombinace dvou a vice pisem muze zprostiedkovat zamyslenou emoci
a poslouzit potfebam designu zptisobem, ktery jedno pismo nedokaze.

Pfi vybéru kombinace je potieba mit védomosti 0 oboru typografie, znalosti kontextu a
kultury. Rizné druhy pisma plni riznou funkci a byly navrzeny s urCitym zamérem. Pfi
rozhodovani, jaké pismo designér pouzije, je zapotiebi mit pfedem na mysli rozvrzeni
struktury textu (barvy, velikost, rozlozeni bilé a ¢erné) a kontext pisma a obsahu (viz Kap.
Kontext pisma a textu). Historickd konotace a kultura pisma designérovi napovi, zda je
vhodné pro jeho web design ¢i nikoliv. (BROWN, 2013, s. 17)

Kontext pisma dnes designér zjisti jednoduse napt. z webovych stranek Fonts In Use,
které souzi jako vetejny archiv typografie. Na strankach se nachazi odkazy na ¢lanky tykajici
se konkrétnich pisem, odkazy na webové stranky, na kterych je pismo uzito a dalsi pisma, se

kterymi bylo zjiStované pismo kombinovano. V databazi Adobe Typekit designér zjisti

informace o celé rodin€ pisma, informace o pismu, jeho vzniku a kontextu, dalsi technické
udaje (vlastnosti, klasifikace, jazykova podpora). Kromé toho si designér muze vyzkousSet

funkci Type Tester, kde uvidi vlastni text, jak vypada v zamysleném pismu.
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Pti vybéru vice druhii pisem Tim Brown doporucuje stanoveni tzv. kotevniho pisma.
Jedno pismo tak bude fungovat jako opora tomu druhému (a dalSich) a pro cely design bude
pracovat jako referenc¢ni bod pro kazdy element v kompozici. V nejlepSim ptipadé kotevni
pismo tvofi tzv. textové pismo (viz Kap. Kontext pisma a textu), tj. pismo vhodné pro béznou
sazbu dlouhych texttl, které reprezentuje hlavni ¢ast obsahu. (BROWN, 2013, s. 27)

V okamziku, kdy je nastaveno kotevni pismo, musi designér ovéfit technické funkce,
aby bylo mozné pismo pouzit v praxi - zjistit vlastnosti, jazykovou podporu, zobrazeni na
ruznych zatizenich, vyhodnotit vzhled z riznych uhli a dalsi technické parametry.

Poté, co si designér zvoli kotevni pismo, nésleduje hledani sekundarniho pisma, které
by ono zakladni pismo dopliiovalo a pomohlo mu posilit emocidlni cile. V ptipadé, ze
designér nema jasnou predstavu, jaké dalsi pismo zvolit, tak aby se vzdjemné dopliovalo s
kotevnim pismem a spolecné by vyznély pozitivné, mize opét zvolit nastroje Fonts in Use

nebo v herni verzi Type Connection, ktera uzivatele uci parovat pisma.

Type Connection funguje jako klasicka hra na dohazovace - ke své hlavni postavé
(kotevni pismo) uzivatel hleda perfektni shodu (sekundarni pismo), a plni funkci dohazovace.
Béhem cesty k vitézstvi (nalezeni shody) se uzivatel setkd s historii pisem, jejimi kontexty a
typografickou terminologii. Ke zvolenému kotevnimu pismu dostane uzivatel mozZnosti zlstat
v rodin€¢ pisem, vyuziti jiného kontrastniho pisma, hleddni podobného pisma a prizkum
historického kontextu. (TYPECONNECTION, 2016, [online])

Ma-li designér vybrané sekundarni pismo, je tfeba vratit se k technickym parametriim a
prozkoumat text v praxi. Pismo je studovdno v ohledu na symbolické a grafické vyjadfeni,
rytmus, proporce, tvary a celou kompozici, a to i z riznych vzdalenosti o¢i od obrazovky a na
riznych zafizenich. Spliuje-li pismo technické parametry a Brighurstovy funkce typografické

funkce (viz Kap. Funkce typografie), pokracuje designér sazbou. (BROWN, 2013, s. 48)

4.2.3. Responzivni typografie
,,Readers expect web text to be everywhere and anywhere. We need to think about

compositions not as layouts, but as coordinated chunks of typeset elements that do specific
jobs and exist in many states simultaneously, shifting dynamically among those states”
(BROWN, 2013, s. 19).%

o4 ., Ctendri ocekavaji, Ze webovy text je vsude a nikde. Musime premyslet o kompozici nikoliv jako o layouts, ale
Jjako koordinovanych kusech typografickych elementii, které délaji urcitou prdci a existuji v mnoha stavech
simultanné a prresouvaji se dynamicky mezi témito stavy” (BROWN, 2013, s. 19).
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Fungovani textu se ve webovém prostiedi od tisténé podoby radikdlné promeénilo.
Internet umoznuje text chapat jako prvky designu, které jsou v neustalé proméné. Aby byl text
stale stejn¢ dobie Citelny a podaval presné zamyslenou informaci nebo emoci Ctenafi, je tieba,
aby fungoval napfic¢ zafizenimi, resp. byl responzivni.

V responzivni webové strance se méni proporce, velikost a rytmus typografie. Jakmile
je designér hotovy se stanovenim technickych parametri v pocatecnim ndvrhu, je tfeba se
obratit na dal$i zafizeni, na kterych bude text zobrazovan. SmrStovanim obrazovky se muze
stat, Zze mensi pismo bude Spatn¢ Citelné a velikost mezi jednotlivymi prvky se mtize zdat
piechnana.

,,In English and the Romance languages, a word is typically assumed to average five
letters plus a space. Ten or eleven such words fit on a line of 60 to 66 characters, and the
page, if it is full, holds from 300 to 500 words” (BRINGHURST, 1992, s. 39)65, pise
Bringhurst o ti§téném médiu. Jason Pamental, autor dila Responsive Typography, pise, zZe
jedna sitka fadku na webu nestaci. Pro responzivni design navrhuje nova méfitka, napf. pro
zobrazeni na chytrych telefonech 35-40 znaki na fadku, tj. obdoba Bringurstova nadvrhu poc¢tu
znakl na novinovém fadku. Kromé Sitky fadku se méni i vySka fadku, coz Setii dalsi prostor
nutny na jiné elementy. (PAMENTAL, 2014, [online])

V responzivnim designu je kromé textového pisma tfeba brat ohled na pismo v
nadpisech a titulcich (tzv. akcidencni), které ma na mensSich obrazovkéch tendenci pisobit
pfedimenzované a mliZe byt nespravné rozdéleno na dva fadky.

Pamental navrhuje méfitko pro tiSténou verzi, desktop, tablet a mobil, nicméné¢ dodéava,
ze metitko nemusi vzdy fungovat stejné. Kazdé jednotlivé pismo si Zad4a individudlni ptistup a
pouzitim vyrazné odliSného pisma, nez Pamental zamyslel pii sestavovani svého méfitka,

muze dojit k nespravné konstrukci. (PAMENTAL, 2014, [online])

6 .,V anglickych a romanskych jazycich jedno slovo ma typicky pét pismem plus prostor. Deset nebo jedendct

takovych slov se vejde na radek o 60 az 66 znacich a stranka, pokud je celd, ma od 300 do 500 slov"
(BRINGHURST, 1992, s. 39).
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5. Remediace typografického média

Marshall McLuhan v knize Jak rozumét médiim zminuje, ze kazdé médium obsahuje
média predesld. Konkrétné uvedl piiklad: ,,Obsahem pisma je rec, stejné jako obsahem
knihtisku je psané slovo a jako je knihtisk obsahem telegrafu” (MCLUHAN, 1991, s. 19).
Podle J. D. Boltera a Richarda Grusina mluvi McLuhan o komplexnim systému vyptjcovani,
ve kterém je médium jako takové obsazené v jiném médiu. Systém vypijcek dale rozvijeji v
dile Remediation: Understanding New Media z roku 1999 a pfichazi s teorii remediace, v niz
jde ptredev§im o prebirani prvki predeslych médii (konvenci) médiem novym. Konvence
davaji novému médiu divéryhodnost a je spoleCensky 1épe pfijimano. V takovém piipadé¢

hovoti o tom, ze médium se remediuje.

Lze rozlisit dvé strategie remediace charakterizujici zapadni spole¢nost: imediace a
hypermediace.

V ramci imediace médium zprosttedkovava transparentni bezprostiedni zkusenost, a
snazi se tak zmizet z procesu konzumace obsahu. ,Jejich elektronicka verze chce byt
transparentni, nebot se legitimizuje umoznénim pristupu ke starsim médiim. Digitalni médium
zde usiluje o své zastreni, tak aby byl divak k jeho obsahu ve stejném vztahu, jak by byl pri
konfrontaci s puvodnim médiem” (BOLTER, GRUSIN, 1999, s. 31). Konvence, které¢
digitadlni médium pievzalo z média predeslého, umozni uZivateli (Ctenafi, recipientovi) Cist
obsah pifjemnym a zndmym zpisobem jakoby pocitatovd obrazovka nic nezménila.
Transparence je cilem média, ackoliv ji nelze dosdhnout stoprocentné.

V jinych elektronickych remediaci mize autor dosahnout opac¢ného efektu - tzv.
hypermediace. V takovém piipadé na sebe médium naopak poutd pozornost a podtrhuje
skutecnost, Ze se jednd o medialni prezentaci. ,, V' téchto pripadech byva elektronicka verze
nabizena coby vylepSeni, prestoze je zde nové ospravedliiovano starymi pojmy a usiluje 0
maximalni vérnost povaze starého média” (BOLTER, GRUSIN, 1999, s. 31). Bolter a Grusin
znaklim hypermediace pfiznavaji zvyraznéné védomi o médiu skrze nové technologické

nastroje umoznujici nestandartni uchopeni obsahu.

VeétSina webovych stranek 1 dnes remediuje star$i medidlni formy. Organizace textu na
webové strance viceméné odpovidd organizaci textu konkrétni tiskové piedlohy, napft.
rozhrani zpravodajskych webovych portalii pfejimaji grafické konvence novin tisténych. Za
webovou prezentaci je skryty dlouhy historicky vyvoj a informacni politika typografie, ktera

zustava neménnd napii¢ médii. Jako tomu bylo u rukopisnych dél, i v digitdlnim prostiedni
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zustavaji titulky psané velkymi pismeny, verzalky oznacuji zacatky kapitol ¢i oddilii (menu),
stejné jako se neméni obvykla velikost pisma pfijemnd pro ¢teni ¢i grafické oddéleni do
textovych blokli a rozvrZeni stranky.

Matthew Carter, typograf a vynalezce pisma Verdana a Georgia, ve svém piispévku pro
TEDx mluvil o pismu jako velmi adaptabilnim médiu: ,, Type is very adaptable. Unlike a fine
art, such as sculpture or architecture, type hides its methods” (CARTER, 2014, [online])® a
fesi, jaky ma nastroj efekt na formu, resp. navrhovani pisma. Carter tvrdi, Ze s kazdou novou
technologii ptfichazi nové vyzvy, jakym zpltisobem bude pismo navrhovano, aby odpovidalo
pozadavkim média. Viechna obrazovkovéa pisma®’ jsou prakticky remediovanou formou
pisem piedchozich tiskovych, ackoliv nasleduji technické pozadavky dulezit¢é pro nové
médium.

Web neni nové médium, ale jak tvrdil Tim Brown na pfednéSce o univerzalni typografii,
evoluci vSech predchozich médii. O typografii uvazuje jako o univerzalnim médiu, které je

schopné byt adaptabilni na stalé technologické zmény.

66 ., Pismo je velmi adaptabilni. Narozdil od vytvarného umeéni, jako je socharstvi nebo architektura, pismo
skrava své metody” (CARTER, 2014, [online]).
%7 En Screen font
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6. Kritické zhodnoceni
Pro kritické zhodnoceni jsem vybrala webovou stranku z uméleckého prostifedi. Na

strance demonstruji popisované typografické jevy a kriticky je zhodnotim. Pfi hodnoceni
webové stranky budu vychazet z modelu Stephena P. Andersona (viz Kap. Pfitazlivy web
design), ktery zohlednuje prozitky z produktu (vyznamny, piijemny, pohodlny, pouzitelny,
spolehlivy, funkéni) a ddle modelu hodnoceni typografie dle syntaktickych, sémantickych a
pragmatickych kritérii Willtho Kunze (viz Kap. Trend a spolecensky vkus). Konkrétné se
zamétim na faktory:

1. Pouzita pisma, kombinace, logické rozdéleni textu

2. Kontext pisma a textu

3. Barevna vyvéazenost

4. Existence komponent flat designu (stiny, dynamické barvy, dramatickd typografie,

ghost buttons)

o

Responzivni web

6. Bringurstovy funkce typografie

6.1. Dada-data.net

el D AT e O

DADA-DEPOT

SNOILYXOVH-vava

m@ﬁﬁm AT ;u'w‘u e B == o«
Obr. 23: Print Screen domovské stranky Dada-data.net

Dada-data jsou digitalni dokumentarni webové stranky designového studia Akufen a

autort Davida Dufresneho a Anity Hugi. Stranky byly vytvofeny k 100 letému vyro¢i od
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zalozeni DADA hnuti a obsahuji nékolik interaktivnich cest - Sest DADA Hacktions (dada
projekty pro moderni web) a DADA depot (interaktivni antimuzeum®).

Pisma, ktera designéfi zvolili pro webové stranky, jsou: Merriweather Regular, Brandon
Grotesque Bold a Steelfish Regular. Kotevni pismo pro DADA-DATA je Brandon Grotesque
Bold - geometrické bezpatkové pismo s jednotnou Sitkou diiku, velmi dobfe Citelné a funkéni,
které navrhl némecky designér Hannes von Do6hren. Pismo bylo populdrni zejména ve 20. a
30. letech, proto se velmi hodi k tonu DADA stylu a pouzité v kapitalkach odpovida trendiim
dnesniho web designu. Velmi dobie se kombinuje s jinymi pismy. (MYFONTS [1], 2010,
[online])

Akciden¢ni pismo je Steelfish Regular, které funguje jako kontrastni pismo ke
kotevnimu. Bezpatkové pismo je pomérné mladé, z roku 2001, a bylo inspirovano
novinovymi titulky. Jako akciden¢ni pismo webovych stranek ziskalo na oblib& po roce 2010,
kdy byl zmodernizovan a rozsiten o dalsi ¢leny rodiny. (MYFONTS [3], 2005, [online])

Za textové pismo si stranky zvolily Merriweather Regular. Jedna se o patkové pismo
bézné uzivané pro Cteni delSich textl, funkci pro kontinualni ¢teni plni i v tomto piipadé.

Uzitd pisma spolu krasné ladi. Kotevni geometrick¢é Brandon Grotesque diky malé x-
hight kontrastuje Stihlym diikiim sekundarniho pisma Steelfish Regular. Typografie tvori
hlavni kreativni pilif stranek a dodava strankam na dynamice. Sledujeme zde nahodilé
rozvrzeni pismen, piekryvani typografie obrazy a dalSi kreativni uZiti jednoduchych pisem.
Ctenafovu pozornost udrzuji také interaktivni prvky - animované pismo, barevné vykresleni.

Barevna kompozice je slozena s Sedé, bilé, erné, Cervené. V jednoduchém stylu Ctyt

barev se drzi celé stranky a s pouzitymi barevnymi koldzemi typografie plisobi vyvazeng.

Barevné spektrum:

Obr. 24: Rozlozeni barev na strance

Mobilni verze je spravné responzivni a velmi piehledna (Obr. 24). Proporce textu jsou
umérné prizpisobeny mobilnimu zatizeni. Velikost titulkového pisma je proporcionalni k

okolnim elementiim a textové pismo neztraci na Citelnosti a funk¢nosti.

68 , foz xr s s - - 11z R .-
Svym charakterem nabourava tradi¢ni chapani muzea. Prochazi se jim pomoci klavesovych Sipek vSemi
sméry. Ctenar si voli vlastni cestu muzeem a prozkoumava utrzky tykajici se hnuti DADA.
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TWEET POETRY

LOOK OUT, DATA - HERE
COMES DADA!

DADA-DATA GETS READY TO
HIT THE ROAD

Friends of modems everywhere,
nationless patriots, partisans of
broadband, don’t believe the news
(it's all a lie), These are wonderful

times! Our visitor count just hit a new

record: more than 200,000 of you

Obr. 25: Print Screeny mobilni verze webu

Kreativni formy typografie na sebe poutaji pozornost a ¢tenéie plynule uvadi do obsahu

stranky. V tomto piipadé je typografie velmi vyraznym prvkem celého designu a mize se stat,

55



ze text bude zanikat v estetickém vyjadfeni (napf. hlavni titulky nahodile uspotadané na
uvodni strance). Nicméné expresivni forma typografie zde plni funkci odkazu dédictvi
dadaismu, a tak jejim prostfednictvim odhaluje raz textu, resp. dadaistickd forma se remediuje
ve prospéch webového média. Pres dadaisticky charakter je struktura textu hierarchickd a ma
svoji vnitini logiku. Skrze hypertextové antimuzeum propujcuje zazitek srovnatelny s
vnimanim dadaistické kolaze. V pteneseni dédictvi dadaismu do moderniho webu se vSemi

jeho moznostmi tkvi cil webové stranky, a to se diky web designu v tomto ptipadé povedlo.
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Zavér: univerzalni typografie
Typografie mize byt sledovana ve tfech zakladnich pfistupech - femeslném, uméleckém

a rétorickém. RemesIny piistup fesi procesualni zptsob vzniku designu. Soustfedi se na
znalosti obecného fungovani, principy, pravidla typografie a technicka teSeni. V pojeti
typografie jako technického nastroje jsem v praci sledovala obecné zakonitosti pro tvorbu
pisma, jeho vyvoj a historicky kontext.

Mezi hlavni historické milniky jsem uvedla Gutenbergliv objev knihtisku, ktery polozil
zékladni kameny pro typografii jako tisténé médium. V pogutenbergovské dobé¢ se typografie
dale proménovala, technické nastroje pro zdznam pisma se stdle modernizovaly (konstrukce
tisku, pouzité barvy a papir), a vyraznym zjednodusenim procesu vzniku pisma se tak i
profese zna¢né demokratizovala a zpfistupnila SirSimu poctu uzivatelli. Zna¢nym pokrokem v
mechanizaci sazby byla automatizace vyroby. Po celé obdobi typografického vyvoje nastroje
sazby siln€¢ ovliviiyji vizudlni formu pisma. Automatizovany tisk pfinasi znacny progres v
modernizaci nastroje, nicmén¢ narazi na technické restrikce. Podobné technické komplikace
prinesly i pocatky typografické digitalizace. V pozdéjsich 90. letech se technologie natolik
zdokonalila a dala vzniknout mnoha novym pisem, Ze se mluvi o tzv. demokratizaci pisma.

RovnéZ webova typografie ¢elila mnoha obtiZim. S rozvojem internetu se typografie
piesunula do nového prostfedi. Dlouhou dobu bylo mozné pouzivat pouze omezeny pocet
pisem, ackoliv se je designéfi riznymi triky snaZili oklamat. Nové médium pfineslo i mnoho
vyhod, napt. moznosti nelinearniho hypertextového Cteni a interaktivni formy pisma.

V historickém vyvoji lze pozorovat neustaly souboj mezi femeslnym a uméleckym
pfistupem. Hanno Ehses nicméné hlavni konflikt vidi mezi ptistupy rétorickym a uméleckym,
ktery fesi otazku, co vytvari skutecné ,,dobry” design, a klade diraz na ptfidanou hodnotu,
kterou je designér schopen nabidnout. Umélecky ptistup fesi vizudlni reprezentaci, ktera
vyjadiuje osobni hodnoty a pocity designéra. Rezim zahrnuje subjektivni postoje a snahy
pracovat intuitivné. Naopak rétoricky pfistup fesi typografii jako komunikaéni ramec, ktery
obsahuje komplexni vztah mezi subjektem, kontextem, designérem a publikem. Hlavni funkci
textu je v rétorickém pristupu mediovat zpravu efektivne.

Oba piistupy jsou nedélitelné a vzajemné se ovliviiuji. I jednoduchd designova teseni
nepfedavaji pouze textovou informaci, ale také podavaji subjektivni stimuly dilezité pro
interpretaci. Funkce designéra je piinaSet takova feSeni, ktera vyvazuji oba pfistupy a
zohlediuji socialni a interaktivni povahu vizualni komunikace, resp. roli publika. DileZzitost
role publika pro designovd feSeni prosazoval i italsky sémiolog Umberto Eco, ktery

uplatiioval myslenku tzv. otevieného dila. K vizualni percepci Eco pfidava také variantu
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mnoha interpretaci, ktera stejn¢ jako autorv zamér formuji a spoluvytvari umeélecké dilo.
Mnohost Ecovych interpretaci je dana povahou objektu, v tomto ptipadé povahou webové
typografie, kterd otevienost vykladu umoznuje. Kritéria hodnoceni zahrnuji kulturni kody,
kontextové Cteni, vkus a osobni zajmy publika, resp. momenty, které formuji spolecensky
trend.

V diplomové préci jsem analyzovala typografii ve dvou vyvojovych stadiich internetu -
v amatérském webu 90. let a v soucasném flat designu, na jehoz ptikladu jsem demonstrovala
konkrétni trendy pfitazlivého web designu.

Typografie tzv. digitalni folkloru, jak jej klasifikuje Olia Lialina, ruska teoreticka
uméni, se potyka stfetem mezi femeslnym a uméleckym piistupem. Technické moznosti
prvnich webovych stranek byly zna¢n¢ omezené. Designéti mohli pouzivat pouze par druhd
pisem a frustraci z omezeni kompenzovali expresivnim designem. Uzivatelé¢-designéti
amatérskych webovych stranek nedbali typografické tradice a pouzivali pismo nespravnym
zpusobem. Forma se svou dominanci ve skute¢nosti stala zpravou a realnad informace byla
oslabena, nebo dokonce ztracena. Amatérsky design mohl na prvni pohled poutat pozornost a
ptitahovat oko Ctenafe a stat se tzv. hypermediovanou formou, nicméné pfili§ expresivni
vizudlni stranka postradala vyznam a hloubku. Dnes se takovy design muze stat jako forma
rafinovaného uméleckého kyce, o kterém pojednava Clement Greenberg v eseji Avantgarda a
ky¢. Umélec si v takovém pripad¢é amatérsky design proptjcuje a zasazuji jej do umeéleckého
kontextu.

Mezi ptitazlivé formy webovych navrhli soucasnosti fadim flat design, spravné techniky
kombinovani typografie a responzivni typografii, o kterych se zminuje designova platforma
UXPin v Web Design Book of Trends 2015-2016. Flat design jakoby v odpovédi na ptedchozi
expresivni navrhy usiluje o co nejjednodussi rozhrani oprosténé od vseho, co by se mohlo
zdat nadbytecné. V designu pievladda minimalismus, barevna vyvazenost a Cistota prostiedi.
Typografie cili na hlavni funkci - Citelnost. Mezi nejoblibenéjsi pisma Sirokou vetejnosti jsou
pievazné bezpatkova s jednotnou Sitkou diiku. V tzv. dramatické typografii jsou oblibené
kontrasty, prekryvani s ostatnimi elementy, umélecké formy akciden¢niho pisma, kombinace
vice druhll pisma a responzivni design.

Teorie remediace vysvétluje prejimani typografickych konvenci z pfedchoziho média
do prostiedi internetu. Konvence ndm umoziuji lepsi a snazsi komunikaci s novym médiem a
dovoluji imerzivni chovani uzivatele. Naopak hypermediace vysvétluje expresivni chovani
typografie, kterd na sebe poutd pozornost a poukazuje na rozlehlé moznosti, jeZ nové médium

nabizi. Web skytd nelinearni chapani textuality, interaktivni priichod strankou a znaéné

58



zpiistupiiuje dalsi formy prace s pismem. Text existuje simultdnné, je mozné jej dynamicky
propojovat a pracovat s nim flexibilné. Webova typografie nicméné navazuje na dlouhou
typografickou tradici a tvofi remediovanou formu typografie tisténé. Tim Brown tvrdi, Ze se
typografie musi stat univerzalni, aby byla pfenositelnou a adaptativni na vSechna rizna média.

V diplomové praci jsem hledala takova typograficka feSeni ve webovém prostiedi, ktera
bychom mohli oznalit za pfitazlivy web design. Pomoci komparace jsem porovnala
amatérské prostfedi a poukdzala na typografické chyby, které se digitalni folklor dopustil.
Naopak skrze typografické autority jsem demonstrovala vyvoj web designu a poukazala na to,
jakou silnou roli tfi pfistupy (femeslny, umélecky a rétoricky) pro spravna feSeni maji.

V posledni ¢asti jsem zkoumané techniky prevedla na piiklad webové stranky Dada-
data.net, ve které byly typografické funkce uplatnény zptisobem, ktery by mohl byt oznatovan
za piitazlivy web design. V designu jsou nasledovany tradi¢ni konvence vychazejici z
femeslného piistupu, ukryté umélecké a estetické hodnoty, které mohou emotivné ovliviiovat
svého cCtendfe, a rovnéz byla zachovana rétoricka funkce textu, diky které je text

komunikovan efektivné.
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Zdroj: SOUNDOFCHANCE. Homepage. [online]. [cit. 2016-07-17]. Dostupné z WWW:

<http://www.sound-of-change.com/#/intro/>

Obr. 21: Piiklad vlastniho pisma stranky Kokoromoi
Zdroj: KOKOROMOI. Homepage. [online]. [cit. 2016-07-17]. Dostupné z WWW:

<http://www.kokoromoi.com/>

Obr. 22: Piiklad uméleckého pisma na strankach Stugoo

Zdroj: STUGOO. Homepage. [online]. [cit. 2016-07-17]. Dostupné z WWW:
<http://stugoo.co.uk/#/>
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Obr. 23: Print Screen domovské stranky Dada-data.net
Zdroj: DADA-DATA. Homepage. [online]. [cit.

<http://www.dada-data.net/en/>

Obr. 24: RozlozZeni barev na strance

Obr. 25: Print Screeny mobilni verze webu
Zdroj: DADA-DATA. Homepage. [online]. [cit.
<http://www.dada-data.net/en/>
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