POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Kristyna Stéchova
Nazev prace: Marketingovy plan fithess centra Expreska Jifiho z Podébrad

Cil prace: sestavit marketingovy plan fithess centra Expreska Jifiho z Podébrad pro rok 2017.

Celkova narocnost prace:

Podpriimérné Primérné Nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen spInéni cile prace Vyborné
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:

a) Stupen spinéni cile prace — predloZena diplomova prace spliiuje stanoveny cil nadstandardnim
zplsobem. Diplomantka prokazala schopnost vypracovat kvalitni marketingovy plan v ramci
odvétvi fitness, zalozenych na peclivych analyzach.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — diplomantka pracovala samostatné, svédomite,
pravidelné konzultovala s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka, vzhledem ke stanovenému tématu.
V préci je patrna provazanost teoretické ¢asti s Casti praktickou.

d) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 58 zdrojd, z toho 16 zahranicnich, vcéetné
odbornych védeckych ¢lankd, ¢imz nadmiru splfiuje poZadavky, stanovené na diplomovou
praci. Diplomantky v teoretické Casti podava velmi podrobny a uceleny piehled tématiky
marketingového planovani. Kladné hodnotim i vlastni pfinos v modifikaci marketingového
planu pro fitness centra (kapitola 3.5). V praci je spravné a vécné citovano, diplomantka
doplnuje i vlastni komentar.

e) Adekvatnost pouZitych metod — pouZité metody jsou vhodné a adekvatni. Diplomantka v praci
vyuzivd mnoho analytickych metod, pocinaje sekundarnim vyzkumem, pres vlastni primarni
vyzkum. Kladné hodnotim také vyuziti strategickych analyz (Porter, PEST, SWOT, analyza
konkurence) a predevsim jejich kvalitni zpracovani, které je v tomto ohledu nadstandardni.

f) Hloubka tematické analyzy — diplomantka zpracovala dané téma nadstandardné podrobné. Jak
teoreticka ¢ast, metodika, tak i prakticka ¢ast obsahuje velmi podrobné a detailni informace.
Pozitivné hodnotim predevsim komplexni, rozsahlé a peclivé zpracovani analyz v
marketingovém planu. V tomto kontextu ¢tenar najde v praci v podstaté vse, co mlze hledat
(alespori z mého pohledu).

g) Uprava prace — prace obsahuje drobné nedostatky, které se vyskytuji pouze zfidka, takze Ize
tuto stranku prace zhodnotit jako ,v poradku®.



h) Stylisticka Uroven — stylistika jazyka textu prace je v pofadku a pIné odpovida standarddm
akademické prace.

Pripominky:

Str. 30 — preklep — ,Kotler a Amstrong (2004c ..."

Str. 36 — pravopisna chyba — ,,Dle Kotlera (2004c) Existuiji ..."

Str. 55 — pravopisna chyba — ,Jelikoz nékteré provozovny svou ¢innost jiz ukondili ..."
Str. 59 — 60 — nékteré odstavce jsou zarovnany vlevo oproti zbytku prace.

Str. 113 — preklep — ,yutube.com"

Seznam pouzitych zdrojl obsahuje dvoji Cislovani, kdy elektronické zdroje jsou Cislovany znovu od
»1.". Cislovani by v tomto pfipadé mélo navazovat na predchozi tisténé zdroje, tedy Cislem ,30.".

Otazky k obhajobé:

1. Myslite si, Ze nabidka na slevovém serveru je opravdu dobry zplsob prodeje, komunikace apod.? I
pres slevu je tento produkt pres Slevomat ziskovy?

2. Jaka je pravdépodobnost, Ze se dany plan, nebo alespon néktera jeho ¢ast bude realizovat? Byly uz
vysledky prace komunikovany s vedenim, pokud ano s jakym vysledkem?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné.

V Praze dne 30.4.2016

Mgr. Josef Voracek



