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Bakalarska prace pojednava o roli informacniho centra a marketingu v oblasti cestovniho
ruchu na pfikladu statni pfispévkové organizace CzechTourism.
Autor popisuje fungovani agentury, zejména jeji marketingovou €innost v oblasti
propagace Ceské republiky jako zajmové destinace cestovniho ruchu. V Gvodni &asti
prace uvadi obecné informace o marketingu v oblasti cestovniho ruchu a navazuje
popisem Ceské centraly cestovniho ruchu CzechTourism. V préaci se soustiedi
pfedevSim na komunikacni formy, marketingovou koncepci, marketingovou strategii,
SWOT analyzu destinace a dalSi formy marketingu CzechTourism. V zavéru prace autor
predstavuje zastoupeni Czech Tourism v zahranici a uvadi vysledky z vlastniho
vyzkumu, ktery se zabyva otdzkami €innosti organizace.
V pripadné diskusi u obhajoby by se autor mohl zamyslet nad tim, jestli efektivnégji
propaguji zemi v oblasti cestovniho ruchu statni agentury nebo soukromé subjekty,

v ¢em a proc.

Praci doporucuji obhajobé. Navrhuji hodnoceni velmi dobre.

Diplomové prace

Aspekt kv. prace Vysvétleni Mozné hodnoceni
metodologie a vécné Autor spinil zadany ukol, prace odpovida 30 bodu
zpracovani tématu poZadavkum na BP
pfinos a novost prace | Autor problematiku dobfe zna a vénoval se ji se | 15 bodu
zaujetim. Podobna problematika je$té takto
souborné zpracovana, pokud vim, nebyla.
citovani, korektnost Autor pouZziva odpovidajici zdroje, radné a dle 15 bodU
citovani, vyuziti inf. normy je cituje
zdroju
slohové zpracovani Rozsah prace odpovida poZzadavkim, styl je 5 bodu
mirné nevyvazeny, jak co se tyce skladby vét,
tak kombinace odborného stylu v teoretickych
pasazich s popisem na zakladé viastnich
zkuSenosti autora.
gramatika textu Prijatelna 2 bodi
CELKEM VELMI DOBRE 67 bodu




