
 
 

Abstrakt: 

 

Slepota ke změně a slepota k volbě jsou fenomény, jejichž výzkum je nejen zajímavý, ale 

i podstatný pro lepší porozumění pozornosti, tvorbě vnitřních reprezentací, procesům 

rozhodování, formování a stálosti preferencí. Práce představuje slepotu ke změně a slepotu 

k volbě, jejich teoretické souvislosti, stručně předkládá průřez výzkumnými studiemi těchto jevů 

a faktorů, které je ovlivňují. V návaznosti na literárně přehledovou část práce obsahuje návrh 

empirické studie zkoumající vliv subjektivně vnímaných požadavků na projevy chování na efekt 

slepoty k volbě v kontextu spotřebitelských preferencí. 
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