Abstrakt

Fenomén sociélnich siti bezpochyby ovliviiuje tradi¢ni zptsob fungovani médii.
Malokteré periodikum dnes miiZze existovat bez redakéni stranky na Facebooku ¢i uctu
na Twitteru nebo na Instagramu. Pfedkladana bakalaiska prace si klade za cil specifikovat
rozdily ve vyuziti socidlnich siti Facebooku a Twitteru redakcemi dvou pfednich ¢eskych
tydenik — Respektu a Reflexu. V teoretické ¢asti jsou popsana pozitiva a negativa, ktera
s sebou nese soucasna role socidlnich siti v zurnalistice. Soucasti je téZz charakterizace
procesu piizpusobovani se novym trendiim v oblasti online Zzurnalistiky se zvlastnim
dirazem na budovani ¢tenafské komunity a interakci s ni a na fenomén tzv. brandingu
novinafi. Tato ¢ast také blize pfedstavuje jednotlivé socialni siteé, s nimiz pracuji redakce
zkoumanych tydenikid. Praktickd cast se pak opird o vyzkum provadény metodou
kvantitativni obsahové analyzy pfispévka na facebookovych strankach a twitterovych
uctech casopisii Respekt a Reflex za pomoci vlastni kédovaci knihy. Prispévky byly
shromazdény beéhem jednoho mésice sledovani, konkrétné béhem ftijna 2016. Vysledky
vyzkumu jsou zpracovany do podrobné popsanych grafii. Nasleduje celkové porovnani

zpusobu prace zminovanych tydenika se socialnimi sitémi.



