Anotace (abstrakt)

Bakalarska prace ,,Nachazeni synergie v prostiedi internetu na prikladu Googlu® se vénuje tématu
medialnich koncernti a spolecnosti Google, ktera je nékterymi aktéry za médium povaZovana.
SpoleCnosti se v praci zabyvam podrobnéji - popisuji jeji c¢innost, historicky vyvoj a reklamni
moznosti, které nabizi. Co se tyce reklamy, analyzuji podrobnéji online a tiSténou reklamu, jejich
charakteristiky, vyhody a nevyhody. Jedna kapitola je vénovana vyvoji investic do reklamy.
Zamérfuji se na to, jakym zptisobem se zménily investice do jednotlivych mediatypt v poslednich
letech a porovnavam vysledky digitalni reklamy ve srovnani s reklamou v tisku. Prace rozebira
tiSténa a online média, jejich charakteristiku a vyvoj. Podrobnéji se zabyvam konvergenci médii a
dopadem konvergence na fungovani medialnich koncernti. Soucasné popisuji zmény, které jsou s ni
spojeny. V praci se téZ vénuji, jakym zptisobem spolecnost Google spolupracuje s vydavateli a jaké
jsou jejich vzajemné vztahy. Ke zmapovani literatury a zpracovani tématu jsem pouZzila vyzkumnou

metodu desk research a pracovala se sekundarnimi daty z rtiznych odbornych zdrojt.



