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Příloha č. 6: Tržní podíl hlavních značek operačních systémů pro mobily v 
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Příloha č.7: Růst v mobilním prostředí dle jednotlivých zařízení v USA 2012 (graf) 
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Příloha č.9: Konzumace zpráv dle zařízení v USA 2012 (infografika) 
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Příloha č.10: Loajalita k oblíbeným titulům v USA 2012 (infografika) 
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Příloha č.11: Návratnost, předplatné, mobilní reklama v USA 2012 (infografika) 



Příloha č.12: Statistika nákupu obsahu dle zemí (tabulka) 

   USA  Itálie  V.Británie Německo 

Hudba:   62%  44%  19%  9% 

Knihy:   58%  26%  10%  7% 

Film:   51%  23%    9%  6% 

Časopisy:  41%   16%    6%  6%  
TV:   41%  10%    8%  4% 

Rádio:   27%     7%    6%  2% 

Sport:   22%  19%    7%  4% 

Zprávy:  19%  20%  19%  15% 

Vzorek respondentů  1,695  245  593  591 
  

Zdroj: Nielsen  11
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Příloha č. 13: Placený mediální obsah pro tablet (graf) 
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Příloha č.14: Ochota platit za digitální obsah dle kategorií ve Velké Británii (graf) 
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Příloha č.15: Nejoblíbenější platební model za digitální zprávy v Británii, (graf) 

   Zdroj: eMarketer.com  14

  



Příloha č.16: Počet periodik dle žánru v Apple Newstand leden 2015 (graf) 
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Příloha č.17: Aktuální layout mobilní verze The New York Times pro iPhone 
dostupný v Newstandu (otisk obrazovky) 
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Příloha č.18: Nejnovější layout mobilní verze The New York Times pro Apple 
Watch dostupný v Newstandu (otisk obrazovky) 
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Příloha č.20: Prodeje digitálních verzí deníků a časopisů v ČR 2011-2012 (graf) 
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Příloha č.21: Prodeje digitálních verzí deníků a časopisů v ČR 2011-2012 (tabulka) 
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Příloha č.22: Vybavenost čtecími zařízeními v ČR dle věku (graf) 
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Příloha č.23: Vývoj vybavenosti s nejvyšším růstem v ČR 2012-2013 (graf) 

 Zdroj: Media Projekt - Unie vydavatelů, STEM/MARK, Median  22



!
Příloha č.24: Vývoj vybavenosti populace čtecími zařízeními v ČR 2012-2014 (graf) 
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Příloha č.25: Vybavenost čtecími zařízeními v ČR skupiny s nejvyšším růstem 
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Příloha č.25: Vybavenost čtecími zařízeními v ČR dle věku 2012-2014 (graf) 
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Příloha č.26: Porovnání plánované a skutečné vybavenosti čtecími zařízeními v ČR  
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Příloha č.27: Vybavenost čtenářů deníků s výhledem do budoucna v ČR (graf) 
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Příloha č.29: Plánovaná četba elektronické verze novin a časopisů v ČR (graf) 
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!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
 Zdroj: Media Projekt - Unie vydavatelů, STEM/MARK, Median  30

!
!



Příloha č.32: Postoj k tištěným vs. elektronickým médiím 3.Q 2013 (graf) 
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Příloha č.33: Překážky v přechodu na elektronické platformy 3.Q 2013 (graf) 
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Příloha č.34: Důvody zájmu o elektronickou verzi 3.Q 2013 (graf) 
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Příloha č.35: Ochota platby za informace na internetu 3.Q 2013 (graf) 
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Příloha č.38: Příjmy Economia, a.s. z jednotlivých mediálních typů (graf) 
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