ABSTRAKT

Predkladana diplomova prace si kladla za cil analyzovat podoby femininni online
sebeprezentace na socialni siti prostiednictvim hloubkové analyzy Profili vybranych respondentek.
Cilem prace bylo s vyuzitim genderové perspektivy odhalit koncepty vyuzivané pfi sebeprezentaci
online. Facebook jako médium s rozsahlou uzivatelskou zékladnou, umoznujici kazdému z
uzivatelti produkovat obsah, pfedstavuje potencial pro zménu stereotypnich schémat v zobrazovani
femininity v médiich. V teoretické ¢asti shrnuji princip fungovani socialni sit¢ Facebook, zabyvam
se Goffmanovou divadelni metaforou (a na n¢j navazujicimi autory) a propojuji ji s teoriemi o
Gender Advertisement, Mytu krasy a Male gaze. Teorie nasledné vyuzivam pii analyze vybranych

Profili v analytické Casti prace.



