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ABSTRAKT

Predkladana diplomova prace si kladla za cil analyzovat podoby femininni online
sebeprezentace na socialni siti prostfednictvim hloubkové analyzy Profilti vybranych re-
spondentek. Cilem prace bylo s vyuzitim genderové perspektivy odhalit koncepty vyuziva-
né pii sebeprezentaci online. Facebook jako médium s rozséhlou uzivatelskou zakladnou,
umoziujici kazdému z uzivatelti produkovat obsah, ptedstavuje potencial pro zménu stere-
otypnich schémat v zobrazovani femininity v médiich. V teoretické ¢asti shrnuji princip
fungovani socidlni sité¢ Facebook, zabyvam se Goffmanovou divadelni metaforou (a na néj
navazujicimi autory) a propojuji ji s teoriemi o Gender Advertisement, Mytu krasy a Male

gaze. Teorie nésledn¢ vyuzivam pfi analyze vybranych Profil v analytické Casti prace.
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ABSTRACT

Introduced Diploma thesis aims to analyze the schemes of online self-presented
femininity on a social network site using depth analysis of chosen Profiles. The aim was to
discover the concepts of online self-presentation using gender perspective. Facebook as a
huge user based medium, which allows all its users to produce content, constitutes a poten-
tial to change stereotyped schemes in presenting femininity in media. In theroretical part |
summarize the principles of Facebook functions, | engage in Goffman’s (and his
followers”) dramaturgical metafor and I link it to the theories of Gender Advertisements,

The Beauty myth and Male gaze. All of these theories I use in analytical part of the thesis.

Keywords: Selfpresentation, femininity, Facebook, internet, identity, gender



., Zili jsme na farmdch, pak jsme Zili ve méstech a ted’ se chystame Zit na internetu!

The Social Network, 2010
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Uvod: Proména spolecnosti

Tématem této diplomové préce je analyza vybranych podoby online sebeprezentace
mladych zen na Facebooku. Hlavnim cilem je odhalit, s jakymi koncepty zobrazovani pro-
pojuji, jaky maji tyto koncepty vztah ke stereotypnim schématim zobrazovani femininity
v médiich a zda v dusledku redistribuce ptistupu k produkci medidlnich sdéleni dochazi

k naruSovani téchto stereotypnich konceptd.

Velkou oporou v praci pro mne je Goffmanova divadelni metafora, kterou dale roz-
pracovavam pohledem Joshuy Meyrowitze, sama vSak s touto teorii pracuji genderovou
optikou. S odkazem na tyto teorie budu odhalovat, jakym zptisobem dochazi k ,,hrani diva-
dla® na jevisti socialnich siti, jaké aspekty chovani uzivatelky vyzdvihujia jaké naopak
zamérné potlacuji. Jako ideovy zaklad budu vychdzet z poststrukturalistického paradigma-
tu, budu tedy vychazet z toho, Ze zpusob, jakym se chovame a jakym projevujeme svou
svobodnou vuli, je limitovan podobou symbolickych forem, které ve spolecnosti ustavuji

vztahy nadvlady a dominance.

Joshua Meyrowitz, ktery aplikoval Goffmanovu divadelni metaforu na elektronicka
média, svou knihu napsal v osmdesatych letech, ani on tedy jesté nemohl odhadovat, ja-
kym zplsobem se jeho zavéry budou promitat do podoby dnesnich médii, konkrétné téch

socialnich.

,»Stabilni pohled na socidlni zivot neodpovidal dobovym udalostem. Ptestoze lidé
Vv Sedesatych letech stale ,hrali své role‘, nebyly to tytéZ role jako v minulosti. Goffmano-
vymi slovy by se dalo fici, ze aktéfi zaménovali typy piedstaveni a zpisoby interakce. Fe-
nomény, které se diive skryvaly v zakulisi — jako naptiklad sex a drogy — byly najednou
vrzeny do vetejné sféry* (Meyrowitz, 2006:16).

Meyrowitz odkazuje k okamziku, kdy védci/kyné a Zurnalisté/ky odvrhli vSeobecny
idedl ,,objektivity a zacali pracovat s osobni zkuSenosti a subjektivitou, zacalo se pfistu-

povat rovnym zpusobem k lidem rtiznych pohlavi, rizného véku, ras ¢i profesi.

,»Napfi¢ tfidnimi, rasovymi, naboZenskymi a dokonce i narodnimi hranicemi se
zrodila ,.kultura mladeZe*. Déti oslovovaly rodi€e a ucitele kiestnimi jmény, jako by byly
jejich vrstevniky. MuZi a Zeny opoustéli staré zplsobydvofeni a uzavirani manzelstvi (...)

Uprostted vSech téchto a mnoha dalSich zmén se Goffmanovo hledani ,,minimalniho mo-



delu aktéra“ — diky némuz by se poté, co aktéra rozehrajeme a zasadime mezi jemu podob-

né, objevil uspotddany rezim chovani — zdalo neskutecné* (Meyrowitz, 2006:16).

Tento postoj dikladné ilustruje, jakym zplsobem se proménuje zapadni spolecnost
v reakci na média (a média v reakci na spolecnost) v obdobi mezi Goffmanem (70. 1éta)
a Meyrowitzem (80. 1éta). Ma prace se dotyka tématu, jakym zptusobem se sféra médii

a spole¢nosti ovliviiuji a proménuji v pocatcich jednadvacatého stoleti.

Spolecnost prochazi vyznamnymi proménami, vnimal to Meyrowitz kdyz vychazel
z Goffmanova dila a uvédomuji si to i ja, kdyz se pokousim navazat na dilo Meyrowitze.
Tyto promény jsou vyznamné vedeny pravé transformaci médii samotnych a zpisobem,
jakym pohlcuji vefejnou i soukromou sféru. Meyrowitz (2006) odkazuje na McLuhana
S tvrzenim, Ze mozny zdroj rozsahlych zmén v socidlnim chovéni souvisi praveé se zména-
mi komunika¢nich médii. ,,McLuhan popisuje média jako extenze lidskych smyslu a tvrdi,
ze nastup kazdého nového média zméni smyslovou rovnovéahu lidi dané kultury a pozméni

jejich védomi* (Meyrowitz, 2006:17).

Dnesni podoba médii a pfedev§im pak online socidlnich siti ma tedy svym zptso-
bem funkci samostatného socialniho aktéra, ktery dokaze vytvaiet mezi uZivateli/kami
pocit sounalezitosti, dokaze vSak také vyvolavat pocity izolovanosti a vylouceni. Do jisté
miry média simuluji také funkce fyzického prostoru a na jejich platformé dochazi k zakry-
vani i odhalovani, ke vtahovani i vylucovani. Socidlni sité stiraji rozdily ¢asoprostoru, roz-

dily mezi mistnim a vzdalenym, Zitym a zprostfedkovanym, soukromym a vetejnym.

Spole¢nost se proméiuje a tato proména s sebou piinasi nové fenomény, které mii-
zeme hodnotit kladné€ 1 negativné. Meyrowitz (2006) vSak upozoriiuje, Ze jakékoli hodno-
tové soudy o téchto proménach je nutné formulovat opatrné. Podle néj nelze jednotlivé
¢asti promeény hodnotit izolované, nekteré hodnotit kladn€ a jiné zaporng€. Takové rozdélo-
vani podle n&j vede k nepochopeni jednotné dynamiky, na které je socidlni zména zaloze-

na. VSechno je to souc¢ésti jednotného procesu.

,Pokud mame odpovidajicim zplisobem poméfovat novy socialni potadek starym,
musime porovnavat oba systémy jako celky a hodnotit, v ¢em vSem se od sebe navzajem
1i8i. Tak jako nové prosttedi neni od zdkladu lepSi nebo horsi, nez bylo to staré, neni také

24

I onu stranu‘ (Meyrowitz, 2006: 262).
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S rozsitenim World Wide Webu v roce 1991 coby prostoru k vyhledavani a sdileni
informaci, postupné vyvstala také otazka, zda je mozné online prostor porovnéavat s prosto-
rem fyzickym. Pokud totiz ano, mé¢li bychom se dotazovat, jak se mé jednotlivec v tomto
prostoru chovat, jak vztahovat své chovani ke svému chovani ve fyzickém prostoru a zda
viibec ma jedinec v tomto prostoru jako jedinec vystupovat, tedy né¢jakym zptsobem defi-
novat svou virtudlni stopu a vztdhnout ji k sobé samému jako k osob¢ zijici ve fyzickém
svété. Ve svych pocatcich fungovat World Wide Web jako prostor ke sdileni dokumenta
a meziosobni komunikaci. Postupné vsak tato ve vétsiné ptipadi znaéné anonymni komu-
nikace pfestavala napliiovat potfeby stale vice online socializovanych jedinct — vznikla
potteba definovat prostor, ve kterém dochazi k prostupovani zkuSenosti a zazitki z fyzic-
kého prostedi a jejich Sifeni ve virtudlnim svété. ,,Pfed vznikem socidlnich siti se mnoho
uzivateld internetu snazilo najit zplisob, jak nabidnout svou vlastni online sebeprezentaci*

(Hogan, Wellman, 2014: 57).

Co tedy tato proména spolecnosti v zavislosti na pfichodu novych médii mtize pre-
dikovat? ,,Organizované profily, inspirované sit€émi a vyzyvané databdzemi, ovliviiuji pii-
stup k ostatnim a jejich vytvatenym dojmtim. Je to evoluce kulturnich ideji a technologie.
Dnes uz kulturni evoluce neni deterministickd ani neni nutn¢ progresivni: technologie nas

ptekvapi (Hogan, Wellman , 2014: 58).

A pravé konkrétni podoby zdmérné vytvarenych dojmi jsou predmétem analyzy té-
to prace. Cilem je odhalit, zda na platformé socialnich siti dochazi k reprodukci ¢i rekon-

strukci tradi¢nich schémat zobrazovani femininity a jaké nastroje jsou k tomu uZzivany.

Diplomova prace je ¢lenénd do tii ¢asti. Prvni ¢ast je teoreticka, vykladam v ni teo-
rie, ze kterych vychazim pfi nasledné analyze. Teoreticka Cast se dotyka vzniku a rozvoje
online socidlnich siti, ¢ast prace se veénuje psychologickému zatazeni respondentek vy-
zkumu v ramci jejich ontogenetického vyvoje. Jsou zde stru¢né predstaveny Goffmanovy
anavazné teorie hrani divadla a vyznamnou ¢asti jsou genderové teorie, prostiednictvim

nichZ jsou v pfislusné ¢asti prace vedeny analyzy.

4

Metodologicka ¢ast predstavuje vybranou metodu vyzkumu, jeji vyhody pro tento
typ zkoumani, avSak i limity, které s sebou nese. V metodologické ¢asti se také vénuji vy-
znamu fotografie v sociologii a specifiklim vizualni obsahové analyzy. Nedilnou soucasti

je také ptedstaveni zakladnich koncepti, kterym se budu v analyze vénovat.
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Samotna analyza je posledni ¢asti prace, v ivodu jsou kratce predstaveny respon-
dentky vyzkumu a nésleduje jiz hloubkova analyza konceptt, které¢ vyplynuly z predstave-

nych teorii, a které se v samotné analyze potvrdily ¢i naopak viibec neobjevily.
1. Socidlni sité a média

Online socialni sité jsou jednou z internetovych sluzeb. Chapeme-li internet jako
paralelni prostor, socialni sité jsou mistem spolecenského setkavani. Podobn¢ jako ve fy-
zickém prostoru se lidé setkavaji za riznymi Ucely (udrzovéani spolecenskych kontakti,
»poflakovani se, ziskavani profesnich kontaktt, sdruzovani se na zakladé konicku), stej-
nym zpusobem se rizné socidlni sit¢ orientuji na rizné z4jmy a oblasti. V soucasnosti se
vyskytuje nepteberné mnozstvi socidlnich siti a v kazdé ¢asti svéta dominuje s uréitymi
odstupy od ostatnich jina socialni sit. VSechny tyto sité¢ vSak sdili zakladni spole¢né cha-
rakteristiky, které¢ boyd a Ellison (2007: 2) definuji jako ,,webovou sluzbu, kterd umoziuje
jednotlivetm (1) vytvaret vetejny ¢i polo-vetejny profil v rdmci ohrani¢eného systému, (2)
urcit seznam dalSich uzivatell, se kterymi je mozno sdilet spojeni, a (3) sledovat propojo-

vani seznamu kontaktll ostatnich v ramci systému*.

Socialni sit¢ miZzeme rozliSovat také na zéklad¢é zptisobu jejich ,,sbéru kontakti®.
Mezi pojmy ,,social network site” a ,,social networking site” existuje signifikantni rozdil,
byt’ se rozhodné nejedna o vylucujici se pojmy. Social network site je webova socidlni sit,
platforma vytvorend za ucelem pifevedeni jiZ existujicich socialnich vazeb do online pro-
stiedi. Social networkig site je webova socidlni sit’, jejimZ cilem je pravé vytvareni novych

socialnich vazeb.

Facebook, kterého se ma prace tyka, je platforma do jist¢ miry sdruzujici ob¢ tyto
funkce. Vznika jako online prostiedi pro spravu jiz existujicich offline socialnich vazeb,
avSak umoznuje vyhledavani a udrZzovani kontaktu s lidmi, se kterymi by vazby v offline
prostfedi nepfetrvaly. Primarné vSak je Facebook vyuzivan jako aplikace pro spravu jiz

existujicich kontakti z offline svéta, coz upravuji Zasady pouzivani dat?.

1V Zasadach je funkce predstavena takto: ,,Zadosti o piatelstvi jsou uréeny pro osoby, které dobfe znate, jako
jsou tieba vasi piatelé, rodina nebo spolupracovnici. Mate-li zdjem dostavat aktualni informace o lidech,
které povazujete za zajimavé, ale neznate je osobn¢ (napf.: novinare, celebrity, politiky), neposilejte jim
zadosti o pratelstvi. Misto toho je zkuste sledovat.* (Facebook, 2015).
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Stranky socialnich siti se v priibéhu let proménuji a jak uz bylo feceno, v kazdé ze-
mi sehrava hlavni roli jind sit’, celosvétove se vSak da fici, ze nejrozsitenéjsi siti s nejvyssi
uzivatelskou zakladnou je Facebook, ktery mél v bieznu 2016 po celém svéte 1,09 miliard
denné¢ aktivnich uzivatelt a 1,65 miliard uzivatell, ktefi se ptihlasuji alespoii jednou me-

si¢n¢ (Facebook Newsroom, 2016).

Pod pojmem ,,Sociélni sité* jsou tedy v dnesni dob¢ chapany predevsim online por-
taly zajist'ujici elektronickou komunikaci a sdruzovani na zéklad¢ sdilenych vazeb ¢i za-
jmt. Masové chapani tohoto terminu vSak nebere v potaz ptivod tohoto pojmu v offline
prostiedi. Socialni sit’ obklopuje kazdého jedince. Jedna se o pratelské, rodinné ¢i pracovni
vazby, které dany jedinec za néjakym tcelem udrzuje. Kromé sité nejblizsich pratel a Gz-
kého kruhu rodiny, které bychom definovali jako silné socialni vazby, do ni spadaji také

vvvvvv

Tyto vazby bychom nazvali jako slabé.

Zakladni organizac¢ni principy socialnich siti spo¢ivaji v jejich na jedné stran€ volné
struktufe a na stran¢ druhé jejich propojenosti. Volné struktura socialnich siti se skldda
Z jednotlivych uzli propojujici riizné vzdalené vazby. Tim vznika propojenost - propojeni
uzlt riznych jedinct. Tento systém funguje v offline prosttedi a je prendsen i do prostiedi

online (Barabasi, 2005).

1.1 Historie sociadlnich siti
Jednou z prvnich socidlnich siti byla SixDegrees.com, spusténa v roce 1997, zalo-

Zena na predstavé Sesti stupni odlouceni, jejimz cilem bylo pokusit se zmapovat, zda jsou
od sebe libovolni dva lidé skute¢né vzdaleni primérné pies Sest jinych lidi (boyd, Ellison,
2007). S touto predstavou poprvé piiSel v roce 1929 spisovatel Frigyes Karinthy ve své
povidce Clanky fetézu (sbirka povidek Viechno je jinak), jehoz vizi pozdéji v roce 1967
rozpracoval Stanley Miligram a uskutecnil spoleCensky experiment, ktery tuto radikalni
teorii na izemi Spojenych stati potvrdil (Barabasi, 2005). Sit’ SixDegrees.com vSak vydr-

vvvvvv

a pozd¢ji Facebook (boyd, Ellison, 2007).

Sit’ Friendster, uvedena vetejnosti v roce 2002, umoznovala uzivatelim/kam probi-
rat se seznamem piatel svych pratel a na zaklad¢ toho si sestavit vlastni zdkladnu kontaktt.
I tato sit” vSak brzy pfisla o zajem svych uzivatelt (boyd, Ellison, 2007). Pfedchtidce Face-

booku miizeme shledavat v siti MySpace, kterd se od pfedchozich odliSovala tim, Ze rea-
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govala na poptavku uzivatelti/ek a pravidelné upravovala a pfidavala funkce, které uzivate-

1¢/ky mohli na svych strankéach spravovat (ibid).

1.2 Facebook - jeho vznik, vyvoj a soucasné funkce
Facebook byl zalozen v inoru 2004 Markem Zuckerbergem pod nézvem theface-

book.com jako online ro¢enka Harvardské univerzity. Postupné sit’ zahrnula studenty
vSech univerzit tzv. Ivy League a trvalo az do srpna 2006, nez se z exkluzivni sité propoje-
nych univerzit stala vefejné dostupna sit’ (boyd, Ellison, 2007). O historii a pocatcich for-

movani Facebooku vypravi také film Davida Finchera, The Social Network.

Facebook je celosvétoveé jednou z nejrozsifenéjsich socidlnich siti a je pielozen
do 70 jazyku. Podle analyzy Socialbakers jsou nejpocetnéjsi skupinou uzivatelé/ky ve véku
25-34 (28,3%), v zavésu za nimi jsou uzivatelé/ky ve véku 18-24 (25,5%). Mladi lidé
ve véku 17-23 let, kterymi se chci ve své praci zabyvat, spadaji pravé do zminéné druhé
nejpocetnéjsi skupiny, zatimco mladsi Cast této generace (16-17) zaujima 5,6% (Socialba-
kers, 2015). Podminky této sit¢ umoziuji registraci pouze uzivatelim/kam star§im 13 let

(COPPA, 1998).

Z téchto udaji vyplyva, ze prestoze nejpocetnéjsi skupina zahrnuje uzivatele/ky
starSi 25 let, jsou to lidé v rozmezi bez nadsazky desetileti. Oproti tomu pétkrat méné po-
¢etnd skupina (5,6% uzivatelll) zahrnuje pouhé dva ro¢niky uzivateli/ek ve véku 16 a 17
let. Pficteme-li k tomu i podil uzivateld/ek ve véku 18-24 let, tedy 25,5%, pak skupina za-
hrnujici mladez a dospélé ve véku 16-24 (9 rocniki), jez pokryva vék respondentek v mé
praci, zahrnuje celkem 31,1% vSech uZivatelli/ek a jedna se tudiZ skute¢né o nejpocetné;si
skupinu. Povazuji za dileZité na tuto okolnost upozornit, jelikoz mlada generace, kterou
V praci analyzuji, patii k nejvétsi uZivatelské zékladné Facebooku a da se z toho tudiz vy-
vozovat, Ze se nejvyznamnéjSim zptisobem podili na utvareni trendd, které na Facebooku

pozorujeme a mizeme odborné analyzovat.

Bernie Hogan a Barry Wellman (2014: 53) vysvétluji diivody tak vysoké popularity
Facebooku: ,,Sociélni sité jako je Facebook se neobjevily jen tak ndhodou. Naopak spise
navazuji na historické pfedstavy: na ideu, ze osoba muze byt oznacena skrze statické ob-
jekty nebo souhrn statickych objektt (jako jsou portréty, osobni udaje), a ideu, ze ¢lovek
muze prezentovat lidské vztahy jako diskrétni propojeni konkrétnich osob*. SNS podle

nich kombinuji personalizaci technologii a interakce jednotlivcl mezi sebou, coz je dava

vvvvvv
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1.2.1 Funkce Facebooku?
Hlavni myslenkou Facebooku je sdileni prozitkl offline Zivota na sdilené platfor-

mé s facebookovymi Prateli.

V praci jsem uvazovala, jaké terminy mam pouzivat, chci-li rozlisit aktivitu na
Facebooku (Ci internetu obecn¢) a aktivitu mimo sit’ internetu. Krom& mnou zvolené¢ho
rozliseni offline/online se nabizi také rozliSeni zity ¢i realny/virtualni, toto pojmenovani
jsem se vsak rozhodla zavrhnout z toho divodu, Ze aktivitu na socialnich siti neshledavam

o nic mén¢ ,,redlnou” ¢i ,,zitou* nez je aktivita ve fyzickém prostoru.

V praci rozliSuji terminy ,,offine* a ,,online* v propojeni s tématy prostoru, sebe-
prezentace, identity ¢i vztahti.Nabizi se otazka, co se v rovin€ nasich spole¢enskych, osob-
nich a intimnich vztahi stava s rozvojem komunikaénich technologii, do jaké miry se tim
ovliviiuji naSe offline vazby. Slovy A.L. Barabasiho (2005), zda v nasich slabych vazbach,
jimiz nas Facebook obohacuje, existuje potencial pro rozvoj ¢i jen udrzeni téch vazeb, kte-

ré vnimame jako silné.

Vytvateni a sprava socialniho kapitalu je tak hlavnim diivodem, pro ktery Facebook
vznikl a je pouzivan. Danah boyd ve své praci analyzuje vyznam online socidlnich siti
pro mladé. ,,Jejich online svét je reprodukci jejich offline sité znamych. Jejich socidlni in-

terakce postupuji napti¢ online i offline prosttedim® (boyd, 2008: 1).

Otézka prolinani prostort online a offline se projevuje 1 v samotné intenzité, s jakou
se Facebook stava soucasti naSeho kazdodenniho Zivota. Mnoho uzivateli/ek pfiznava, ze
se pfihlaSovani k Facebooku stavd zautomatizovanou cinnosti, kdykoli spusti pocitac.
Vzhledem k velkému rozsifeni chytrych telefonti je dnes prakticky kazdy/4a majitel/ka této
technologie, jez je zaroven uzivatelem/kou Facebooku, pfipojen/a neustale. Skrze Facebo-
ok je mozné uzivatele/ky kontaktovat v kteroukoli dobu, Facebook plni podobnou funkci,

jakou pred lety zacaly plnit textové SMS zpravy.

Na Facebooku kromé¢ aktivit jednotlivelt mizeme sledovat také ¢innosti (pfevazng)
marketingovych oddéleni riznych pravnickych osob, jsou prostorem pro sdileni informaci

neziskovych organizaci ¢i prostorem pro vyjadieni politickych stran a hnuti.

2 Nektera slova tykajici se funkei ¢i aplikaci Facebooku (Ptitel, Timeline, Zed’, Status apod) uzivam s velkym
pismenem, jelikoZ se jedna o oznaceni, které Facebook vyuziva. Pojmy s velkym pismenem jsou tak odliseny
od obecnych vyznamu téchto pojmu a vztahuji se vylu¢né pouze ke konkrétni aplikaci.
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Facebook je pfistupny skrze pocitac ¢i aplikace pro mobilni telefony. Na rozdil
od jinych zpasobt komunikace, jako jsou telefonni hovory, ¢i osobni interakce, Facebook
je podle Hogana a Wellmana (2014) specificky svou ne zcela synchronni (real-timeovou)
komunikaci. Na Facebooku mtizeme komunikovat skrze Chat, coz predstavuje prvek syn-
chronni komunikace, avSak velké ¢ast sd€lovani probihd prostiednictvim zanechavani ve-

fejnych vzkazl neurcitému publiku.

1.2.2 Aktivita na Facebooku
V ramci socialni interakce na Facebooku jsou podle Pempeka, Yermolayeva a Cal-

verta (2009) umoznény dva druhy aktivit: Na jedné strané mohou uzivatelé/ky piimo ko-
munikovat s druhymi, na druhé strané 1ze nepozorovan¢ sledovat aktivity na Profilech dru-

hych, coz slouzi k posilovani ¢i vytvareni dojmu o identité daného uzivatele/ky.

To, co do jisté miry vyplyva z druhé aktivity zmiilované Pempekem, Yermolay-
evem a Calvertem (ibid), jelikoZ pfi produkci obsahu na Facebooku piedpokladame, Zze ho
ostatni budou ¢ist, je aktivni vytvafeni jakéhosi ,,dojmu o sob&“. To znamend vystavovani
informaci na vlastnim Timeline (dfive: Zdi), které maji mit né¢jakym zpiisobem spojitost
s jedincem, jez informace vystavuje, a které maji slouzit ke kontrolovanému vytvareni do-
jmu druhych lidi o jedinci samotném. Na tuto problematiku pozd&ji navazu tzv. divadelni
metaforou a budu ji dale rozebirat v kapitole Dramaturgickd metafora a Impression Ma-

nagement.

V nasledujici ¢asti bych se rada zaméfila jiz na konkrétni funkce Facebooku, chtéla
bych poukézat na zpusoby, jak mohou byt jednotlivé funkce vyuzivany k vytvaieni online

identity a sebeprezentace.

Vzhledem k tomu, Ze jednotlivé funkce Facebooku jsou neustdle aktualizovany
a pfizplisobovany poptavce uzivatelii/ek i marketingovych odbératelli/ek, je mozné, Ze na-
sledujici popis nebude dlouhodobé platny. Popis a charakteristiky niZe uvedené jsou tedy

platné k lednu 20162,

1.2.3 Profil uzivatele /Ky
Podminkou zalozeni u¢tu na Facebooku je vytvoieni tzv. Profilu. Prave tato funkce

zajistuje nejsnazsi zplisob sebeprezentace prostiednictvim vyplnéni udaji o sob¢. DalSim

3 Nasledujici popis se vztahuje na webové rozhrani sité Facebook, aplikace pro mobilni telefony se miize
Vv detailech liSit.
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zakladnim prvkem je nahrani Profilové fotografie, ktera se zobrazuje na profilu samotném
I coby miniatura vedle uzivatelského jména pii jednotlivych aktivitach uzivatele v ramci
celé sit¢. Kazdy/a uzivatel/ka je pravidly Facebooku zavazan/a (Podminky, Facebook.cz),
aby jeho/jejiProfilova fotografie odpovidala skutecné podobé a aby vyplnéné jméno bylo
realné obcanské jméno. V piipad¢ podezieni administratora sité, ze jsou tato data neprav-
divé, musi uzivatel/ka dokladat skute¢nost zaslanim kopii identifikaénich dokladu (ibid).
K tomu muze dojit naptiklad v ptipad¢ nahlaSeni uzivatele/ky administratorim ze strany
jiného uzivatele/ky. Na druhou stranu Facebook vyslovné umoziuje do svého uzivatelské-
ho jména zahrnout také piezdivku ¢i jiné jméno, pod kterym uzivatele/ku jeho zndmi znaji,
¢imz muze docilit lepsiho zviditelnéni v ramci jeho/jeji site¢ kontaktd (Centrum napovédy,

Facebook.cz).

K manipulaci s identitou na Facebooku vsak v praxi dochazi velmi casto, uzivate-
1¢/ky si Casto vybiraji obrazky, které¢ na Profilu plni zéstupnou roli fotografie a stejné tak
nakladaji se jménem — misto jména si Casto vypliuji piezdivky, vymyslend jména a doché-
zi 1 k vytvareni falesSnych Profila jinych osob. Veskera tato data mize uzivatel/ka kdykoli
libovolné ménit. Pravé tato manipulace, byt oficidlné nepovolenda, vytvaii na Facebooku

primarni prostor pro vytvaieni dojmi, Impression Management.*

O této form¢e manipulace s identitou mohu mluvit i z vlastni zkuSenosti, nebot’ mezi
mymi Prateli se objevuji lidé, ktefi maji jako profilovou fotografii lenochoda v astronaut-

ském oblecku, komiksovou figurku ¢i pouzivaji své jméno psané odzadu.

Facebook rovnéz vyzyva uzivatele/ky, aby vyplnili Informace o sob¢, mezi které
spadaji zakladni udaje, udaje o praci a vzdélani, mista bydliste, kontaktni tdaje, Gdaje

0 roding a vztazich, moznost vloZeni oblibenych citati ¢i Zivotnich udalosti.

Mezi zakladni udaje patii datum narozeni, pohlavi (tuto polozku budu dale proble-
matizovat pozdéji), jazyky, kterymi uZivatel/ka hovoti a dokonce se zde objevuje také po-
lozka ,,Mam zajem o (muzZe/Zeny)“. UZivatelé/ky také maji moZnost (nikoli povinnost)
vyplnit svij rodinny stav. Tyto polozky vyvolavaji dojem, ze ma sit’ fungovat také jako

seznamovaci portal, piestoze se Facebook profiluje jako sit’ pro spravu existujicich, nikoli

4 Koncept byl pouzit poprvé Ervingem Gofmmanem v dile V3ichni hrajeme divadlo (1959) a nadale je rozvi-
jen v teoriich zaméfujicich se na pocita¢i mediovanou komunikaci — napiiklad Larrym D. Browningem a kol.
Vv dile Information and Comunication Technologies in Action: Linking Theories and Narratives of Practice
(2010) ¢i Josephem B. Waltherem v dile Selective self-presentation in computer-mediated communication:
Hyperpersonal dimension of technology, langure, and cognition (2007).
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vyhledavani novych, kontakti. Piivodné vSak Facebook ve svych pocatcich vznikal prav-
dépodobné za ucelem navazovani novych vztaht, predevsim sexudlniho charakteru, na coz

poukazuje Finchertiv film The Social Network (2010).

K podobam sebeprezentace skrze profil uzivatelii/ek na socialnich sitich se vyjadiu-
je Harrison White (in Hogan, Wellman, 2014), podle néj profily na socialnich sitich nevy-
povidaji o lidech, kterym profil patfi, samotnych, nybrz o jejich selektivni reprezentaci.
,ldentity jsou mechanismy, jak pfistupovat k sitim, nejsou celistvymi a stabilnimi objek-
ty. (ibid: 64). Upozornuje také, ze tuto skuteCnost nejlépe doklada fakt, ze lidé vyuziva;ji
i riznych profild pro rizné ucely, nej¢astéji vyuzivané pro oddéleni pracovni a osobni sité

kontaktu.

Vztah mezi osobni identitou jedince a jeji projekci do prostoru socidlni sité vSak
neni tématem mé prace. Tuto problematiku shledavam ze své pozice za nezkoumatelnou

a na misto toho se zamétim na to, jakym zptisobem se identity na Facebooku konstruuji.

1.2.4 Timeline
Funkce Timeline je nastupcem tzv. ,,Zdi, ktera se na jafe 2012 zménila v zobrazo-

vani jako Casova osa, jez klade v¢€tsi diiraz na orientaci ve vyznamnych zivotnich udélos-

tech uzivatelu.

Kromé¢ Profilové fotografie a vyse zminovanych informaci o sobé je zde k dispozici
také seznam Piatel, miniatury poslednich fotografii, na kterych je uzivatel/ka,,oznaen*
(fotografie nahrana uZivatelem/kou ¢i kymkoli z jeho/jejich kontaktl, kterd pfimo odkazuje
na Profil oznacené osoby, uzivatel/ka méa vSak moznost tuto funkci zakazat), mista, na kte-
rych se v posledni dobé vyskytoval/a (tento pfehled umoziiuje nastaveni geolokaéni funk-
ce, kterd prostrednictvim aplikace v mobilnim telefonu sdili aktualni polohu uZivatele/ky,
popfipad¢ ji sdm/a uZivatel/ka zadava v kontextu s néjakym piispévkem). K dispozici je
zde rovnéZ uzivatelem/kou zadany piehled sportli a sportovnich tymd, jimz fandi; hudba,
kterou poslouchd, filmy a potady, které shlédl/a; knihy, které ptecetl/a ¢i dalsi stranky
a skupiny orientované na n¢jaky konkrétni zdjem. VSechny tyto tidaje uzivatel/ka vypliuje
a zvetejnuje sam/a. Déle Timeline stejnym zpiisobem zobrazuje tidaje z propojenych siti,
napiiklad sité Instagram (Uprava a sdileni fotografii), Pinterest (sdileni obrazk) ¢i zazna-
my o poslednich aktivitach. VSechny tyto udaje jsou zobrazovany v jednotlivych boxech

po levé stran¢ zobrazované stranky Timeline.
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Hlavni ¢ast Timeline funguje vSak jako jakasi ,,nasténka®, kterd spadéd zcela pod
spravu uzivatele/ky. Zde se v chronologickém ¢asovém poradi zobrazuji veskeré uzivate-
lem/kou zvetejiiované prispevky, v pravé horni Casti je skuteéné graf jakési casové osy,
prostiednictvim niz je siti uzivatelovych/¢inych kontakti kliknutim na konkrétni rok do-

stupny piehled veskerych aktivit uzivatele/ky od okamziku jeho registrace k siti.

Dominantou Timeline je Profilova a Uvodni fotografie. Profilova fotografie se zob-
razuje v levém hornim roku a byla blize popsana vyse. Uvodni fotografie Profilovou foto-
grafii ,,obtéka* a zaujima celou vrchni ¢ast Timeline. Ob¢ fotografie by dle pravidel Face-
booku mély uzivatele/ku reprezentovat, avSak nesmi byt klamavé ¢i porusovat autorska

prava.

UZivatel/ka zde tedy miize zvefejiiovat fotografie, Stavy (kratky ptispévek, jehoz
vyplnénim uzivatel/ka odpovida na otazku Facebooku ,,Co se Vam honi hlavou?*), soucas-
ti tohoto prispévku miize byt vlozeni fotografie, videa, odkazu na webovou stranku, ozna-
¢eni Pratel, jichzZ se ptispévek tyka (coz neznamena, Ze neni ptistupny také vSem ostatnim
Pratelim), zadani fyzické polohy (kterd se vSak pii nevyplnéni nastavi sama prostiednic-
tvim funkce geolokace) ¢i vlozeni jedné z prednastavenych emotikon s vysvétlivkou (v
ramci které se daji nastavit uzivatelovi/Ciny aktudlni pocity, ¢i jeho/jeji aktivita — sledovani
filmu, ¢etba knizky, hrani her, poslech hudby, piti, jidlo ¢i cestovani, pfi¢emz k veSkerym
aktivitdm se da vlozit odkaz na souvisejici udaje). Pravé zde je evidentni propojenost celé
sité napfic, ktera postupné pohlcuje 1 dalsi funkce, které diive byly na Facebooku nezavislé
(naptiklad pravé geolokacni TrackMe). Na Timeline je mozné vkladat multimedialni obsah
uzivatelem/kou samotnym/nou ¢i kymkoli z jeho sité¢ kontakti (pokud to nema zakazané

Vv Nastaveni).

Kromeé jiZz zminiovaného je dale na Timeline mozZné vyvéSovat dalsi z nasledujiciho

vyctu aktivit:

. Webovy odkaz, ktery se na Timeline zobrazuje s ndhledem

. Udalosti vytvofené uZzivatelem/kou, €i jichz se uzivatel/ka zucastnil ¢i planuje zu-
Castnit

. Zivotni udalost
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. Stranky, jichz se uzivatel’ka stal/a fanouskem, a které shromazd’uji informace

0 konkrétnim zajmu

. Skupiny, jichz se uzivatel/ka stal/a ¢lenem, a které se sdruzuji kolem konkrétniho
zajmu®

. Informace o tom, s kym se uzivatel/ka sptatelil/a

. Poznamky, funguji jako blog uzivatele/ky

. Komentéie k vySe popsanym piispévkim na Timeline, které mtize napsat uziva-

tel/ka 1 kdokoli z jeho/jeji sité kontaktt

1.2.5 Hlavni stranka
Informace uzivatelem/kou vkladané na Timeline se posléze zobrazuji v kanalu

Hlavni stranky, ve které se dle preferenci dané/ho uzivatele/ky a aktualni politiky Facebo-
oku zobrazuje jakysi koktejl informaci publikovanymi Facebookovymi Ptateli, strankami,
jichz je wuzivatel/’ka fanouSek/fanynkou a marketingovymi zprdvami firem, které

na Facebooku inzeruji (a se kterymi ten konkrétni uzivatel/ka nemusi mit nic spole¢ného).

Tento kanal je vlastné také homepage, kterd se zobrazi, jakmile se uzivatel/ka k siti
ptihlési. Ptispévky zde nejsou fazeny chronologicky a zplisob zobrazovani informaci lze
do urcité miry uzptisobovat potfebam a preferencim kazdého uzivatele/ky. Tato stranka
se automaticky zobrazuje kanalem Vybranych ptispévki, lze vSak také pfepnout na zobra-

zovani Nejnovéjsi.

Kanal Vybranych ptispévki zobrazuje aktivity Pratel uzivatele/ky podle dileZitosti
daného ptispévku, zobrazuji se tedy pfedevsim aktivity Ptatel, se kterymi je uZivatel/ka
nejvice v kontaktu a udélosti, které jsou funkcemi Facebooku analyzovany jako vyznamné.

Volba Nejnovéjsi fadi prispévky vSech Ptatel chronologicky od nejnovéjsich k nejstar§im.

>V dobé masového rozsiteni Facebooku skupiny neplnily funkei jen poskytovani informaci o konkrétnim
z4jmu, ale velmi Casto se k nim uzivatelé/ky, praveé si nove zakladajici ucet na Facebooku, ptihlasovali pouze
proto, ze jim zn€ly sympaticky a uzivatelé/ky se potiebovali prostiednictvim zapojeni ke konkrétnim skupi-
nam ,,piedstavit®. Skupiny mnohdy nikdy nepublikovaly zZadny obsah a jejich smysl spocival pouze v nazvu.
Za vSechny mohu hovofit o né€kolika ptikladech: | Hate It When Jesus Rides Dinosaur In My House; Automa-
tic Doors Make Me Feel Like A Jedi; I have lived in 3 decades, 2 centuries and 2 milleniums and | am not
even 20 yet!; Ze jsem paranoidni neznamena, Ze po mé nejdou.
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1.2.6 Pratelé
Tato funkce zahrnuje socidlni sit’ kontakta uzivatele/ky. Ke sprateleni na Faceboo-

ku dochazi oboustrannou akceptaci tohoto vztahu dvéma uzivateli, na zéklad¢ n¢hoz ziska-
ji oba uzivatelé/ky ptistup ke zvefejnovanym datiim toho druhého. Ke sptateleni je potieba,
aby jeden/na uzivatel/ka odeslal/a ,,Zadost o piatelstvi druhé/mu, ktery/a na ni reaguje
budto piijetim, odmitnutim, nebo jejim odlozenim (,,Ted” ne*). Dojde-li k akceptaci, jsou
oba/¢ uzivatelé/ky automaticky zafazeni do sité kontakti toho/té druhé/ho, ktera je viditel-

na pro cely zbytek Pratel dané/ho uZzivatele/ky.

Pratele je mozné organizovat do skupin, u nichZ je nasledné mozné nastavit miru.
Soukromi, tedy objem dat, které dané skupiné bude dostupny a viditelny. Pravé toto nasta-
veni je kli¢ové pro to, jakym zptisobem budou sptiznénym uzivateliim/kam viditelné sdile-
né informace. Nastavenim soukromi miize uzivatel’ka uzpisobovat, s kym budou jaké in-

formace sdileny.

1.2.7. Fotogalerie
V jedné galerii se mize objevit maximalné 200 fotografii, poCet galerii na uzivate-

le/ku vS$ak neni omezen a uzivatelé¢/ky tak maji neomezeny prostor ke zvefejnovani svych
fotografii na siti. Podle Pempek, Yermolayeva a Calvert (2009) je zvetejiovani fotografii

jednou z nejvyznamnéjSich metod, jak na Facebooku vyjadfit, kym se uzivatelé/ky citi byt.

Jak bylo vySe zminéno, na fotografiich je moZzné oznacit své Pratele, Facebook vSak
také umoziuje oznacenym uzivatelim/kam se odznacit. Pempek, Yermolayeva a Calvert
(2009) upozoriuji, ze vice nez polovina uzivatelt/ek, jejichz chovani na Facebooku analy-
zovali, se alesponi nékdy z nékteré fotografie odznaéi. Z jejich vyzkumu ®vyplynulo, Ze
divky tak ¢ini pfevazné proto, Ze jsou nespokojeny se svym vzhledem na fotografii, zatim-
co chlapci se odznacuji také proto, Ze jsou zachyceni v situacich, o kterych nechtéji, aby

ostatni védéli, naptiklad pii konzumaci alkoholu.

2. Dramaturgicka metafora a impression management

6 Vyzkum probihal s 92 respondenty (z nichz bylo 60 Zen) pramérného v&ku 20,6 z fad studentii psychologie
soukromé americké univerzity. Studenti v pribéhu jednoho tydne kazdy den vypliovali dokument

S otevienymi i uzavienymi otdzkami tykajici se jejich aktivit na Facebooku. Poté se jesté zucastnili pruzku-
mu, ktery obsahoval 54 dalSich otazek tykajicich se riznych aspekti jejich aktivit, které zodpovidali pro-
sttednictvim nabidnuté Skaly.
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Jak bylo vySe zminéno, Facebook a mnohé socidlni sité obecné pfedstavuji symbol
propojeni online a offline prostorti. Komunikace na socialnich sitich probiha prostiednic-
tvim mediované socidlni interakce a sebeprezentace v Profilech a na Timeline uzivatelt/ek
(diive Zdi). Povazuji za vhodné toto propojeni analyzovat z hlediska Goffmanovy drama-

turgické metafory a jejich dalSich rozvinuti do prostoru elektronické komunikace.

Goffmanova analyza se zamétuje na kazdodenni zivot jednotlivel, na socialni in-
terakci tvari v tvar a na zpusob, jakym probiha. Jeho piedpokladem, ktery ve své knize
potvrzuje, je, ze jednotlivec si pii svém kazdodennim kontaktu s druhymi pfizpisobuje
zpusob svého vystupovani dané socialni situaci. Jeho analyza je jakasi divadelni metafora,
jez dokazuje, ze zpusob, jakym kazdy kontroluje podobu svého vystupovani, se ptiznaéné
podoba zptsobu, jakym herci/herecky vystupuji pred divaky/ackami. Hlavni myslenkou,
kterou Goffman vyuziva, je, Ze kazdodenni setkani jedincli v sob€ zahrnuje snahu ziskat
a vyuzivat znalosti, které napomdhaji v orientaci v dané socidlni situaci. Na zéklad¢ téchto
znalosti mohou jedinci orientovat své jednani tak, aby vyvolalo chténou reakci (Goffman
1999:10). ,,Jedinec béhem svého jednani nékteré vyrazové prostiedky pouzije a jiné zase

potlaci, aby ve vysledku vyvolal pted publikem urc¢ity dojem* (Goffman, 1999: 113).

Je nutno podotknout, Ze Goffman ve své praci nereflektuje genderovanost prostiedi,
v ramci kterého k divadelnimu vytvafeni dojmt dochazi. Vlozeni genderové perspektivy

do Goffmanovy teorie je proto jednim z nastrojii mé prace.

Smausova (2002) upozoriiuje, Ze jedinci hraji pfesné tu roli, kterou od nich aktualni spole-
censky kontext vyZzaduje. Kontexty se pfitom v pribéhu dne mohou proménovat — jinou
roli hrajeme v pracovnim prostfedi, jinou doma mezi rodinou, jinou s ptateli po vecerech.
Dojmy, které z jejich sebeprezentace nabyvame, se proto nedaji redukovat na jedinou iden-
titu. Ve vSech té€chto kontextech se vSak stale uskuteciiuje genderovy aspekt jedincovy
role. ,,Genderova role se dynamicky uskute¢iiuje jako neustale ‘doing gender* (Smausova,

2002:21).

Goffmanova divadelni metafora probiha ve fyzickém prostfedi ohrani¢eném barié-
rami fyzického vniméni. V tzv. ,pfednim regionu® dochazi podle Goffmana k vybirani
vyrazovych prostfedkl a vyvolavani dojmu pifed publikem. Potlacené vyrazy se projevuji
V ,,zadnim regionu* neboli zakulisi, kam je divakiim/¢kédm odepien piistup, a kde dochazi
k néacviku pozadované role. Je to ,,misto vztahujici se ke konkrétnimu ptedstaveni, kde je

dojem vyvolavany vykonem védomeé coby realita popiran® (Goffman, 1999).
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V Goffmanové analyze se vSak vyskytuji i situace, kdy dochézi k nechténému pro-
linani ptednich a zadnich regiond, naptiklad kdyz akt nacviCovani je narusen ptichozim
zvenci, Goffman rovnéz upozoriuje, ze existuji také regiony, které v urcitych piipadech
hraji roli pfedniho a jindy zase zadniho regionu. Na tyto argumenty navazuje i Meyrowitz,
kdyz tvrdi, Ze ,,povaha interakce neni urcovana samotnym fyzickym prostiedim, ale vzorci
informacniho toku* (Meyrowitz, 2006: 42). Nenadalé okolnosti a vzniklé socialni situace
mohou piedem urceny prostor plnici roli zadniho regionu narusit, ¢imz dojde k redefinici
tohoto regionu. Meyrowitz situaci ilustruje na ptikladu, kdyz majitel restaurace zaslechne
po telefonu, jak spolu ¢i$nici v kuchyni vtipkuji. Stejnym zptisobem muze dojit k redefinici
situace a prostiedi i v ptipadé sebeprezentace na socidlni siti. Zatimco v prednim regionu,
na uzivatelem ¢i uzivatelkou spravované Timeline (diive: Zdi) mize dochazet ke kontrolo-
vané sebeprezentaci v podobé selekce spravnych a nespravnych fotografii za ucelem vybeé-
ru té, ktera ma navozovat pozadovany dojem, jina osoba mtize tohoto uZzivatele ¢i uZivatel-
ku ,,0znacit* na jim ¢i ji nezvolené fotografii, ¢imz muze dojit k vyvolani nezamysleného

dojmu.

2.1 Komunikace a dramaturgicka metafora v online prostredi
Thompson (2004) rozliSuje mezi tfemi typy interakci. Jmenuje interakci tvari

Vv tvar, zprosttedkovanou interakci, ktera probihd za pomoci né¢jakého média, které propo-
juje komunikaci konkrétnich osob (naptiklad telefon ¢i psani dopisu) a zprostfedkovanou
kvaziinterakci, kterou zde zastupuji média masové komunikace. U vSech ti typl vysvétlu-
je jejich specifika, kterd v pripad¢ interakce tvaii v tvar pozaduji u obou komunikatori
sdileni spolecného casoprostoru a vétsitho mnozstvi symbolickych kodu, jako jsou mimika,
gestikulace ¢i intonace. Zprostfedkovana interakce jiz nevyzaduje sdileni ¢asoprostoru,
avSak také postrada vySe zminéné symbolické prvky spojené s fyzickou ptitomnosti. Zpro-
sttedkovand kvaziinterakce se vyznacuje rozSifenym pokrytim Casoprostoru a Sifenim

symbolickych sdéleni pro neur€ity soubor potencialnich ptijemci.

Pti své vlastni analyze jsem dospéla k nazoru, Ze Thompsonem (ibid) stanoveny
systém, jakym se od sebe komunikace tvaii v tvar, zprostfedkovana interakce a zprostied-
kované kvaziinterakce 1i§i v ¢asoprostorovém uspoiadani, v ptenosu symbolickych prvki
¢i podobé komunikace, nedaji upln¢ jednoduSe vztahnout na online socidlni sité. Tho-
mpson sam pfiznava, Ze jim uvedené kategorie nejsou takto striktné oddélené a ze se mo-
hou v n&kterych piipadech prostupovat, uvadi vSak pouze piiklady, kdy se dvé podoby

interakce propoji (napiiklad do televizniho vysilani — kvaziinterakce zavola divak/cka —
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zprostfedkovand interakce). V ptipad¢ online socidlnich siti v§ak k takovému propojeni
nedochazi a vznika zcela novy typ prostoru, novy typ interakce, ktera sdili rizné Tho-
mpsonovy charakteristiky. Informace pienasené prostiednictvim online socidlnich siti vy-
kazuji dostupnost v rizném cCase i prostoru, coz sdili se zprostfedkovanou interakci i kva-
ziinterakci. Vzhledem k funkcim, kterymi jiz socialni sit¢ disponuji, se da odhadovat, ze
informace obsahuji také velké mnozstvi symbolickych prvki, coz socialni sité sdili naopak
s interakei tvaii v tvaf. Mimiku zde miaze do ur¢ité miry zastupovat pouzivani emotikon,
intonaci zastupuje netypické pouzivani interpunkce. Ob¢ tyto funkce se vSak od vyrazo-
vych prostiedku tvaii v tvar komunikace odlisuji tim, ze jsou mnohem snaze kontrolova-
telné a mohou byt vyuzivany zamérné k vytvoreni ur€itého dojmu. Informace, které se na
socialnich sitich pfenasi, mohou mifit na jednotlivce, stejn¢ jako na neurcity soubor pii-
jemct, coZ do sebe propojuje vSechny tfi Thomsponovy typy interakce. Stejnym zplsobem

muze informace vykazovat monologickou i dialogickou podobu.

Goffmanovu metaforu divadla rozviji do prostfedi webového rozhrani Hugh Miller
(1995) ve své praci The Presentation of Self in Electronic Life: Goffman on the internet.
Podle n¢j ma elektronickd komunikace okamzity a asynchronni charakter a miize nabyvat
ruznych podob — komunikace jiz neni omezené pouze na interakci jednoho s jednim (one-
to-one) ¢i jednoho s mnoha (one-to-many), ale rozsifuje se také o podoby jednoho s kym-
koliv (one-to-anyone) nebo i jednoho s nikym (one-to-no-one). Nutno podotknout, ze Mill-
erova prace vysla v roce 1995 a analyzovala podoby sebeprezentace na blozich a osobnich

webech. Se socialnimi sitémi dne$ni podoby tedy nemohla piijit nikterak do styku.

Goffmanovu metaforu piejalo i mnoho dalsich autord, ktefi ji vztahuji na elektro-
nickd média ¢i online prostiedi, nejvyznamnéjsi je pravdépodobné Joshua Meyrowitz
(2006), ktery Goffmanovu teorii vztahuje k elektrickym médiim — televizi, radiu a telefo-
nu. Jeho argumentem je, Ze fyzicky prostor stfetavani je s pfichodem novych médii dopl-
flovan 1 mimo casoprostorovou interakci lidi, kteti v danou chvili nemusi byt fyzicky pfi-

tomni.

Meyrowitz (2006) ve své praci propojil rozsdhlé studium Goffmanovy
a McLuhanovy interpretace socialniho chovani. Zatimco se podle né¢j Goffman soustiedi
pfevazné na tvari v tvar interakci, aniz by zohlednoval vlivy a G¢inky médii a zmény
v ramci roli a socidlniho usporddani, McLuhan se soustied'uje prav€ na ucinky médii,

avsak ignoruje aspekty a struktury komunikace tvaii v tvaif. Meyrowitz toto vzijemné
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opomijeni vysvétluje tradién¢ prevladajicim ndzorem, podle né&jz interpersondlni
a mediovand komunikace ptedstavuje zcela odlisné podoby interakce, ktery nazyva jedno-

duse ,,skute¢ny zivot vs. média“.

,Mechanismus vlivu elektronickych médii na socidlni chovani podle mé nespociva
v jakési mystické rovnovaze smysli, ale v naprosto zfetelné zméné usporadani socidlnich
jevist, na nichz hrajeme své role, a konsekvence ve zmén¢ toho, co pokladame za ,,pfime-
fené chovani“. Se zménou publika totiz nutné dochdzi i ke zménam v socialnich predstave-

nich* (Meyrowitz, 2006: 17).

Argument, ze Goffmanova metoda se d4 vztahnout pouze na interakci tvaii v tvar
Miller (1995) Gspésné vyvraci s poukazem, ze systém pozadavku, které kazda fyzicka in-

terakce pfedznamenéva, splituje i komunikace prostfednictvim blogl a webovych stranek.

»Webove stranky jsou zamyslené k tomu, aby byly ¢teny ostatnimi, Casto vybizi
ke komentaiim, mohou byt interaktivni riznymi zptsoby a téméf vzdy je na nich uveden
emailovy kontakt. Jsem si jist, Ze jsou soucdasti interaktivniho systému, ackoli pomérné

omezené¢ho* (Miller, 1995: 2).
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Muzeme-li od webovych stranek oc¢ekavat, ze spliuji naroky tvari v tvai komunika-
ce, pak tyto naroky musi spliiovat i online socialni sité, jez jsou na interagované komuni-
kaci zalozené, dalo by se fici 1 zavislé. Miller nicméné€ dochazi ve své praci k zavéru,
ze sebeprezentace prostiednictvim osobnich stranek nedokaze plné konkurovat interakci
tvari v tvar, nicméné dodava, ze situace se muze vyrazné¢ promenit v piipade lidi, ktefi
v pritomnosti World Wide Webu vyrustaji. ,,Podle mého nazoru, coby staromodniho psy-
chologa, jsou pro nds socializace a interakce nezbytné proto, abychom véd¢li, kym jsme
a co o sob¢ dokazeme fici ostatnim, proto bude zapotiebi mnohem vice hloubky a bohatos-
ti komunikace elektronickymi prostfedky nez se budou moci objevit nase vlastni elektro-

nické ja* (Miller, 1995: 7).

Dilezité vsak je, na co Meyrowitz poukazal v souvislosti s prvnimi elektronickymi
médii, a co se da bez vétSich obtizi vztahnout i na socialni sité, je problematika publika,
ktera podle Goffmanovy teorie je zdsadni pro tzv. ,,definici situace®, tedy pro vyhodnoceni,
jakym zplisobem bude dochdzet k sebeprezentaci, projeviim a utvaieni dojmu. V ptipadé
elektronickych médii, o kterych hovoti Meyrowitz, a tim spiSe také v piipadé online soci-

alnich siti je publikum Siroké, do zna¢né miry nezndmé a zahrnuje jednotlivce z fad rtz-
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nych uzivatelem/kou definovanych socialnich skupin. Zpisoby, jakym by se v osobni in-
terakci jedinec prezentoval pied jednou skupinou, mohou byt zcela odlisné, nez jak se bude
prezentovat pred jinou skupinou. ,,Smyslem je zdiraznit, Ze kdyz dojde k prolnuti ptivodné
oddé€lenych socidlnich situaci, pfiméfené chovani se mize zménit v nepfiméiené. Jelikoz
se urcita soukroma situace slouc¢i s jinymi a stane se vefejnou, musi se tomu pfizpusobit
I styl chovani. MiSeni situaci méni vzorce chovani v rolich a proménuje i strukturu socialni

reality* (Meyrowitz, 2006: 18).

Podstatou mé prace tedy bude, do jaké miry Facebook (a online socialni sit¢ obec-
n¢) dokazi naplnit Millerovu prognézu o vzristajici hloubce a bohatosti elektronické ko-
munikace a jejim vyznamu pro sebeprezentace lidi, ktefi ve spolecnosti téchto médii vyrus-

taji.

Facebook, zastupce socialnich siti, jako nové médium vytvati zcela nové vyzvy
pro vetejny socidlni zivot. Aktivita na Facebooku s sebou nese riizné negativni dusledky,
Casto byva zminovan vznik zavislosti, online sebeprezentace byva propojovana s narcis-
mem, exhibicionismem a spole¢nost se zna¢nou skepsi diva na to, jak lidé dobrovolné

umoziuji Sirokému publiku nahlédnout za oponu soukromého Zzivota.
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Toto odhalovani vSak vytvaii zcela nové perspektivy ziskavani socidlniho kapitalu.
Uz bylo feCeno, Ze se vyznamna ¢ast vefejného zivota pfesouva na online socialni sité.
Lidé jsou zde v kontaktu nejenom se svymi nejbliz§imi prateli, ale také s potencidlnimi
kolegy a kolegynémi a vefejné znamymi osobnostmi. Aktivita na Facebooku, pfedev§im
ta tviiréi, zvysuje viditelnost aktivnich uzivatelii/ek v ramci jejich sité. Cim vice libivych
prispévkl uzivatel’ka zvefejni, tim ziskava kvantitativné vyznamnéj$i zpétnou vazbu
(v podobé komentatu ¢i Like), tim Castéji je jeho/jejiProfil navstévovan a tim Castéji také
funkce Facebooku zvetejiuji jeho/jeji piispévky na Hlavni strance. Piispévky tohoto/této
uzivatele/ky mohou nésledné 1idé z jeho/jeji sit¢ sdilet, ¢imZ se zvefejinované informace
mohou daéle §ifit napfi¢ riznymi sitémi (pokud to umozituje Nastaveni soukromi dané/ho
uzivatele/ky). Vice pozitivnich zpétnych vazeb tedy umoziuje uzivatelim/kam zaujmout
SirSi publikum a tim kumulovat svlij online socidlni kapital. Zpétnd vazba je tedy na plat-
formé socialnich siti atributem nezbytnym k pfeziti, jelikoz zde se nejviditelnéji projevuje

pravidlo bohati bohatnou, chudi chudnou.

Impression Management je cilevédoma ¢innost za G€¢elem ovliviiovani dojmi ostat-

nich lidi. Podle Mehrabiana (Thiel in Divinova, 2005) ziskavame 55% informaci z feci
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téla, 38% z hlasové intonace a pouhych 7% ziskdvame z obsahového sdéleni. Utvareni
dojmu online je o prvni dvé vétsinové slozky ochuzené, musi se tedy spoléhat na jiné spe-

cifické klice.

Jednim z prvnich dojmu, na zakladé které¢ho lidé v online prostfedi usuzuji o cha-
rakteru dané osoby, je jeho/jeji volba jména & piezdivky, pod kterou vystupuje. Uplné
jinak pusobi, a jiny dojem vyvolava, pokud osoba na Facebooku vystupuje pod jménem
Zuzana Veseld, Zuzanka Veselkova, Zu Veseld nebo Zu Zana. Dal$imi klicovymi aspekty
pro utvafeni dojmu online jsou podle Wallace (Wallace in Divinova, 2005) v€k a urceni
pohlavi. ,,Pro uzivatele (a uzivatelky, pozn. autorky) je totiz velmi dezorientujici byt v in-
terakci s nékym, jehoz gender neznaji, a na komunikaci to miize mit paralyzujici ucinek.

Pohlavi jednoduse vytvaii ramec pro on-line komunikaci (Divinova, 2005).

Se zajimavymi zjisténimi tykajici se vytvareni dojmu na Facebooku pfisli Pempek,
Yermolayeva a Calvert (2009). Na skupiné¢ 92 studentll a studentekanalyzovali diivody,
které je vedly k vypInéni identifikaénich tidajii, které Facebook pojmenovava jako ,,Udaje
0 sob&“. Vice nez devadesat procent z respondentli/tek vyzkumu vyplnilo Udaje tykajici
se mésta, ve kterém Ziji, $koly, kterou studuji, jejich gender a datum narozeni. Udaje
0 bydlisti jsou uvadény témet shodné s odiivodnénimi, Ze je to soucast identity uzivatelii/ek
(To express who I am), je to pro ostatni dulezité (Important for people to know) a jednodu-
Se proto, Ze vyplnéni udaje Facebook umoznuje (Facebook had a place to insert it). VEétSina
zminénych respondentii/ek uvedla skolu, kterou studuji, proto, Ze to povazuji za dulezité
pro ostatni. Za zajimavé povazuji divody, které vedou k umisténi informace o genderu
respondentli. Pouze pét procent jej povazuje za polozku, ktera ma vyjadfovat identitu uzi-
vatele/ky naopak vétina, 77%, polozku vyplnila pouze z toho divodu, ze Facebook vypl-

néni zkratka umoznuje.

Z vyzkumu také vyplyva, ze vyznamna ¢ast (vzdy minimalné 20%) vsech zvetej-
novanych udaji se na Facebooku vyskytuje pravé proto, ze k tomu Facebook nabada
(Facebook had a place to insert it), naopak velmi malo odpovédi (nejcastéji kolem 2%)
bylo z toho diivodu, Ze ke zvetejniovani ma respondent dulezity divod (I have a strong opi-
nion about it). Udaje, které maji vyjadfovat identitu uZivatele/ky (To express who I am) se
nejvyznamnéji tykaly udaji o oblibené hudb¢, filmech, knihach a zajmu, ¢i politického a
nabozenského smysleni, naopak témet vitbec nebyly ve spojitosti s gender ¢i sexudlni ori-

entaci uzivateltl. ,,Ve zkratce, tradi¢ni ukazatelé identity jako je naboZenstvi, politicka ide-
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ologie a zaméstnani byly vyznamnym identifikdtorem identity, ale stejn¢ fungovaly i obli-
bené medialni produkty, které byly vybirany jesté Castéji nez tradi¢ni ukazatelé™ (Pempek,

Yermolayeva a Calvert, 2009: 233).

Nesmirn¢ diilezity aspekt komunikace na socialni siti je jeji asynchronnost. Presto-
ze se komunikace na Facebooku mnohdy odehrava v jednom case, umoznuje vSak komu-
nikujicim promysleni svych reakci a nechava tedy vyznamnéjsi prostor pro ,,zadni region*.
»1 kdyz Cas na internetu bézi rychleji, komunikujici maji vice prostoru pro reflexi nez

V realném svéteé™ (Divinova, 2005).

2.2. Socialni chovani na Facebooku
V otazce socialniho chovani na Facebooku probiha odborna debata, zda je komuni-

kace prostfednictvim online socidlnich siti pouze rozSifenim komunikace tvari v tvar
(Cheung, Chiu a Lee, 2009), ¢i zda naopak piebira pozornost od osobni komunikace a na-
hrazuje ji (Sheldon, Abad a Hinsch, 2009). Nazor propojujici oba dva piedchozi koncepty s
argumentem, ze socialni sité rozsifuji osobni komunikaci, avsak mohou u nékterych jed-
notlivell vyvolavat preferenci online podoby komunikace, zastava Kujath (2011). S nim
souhlasi 1 Suler (in Divinova, 2005), ktery popisuje, Ze vztah s jednim ¢lovékem je pokaz-
dé trochu jiny v online a offline prostfedi, jelikoz za¢ne fungovat na odlisnych psycholo-
gickych rovinach. V online prostiedi lidé maji tendenci snaze formulovat myslenky a poci-
ty, které v osobni komunikaci neni snadn¢ vyjadfit. Pokud se tedy tato otevienost z online
prostfedi nepienese rovnéz do offline vztahu, za¢ne se mezi zazitky z online a offline ko-

munikace vytvaret propast, coz pak mize vést k preferovani pouze jednoho typu komuni-

kace.

Obecné obavy z pouzivani Facebooku se dotykaji tématu soukromi. UZivate-
1é/kyFacebooku velmi Casto zcela nereflektované vystavuji své kazdodenni Zivoty, aniz by

si byli védomi, jaké disledky to pro né¢ mize v budoucnu predstavovat.

Tuto skute¢nost shrnuji Pempek, Yermolayeva a Calvert (2009: 235) ve svém vy-
zkumu vyrokem jednoho z participantt: ,,Facebook je extrémé voyeuristicky — je na tom
néco skvélého a zaroven désivého védét o nekom, s kym jsem uz pét let nemluvil, Ze
se pravé rozesel se svym pritelem, kterého jsem navic nikdy nepotkal®. Z jejich vyzkumu

totiz vyplyva, ze témeét 70% uzivateli/ek si prohlizi Profily ostatnich na témét kazdodenni

bazi. Co vSak pro mj vlastni vyzkum shleddvam jesté zajimavéjSim, a co nahrava teorii
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systematického Impression Managementu, je, ze respondenti se Castéji (44%) vénovali

prohlizeni ptispévkl na svém vlastnim Profilu, nez na Profilech ostatnich (32%).

Veskery obsah, ktery uzivatelé/ky na Facebook nahraji, se stdvd majetkem socidlni
sit¢. Veskeré udaje na internetu zvefejnéné vytvaii tzv. internetovou stopu. VSe, co bylo
feCeno, respektive napsano, se trvale zaznamenava. Vzhledem k mnozstvi informaci, které
uzivatelé/ky prezentuji, je zde znacna pravdépodobnost, Ze si tuto skutecnost sami neuvé-

domuyji.

Co je pfi¢inou takové divéry v online socidlni sité, ze mnoho uzivatelti/ek témér
nereflektované sdili své niterni pocity a soukromé zazitky s Sirokym okolim své vlastni

sit¢, mimod¢k vsak také zanechava nesmazatelnou internetovou stopu?

Smahel (2003) odpovida, Ze tento fenomén je jakymsi rozsifenim obranného me-
chanismu projekce, kterym jedinci nevédomky pienasi své myslenky na terapeuta. Na in-
ternetu miizeme tento fenomén také pozorovat, jak poukazuje Suler (In Smahel, 2002: 20)
na vyrok ucastnika kyberprostoru 2002: 20): ,,Pokazd¢, kdyz jdu na internet, odhalim sdm

sebe.*

Tato terapeuticka funkce, kterou podle Smahela Facebook naplituje, by se dala pii-
rovnat k Taylorové (2001) teorii uznani. Podle Taylora je uznéani identity jedince zakladni
lidska potfeba a uznat ji je mozné pouze v dialogickém procesu se ,,signifikantnimi dru-
hymi®. ,,V intimni sféfe 1ze pozorovat, jak dirazné je identita odkdzana na uznani ze strany
signifikantnich druhych a jak je zranitelna, pokud je ji uznani upirano* (Taylor, 2001: 52).
Roli ,,signifikantnich druhych na poli socidlni sit¢ Facebook hraje neurcité publikum udé-

lujici ¢i neudélujici zpétné vazby v podobé Like ¢i Komentait.

Dalsim vyznamnym aspektem chovéani na socialni siti je tzv. ,,disinhibice*. Smahel
(2003) definuje prostfedi internetu jako prostiedi ,,bez zabran’*. Vybiral (2002) popisuje
disinhibi¢ni chovani na internetu jako specifickou podobu chovani s absenci plachosti ¢i
ostychu, o pfekonavani tabu a nevazanosti na normy. Vybiral zde jako ptedpoklad pro di-
sinhibi¢ni chovani jmenuje anonymitu, ktera pro prostfedi socidlnich siti typu Facebook
neni pfiznac¢nd a vztahuje ji spiSe na chatroomy. Aspekt anonymity pravdépodobné nejvy-

znamnéji vede k moZnostem disihibi¢niho chovani, jak tvrdi Smahel:

7 Disinhibited behaviour, environment
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,2Anonymita, at’ uz v subjektivnim nebo objektivnim smyslu, je velmi dulezitou
vlastnosti virtudlniho svéta a do znacné miry predurcuje chovani lidi v tomto prostiedi.
Ma-li uzivatel (i uzivatelka, pozn. autorky) internetu divéru ve svou anonymitu, a tudiz

i bezpeti, chova se jinak nez v piipadg, Ze tuto divéru nema* (Smahel, 2003: 14). 8

Avsak Vybiral (In Smahel, 2003) hovoii také o neviditelnosti, o tom, Ze partner/ka
v komunikaci nemuze vidét, jak se uzivatel/ka tvari, a o asynchronicité komunikace, kterou
jsem tematizovala jiz diive. Piestoze tedy socialni sité typu Facebook vSechny piedpoklady
% disinhibi¢nimu chovani nespliiuji, jeho projevy na této siti miizeme pozorovat. Joinson,
na kterého Smahel (2003) odkazuje, vnima prostiedi internetu jako disinhibiéni i v p¥ipadg,
ze jsou v ném lidé pojmenovani. To bude také jednim z faktord, které ve svém vyzkumu
analyzuji — tedy zda se respondentky v mém vyzkumu a socialni siti projevuji také skrze

chovani, které¢ bychom mohli hodnotit jako disinhibi¢ni.

Disinhibi¢ni chovani ma své kladné i zaporné projevy. Za skodlivou disinhibici
Divinova (2005) oznaCuje nenavistné a vyhruzné chovéni ¢i Siteni détské pornografie
na internetu. Jmenuje vSak také kladné projevy disinhibi¢niho chovani a tim je podle ni
voIn¢jsi a otevienéjsi podoba komunikace. ,,Komunikace online probiha uvolnénéji, osobni
a intimni véci jsou sdélovany vice oteviené, protoze Gcastnici (a Gicastnice, pozn. autorky)

se citi v bezpeci, neboji se odhaleni ¢i dokonce odsouzeni,* (Divinova, 2005: 32-33).

8 Smahel (2003) shledava p¥i¢inu tohoto projevu v konceptu G.L. Bonna deindividualizace, podle néhoz
dochazi k proméné vlastnosti jedinct ve vlastnosti davu, ktery nabyva zcela novych vlastnosti, stiraji se indi-
vidualni vlastnosti a schopnosti lidi a jedinec tak dava priichod pudiim, které by osamocen potlacil. Jedinec
této sebekorekci ustupuje prave proto, ze dav mu nabizi aspekt anonymity

9 Dalsimi nejmenovanymi faktory jsou podle Vybirala (In Smahel, 2003) také solipsistick4 introjekce (vytva-

fime si fantazie o komunikac¢nim partnerovi, jelikoZz se situace odehrava jen v hlavé subjektu) a neutralizaci
statusu (je nepodstatné, jaké postaveni ma online komunikujici).
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3. Sebepojeti a identita

3.1.,Digitalni domorodci/kyné“ a jejich aktualni zasazeni v onto-
genetickém vyvoji
Facebook nam poskytuje velmi Siroké spektrum informaci o lidech, které zname,
avSak také 1 o lidech, které zndme velmi malo nebo viibec. Mame tak pfistup k mnoha

aspektim osobniho Zivota uzivatelii a uzivatelek, jimz se zde zaroven nabizi moZnost

k experimentovani se svou online identitou.

,»ACkoli nékteii lidé vyjadrili obavy ze zatéze plynouci z pouzivani tolika rtiznych
podob komunikace a napéti z toho zvladat komplexni socidlni hierarchie relativné nesofis-
tikovanymi nastroji, vétSina dikaz vypovida o tom, Ze internetové technologie hraji kli-
¢ovou roli v zivote déti a mladych lidi ve snaze vyjadfit své rozvijejici se a proménlivé

socialni ja.“ (Nash, 2014: 72).

Ma prace se orientuje na propojeni dvou skupin uzivatell internetu. Respondentky
v mé praci jsou prislusnice tzv. ,,Next Genreation Users* a zaroven ,,Digitalnich domorod-
ckyn“ V obou piipadech se jednd o sociologické oznaceni skupiny lidi, kazda je vSak

definovana jinymi atributy.

Next Generation Users vymezuji Blank a Dutton (2014) jako skupinu lidi s pfistu-
pem k Internetu z riznych zatizeni a de facto také z rtiznych lokalit — ,,NGU se mnohem
Castéji pripojuji k internetu v pohybu a z rliznych zatizeni, z domova jinych lidi, z prace,

ze skoly, z univerzity, z knihovny ¢i z kavarny* (ibid: 43).

Zastupci NGU podle autori napliuji definici ,,nékoho, kdo vyuziva alespont dvé
internetové aplikace (ze Ctyf jmenovanych) na svych telefonech a kdo odpovida dvéma
nebo vice z nasledujicich kritérii: vlastni tablet, ctecku a tfi nebo vice pocitaci* (Blank,
Dutton, 2014:40). V tomto piipad¢ se tedy spisSe jedna o skupinu specifickou svymi schop-
nostmi, poc¢itaovou gramotnosti a ptistupem k elektronické komunikaci. Podle autort jsou
zastupci/kyné této skupiny mnohem vice zaméfeni na produkci obsahi a mnohem méné

na jeho konzumovani.

Naopak v druhém ptipadé€ se jedna o termin, ktery se vaze k demografickému atri-

butu. Digitalni domorodci ¢i domorodkyné'?, jinak také Google generace ! nebo Generace

10 Termin poprvé pouzil Prensky v dile Digital Natives, Digital Imigrants (Prensky, 2001)
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Z'? je sociologické oznageni pro skupinu lidi narozenych v globalizovanych, technologicky
vyspélych zemich, ktefi se narodili od poloviny devadesatych let dvacatého stoleti, tedy
do obdobi plosného rozsifeni sit¢ World Wide Webu. Pravé diky napojeni na rozsifeni
internetu je tato generace vnimana jako silné propojena, vyuzivajici a intuitivné pfijimajici
digitalni technologie. Na rozdil od ptedeslé generace (Generace Y) nepamatuji zivot
pfed vzestupem digitalnich technologii. Diky digitdlnim technologiim je jim umoznéno
okamzité sdileni mysSlenek a pocitli online, coz povazuji, oproti svym piedchidctim,

za zcela piirozené.

Prensky (2001) je charakterizuje jako generaci zvyklou rychle zpracovavat infor-
mace, zabyvat se vice zalezitostmi najednou, davajici prednost grafice nez textu a fungujici

nejlépe v propojeni.

Uvédomuji si, ze se mize jednat o zjednodusSeni a do jisté miry také etnocentris-
mus, a ze ne vSichni zastupci/kyné této skupiny maji stejné vychozi pozice a mohou tak
stejnym zplsobem spliiovat charakteristiky, které jsou obecné této generaci pfipisovany.
Zpisob, jakym tzv. digitdlni domorodci/kyné travi svlij Cas na internetu se muize zavisle
na mnoha faktorech proménovat. Sviij podil na tom mé socidlni struktura a geopoliticka
situace, v ramci niz jednotlivec vyrusta, konkrétni technické a vyhledavaci dovednosti,
kterymi jednotlivi uzivatelé disponuji, své vSak hraji i faktory jako emoc¢ni inteligence a IT

gramotnost.

Proto jsem se rozhodla respondentky vybrat propojenim téchto svou skupin — jde
mi o to, aby byly soucasti NGU z toho divodu, abych mohla sledovat promitani jejich
kazdodenniho Zivota do podoby sebeprezentace na Facebooku, zaroveil vSak také chci, aby
se jednalo o divky ze skupiny digitdlnich domorodcti, které se jiz do dne$ni podoby Inter-
netu narodily a nemusi se tak vyrovnavat se spoleCenskou zménou, kterou rozsifeni inter-

netu pfineslo.

Souhlasim s argumentem Prenskyho (in Nash, 2014), Ze rozliSovani mezi tzv. ,,digi-

talnimi domorodci/kynémi‘ a ,,digitalnimi imigranty/kami‘ vytvafi esencialistickou a age-

1 Termin pouzit kolektivem autord v dile The Google Generation: the informatik behaviour of the resear-
cher of the future (2008)

12 Termin byl poprvé pouzit &tenéfi jako odpovéd na soutéz deniku USA Today v roce 2012 (USA Today,
2012)
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istickou dichotomii zavislou na predpokladu, ze digitalni imigranti/ky ze své podstaty ne-

mohou ,,drzet krok* s mladsi generaci digitalnich domorodct/kyn.

Zastupkyné téchto skupin, jejichz podoby sebeprezentace v praci analyzuji, se na-
rodily mezi lety 1993 — 1999, v dob¢ psani této prace jim tedy bylo mezi 15 a 22 lety. Toto
obdobi miizeme tadit do vyvojové faze adolescence, ktera je pravé mezi lety 15 a 20/22
véku. Dospivajici v tomto véku se nachazi ve staddiu ,,identita vs. zmatecnost roli*

Eriksonova psychosocialniho vyvoje. Vagnerova (2012: 367) definuje toto obdobi
jako ,,obdobi hledani a pifehodnocovani, v némz ma jedinec zvladnout vlastni proménu,
dosahnout pfijatelného socidlniho postaveni a vytvofit si subjektivné uspokojivou, zralou
formu identity*. Pro tuto fazi ontogenetického vyvoje je podle Vagnerové ptiznacné, ze
dospivajici pracuji na utvareni své pozice ve spolecnosti, ktera je zavisla na jejich vykonu

a socialni akceptaci. (Vagnerova, 2012:371).

Nutno podotknout, ze soucasna generace tzv. ,,mladych dospelych®, tedy lidi zhru-
ba ve véku 18-25 let se da také oznacit terminem J.J. Arnetta (2000) — ,,Vynotujici se do-
spélosti®, jednd se o specifickou vyvojovou etapu mladych lidi Zijicich pfevazné¢ ve més-
tech v industrialistickych a postindustrialistickych zemich, kteti jiz dosahli véku legalni
dospélosti, avsak sami sebe jesté jako zcela dospé€lé jedince nevnimaji. ,,Jako adolescence,
obdobi vynoftujici se dospélosti je obdobim zivotni cesty, kterd je kulturné konstruovana,
nikoli univerzalni a neménna,” (Arnett, 2000: 470). Do této generace spada také ¢ast mych

respondentek, shledala jsem tedy diilezité tento trend v praci rovnéz zminit.

Podle Arnetta (2000) je toto obdobi vynotujici se dospélosti specifické stale jesté
hledanim vlastni identity; univerzalni nestabilitou at’ uz v navazovani novych vztahli nebo
volbé studia €1 zaméstnani; orientaci na vlastni osobu — snahou ziskat co nejvice zkusenosti
sama o sobé& predtim, neZ jedinci uini n¢jaké vyznamné rozhodnuti; vékem ,,pocitl na pili
cesty* — pocitil stale jesté pfipoutanosti ke své piivodni roding, avSak pocatek piijimani
zodpovédnosti za samostatny zivot a spektrem moznosti — tedy divérou ve své optimistic-

ké plany a aspirace.

Sebepoznani dospivajicich se formuluje v rdmci vrstevnické skupiny. Ta je pod-

vvvvvv

,ldentita ¢lovéka je kontinudlnim prozivanim totoZnosti sebe sama, jeho ztotozné-

nim se s zivotnimi rolemi a proZivanim pfislusnosti k vétSim ¢i mensSim spole¢enskym
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skupinam* (Adams In Smahel, 2003: 37). Smahel tento argument aplikuje i do online pro-
stiedi a dodava, ze v postmodernich podminkach je kazdy jedinec ve stavu neustale kon-
strukce a rekonstrukce vlastni identity a v prostiedi internetu zachazi s vybranymi repre-

zentacemi sebe sama.

Ustanoveni vlastni identity je tedy jednim z hlavnich ukola v této fazi dospivani.
S touto tezi souhlasi tradiéni vyvojova psychologie, zabyva se ji ve své praci G. Smausova
(2002§ a reflektuje ji také J.J. Arnett (2000) s odkazem na experimentovani v pracovnim,

studijnim 1 partnerskym Zivot¢ za ucelem sebepoznani a ustaveni identity.

Soucasti tvorby identity je podle Vagnerové (2012), kterd zde zastupuje tradic¢ni
vyvojovou psychologii, také prace na dosazeni uspokojivého vzhledu. Tenpodle ni pokud
odpovida predstavam jednotlivce, stdva se oporou sebevédomi a podporuje pocity jistoty
Vv socialni akceptaci okolim. Pravé subjektivni vyznam zevnéjSku béhem dospivani vzrista
a projevuje se vetsi zametenosti na vlastni télo. ,,Mnoho dospivajicich, zejména divky, se
svym zevnéjSkem zabyva vice nez ¢imkoli jinym, alespon po urcitou dobu* (Vagnerova,
2012:375). Je na misté polozit si otazku, zda je vhodné v otdzce zaméfenosti na vlastni
télesny zevnéjSek takto generalizovat. Mizeme si vSak opovédét, ze genderové chovani
byva disledkem rané socializace, ve které jsou spiSe divky vedeny k dusledné&jsi péci
0 vlastni zevnéjSek, rovnéz kosmeticky primysl, ve velké mite dostupny kvili jeho media-

lizaci, orientuje svllj z&mér vyrazng Castéji na Zeny neZ na muze.

V sociologii a psychologii se stile Casto hovoii o tzv. ,,muzskych* a ,,Zenskych*
rolich, paradoxné ptestoze védy samotné jiZ ptiznaly konstruovany charakter tohoto rozdé-
leni (Smausova, 2002). Proti témto postojiim se kriticky vymezuje Smausova (ibid), ktera
upozoriiuje, ze v prubéhu zivota vSichni hrajeme vSechny role v zavislosti na rodové kon-

strukci socidlniho kontextu.

Podle Vagnerové (2012) je kult téla podporovan obecné platnym socio-kulturnim
standardem vysoké hodnoty mladi a fyzické krasy.S timto argumentem vSak uZ souhlasi
I poststrukturalistiké paradigma, jmenovité Naomi Wolf (2000), ktera se zabyva pravé my-
tem krasy, nebo Pierre Bourdieu (1986) se svym konceptem socialniho kapitalu. Ob¢ teorie

hloubé;ji probiram déle v této kapitole.

Obdobi adolescence a rané dospélosti se, jak uz bylo feceno, uzce vaze také na no-

vy fenomén ve vyvoji mladych dospélych — ,,vynofujici se dospélost™. Podle Arnetta
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(2000) je obdobi vynotujici se dospélosti zivotni etapou, ve které si jedinec aktivné udrzuje
pfed sebou mnoho moznosti a zivotnich voleb, aniz by se jest¢ definitivné sdm rozhodl,
kterou cestou se chce vydat, a dilezita rozhodnuti pro sviij zivot zatim odklada, setrvava;ji
tedy Casto delsi dobu v obdobi semiautonomie — pfijimaji ¢ast odpovédnosti za vlastni zi-
vot, avSak druhou ¢ast ponechavaji zatim stale na bedrech svych rodici. ,,Pro vétsSinu lidi
jsou roky zhruba mezi 18 a 25 lety tim nejvolitelngjSim obdobim jejich Zivota,” (Arnett,
2000: 469).

3.2 Identita v online prostredi
Socialni kontakt se pro digitdlni domorodce/kyné, jak jiz bylo feceno, piesouva

rovnéz do virtudlniho prostredi, se kterym maji na rozdil od generace jejich rodict kazdo-

denni kontakt.

Virtualni prostfedi pro né predstavuje prostor pro rtizné podoby sebeprezentace.
V pocatcich rozvoje internetu se pro socidlni vyziti vyuZzivali riizné chatovaci platformy.
Typické pro tzv. ,,chatroomy* byla moznost jedince charakterizovat se jakymkoli zpliso-
bem, pficitat si vlastnosti, které mize, ale také nemusi mit. Chatroomy umoznuji anonymni
pfistup a uzivatel/’ka v nich vystupuje pod zvolenym jménem. Diky tomu mohou adol-
escenti podle Vagnerové (2012) experimentovat se svymi piedstavami, mohou zde vybit
své frustrace, aniz by byly propojovany s jejich jménem a mohou se stavat symbolicky
takovymi, jakymi by chtéli byt (Vagnerova, 2012). ,,Chatovani po internetu Zadnou social-
ni korekci nevyzaduje, adolescent se zde mize vydavat za kohokoli a nekorigované uspo-
kojovat své potieby zpiisobem, jaky je v redlném Zivoté nepfijatelny ¢i nedostupny* (Vag-

nerova, 2012: 469).

Aspekt anonymity virtudlniho prostfedi se do znacné miry stird na socidlni siti
Facebook. Facebook ptedstavuje nikoli platformu pro experimentaci a navazovani kontak-
tl, nybrz prostor pro konkrétni, na jednotlivce vazanou podobu sebeprezentace a spravu
existujicich, na jedince vazanych socialnich kontaktl. Oéekava se zde, Ze zpisob sebepre-
zentace online bude mit jistou ndvaznost na sebeprezentaci uZivateli/ek offline a jejich
chovani ve fyzickém svété i ,,na siti“ je vrstevniky vnimané neodd¢litelné. Na Facebooku
nelze ocekavat, Ze online chovani nebude vetejnosti vtahovéano k offline jednani a naopak.
Online a offline chovani se nerozlisSuje a sebeprezentace na Facebooku je soucasti utvareni

celkového, i offline, dojmu jednotlivce.

35



Smahel (2003) vysvétluje, Ze se svou virtualni identitou, virtualni reprezentaci sebe
sama muzeme naklddat riznymi zpiisoby. Muze se zde objevovat snaha o ztotoznéni
se se svym virtuadlnim obrazem, domnivat se, ze naSe virtualni reprezentace vyjadiuje celou
realnou osobnost, prezentace miize byt podle Smahela nasi realné identité blizka, aviak
nikdy s ni nemlze byt zcela totoznd. ,,My sami sice svou reprezentaci utvoiime, ale tato

reprezentace je tvorena produkty naSeho volniho védomi jen z ¢asti (ibid: 40).

Thomspon (2004) hovoii o negativnich dasledcich rozvoje mediované komunikace
pii konstrukci sebepojeti. Je nutné reflektovat, ze Thompsonovo dilo vyslo zacatkem deva-
dia, ktera analyzuje, a ktera se podle n¢j podili na utvareni sebepojeti, jsou piredevsim tele-
vize, radio a tisténd média. Dovoluji si vSak fici, ze média, jimiz se ve své praci zabyvam
j4, aspekty, které Thomspon analyzuje, minimalnég sdili, a troufdm si odhadovat, Ze je pro-

dukuji i ve znacné zvySené mife.

Nejprve bych rdda upozornila, ze Thompson (2004) ve své knize sdili nazor, Ze
ptijemci mediované komunikace touto ¢innosti nevykazuji pasivitu a zpisob, jakym medi-
ované informace pfijimaji, zna¢n¢ zavisi na jejich kulturnim prostredi, diky kterému jsou
schopni pfedavané informace Cist. Nové prilezitosti a moznosti tak vytvari nova prostiedi
pro experimentovani se sebepojetim. Podle Thompsona neni pravda, Ze by jedinec, ktery

¢te romany nebo se diva na detektivky, pouze konzumoval né¢jaké smyslenky. Ve skutec-

nosti totiz prozkoumava moznosti projekce sama sebe do budoucnosti.

Mezi negativni disledky médii na konstrukci sebepojeti tedy podle Thomspona
(2004) spadd mimo jiné predevS§im vnucovani ideologickych sdéleni, jimizZ média ustavuji
vztahy nadvlady a dominance. ,,Mediované materialy mohou navic plnit pomérné silnou
ideologickou roli, pokud jsou reflektované zahrnovany do predstav pii sebepojeti — a to
jisté jsou, napiiklad pokud jde o pojeti maskulinity a femininity, pojeti etnické identity
a podobn¢* (Thompson, 2004:172). Dalsimi dusledky jsou dezorientace jako dusledek pie-
tizeni toku symbolickych prvkia, kvili némuzZ je jedinec velmi Casto nucen spoléhat
se na ,,vyznamné druhé“, kteti mu v orientaci napomohou. DalSim dasledkem je pohlceni
sebepojeti ve zprostiedkované kvaziinterakci. ,,Vlastné prave proto, Ze jedinec je schopen
reflexi zpracovat mediované symbolické materidly do procesu utvareni sebepojeti, mohou
se tyto materialy stat samy o sob¢ cilem a smyslem — symbolickou konstrukci, kolem niz

si jedinec zac¢ne organizovat vlastni zZivot a ptredstavy o sobé“ (Thompson, 2004: 175).
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Thompson dodava, Ze i pres tuto skutecnost se tento zpisob sebepojeti kvalitativné nelisi
od reflexivniho uspotfddani symbolickymi materialy — mediované symbolické materidly

pouze piestanou byt pouhym zdrojem, a stanou se ustfednim zajmem.

3.3 Gender a genderova identita/subjektivita
V odbornych antropologickych a sociologickych pracich je jiz ddvno piekondna

predstava o dichotomnich kategoriich muze a Zeny a naopak dnes jiz hovotime o kulturni
konstruovanosti téchto pojmti. Gender je princip, ktery nas socializuje prostfednictvim
fadu slozeného z homologickych opozic, ktery rozdéluje jednotlivé charakteristiky

na muzské a zenské (Bourdieu, 2000).

,Dojem zna¢né biologické rozdilnosti mezi pohlavimi vznika tim, ze se potlacuje
morfologicka shoda vétSiny znakl a vyzdvihuje se onen znamy nepatrny rozdil ve vnéjsi

konstrukei, notoricky promitany do falického symbolu® (Smausova, 2002: 16).

Gender je performativni akt, je utvafen opakovanymi a ritualizovanymi akty a styli-
zacemi téla. Gender nepiedstavuje vnitini genderovou identitu, nybrz tato identita je utva-
fena praveé témito akty, které se tvaii jako by ji pouze vyjadiovaly (Butler, 1999). Stejné
tak Smausova (2002) tvrdi, Ze nic jako onticky, substancialni gender neexistuje, podobné

jako neexistuje homogenni Zenska ¢i muzska identita.

Identita je utvafena socialni aktivitou, genderova identita neni neproblematicky
imanentni kazdému subjektu, nybrZ je tim, ¢eho subjekt dosahuje prostfednictvim dostup-
nych symbolickych a materidlnich zdroji a tim odrazi vladnouci mocenské vztahy (Za-

brodska, 2009).

Oddéleni kategorie genderu od pohlavi podle Smausové (2002) umoziuje dekon-
struovat pfedstavu o jednotné, celistvé identité. Pfedmétem sociologie neni ¢loveék jako
jednoznakova identita, nybrz ¢loveék jednajici v ramci vztahti v riznych substrukturach —

a s riznymi substrukturami jsou spojena rtiznd ocekavani, zvana role.

Prestoze se tradicni rozdé€leni spole¢nosti na muzZe a Zeny odvolava k reprodukéni-
mu pozadavku existence dvou pohlavi, neni sama skutecnost této biologické odlisnosti
pro chovani jedincti podle Smausové (2002) determinujici. ,, Ve vztahu k rozmnoZovani
existuje daleko vice zakazii nez ptikazu, coz je pfimym poukazem na to, ze zdUraziiovani
biologické diference mezi muzi a Zenami ma spoleCenskou a ne biologickou funkci‘

(Smausova, 2002: 16). V socidlnich védach tedy dnes jiz dominuje nazor, ze genderova
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diferenciace a genderové chovani je vysledkem nikoli biologickych rozdila, nybrz speci-
fického uceni se muzskym a Zzenskym rolim. ,,Naucend komponenta mé na vytvareni gen-
der identity ¢loveka daleko vétsi podil nez piirozena, geneticka komponenta. Gender (role)

je siln€jsi nez pohlavi (sex)* (ibid:16).

Socializace jedince ke konkrétnimu genderu je podle Butler (1999) vlastné umélym
pfijimanim dichotomnich kategorii, kterym jsme nuceni se podfizovat v rdmci své rozpo-
znatelnosti, kterd je esencidlni pro samotnou naSi existenci v socidlnim prostiedi.

Nase chovani je tedy jen kopirovanim existujicich praktik a diskurzii, ve kterych
vyrustame a do kterych se socializujeme. Nikdo neni schopen existovat ve spolecnosti ne-
zavisle na své pozitivni ¢i negativni vazb¢é k druhym. Jedinec je tak na druhych zavisly,
coz se stupiiuje zavisle na moci a védéni, které mu poskytuje jazykové a diskurzivni pro-

sttedky socidlni rozpoznatelnosti a srozumitelnosti.

,,Subjekt jako sebe-si-uvédomujici bytost z tohoto pohledu vznika aZz na zakladé
kontaktu s lidskym svétem, s jeho jazykem, diskurzy a kulturnimi praktikami, jez individu-
alni existenci subjektu predchéazeji a které predstavuji prostfedky, jimiz je subjekt jako
specificka identita konstituovan” (Zabrodska, 2009: 49). Genderova identita je povinnou
»citaci® dominujicich genderovych norem a je nutnou podminkou k tomu, aby byl zivot

subjektu socidlné rozpoznatelny (ibid).

Tyto teorie navazuji na Foucaulta (1982), ktery definoval subjekt jako produkt spo-
lecenského symbolického tadu, jako vysledek technik disciplinacni moci, kterou dél svymi

akty reprodukuje. Podle n¢j neni mozné, aby subjekt stal vné téchto mocenskych vztahti.

Foucault (ibid) vysvétluje specifi€énost mocenskych vztaht, v ramei kterych subjekt
ve spolec¢nosti existuje: Moc je zpuisobem jednani, kterym jedni plisobi na druhé a existuje
pouze aktudlng, prestoze se velmi Casto opira o setrvalé struktury. Moc podle n¢j nevycha-
zi z konsenzu, neznamend zieknuti se svobody nebo vzdani se néjakého prava. Mocenské
vztahy jsou Foucaultem definovany zpiisobem jednéni, které vSak na ostatni nepusobi pfi-

mo a bezprostiedné, nybrz kterym pisobime na jejich vlastni jednani.

,Jednani, ptsobici na jednani, zasahujici mozna ¢i Skute¢na jednani, pfitomna
¢1 budouci jednani. Vztah nasili psobici na télo, véci: donucuje, ohyba, lame, ni¢i: uzavira
vSechny moZznosti; nema tedy vedle sebe jinou oblast nez oblast pasivity; a pokud se setka

s odporem, nema jinou moznost nez jej omezovat™ (Foucault, 1982 In 1996 :215).
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Foucault (1982) explicitn¢ dodava, ze moc je mozné vykonavat pouze nad svobod-
nymi subjekty, jelikoz jsou-li subjekty nesvobodné, nejedna se o uplatiiovani moci, nybrz
0 ovladani, kterému je mozné se vzepiit. Svoboda je podminka existence moci a zaroven
také jeji predpoklad. Subjekt je proto jiz pfipraven piejimat mocenské vztahy, jelikoz jej
takto spole¢nost sama formuje. Clovék se rodi jako Glovék a ve struktufe tdchto vztaht
se posléze stava subjektem. ,,Mocenské vztahy jsou hluboce zakotenény v socidlnich sou-
vislostech a netvofi nad spole¢nosti n¢jakou suplementarni strukturu, o jejimz radikalnim
vyhlazeni by snad bylo mozné snit. Zit ve spole¢nosti tedy znamena Zit tak, aby bylo moz-

né pusobit na jednani jinych* (Foucault, 1982 In 1996: 219).

Na tyto nazory reaguje Thompson (2004), ktery kritizuje strukturalistické a post-
strukturalistické teze o tom, Ze subjekt vnimaji jako produkt ¢i konstrukt symbolického
systému, ktery samotné sebepojeti predchazi. Thomspon sam vSak ptiblizuje svlj vyklad
spiSe hermeneutickému pojeti. ,,Chapani sebe sama je tu spi§ jakasi symbolicka projekce,
kterou si ¢lovék sam aktivné buduje* (Thompson, 2004:169). Thompson nevyvraci exis-
tenci symbolického tadu, ktery formovani identity ovliviiuje, nahlizi na néj v§ak ponékud
aktivnéji nez vyse uvedeni autofi a vklada tak jedinci do rukou mnohem vice moznosti, jak
se svym sebepojetim nalozit. ,,Proces formovani identity nemtze nikdy zacit z niceho.
Vzdycky stavi na jiz existujicim souboru symbolickych materialt, jez tvofi podlozi identi-
ty* (Thompson, 2004: 168). Thomspon tedy chape sebepojeti jako produkt symbolickych
materiald, prestoze se utvaii aktivitou jedince. Symbolické materialy jsou totiz podle Tho-
mspona distribuovany nerovnomérné, jelikoZz pfistup k nim vyzaduje urcité dovednosti,
kterymi ne vSichni jedinci disponuji. Thompson rovnéz zmifluje, Ze i samotnd prace
se symbolickym materidlem pii konstruovani nédhledu na sebe sama do jist¢ miry zavisi

na materialnich podminkach jejich zivota.

Genderova identita je tedy produktem symbolického fadu, v ramci néhoz jsou je-
dinci cely Zivot socializovani. S vyvojem spolecnosti vSak dochazi postupné k rozvoliiova-
ni struktur a k akceptaci rozmanitosti. Socialni védy jiZ védomé nakladaji s genderoveé
fluidnimi identitami, Smausovd upozoriiuje, Z¢ neexistuje nic jako specifické muzské

a zenské vlastnosti a socialni védy jiz akceptuji prostupnost genderovych charakteristik.

,»MuZi i Zeny si ze zasobniku vlastnosti, dosud chépanych jako genderovych, vybi-
raji podle potifeby a libosti takové, které se jim libi, a sestavuji si sami individualni kultur-

né androgynni identity (Smausova, 2002: 22-23).
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Smausové (2002) také odkazuje na Becka, podle néhoZ spoleénost prochazi novym
individualizacnim trendem — lidé piestavaji byt soucasti struktur industridlni spolecnosti
a vznikaji nové standardy individualnich Zivotnich situaci. Na pozadi téchto zmén dochazi
také k proméné vnimani genderovych identit, které prestavaji byt homogenni. Smausova
nakonec také vybizi k tomu, aby si jedinci na pozadi promény spolecnosti a rozpadu tra-
di¢nich struktur poskladali novou identitu, takovou, ktera uz nebude komplicitni hegemon-
ni nadvladé muza a heteronormativité a nebude reprodukovat pohlavni a genderovou bi-

naritu. A potencial k této zmén¢ nabizi pravéonline konstruovana identita na Facebooku.

Smahel (2003) zde nicméné odkazuje na studii SIDE modelu (1998 In Smahel,
2003), podle kterého virtualni prostiedi nemusi nutné vést k ptekondvani socialnich vazeb.
Z vyzkumu vyplyva, ze konformita ke skupinovym normam mutize byt v elektronické ko-
munikaci jesté silnéjsi, nez pti bézné meziosobni komunikaci. Vyzkum takeé zjistil, Ze vir-
tudlni prostfedi u muzii posiluje pocit dominantniho postaveni vii¢i Zendm, z ¢ehoz autoti
vyvozuji, ze deindividualizace a aspekt anonymity maji vliv na posileni stereotypt chovéa-

r

ni.

,» Virtualni prosttedi mize byt idealni pfilezitosti pro vytvoreni nové virtualni identi-
ty, ale jestlize lidé spadnou zpét do osvédcenych a spolehlivych kategorii starého svéta
a neptenesou se pres zdbrany svych starych kazdodennich identit, tak se tento novy svét
bude tomu starému velmi rychle podobat™ (Postmes, Spears, Lea, 1998 in Smahel, 2003:
18).

Na pozadi této diskuze — tedy zda prosttedi Facebooku diky své nabidce moznosti
poskladat si identitu dle vlastniho uvazeni vybizi k oprosténi se od stereotypnich konceptt
sebeprezentace, nebo zda je jen prostiedkem dalsi reprodukce a konformity viici stdvajicim

normam, jsem se rozhodla formulovat své vyzkumné otazky.

3.4 Genderovani a sexualizace online identit
Jednou z hlavnich moznosti sebeidentifikace na Facebooku je skrze stanovenou

,nabidku identity* - vyplnéni tzv. Udajii o sobé. Patii mezi né idaje ryze osobniho charak-
teru, ale také idaje identifikujici daného uzivatele s konkrétnimi skupinami ¢i komunitami

na zéklad¢ konicki, preferenci €1 zpusobi traveni volného casu.

40



Boyd (2001) kritizuje, ze uzivatelé/ky online siti jsou nuceni k plnohodnotné regis-
traci uvadét identifika¢ni udaje, mezi néz v naprosté vétsing patii pohlavi, vék a misto byd-

listé (v extrémnich ptipadech se pozaduje 1 identifikace ke konkrétni rase ¢i etnicit¢).

,V online svété, pokud prezentujeme lidi pouze skrze demografické udaje (vek,
pohlavi, misto bydliste, rasa), vytvarime kategoriza¢ni schémata, ktera nuti lidi vS§e men-

vvvvvv

pfesny nez ten, ktery je ziskan prvnim dojem* (boyd, 2001:7).

Zakladni ukazatelé, ke kterym jsou uzivatelé/ky nuceni se pritadit, vytvareji tedy
paradoxn¢ jiz konkrétni predstavy o osobé, které ze zdkladnich uvedenych charakteristik
nikdy nejsou schopny vyplynout. Boyd tedy dale i uvazuje zpiisob, jakym musi uzivatelé
sami projevovat nasazeni v naruseni pfednostné¢ vybudovanych piedstav o offline osobé,

kterou v online prostiedi reprezentuji povinné zadané ukazatele.

Princip sebeidentifikace s jednou z nabizenych kategorii je shodny pro vétSinu so-
cidlnich siti, portala elektronické posty ¢i chatroomi. Jednou ze zakladnich informaci,
a zaroven jeden z povinnych udaji, skrze néjz se uzivatel na Facebooku identifikuje, je

stanoveni jeho pohlavi.

V anglicting ,,gender* je prekladan do ceské verze Facebooku jako nepfili§ vhodné
zvoleny termin ,,pohlavi®, pfi¢emz uZivatelé maji moZnost identifikovat se bud’to jako
muz, nebo jako zena. Nevhodny pieklad anglického slova ,,gender* na ¢eské ,,pohlavi‘ tim
ztraci na vyznamu identifikacniho a ¢aste¢né tak tlumi diskriminujici rozliSeni v ptivodni
anglické verzi. Ta v pivodni podobé nabizela k udaji ,,gender (nikoli ,,sex*) pouze moz-
nost volby zena/muz, coz vzhledem k okolnosti, Ze policko nemohlo zlstat nevyplnéné, jen

umocnovalo diskriminaéni charakter.

V tnoru 2014 doslo na tomto poli k vyrazné zméné a administratoti anglické verze
Facebooku umoznili uzivatelim/kam na vybér z padesati druhti genderovych identit,
K nimZ je mozné se na siti pfihlasit. (TechCrunch, 2014) Tato funkce je vS§ak umoznéna
pouze v anglické verzi, v ceském prostiedi je zatim stdle mozné identifikovat se pouze jako

muz ¢i Zena a vyse popsany problém tedy stale pietrvava.

Cesti uzivatelé/ky Facebooku maji tedy stale na vybér pouze ze dvou k identifikaci

urcenych pohlavi, nikoli gendert. K tematizaci sexualizovaného téla v online prostiedi
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se vyjadiuje boyd (2001), kdyz tika, ze ,,je tézké pfemyslet o pohlavi, aniz bychom pte-
mysleli o biologickych rovinéch, jimiz je vyjadfovano® (boyd, 2001: 9).

Tato teorie je vSak v jistém rozporu s poststrukturalistickou teorii Judith Butler, dle
niz jsou pohlavi a gender kulturné produkované kategorie, které se navzajem stabilizu;ji
(Butler, 1999). Oblast pohlavi podle ni nikdy neexistuje mimo oblast genderu, jelikoz je
samo vzdy rozpoznatelné prostfednictvim genderu. ,,RozliSovani pohlavi a genderu vytvari
falesnou predstavu, ze existuje néco jako prirozené, objektivné rozpoznatelné a na kultuie
a mocenskych vztazich nezavislé pohlavi, které nasledné vysvétluje a legitimizuje vznik
kulturniho genderu® (Zabrodska, 2009: 38). Podle Butler tedy nemé smysl rozliSovat mezi
pohlavim a genderem, avSak zdiraziuje, ze odehravani genderu je povinnou performaci,

jejiz dodrzovani je nutné k tomu, aby jedinec mohl zit ,,zitelny Zivot*.

Boyd (2001) rovnéz napadéa samotny princip identifikace s jednou ze dvou stanove-
nych kategorii a odkazuje k tomu, ze takové nastaveni vyrazné znemoznuje sebeidentifika-

ci trans lidi a omezuje tak jejich moznosti piisobeni v online prostoru.

,Prestoze pozadujeme tematizaci téchto témat a zatimco dalsi a dalsi ukazatelé po-
tvrzuji existenci transgender jedinct, stale selhdvame v uvédomovani si, ze ne kazdy v nasi
populaci se citi zapadat do jedné ze dvou nebo Ctyt potencialnich kategorii a Ze ne kazdy

chce mit své télo pohlavné identifikované online* (boyd, 2001:9).

Cilem jeji prace tedy bylo poukazat, ze identifikatorem v online prostiedi by v zad-
ném piipadé nemélo byt pohlavi, ale gender, jelikoz jen tak je umoznéné genderqueer®®
komunitam participovat na online socializaci, kterou boyd povazuje pro komunitu za ne-
smirng dilezitou. ,,V této praci se snazim poukézat nikoli na to, ze identifikacni udaje by
nemély byt faktorem interakce, nybrz pouze na to, Ze jedinci by méli mit mozZnost vystu-
povat zpusoby, jimiz se sami cht&ji prezentovat. Stejnym zplisobem, jakym si vybiraji ob-

lec¢eni a jiné soucasti prezentace vlastni identity ve fyzickém prostedi (boyd, 2001:11).

K tomuto tématu bychom mohli vztahnout Warnerovu (1999) tezi o tom, jak

se utvaii ,,normalita®. Je-li pfesné¢ dana nabidka, vytvaii se distinkce mezi tim, co se

re¢
1

do skaly nabidky vejde a je normotvorné a tim, co je ,,nenormalni“, mimo stanovenou na-

13 Boyd uzivé termin genderqueer jako zastfeSujici pojem pro jedince, kteti nezapadaji do zékladnich dvou
kategorii muz-zena. Jmenuje konkrétné transgender, transsexualni a intersexualni jedince, bois, grrs, drag
artisty ,,a Sirokou paletu dalsich identit* (boyd, 2001:10)
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bidku. Samotna existence nabidky je moralizujici a zapfiCifluje to, Ze o sob¢ lidé, ktefi
se nachazi mimo Skalu ,,normality* uvazuji sami jako o ,,nenormalnich®, jsou uvrzeni

do studu a internalizuji si vlastni odliSnost od ostatnich.

Existence nabidky genderu (¢i v ¢eské verzi pohlavi) omezené na dvé moznosti
je tudiz diskriminujici vi¢i queer komunitam, které nemaji moznost vyjednavat v dialogic-
kém procesu vlastni identitu (Taylor, 2001), jsou vrzeny do sféry ticha a studu (Warner,
1999) a vyrazné jsou tak limitovany v moznosti poskladat si vlasti identitu, nekomplicitni

hegemonni nadvladé muzi a heteronormativité (Smausova, 2002).

Krom¢ kategorie pohlavi (¢i gender v anglické verzi), které se jediné zodpovida
jako uzaviena otazka, si uzivatelé/ky vyplituji mnoho dalSich identifikacnich otdzek, které
byly jmenovany diive. VSechny tyto moZznosti, které se uzivatelim/kam nabizi, jsou ptile-

zitosti k tvorb¢ jakési identity, narativu sebeprezentace.

Thompson (2004) se v otazce sebepojeti také vyznamné zabyva rozd€lenim zité
a mediované zkusenosti. Ocekava se, ze si jedinec vlastni identitu formuje predevsim
na zaklade té zité zkuSenosti. V dobé rozvoje modernich médii je vSak zdhodno polozit
si otazku, do jaké miry se jiz zita zkuSenost prolina s tou mediovanou. Thompson v knize
rozebira mnoho ptipadt, kdy doslo k prolindni zité a mediované zkusenosti, coz riiznymi
zpusoby ovlivnilo jedincovo sebepojeti. Troufam si v§ak odhadovat, ze v dne$ni dob¢ onli-
ne socialnich siti se prolinani zit¢ a mediované zkuSenosti stdva natolik b&éZznou soucasti
kazdodenniho Zivota, Ze je na misté poloZzit si otdzku, zda se tyto dvé kategorie nestaly
navzajem prostupné, fluidni. ,,Dotazeno do krajnosti, mediovana skutec¢nost miize dokonce
nahrazovat zitou zkuSenost nebo se s ni misit tak, ze clovéku za¢ne délat potize mezi témi-

to dvéma zkuSenostmi rozliSovat* (Thompson, 2004: 184).

3.5 Kumulace socialniho kapitalu skrze sebeprezentaci online
Socialni kapital je koncept Pierra Bourdieuho (1986) a zahrnuje ,,mnoZinu skutec-

nych nebo potencialnich zdrojt, kterou nabyva jednotlivec nebo skupina diky trvalé siti
vice ¢i méné institucionalizovanych vztahii a zndmosti, jinymi slovy z ¢lenstvi ve skupinég,
které vybavuje kazdého c¢lena/ku kolektivné vlastnénym kapitalem, tedy riznymi opravné-
nimi “. Podle Bourdieuho spo¢iva hodnota tohoto druhu kapitalu v tom, Ze je sménitelny
za ekonomicky, kulturni ¢1 symbolicky kapital. ,,MnoZstvi socialniho kapitdlu vlastnéné

danym aktérem tak zdvisi na velikosti sité, kterou je schopen efektivné mobilizovat,
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a na objemu kapitalu (ekonomického, kulturniho nebo symbolického) vlastnéného témi,

se kterymi je spojen” (ibid, 1986: Social Capital).

Socialni kapital je tedy zadanou komoditou. Valkenburg, Peter a Schouten (2006)
popisuji ve svém piispévku studii adolescentli a toho, jakou roli hraje pouzivani socidlni
sit¢ v otazkach jejich osobni pohody a sebehodnoceni. Z vyzkumu vyplynulo, ze oboji

se ptfimo umérné zvysuje poctu pozitivnich feedbackd.

Razné podoby sebeprezentace mohou vychazet ze socialniho natlaku mnohem
hloubéji, nez je na prvni pohled patrné. Danah boyd (2009) vysvétluje takovy zpisob odra-
zu sebeprezentace na piikladu afroamerického studenta, ktery se uchdzel o studium na Ivy
League a ke své ptihlasce ptipojil srdceryvny dopis o tom, jak se potiebuje dostat na Skolu,
aby unikl mistni komunité fizené gangem. Kdyz v ramci pfijimaciho fizeni Skola kontrolo-
vala i jeho profil na MySpace, v§imla si na ném plno odkazi na symboly gangu a jeho ak-
tivity. Danah boyd vSak vysvétluje, Ze se s nejvétsi pravdépodobnosti nejednalo o lhani
0 svych motivacich ke studiu a Ze student pravdépodobné skute¢né gangu uniknout chtél.
Odkazy, které na MySpace zvefejiloval, mu méli podle boyd spi§ zajistit preziti v ramci

komunity, ktera pozadovala, aby byl jejim ¢lenem.

Stejny, mozna jen méné naléhavy, natlak existuje i v ramci mladistvych komunit
na Facebooku. Potfeba ziskat pozitivni zpétnou vazbu od skupiny vrstevnikii/nicje pro je-
jich (online i offline) socialni zivot dulezitd. Barabasi (2005) popsal podobny jev, ktery
nazyva ,bohati bohatnou, chudi chudnou®, a ktery rozviji teorii 80/20 Vilfréda Pareta
0 tom, Ze n¢které ¢lanky sité (v tomto ptipadé online socidlni sit¢) maji vyrazné vice uzll
nez jiné a v dasledku toho také sndze nabiraji dalsi a dalsi vazby, zatimco ty, které maji
uzIli méné, se mnohem méné Casto k dal§imu rozsifovani dostanou. V praxi online social-
nich siti to znamend, Ze hromadéni poctu vazeb ¢i pozitivnich feedbackli umoznuje uZiva-
teli/ce ziskdvat exponencialné vice dalSich vazeb nez ti, kteti méli jiz zpo€atku vazeb malo.
Uzivatel¢/ky tedy mohou projevovat snahou stat se, slovy Barabasiho (2005), pravé tim

centrem, které hromadi pocty vazeb.

Podoby natlaku tedy mohou spocivat ve snaze kopirovat a piijimat trendy nejen
V sebezobrazovani, které je inspirované popularnim zobrazovanim v médiich, ale také

V podobé traveni volného ¢asu ¢i ndzorl a oblasti z4jmu, které uZivatel/ka na své siti sdili.
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3.6. 1deal krasy a posedlost odhalovanim
Jak jiz bylo vySe zminéno, v chovani a sebeprezentaci jedinct se odhaluje jejich

genderova identita, ktera jim byla na zakladné pohlavnich znakt v détstvi pfipsana, a k niz
byli v pribéhu svého zivota socializovani. Genderové role tedy nejsou vrozené, jsou ziska-
né, aviak béhem Zivota se, slovy Gerlindy Smausové (2002), stavaji jakousi ,,druhou piiro-

zenosti®, pozadavkem spolecnosti na spravnou sebeidentifikaci v rdmci komunity.

Meyrowitz (2006) v osmdesatych letech na piikladu televize vysvétloval, jak je
dnesni (tehdejsi) doba posedld odhalovanim. Specifikem spolecnosti podle jeho nézoru je

vzruSeni ze samotného aktu odhalovani, nikoli az tak z obsahu odhalovaného.

,Neustalé odstraiiovani jednotlivych vrstev socialniho chovani udé€lalo ze ,skanda-
lu® a z ,temnych zasunutych tajemstvi‘ zalezitost kazdodenniho zivota. Jenze to, co se vy-
tahuje na denni svétlo ze skiini, jeZ maji obsahovat mimofadna tajemstvi, je paradoxné
nakonec ,vSednost® jednoho kazdého z nés. A tak se neobvyklé stavd béznym: na strankach
tisku slavné hvézdy zneuzivaji své déti, prezidenti maji hemeroidy, papezové trpi depre-

semi a kongresmani vyhledavaji sex* (Meyrowtiz, 2006: 254).

Troufam si fici, Ze tyto tendence ve spolecnosti stale pretrvavaji. Spolecnost bazi
po skandalu natolik, az se skandal stava béznou, mozna lehce pikantni, soucasti kazdoden-
niho zivota. A pravé skandalizace, odhalovani soukromych az intimnich zalezitosti, je

mnohdy ornou plidou pro ziskavani pozitivni zpétné vazby na socialnich sitich.

Elektronickd média pocinaje televizi dosdhla toho, Ze se zakulisni oblast Zivota do-
stala do vefejného prostoru. Podle Meyrowitze (2006) to zapficinilo to, Ze je dnes pro jed-

notlivce obtizngj$i hrat tradi¢ni formalni role.

,Predvadéna chovani jsou stale ,rolemi‘, ale maji nové vzorce prizptisobené novym
podminkam na scéné. A jakkoliv se nekteti domnivaji, Ze ,etiketa‘ je pasé€, v nasich oceka-
vanich (a zklamanich) spojenych s jednanim druhych je etiketa stale implicitné pfitomna.
A soucasti nové etikety je i to, ze nckteré tradi¢ni formalni role nemtizeme uz dal hrat

(Meyrowiz, 2006:262).

S tim souvisi 1 vyrazné Castéj$i zobrazovani sexu. ,,Méame za posledni dvé¢ dekady
dikaz pokracujiciho trendu ranéjSi sexudlni aktivity, promiskuitniho zpiisobu oblékani
a sexualné explicitngj$iho jazyka a zdjmi. Pfesto tyto trendy nemohou byt samy o sobé

jedinym dikazem v debaté o roli internetu ve vyvoji socidlnich norem* (Krotoski In Ho-
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gan, Wellman, 2014:25). Krotoski také upozorniuje, Ze dostupnost pornografie na Internetu
vyznamnym zpusobem pfispiva ,,omlazeni“ celého pornografického primyslu — ,,porno-
herci (a pornoherec¢ky, pozn. autorky) jsou stale mladsi, svétlejsi a rozhodné uz nejsou ¢isté
heterosexualni® (ibid: 26), stejnym podilem se internet projevuje také v uzivani sexualné

explicitnéjsiho jazyka.

Smahel (2003) upozoriuje, e z jeho vyzkumu chovéani dospivajicich na internetu
vyplynulo kromé jinych fenoméni také Casté uzivani sexudlnich nardzek. Poukazuje, Ze
objektem téchto narazek byly v jeho vyzkumu pievazné divky, avSak k této okolnosti
se samy nevtahovaly nijak negativné. ,,Divky berou existenci CastéjSich sexualnich narazek
v podstaté jako fakt, se kterym je tfeba se vyrovnat, v pfipad¢ jako néco, co se stavd mno-

hem vice sou¢asti “flirtovani’, nez je tomu v realité“ (Smahel, 2003: 24).

Drive bylo feceno, Zze nova média pfispivaji k celkové liberalizaci spolecnosti, je-
jich projevem vSak byva za urcitych okolnosti také naopak ukotvovani tradi¢nich struktur

a stereotyptl.

Respondentky v mé préaci vykazuji charakteristiky experimentovani s identitami
a snahou zalibit se, coz doklada i jiné Smahelovo (2003) tvrzeni, ve kterém poukazuje
na to, ze dospivajici v tomto obdobi hledaji idealni podobu sebe sama, coz se odrazi rovnéz
v online svété — ,,Chtéji zkusit, jaké je to byt idedlem, hvézdou, zménit sebe sama k lepsi-

mu* (Smahel, 2003:55). Tento ideal ostfe nahrava médii reprodukovanému idealu krasy.

Mytus krasy *4se vyvijel kulturné na pozadi skute¢nosti, Zze Zeny v minulosti nemé-
ly téméf z4dné mozZnosti realizace. Zatimco muzi byli hodnoceni dle svych zéasluh ve ve-
fejné sféte, Zena byla po cely svilj Zivot pasivni a pouze ¢ekala na muze, ktery mél byt vy-
vrcholenim a stfedobodem jejiho Zivota. Nejvétsi kvalitou zeny tehdy bylo zalibit se muzi,
proto je krasa tak siln¢ akcentovana s femininitou. A tento diraz pietrvava dodnes. O tom,
jak velky dlraz je kladen na Zenskou krasu, nas v dnes$ni dob& neustale piesvédcuje ob-
chodni primysl a média, kterd vyuZivaji Zeny jako objekty, které maji ,,prodat™ predavané

sd€leni, na kterych ma spo¢inout muzsky pohled.

14 Mytus krasy predstavuje fascinaci pro mnoho autorti i védnich oborl. Za v8echny si dovolim odkazat na
Veblena (1999), podle néhoz se mytus krasy ustanovil v souvislosti s moznosti vyhnout se fyzické praci.
Ideal Zenské krasy v podobé jemnosti, bledosti a kiehkosti odkazoval k neschopnosti nositelek téchto charak-
teristik vykonavat fyzickou praci a k v§eobecnému pozadavku o takové Zeny pecovat — Zena téchto charakte-
ristik tak musi byt ,,ve své neCinnosti vydrzovana svym vlastnikem* (ibid: 117).
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Podle Naomi Wolf (2000, prvni vydani 1990) je mytus krasy jednou z nejsilnéjSich
zbrani patriarchalni spolecnosti namitfené proti zenim. Mytus krasy podle ni funguje jako
politicky fenomén, jehoz cilem je vnitin¢ hierarchizovat uz tak marginalizovanou skupinu

zen.

,Mytus krasy nam navrava, ze kvalita zvana ,,krdsa‘ objektivne a univerzalne exis-
tuje. Zeny ju musia chciet’ stelesiovat’ a muzi musia chciet’ vlastnit’ Zeny, ktoré ju steles-
nuju. Toto stelesnovanie je imperativom pre zeny, a nie pre muzov. Je to stav nevyhnutny
a prirodzeny, pretoze je dany biologiou, sexualitou a evoluciou: Silni muzi bojuju o krasne
zeny a krasne zeny su uspesnejsie v reprodukcii. Krasa zien musi korelovat’ s ich plodnos-
tou, a ked’Ze tento systém je zalozeny na sexudlnom vybere, je nevyhnutny a nemenny*

(Wolf, 2000: 13-14).

Jsou-li konkrétni podoby ¢i ndzory propojovany s kategorii zena, dochazi tak k re-
citaci jiz existujicich a reprodukovanych vyznamu zenskosti. ,,Kazdy vyrok mizeme cha-
pat jako akt, ktery reprodukuje a ¢ini realnym jisté verze svéta a spolu s tim vylucuje verze
jiné* (Zabrodska, 2009: 14). Propojeni konkrétnich symbolickych materidlit s kategorii
zena dochdzi k genderovému ospravedlnéni, k poukazani na relevantnost tohoto propojent,
a zarovenn tim dochazi ke konstrukci konkrétniho vyznamu zenskosti (Zabrodska, 2009).
Timto znovuopakovanim ritualizovaného propojeni kategorie Zena s jejim konkrétnim
zpodobnénim dochazi k znovuustanovovani spolecenské reality. Identita o¢ima poststruk-
turalismu piedstavuje ,,proces zaloZeny na praktikach exkluze, tedy na opakovaném odde¢-

lovani se od druhych subjekti a artikulaci jejich jinakosti (ibid: 51).

Podle Butler piedstava o kategorii ,,zena“ nevychazi z zadné esence Zenskosti, ny-
brz je produktem mocenskych vztahli genderové nerovnosti a povinné heterosexuality (Bu-
tler, 1999). Je nutné s odkazem na jeji teorii podotknout, Ze neni mozné vymanit
se z diskurzu a z téhoz diivodu neni ani mozné konstruovat svou genderovou identitu mi-
mo vladnouci diskurs. Diskurz konstruuje a nelze se jim nenechat ovliviiovat. Proto nase

performace genderové identity bude vzdy z diskurzu vychazet.

V medialnim diskurzu dominuji konkrétni pfedstavy o podobé¢ Zeny, které kopiruji
kult krasy a sexuality. Na téma zobrazovani muzi a Zzen v medidlnim prostiedi jiz bylo
napsdno mnoho odbornych praci, z jejichz zavért jednoznacné vyplyva, Ze dominujici
pfedstava muze se poji s atributy sily, nezadvislosti a dominance, zatimco obraz Zeny

se propojuje s atributy krasy, sexualni objektifikace a submisivity.
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Podle Morrigan (in Lakshmi: 2015) zobrazuje normativni a standardizovany medi-
alni obraz zadané Zenské télo jako ,,bilé, mladé, hladce oholené, s velmi malym rozmezim
ve velikosti a tvaru, bez télesné jinakosti a se ziejmou piislusnosti k privilegované spole-
Censké tiideé*. Lidé, ktefi témto standardim nevyhovuji, jsou v tradi¢nim medialnim zobra-
zeni nezastoupeni a tudiz prakticky neviditelni, v disledcich pak podtizeni dominanci téch,

ktefi normativné vyhovuji.

Toto rozdéleni atributli je omezujici a frustrujici pro obé skupiny, o ¢emz mimo jiné
vypovida existenceprofeministickych muzskych hnuti. Média tak timto zplisobem produ-
kuji kulturni odkaz ke stereotypnim ptedstavaim o domnélych binaritach muz-zena. Prave

tento obraz je pfedmétem kritiky postrukturalistickych studii.

Medialni obrazy nas obklopuji a snazi se ndm prodat svlij obraz svéta a pifi uvazo-
vani o sob¢ sama se nemuzeme od téchto vzorl zcela oprostit. ,,Reklama nejen odrazi kul-

turni definice pohlavi, ale zvéciuje je, protoze ve spolecnosti ovladané prostiedky maso-

vého sdéleni je mocnym nastrojem permanentni socializace* (Sztompka, 2007: 32).

Jedinec v ramci genderového fadu tedy nepfedstavuje autonomni bytost, ktera ma
moznost volby pfijmout ¢i odmitnout existujici genderové struktury a jejich pozadavky, ale
veskeré akty, jimiz prochazi, jsou umoznéné a zaroven limitované ovladajicimi diskurzy,
komplexnim vztahem subjektu, socidlna a moci. Piestoze ma tedy jedinec zdanlivé moz-
nost volby sebevyjadieni, uz samotné moznosti, které se mu nabizi, jsou ovlivilovany
ovladajicimi strukturami (Zabrodska, 2009). ,,Pfedstava, ze by bylo mozné jednoduse po-
znat a odmitnout spolecenské struktury, a vstoupit tak do svobodné oblasti vlastnich roz-

hodnuti, se z poststrukturalni perspektivy jevi jako nerealna a politicky naivni‘ (ibid: 51).

S rozvojem online socialnich siti je vSak dan prostor k produkci medialniho obsahu
kazdému uZivateli/ce, coZ vytvafi potencial pro redefinici normativniho idealu krasy, do-
posud reprodukovanému omezenou medidlni sférou. Tim, Ze se z dosavadnich konzumentii
medialniho obsahu stdvaji jeho producenti, nabizi se dvé cesty, kterymi se mytus krasy
muze vydat. Normativni idedl krasy se bud’to ukotvi a posili tim, Ze jej budou uzivatelé/ky
socialnich siti reprodukovat s cilem posilit vlastni socialni kapital prezentovanim sebe sa-
ma s odkazem na normativni atraktivitu anebo, coz je pravdépodobnéjsi, dojde k postupné
re-konstrukci tohoto ideédlu skrze jeho narusovani dil¢imi odchylkami, az dojde k jeho de-
konstrukci, jelikoz norma muze fungovat pouze do té doby, dokud ptedstavuje zavazny

a vSeobecné uznavany pozadavek.
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3.7 Profil jako virtualni télo
Jak bylo uvedeno v teoretické Casti prace, zpusob, jakym je Profil na Facebooku

spravovan vyrazn¢ prispiva k vytvoreni online identity. Do zna¢né miry je vytvareni této
identity volné a je limitovdno pouze (ve vétSin¢ piipadil) chyb&jici anonymitou prostiedi,
jelikoz se predpoklada, ze sit’ kontaktl kazdé/ho uzivatele/ky dokdze spojit tento online
vytvofeny obraz se skutecnou fyzickou osobou v offline prostiedi. Uzivatelé a uzivatelky
Facebooku tedy obvykle navazuji na svou offline identitu, pfesto vSak hranice této socidlni
sit¢ ponechavaji znacnou miru svobody pfii tvorbé vlastni identity. Projevuje se to prede-
vSim tak, ze jak jiz bylo feceno v teoretické ¢asti prace, Facebook je zamyslen ke spraveé
predevsim jiz existujicich slabych vazeb naseho socidlniho prostfedi, jedna se tedy o oso-

by, se kterymi se zname, nesdilime s nimi vSak vSechny detaily naSeho osobniho Zivota.

Tim, Ze se Facebook rozsifil i1 jako aplikace na mobilni telefonni zafizeni, stal se tak
mnohem sndze dostupnym a umoznil okamzité sdileni fotografii, myslenek a zazitkt. Mo-
tivy, které k tomuto jednani uzivatele vedou, nejsou z diivodu kapacity mé prace predmé-
tem mé analyzy, troufdm si dokonce fici, Ze jsou i nezkoumatelné, avsak jak jiz vSak bylo
uvedeno v teoretické €asti prace, jednim z nich mize byt snaha o kumulaci socidlniho ka-
pitalu skrze kvalitu, avSak i kvantitu sdilenych pfispévka — €ili jev bohati bohatnou, chudi

chudnou.

Namisto toho se ve své analyze zamétuji, jak je v téchto pfispévcich a na platformée
takto zdanlivé liberalni sit€ umoziujici poskladat si idealizovanou identitu, konstruovana
femininita. Cilem mé préce je zjistit, zda na platformé Facebooku dochazi k naruSovani
stereotypnich genderovych identit, ¢i naopak, zda jsou v tomto prostfedi genderové stereo-

typy jeste vice ukotvovany.

Profily respondentek vnimam jako obrazy jejich virtudlnich tél, jelikoZ v prostoru
této socialni sité funguji jako konstanta, kterou si 1ze kdykoli dohledat, chceme-li se o da-
ném C¢lovéku néco dozveédét. Podobné tedy jako vytvari téla ve fyzickém prostoru prvotni
dojem o konkrétni osobé€ jednoduSe tim, Ze jsou nam prostfednictvim zraku nejsnaze do-
stupna, stejnym zplusobem funguji na Facebooku Profily uzivatelti. V Profilech dokézeme
dohledat zakladni biografické tidaje dané osoby (které jsou limitovany tim, co je uziva-
tel/ka o sobé ochoten/a sdilet) a miizeme si osobu vizualizovat prostfednictvim Profilové
fotografie a Uvodni fotografie. Profilova fotografie se zobrazuje nejen na samotném Profi-

lu, ale také jako mala ikonka u kazdého ptispévku, ktery uzivatel/ka kdekoli v rdmci Face-
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book platformy vyvési. Pouzila-li bych analogii z offline prostfedi, Profilova fotografie
na Facebooku funguje asi podobné, jako tvar v davu lidi. Mame-li zajem, mizeme si ji
blize prohlédnout (kliknout na jeji profil), mizeme se o osobé dozvédét vice a oslovit ji

(kontaktovat uzivatele/ku), ¢i ji pouze zaznamenat a blize si ji nev§imat.

Z téchto duvodi je pro uzivatele/ky velmi dulezité, aby jejich Profilova fotografie
vytvarela jimi vybrany dojem. Goffmanovymi slovy feceno, jiz v tomto momentu hrajeme
divadlo. Dalo by se dokonce fici, ze na Facebooku odehrajeme svou roli mnohem snaze,
jelikoz dojem, ktery vyvolavame, nemusime kontrolovat neustale, ale pouze jednou —
v okamziku, kdy svou Profilovou fotografii volime a rozhodneme se, Ze nas bude zastupo-

vat.

M¢dialni analyza obrazli muzstvi a Zenstvi, a to pfedev§im v reklamé, byla uz
pifedmétem nescetného mnozstvi praci vychazejici predevsim z Goffmanova Gender Ad-
vertisements (1979). ®Autor na vzorku vice nez 500 reklamnich snimk@ prokdzal, jakym
zpusobem se v reklamé zobrazuje gender, pfiCemz zavér jeho prace odpovidal stereotyp-
nim piedstavdm o muzstvi a zenstvi. Zatimco muzstvi bylo na fotografiich prezentovano
jako nadrazené (skrze atributy vysky a vahy), zenstvi bylo zobrazovano jako jemné a nézné
(specifickou roli hraje v reklamé atribut zZenského doteku, ktery narozdil od muzského je
pouze letmy a jemny), paklize je na snimcich vice lidi, muZzi jsou vzdy vyvyseni nad ze-
nami. ,,Jejich zpiisob vyjadfovani neni instinktivni, ale socidlné nauceny a socidlné stan-
dardizovany; tato zvlastni socidlni kategorie pouziva urcité zplisoby vyjadieni a jejich so-
cidln¢ vymezena sekvence ukazuje, kdy jsou tyto zplisoby vyjadieni vhodné* (Goffman,

1979: 7).

Na Goffmanovu teorii 1ze navazat i teorii ,,male gaze* Laury Mulvey (2009), ktera
ji sice vztahuje na kinematografii, lze ji vSak stejné Gsp&$né aplikovat i na jiné vizualni
materidly. Podle této teorie se muzsky pohled projevuje ve tfech rovinach potizovani vizu-
alnitho zdznamu-— (1) v roviné toho, kdo pofizuje snimek, (2) v rovin¢ snimanych postav
a (3) v rovin¢ divaka/cky. Podstatou této teorie je to, ze vizualni obsah je pofizovan tak,
aby uspokojoval muzského divaka, jelikoZz se obecné vychazi z toho, ze ten, kdo se diva, je

(aktivni) muz, zatimco objekt, na ktery je divano, je (pasivni) Zena. A to dokonce 1 v pfipa-

15 Uvédomuji si, Ze toto dilo miZe vzhledem k dynamickému rozvoji na poli reklamy a medilnich sdéleni
pusobit zastarale, jedna se vSak o teorii, ktera je stale aktualni, Goffmanem analyzované obrazy jsou

v médiich stale pozorovatelné a mnozi soucasni autofi, mimo jiné Lucas (2002), ze které¢ho rovnéz vychazim,
na Goffmana navazuji.
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dé, ze tim divajicim se je osoba jiného genderu nez muz — podle Mulvey pii sledovani do-
chézi k identifikaci divaka i divacky s muzskym protagonistou, ¢imz dochézi k pfijeti muz-
ského pohledu na vizualni materidl a v disledku na sebe sama. Tento pfedpoklad podle

Mulvey vychazi ze zakladni mocenské asymetrie ve spolecnosti.

Dovoluji si k tomuto nicméné poznamenat, ze Lukas (2002) upozornuje, Ze v sou-
casné reklamé jiz dochéazi k dvoji sexualizaci a objektivizaci — a to Zen i muzi. Piijemcem
reklamy a divdkem uz tedy neni podle Lukase pouze heterosexudlni muz, nicméné i osoby
jiné genderové/sexualni identity, skopofilicky a objektiviza¢ni potencial reklamy vsak pie-

trvava.

S pomoci této Goffmanovy prace, Scotta A. Lukase (2002) a teorii Mulvey (2009)
provadim i svou analyzu. Pfestoze Socialni sité¢ (a Facebook piedevsim) umoziiuji téméf
maximalni svobodu sebeprezentace °a z lidi, kte¥i byli doposud v medialnich rolich kon-
Zumenti, se stavaji i producenti, pfesto je nutné si uvédomit, Ze svoboda sebeprezentace se

projevuje pouze v ramci diskurzu, ze kterého nelze vystoupit.

Facebookové portréty a autoportréty vykazuji podobné charakteristiky jako Goff-
manem zkoumané reklamni snimky. Na rozdil od reportdZznich snimkil se jedna o snimky
stylizované, moderované ¢i rezirované. Uzivatelé¢/ky Facebooku maji moznost se stylizo-
vat pfi zaujimani pozice pti fotografovani a maji také nepreberné mnoho moznosti vybrat
si, které z potizenych fotografii budou zvetejnény a vidény. Jak tikd Szotmpka (2007: 32)
»tyto obrazy jsou jiz pfedinterpretovany a umoznuji interpretaci interpretace. Predvadéji
zejména predstavy svych tvircl, autord reklamy, o tom, co je ,Cistd‘, typicka, idedlni

opravdova Zenskost ¢i opravdova muZskost®.

Aplikujeme-li na toto tvrzeni potencial Facebooku pieskladat si identitu dle vlastni-
ho uvazeni, muze tak dojit k redefinici toho, co je pro dané¢ho konkrétniho uzivatele ¢i uzi-
vatelku podstatou ,opravdové Zenskosti/muzskosti‘ a v kone¢ném dusledku tak k rozvol-

néni a dekonstrukci stereotypizovanych predstav spojenych s Zenskou ¢i muzskou roli.

16 Podminky Facebooku upravuji pouze zplisob prezentace nasili a nahoty
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4. Osobni amatérska fotografie v interpretacich

Fotografie vznikaji zavisle na tom, co fotografujici povazuji za dilezité a hodné
zaznamenani, zavisle na subjektivnich a kulturné vymezenych definicich situace. Snimky,
se kterymi se na Facebooku setkdvame, miizeme podle Sztompky (2007) zatadit do kate-
gorie osobnich dokumentti. Témata, jez se na osobnich fotografiich objevuji, nejsou na-

hodna, naopak, podle Sztompky (2007) jsou historicky a kulturné podminéna.

S rozmachem amatérské fotografie tak vznika velké mnoZzstvi osobnich dokumentt
»Zachycujicich to, co podle subjektivnich a kulturné vymezenych definici situace pokladaji
fotografujici za dilezité, zajimavé a hodné zaznamenani“ (Sztompka, 2007:65), ¢i jedno-
duse feCeno to, ,,co obyCejni lidé sdé€luji o sobé samych a podminkach své existence®

(ibid).

Funkce osobnich fotografii lze podle Sztompky (2007) rozdé¢lit do Sesti zakladnich
kategorii. Prvni funkei je posileni pospolitosti — jeho cilem je zachovani rodinné paméti
a ,,objektivizaci existence semknuté skupiny* (ibid: 66), jejimz cilem je posilit predstavu
0 jednot€ a soudrznosti skupiny. Druhou funkci osobnich fotografii je podnécovani inter-
akei - potfizovani i1 prohliZeni fotografii jsou ptilezitostmi k navazovani kontaktii, k hovo-
rim a ke spolecnym vzpominkdm. Tieti funkci je prezentace sebe sama, kterd probiha
bud’to skrze stylizované, idealizované portréty a idylické skupinové snimky nebo prostied-
nictvim takzvanych ,momentek‘ — neocekdvanych snimkl zachycujicich Casto az kom-
promitujici situace — ono Goffmanovské piekroéeni zakulisni sféry. Ctvrtou funkei osob-
nich fotografii je dokumentovani rodinného Zivota zobrazujici v chronologickém potadi
zlomové momenty ¢i turistické fotografie. Ty plni podle Sztompky (2007:67-68) n¢kolik
funkei — nejcastéji byvaji vizualnim dikazem toho, ze snimany ¢lovék misto navstivil
a chce se tim svému okoli pochlubit. Kromé toho vSak turistické fotografie napliiuji potie-
bu vlastnit — typickou pro konzumni kulturu. ,,Nestaéi, Ze mame né&jaké zazitky, chceme je
materialné zvécnit, vzit s sebou domi, schovat mezi jiné predméty, které hromadime*

(ibid).

S odkazem na Bourdieho Sztompka (2007) jeSté¢ dopliuje dalsi dvé funkce, jez
osobni fotografie ve spolecnosti napliuji, a to demonstrace prestize — jedna se o fotografie

zachycujici n¢jaké Gspéchy ¢i manifestujici bohatstvi. Do této kategorie spadaji také profe-
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sionalni ¢i umélecké fotografie. Sestou funkcei je pak zdbava, neboli pofizovani fotografie

jako akt vytrzeni z kazdodennosti.

4.1 Autoportréty nové doby
U Profilovych fotografiise objevuje stale se opakujici fenomén — totiz selfie. Selfie

definuje Lakshmi (2015: 1) jako ,,sebeportrétujici fotografii pofizenou amatérskym foto-
grafem (¢i fotografkou, pozn. autorky), jez ma byt sdilena na online socialnich sitich®. Je
to tedy autoportrét poifizeny piimo fotografovanym. ,,V porovnani s tradicnimi autopor-
tréty, typické selfie je mnohem neformalnéjsi a spontannéjsi a vytvaii spolecensky dialog
uvnitf sité, ve které byl zvefejnéno* (Lakshmi A K, 2015: 1). Selfie kultura je zminiovana
Vv souvislosti obratem medialni pozornosti k tzv. ,reality show* zobrazujici obycejné zivoty
béznych lidi, na coz navéazala socidlni média tim, ze umoznila kazdému zvetejiiovat své
vlastni Zivoty a pfiblizovat se ,hvézdnosti skrze sebepropagaci (ibid). ,,Konzumenti se tak
stali herci a produkty zaroven* (Chamorro-Premuzic In Lakshmi, 2015:1). Podle Clemen-
tine Morrigan (in Lakshmi, 2015:2) fenomén selfie rozbiji oddéleni subjektu a objektu,

jelikoz fotografujici i fotografovany je jedna a tatdz osoba.

Jelikoz tedy selfie umoziuje kazdému vybrat si fotografii ke zvetejnéni podle zcela
vlastniho uvézeni, umoziiuje to vytvaret vlastni socidlni obraz.Ze své podstaty Facebook
naruSuje normativni ideal krasy tim, Ze dava prostor pro produkci obsahu v§em uzivateltim.
Vzhledem k tomu, Ze Facebook kazdodenné pouziva témet miliarda lidi (Facebook Statis-
tics Directory, 2015), je takika nemozné, aby byli mezi producenty obsahu zahrnuti pouze
uzivatelé a uzZivatelky vyhovujici dominujicimu idedlu krasy. Kultura selfie pfidava k této
hodnoté navic to, ze kazdy muize ukézat svoji podobu krasy. S odkazem na Vagnerovou
(2012), o které jsem hovotila dfive, si dovoluji pfipomenout, Ze mladi lidé v tomto véku
se vice nez jindy zabyvaji svym vzhledem a produkuji-li své portréty, da se predpokladat,
Ze jsou se zpusobem, jakym na nich vypadaji, spokojeni. Idedl krasy se tak na platformé

socialnich siti dekonstruuje a rozméliuje v pestré spektrum nenormotvornych podob.

Kultura selfie pfinasi potencial pro zménu v umoZzinovani nabizet alternativni podo-
by krasy, umoznuje vlastné znovuzviditeléni téch, které medialni obraz uvrhl do sfér nevi-
ditelnosti. Umoznuje ,,dat hlas* (Spivak, 2010) kultem krasy marginalizovanym, ,,subalter-
nim* subjektivitam, které byly doposud zneviditelnény.Kultura selfie je vedena piedsta-
vou, Ze jedinci jsou aktivnimi, nikoli pasivnimi aktéry v konstruovdni a mediovani své

identity. V selfie spoc¢iva velky potencial k tomu zviditelnit lidi a téla, ktera jsou jinaka.
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Selfie tedy kromé toho, ze mlize nésledovat v moderni medialni sféfe tradi¢ni ideal
krasy, miize tento idedl rovnéz subvertovat a napomahat k dekonstrukci normativni krasy
prezentované médii. Jedincim je v tomto ohledu vloZena do rukou moc sami rozhodnout

0 svém idedlu a standardu krasy (a identity obecng¢).

V praci jsem se rozhodla propojit Profilové fotografie typu selfie a portréty potizo-
vané druhymi osobami v jednu kategorii, a to z nékolika diivodd. Pfedn¢ v mnohych ptipa-
dech jiz neni zcela jasna hranice, ktera fotografie vznika jako selfie, tedy autorem/kou
snimku je portrétovana osoba, a které fotografie potizuje druhd osoba. Technologicky dnes
jiz lze fotografii upravit tak, aby nebylo zfejmé, ze zpotizuje piimo sama fotografovana
osoba (fotografii je mozné ofiznout, aby nebyla vidét natazena ruka, fotografii Ize nastyli-
zovat a vyfotit prostfednictvim samospousté, na mobilnich telefonech je dnes jiz bézna
zpétnd kamera, programy k editaci fotografii mohou nedostatky selfie zakryt a podobné).
Z téchto divodl tedy nemohu reflektované vyhodnotit, ve kterych ptipadech je auto-

rem/kou snimkii portrétovana osoba a ve kterych nikoli.

Nastésti vSak kromé toho opada i znacné €ast hermeneutické funkce selfie pti vybe-
ru fotografie. Portrétovana osoba se sama rozhoduje, které¢ fotografie jsou vhodné ke zve-
fejnéni online, at’ uz se jednd o autoportrét ¢i portrét pofizeny jinou osobou. Uzivatel/ka
z pravdépodobné série snimkil sam/a vybird, jaka fotografie nejlépe vyhovuje dojmu, ktery
chce vyvolat. Fotografie, se kterymi se tedy setkdvame na Faceboku, prosly autorizaci por-
trétované osoby, ktera se sama (at’ uz védomé ¢i podvédome) rozhodla, jaky dojem ma
vybrana fotografie ve vefejnosti vyvolavat. Z téchto divodl jsem se rozhodla v analyze
profilovych fotografii nerozdélovat kategorie selfie a portrétu a oboji podrobit analyze skr-

ze zvolené koncepty.

Uvodni fotografie si uzivatelé Facebooku vybiraji jako jakousi tématickou fotku,
ktera je spolu s Profilovou fotografii dominantou uZivatelova/¢iny Profilu. At uz tedy kon-
krétni uzivatel’ka zamysli vybér fotografie jako pfedmét identifikace nebo nikoli, byva
na snimek nahlizeno ve vztahu k uZzivateli/ce. Proto jsem se i ja ve své analyze rozhodla
nahliZzet zobrazované motivy optikou analyzy sebeidentifikace ¢i zptsobu, jakym muze byt

uzivatel/ka v online prostfedi identifikovan/a.
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5. Metodologicka cast

Cilem mé prace je konceptualizovat podoby sebeprezentace na Facebooku skrze
zobrazovani femininity. Oddéleni maskulinity a femininity ve vizudlni sféfe je jednou
Z klicovych konceptii, se kterymi pracuji média, coz se posléze také promita do narativu
novych médii a stdva se pfedmétem, k némuz se producenti obsahu novych médii musi

vztahovat.

Vzhledem k témto diivodim jsem se rozhodla pro kvalitativni vyzkum, ktery spise
nez o podilu vypovida o podobach a moznych diivodech za nimi stojicich. Jakozto vy-
zkumnice se pokusim ,,konstruovat obraz, ktery ziskavé kontury v pritbéhu sbéru a pozna-
vani jeho casti“ (Hendl, 2005:52). Kvalitativni vyzkum mi umoZzni pfi analyze zachytit
rizné konotace vyznami, které mohou vytvaret zcela odliSné interpretace, a které by

pfi kvantitativni metodé mohly zcela zaniknout.

Uvédomuji si vSak, Ze rozdéleni na kvalitativni a kvantitativni metody nemusi byt
vzdy zcela dichotomické. Jisté aspekty obou metod se pfi jejich uplatiiovani mnohdy proli-
naji, v ptipad¢ kvalitativni analyzy vytvaifime kategorie na zdkladé jejich opakovani, tedy
na zaklad¢ jejich kvantitativni charakteristiky, a zarovenn v ptipad¢ kvantitativni analyzy
pfedpokladame jiz né&jaky teoreticky ramec pii interpretaci kvantitativnich dat

(Morrow,1994).

Ve své praci vychazim z konstruktivistického paradigmatu. Konstruktivismus
se vymezuje vici esencialismu a jazyk, jimz hovofi, vnima jako nastroj, pomoci n¢hoz

spoluutvéiime a konstruujeme svét (Guba, Lincoln, 1994).

5.1 Vyzkumné cile a otazky
Vyzkum se to¢i kolem otazky, jakym zptisobem zeny konstruuji svou online identi-

tu. Dil¢i otazky se pak tykaji analyzy podob sebeprezentace Zen na Facebooku. Konkrétné

se tedy pfi analyze ptam:

1. Jakym zplsobemvybrané uzivatelky vizualné konstruuji na svém Profilu svou fe-
mininitu?
2. S jakymi koncepty svou sebeprezentaci propoju;ji?
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3. Jakym zpisobem tato konstrukce odrazi ¢i odporuje normativnimu kultu krasy?

Pii analyze samotné jsem propojila Goffmanovy prace VSichni hrajeme divadlo
(1999) a Gender advertisement (1979). K analyze jsem si rovnéz vypujcila projekt Scotta
A. Lukase The Gender Ads Project(2002), ktery rozviji Goffmanovu teorii a nabizi analy-
tické kategorie ke zkoumani genderu, které se objevuji v soucasné reklamée. Kladla jsem
si také otazku, zda byl pfi pofizovani a sdileni materidlu pouzivan Male gaze. Do analyzy
jsem tak vstupovala s cilem odhalit, které z tematizovanych konceptt a pfistupt se v Profi-

lech mnou analyzovanych uZzivatelek objevi.

Jak jiz bylo uvedeno v teoretické Casti prace, prosttedi Facebooku bylo zamysleno
k tomu, aby poskytovalo platformu pro odraZeni autentickych Zivotl jedincii na online
platform¢. To, co se objevuje na Facebooku, je tudiZ propojeno s danou fyzickou osobou
I v jejim offline prostiedi, konstruovana identita online ma tedy potenci prostupovat skrze
doposud anonymni prostfedi internetu a ovliviiovat zpiisob, jakym vnimame realné offline
osoby. Proto také dochazi na této platformé ke kontrolované konstrukei identity, k auto-

cenzuie a Goffmanovou terminologii k hrani divadla.

Na druhou stranu ma vétSina publikovaného obsahu statickou podobu, fotografie

zachycuji (konkrétni vybrané) momenty.

5.2 Reflexe vlastni pozicionality
Ve feministickém vyzkumu je reflexe vlastni pozicionality nesmirné dalezita. Pies-

toze pozadavky vyzkumu apeluji pfedev§im na zachovani maximalni miry objektivity,
uvédomuyji si, Ze idedl objektivni reality je ve vyzkumu takika neuskutecnitelny. Odbornost
prace se tedy pokusim zachovat nikoli potlacenim své vlastni subjektivity, nybrz prave jeji

reflexi.

V nasledujici ¢asti bych tedy rada ptedstavila sebe jako autorku této prace a poku-

sim se disledné reflektovat vlastni pozicionalitu, tedy: s ¢im do vyzkumu sama pfichazim.

Cilem mé prace je zjistit, s jakymi koncepty se propojuje sebezobrazovani na Face-
booku. JelikoZ k préci pfistupuji z jiz konkrétnich pozic, které by mou praci mohly po-

tazmo ovlivnit, povazuji za nutné tyto skute¢nosti v ivodu analyzy zminit.

Nejprve je dulezité zminit, Ze se identifikuji a jsem identifikovatelna jako Zena.

Ve spole€nosti nadvlady muzl se tedy nachdzim na mén¢ privilegované pozici. V dalSich

56



aspektech vsak jinych privilegii nabyvam, déje se tak pfedevsim v diktatu povinné hetero-
sexuality, kvlli némuz spolecnosti stale jesté trpi predsudky vici jedinclim s marginalizo-
vanymi sexualnimi preferencemi. Jsem také spolecnosti privilegovana vici lidem, kteii ziji
v zemich, jez jsou euroamerickou perspektivou vnimany jako rozvojové ¢i méné vyspéelé.
Nutno podotknout, ze dalsi ,,privilegia® jimiz v nasi spolecnosti disponuji, je pfistup k vy-
sokoskolskému vzdélani a finan¢ni zabezpecenost. Nejsem také piisluSnici zadné etnické
¢1 nabozenské mensiny, kterym jsou mnohdy v jejich cilech kladeny nepiekonatelné barié-

ry.

V souvislosti s tématem, které¢ jsem si vybrala, povazuji za nutné sdélit, ze jsem
»insiderkou® — tedy aktivni uzivatelkou socidlnich siti. Sviij ucet na Facebooku jsem
si zalozila zahy poté, co se sit’ v Ceské republice masivné rozsifila. Vybavuji si tedy celou
transformaci, kterou Facebook za tu dobu prosel, i trendy, které v sobé v jednotlivych eta-
pach zahrnoval. Fenomény, kterym se ve své praci vénuji, jsou tedy jevy, s nimiz se na siti
kazdodenné setkavdm, nové se na né¢ vSak zamétuji z akademického pohledu. V tom spo-
¢ivaji mé pifinosy, avSak rovnéz limity v samotném vyzkumu. Jako insiderka vim, kde
a jakym zptisobem na Facebooku vyhledat informace i na co se konkrétn¢ zaméfit, v tom-
téz vSak spocivd i mé omezeni. Jelikoz jsem seznamena s trendy v sebezobrazovani, které
Facebook reprodukuje, mohu pii své analyze opomenout 1 jiné podoby, které by mohly

Vyzkum posunout jinym smérem.

Tento vyzkum je feministicky, coZz se projevuje v tom, jakym zplsobem pracuji
s daty i s respondetkami ¢i s koncepty moci a diskurzu. Sama sebe identifikuji jako femi-
nistku, mym motivem je snaha omezit nespravedlnost ve spole¢nosti, at’ uz je mifena vuci
Zenam, muzum, jinak genderové¢ identifikovanym jedinciim, lidem upfednostiiujici jedno,
druhé, tfeti €1 zcela odlisné pohlavi, lidem s etnickou, nabozenskou télesnou ¢i mentalni

odlisnosti.

5.3 Volba metody

Jelikoz komunikace na socidlnich sitich probiha v textové a obrazové podobé¢, roz-
hodla jsem se v analytické Casti této prace vyuzit kombinaci metod obsahové a vizualni

analyzy.

Opustila jsem od pivodniho zaméru provadét hloubkové rozhovory, jelikoz v otaz-

kach patrani po ptivodu sebezobrazovani v rovinach stereotypni femininity by rozhovory
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mohly nardZet na ohroZeni validity studie prostfednictvim zkresleni ze strany zkoumané

osoby.

Zamitla jsem rovnéz zamyslenou metodu pozorovani, které v tomto tématu shleda-
vam velice zajimavé a pfinosné, nicméné¢ velmi naro¢né v tom ohledu, ze bych musela
ziskat ptistup k celé skupin¢ respondentek, kteti se mezi sebou budou znat a vzajemné
na sebe budou interagovat. Zaroven je tato metoda také velice Casové narocna, jelikoz

predpoklada neustalé ptipojeni a hlidani aktivit, které respondentky vyviji.

Uvédomuji si limity mnou zvolené metody, které spoc¢ivaji v mé neschopnosti zis-
kana data kontextualné zakotvit v zivotech respondentek. Pokusila jsem se tedy tomuto
problému vyhnout tim, Ze nebudu patrat po divodech analyzovaného sebezobrazovani,

ale pouze po tom, jak Ize toto sebezobrazovani ¢ist.

Hendl za pfedmét obsahové analyzy povazuje dokumenty, tedy ,.takova data, ktera
vznikla v minulosti, byla potizena nékym jinym nez vyzkumnikem (¢i vyzkumnici, pozn.
autorky) a pro jiny ucel, nez jaky ma aktualni vyzkum® (Hendl, 2005: 204). Ve vyzkumu
pracuji s osobnimi dokumenty, které podle Hendla zahrnuji cokoli, co bylo potizeno
k soukromym ucelim, a mezi né€z spadaji napiiklad dopisy, zapisniky, deniky, rodinné
fotografie a videonahravky. Troufam si tvrdit, ze principy Timeline na Facebooku umoz-
nuji naplnit vSechny tyto funkce — Timeline slouzi k pfipisovani vzkazi konkrétni osob¢ ¢i
osobam (dopisy), zaznamenavani poznamek ¢i pfipominek (zapisniky), velmi ¢asto slouzi
k popsani mnohdy velmi soukromych prozitkll (deniky), k vyveésovani a sdileni fotografii

a videi. VSechny tyto motivy ve své analyze sleduji.

Hendl (2005) mezi dokumenty obsahové analyzy zatfazuje i virtudlni data, kam pod-
le n¢j patfi internetové stranky, obsahy internetové posSty a obsahy internetovych diskuzi.
Ptestoze po formalni strance v ptipadé¢ Facebooku hovotfime o virtudlnich datech, podle
mého ndzoru ma analyzovany material mnohem vice charakter osobnich dokumenti. Uvé-
domuji si limity tohoto zafazeni, jelikoZ Hendl upozoriiuje, Ze osobni dokumenty patii me-
zi soukromé materialy a ve virtualnim prostfedi Facebooku této charakteristiky pozbyvaji.
Mnohdy bezdécné a neuvédomélé prolinani soukromého a vefejného bylo jednim z témat
teoretické Casti. I pfes tuto nepfesnost mam vsSak dojem, ze Timeline byva pro tyto ryze

soukromé ucely vyuzivan a to je také predmétem mého vyzkumu.
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5.3.1 Vizualni rétorika v sociologii
Cteni obrazi existuje v lidské spole¢nosti od nepaméti a obrazy se vzdy uréitym

zpusobem podilely na utvareni dojmu o realité a vlastnim sebepojeti. Vizudlni podnéty
mohou fungovat jako urcity typ komunikace a podili se na vyjadiovani konkrétnich kultur-

nich vyznamu.

,Obrazy ptenaseji informace, poznatky, emoce, estetické zkusenosti, hodnoty. Sta-
vaji se predmétem védomého desifrovani, ale piisobi také na podvédomi. Je mozné je ¢ist
jako text, analyticky a po Castech, postupné, zpiisobem, ktery Roland Barthes charakteri-
zoval jako studium® (Sztompka, 2007). Obrazy bézn¢ dekodujeme tak, ze se zaméiime

na urcité zachytné body, které by mély sméfovat k jistému vyznamu.

Saussure v dile Kurz obecné lingvistiky (1989) rozlozit jazykovy znak na prvky
Oznacujici (forma - slovo ¢i obraz) a Oznacované (koncept - to, k ¢emu se Oznacujici
vztahuje), tento postup pozdéji pievzal Roland Barthes (2004) a navéazal na ngj s teorii my-

tu. Mytus je prostfedek, kterym se skrze jazyk formuji ideologické vyznamy.

Obraz tedy, podobné jako text, mizeme rozloZit na prvky oznacujici a oznacované,
na Uroven denotace i konotace, v urcitych kontextech lze v obrazech vysledovat Barthestv

mytus.

Vizualitu je mozné analyzovat podobné jako text a fotografie mize byt stejné jako
text podrobena obsahové analyze. Jak tfekl Sztompka (2007:22) cilem vizuélni obsahové

analyzy je ,,vyuzit vypracované normy observacniho pfistupu a adekvétné je modifikovat

vvvvv

Obrazy podle Sztompky (2007) plni funkci uméleckou — na rovin€ expresivni
a estetické, funkci informacéni ¢i dokumentaéni a do tfetice funkci komercni, reklamni,

piesvédcovaci ¢i propagandistické.

Pti analyze snimku je zapotiebi podle Sztompky (2007) zohlediiovat tii vrstvy
snimku: 1) pfedmét, ktery odrazi, 2) subjektivitu a kulturni orientace fotografujici/ho a 3)

subjektivitu a kulturni orientace fotografovanych.

Pii analyze fotografii je tieba reflektovat okolnost, Ze pofizeny snimek jiz sam
0 sobé je interpretaci fotografované skutecnosti. Susan Sontagova (in Sztompka, 2007: 80)

poukazuje, ze ,,neexistuji dva stejné snimky jednoho pfedmétu®. Podle autort jsou fotogra-
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fie samy o sob¢ jiz hodnocenim a nikoli pouze svédectvim. Pti analyze fotografii je zapo-
ttebi zohlednit motiv!’, ktery fotografa/ku a fotografované vedl k pofizeni snimku a zo-
hlednit jej pii interpretaci. Sztompka (2007: 82) hovoii o nezbytnosti dvoji hermeneutiky —
hermeneutiky toho, co je interpretovano a hermeneutiky interpreta/ky. A Sztompka (2007:
83) také upozoriuje, ze komentare autorii/ek by nemély byt kone¢nou autoritou pii vykla-
dani snimkti nebot’ ,,autory snimkil spojuje se vSemi ostatnimi lidmi to, ze za prvé, ne vzdy
a ne pln¢ si uvédomuji vlastni motivace, a za druhé, ze je n€kdy skryvaji, falsuji nebo
si zamérné vymysleji“. Podle Sztompky (2007) nam vSak samotna tato analyza nepiinese

konkrétni poznatek, proto ji doplituje o analyzu znak, které se na fotografii objevuji.

Analyza znaktl ptedstavuje analyzu obrazu jako takového, odtrzeného od autora/ky,
zobrazujici urcity vizudlni akt. ,Interpretace sémiologicka a strukturalistickd se pohybuje
v oblasti kultury a odvolavéa se k pravidlim smyslu, spolecnym pro celou kolektivitu®
(Sztompka, 2007: 84). Fotografické snimky tedy pfedstavuji vizualizaci kulturnich vyzna-
mu. Tato analyza vychazi ze Saussurova pojeti vztahu oznacujiciho a oznacovaného. Tento
vztah ptedstavuje konvenci spole¢nou urcité skupiné lidi vazanou na jejich specifickou

kulturu — nejedna se tedy o pfirozeny vztah oznacujicich a oznacovanych.

Poslednim a v mé praci neméné dilezitym prvkem analyzy je diskursivni interpre-
tace snimkul. Ta se zaméfuje na pfijimani obrazu, je cilena tedy publiku, které obraz vnima.
Jelikoz jak Sztompka (2007:94) poznamenava, piijemci obrazu se neomezuji na pasivni
recepci vyznamil zamyslenych tvlircem a obsazenych v obraze, ale aktivné se ucastni mo-
difikace vyznamt“. Vyznamy vkladané do snimku fotografem/kou nebo pdzujicimi nejsou
nutné kone¢né a vzdy je zde prostor pro reinterpretaci obrazu ze strany jeho piijemct.
Zputsob, jakym budou piijemci obraz vnimat, zavisi na jejich individualnich psychologic-
kych rysech, ale také a mozné pfedevsim na jejich ,vizualni kompetenci®, neboli schopnost

pijjimat kody vstépované specifickou kulturou (ibid, 2007:95).

Narazime zde tedy na limity konstruktivistického ptistupu ve vyzkumu. Interpreta-

ce obrazll, o niz se ve své praci pokousim, je tedy velmi subjektivni a je pravdépodobné,

17 Sztompka (2007) definuje tii druhy motivaci k pofizovani fotografickych snimkt — jednim z nich jsou
umélecké aspirace, dalSim jsou reportazni snimky a poslednim, na néjz se budu ve své praci prevazné zame-
fovat, jsou soukromé fotografie, které podle Sztompky reprezentuji s odkazem na Goffmana (1979: 10) ,kult
sebe samého‘. Tyto snimky zobrazuji fotografované v idealnim prostiedi v blizkosti osob, jichZ si spolecen-
sky ceni, jsou obleceni zplisobem, ktery ma zvySovat jejich prestiz.
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ze jiny vyzkumnik ¢i vyzkumnice by ve své analyze objevil nové ¢i Uplné jiné motivy,

nezli ke kterym jsem dospéla ja.

Ve své praci kombinuji hermeneutickou analyzu, sémiologickou a diskursivni in-
terpretaci, nebot’ jak Sztompka (2007:99) tik4, ,,zohlednéni vSech téchto sméerh interpretace
umoziuje vytézit a ukdzat plné bohatstvi vyznami, které se skryvaji ve fotografickém

snimku‘.

5.3.2 Vybér vzorku
Jelikoz se zamé&fuji na zpisoby sebeprezentace ,,digitalnich domorodkyn®, kritéri-

em bylo vybrat Zeny narozené v rozmezi 1993-1999. Horni hranici jsem urcila z toho di-

vodu, aby v dob¢ zacatku vyzkumu byly nejmladsi respondentky alesponi patnéct let staré.

Jelikoz zdsady soukromi na Facebooku neumoznuji vyhledavat lidi podle specific-
kych kategorii (veék, misto bydlisté, pohlavi, apod.), jedinym zptisobem, jak uzivatele/ky
vyhledat je skrze jiz ulozené socidlni vazby (Facebook nabizi ,,Lidi, které mozna znate*

na zéklade¢ spole¢nych ptatel) nebo vyhleddnim konkrétniho jména.

Moznym zptsobem, jak tento filtr obejit, je zaplatit si na Facebooku reklamu, ktera
bude cilit na konkrétni socialni skupinu prostfednictvim zvoleného filtrovani. Rozhodla
jsem se nechat si tuto metodu v zaloze, pokud bych se k respondentkam nedostala jinym

zptisobem.

Nakonec jsem se rozhodla ve svém vzorku vyuZit metodu samovybérem a posléze
tento vybér jeSté zuzit vybranim nejaktivnéjSich a nejcastéji prispivajicich uZivatelek
k analyze. Kombinace dvou metod vybéru vzorkového materialu je navic podle Miovského
(2006) jednou z metod triangulace vybéru vzorkového souboru. ,,Rlizné metody vybéru
jsou zalozeny na odli$nych principech a teoretickych vychodiscich, a pravé diky této sku-
tecnosti mizeme jejich vzédjemnou kombinaci dosdhnout toho, ze vysledny vzorek vybra-
nych ucastnikl (¢i ucastnic, pozn. autorky) bude maximalizovat G¢inek metody saturace

vyzkumnych dat* (Miovsky, 2006: 269).

Prvnim krokem mého vybéru vzorku tedy byla metoda samosbéru. ,,Jedna se o situ-
aci, kdy vice potencialnim tcastnikiim (¢i G¢astnicim, pozn. autorky) vyzkumu nabizime
moznost se do vyzkumu zapojit a je na jejich volbé, zda tak ucini ¢i nikoli* (Miovsky,
2006: 133). Na jiné socidlni siti, siti Vinted (sit’ primarn€ umoznujici svym uZzivatelkdm

a uzivatelim vymeénovat si mezi sebou vyfazené obleceni, zarovenl vSak umoziuje uziva-

61



telkam byt v kontaktu prostiednictvim hojné navstévovanych diskuznich for) jsem si zalo-
zila vlastni diskuzni téma. Vznesla jsem poptavku po divkach a Zenach dané vékové skupi-
ny, které by byly ochotny zucastnit se vyzkumu na téma jejich sebeprezentace a socialniho
chovani na Facebooku. Vybrala jsem si tuto sit’ z toho divodu, Ze jeji uzivatelskou zaklad-
nu tvoii prevazné divky a mladé Zeny a v Ceském prostiedi se v rdmci této skupiny tési

vyznamné popularité.

Uvédomuji si limity tohoto vybéru, ktery spociva v hrozb¢ neptirozené konzistence
ve vybérovém souboru. Metoda samovybéru s sebou piinasi riziko dosazeni rychlé satura-
ce, vzhledem k tomu, Ze dobrovolnice mohou byt v n€kterych oblastech specificky zame-
fené a vykazovat odliSné charakteristiky nez lidé¢, kteti se vyzkumu rozhodnou nezucastnit.
Vzhledem k moznostem, které Facebook nabizi, a vzhledem k etickému dilematu pozoro-

véni jedinci bez jejich souhlasu'®, jsem se viak nakonec pro tuto metodu rozhodla.

Na poptavku mi odpovédélo celkem 53 Zen, se kterymi jsem navazala kontakt na
Facebooku oboustrannou akceptaci naSeho Pratelstvi. Timto aktem jsem ziskala pfistup
K jimi zvefejiovanym materialim. VSechny zajemkyné jsem shromazdila v jedné Facebo-
okové Skupiné, kterou jsem prabézné aktualizovala a prostiednictvim niz jsem zajemkyné

seznamovala se svou praci, se svou metodou a pldnovanym harmonogramem.

Jelikoz se mi planovany harmonogram vyzkumu vyrazné posunul (diplomovou
préci jsem nakonec psala déle nezZ rok), o ¢ast zajemkyn jsem v tomto obdobi pfisla. Jejich
puvodni seznam jsem vSak méla stale k dispozici v rdmci Skupiny, kterou jsem za timto
ucelem vytvofila, pokusila jsem se tedy vSechny ptivodni zajemkyné znovu kontaktovat
S vysvétlenim, Ze byl prabéh vyzkumu ¢asove posunut. Z ptivodniho vzorku jsem se nako-
nec dostala k seznamu celkem 37 Zen, které byly ochotny se vyzkumu zucastnit a umoZznit

mi tak pfistup ke svym zvefejiovanym materialim.

18 B&hem piipravné faze vyzkumu jsem prohliZela nahodné profily riiznych lidi, v&tSinou formou metody
snéhové koule — z jednoho Profilu jsem se na zakladé mnou zvolenych kritérii ,,proklikavala“ na dalsi a dalsi
Profily, a zjistila jsem, ze mi mnohdy Nastaveni soukromi Profilii konkrétnich lidi umoziuji prohlizet si
jejich obsah, aniZ bych sama byla s danym ¢lovékem v jakékoli vazbé (kazdy/a uzivatel/ka ma moznost na-
stavit si viditelnost ji/m zvefejiiovanych informaci, jaky okruh a jaké skupiny lidi si mohou informace prohli-
zet). Dochézi k tomu vétSinou proto, Ze jedinec bud’to s timto nastavenim je sezndmen a rozhodne se, ze
chce, aby jim zvefejiovany obsah byl vefejné piistupny (tak je to vétsSinou v pripade novinafi ¢i celebrit), ¢i
jedinec s touto skute¢nosti seznamen neni a netusi, ze je jim zvefejiiovany obsah vefejné dostupny. Obava, ze
mam piistup k materialim, o nichz dany jedinec nevi, Ze jsou vefejné ptistupné, mne dovedla k rozhodnuti,
ze budu ve svém vyzkumu zpracovavat pouze materiadly dobrovolnic.
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Tuto skupinu uzivatelek jsem nésledné sledovala a zaznamenavala si jejich aktivity
v prubéhu tii tydnli v obdobi kvétna 2015, nacez jsem z nich vybrala celkem Sest nejaktiv-

n¢jSich uzivatelek, které jsem se nasledné rozhodla analyzovat.

Povazuji za nutné poukdzat na to, ze 1 ptes explicitni souhlas respondentek analy-
zovat jejich Facebookovy Profil jsem se s nimi nikdy offline nesetkala. Nemohu tedy jejich
online sebeprezetanci vztahovat k osobam, kterymi jsou za monitorem, a rovnéz nemohu
S jistotou védét, ze mi jsou jimi zvetejiiované informace dostupné v plném rozsahu. Jak jiz
bylo zminéno v teoretické Casti, Facebook umoziuje uzivatelim selektovat skupiny v ram-
ci jejich sit¢ Pratel a omezovat obsah, ktery je vybranym skupinam dostupny. Piestoze tedy
jsem ziskala souhlas k pfistupu k uzivatelkami publikovanym informacim, nemohu s jisto-

tou fici, ze se jedna o veskery zvetejiiovany obsah.

5.3.3. Postup
Samotna analyza probihala v obdobi leden a unor 2016.Pfi praci jsem veskery uzi-

vatelkami publikovany obsah prochédzela v nékolika fazich. Nejprve jsem se pouze sezna-
mila s tim, co publikuji, abych si udé¢lala zakladni povédomi a dojem o tom, jak se jejich

online identita stylizuje.

Poté jsem se seznamila s metodou Gender Ads Project (2002), ktera mne navedla
K tomu, jakych analytickych kategorii si v otazce genderu ve fotografiich v§imat. Na za-
klad¢ téchto kategorii jsem si vytvofila zékladni analytickou tabulku, do které jsem zazna-

menavala, jaké koncepty se v publikovanych fotografiich objevuji.

Ve treti fazi jsem analyzovala data v tabulce, ze kterych mi vyplynuly opakované
koncepty, prostfednictvim nichz jsem fotografie znovu prosla — a ty jsem podrobila hlubsi

analyze.

Vysledky vyzkumu jsou vysoce individualizované a vzniklé kategorizace nelze
vnimat jako definitivni ¢i jediné moZné. Mohou vSak slouZit jako podklad pro dalsi hlubsi

zkoumani, at’ uz kvalitativnim ¢i kvantitativnim zptisobem.

5.4. Medailonky respondentek
JelikoZ jsem v pribéhu celého vyzkumu s respondentkami nijak neinteragovala,

nasledujici medailonky shrnuji osobni informace, které uzivatelky samy na svych Profilech

zvetejnily. Povazuji vSak za dilezité upozornit, ze se jedna o konstruované online identity,
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které mohou, ale také nemusi mit vazbu na identity uzivatelek v jejich offline, fyzickém

prostiedi.

Na tomto misté¢ musim pfiznat limit své prace, a to skutecnost, ze mezi mymi re-
spondentkami nejsou zastoupeny zeny minoritnich etnicit. Analyza obohacena o Profily
zen z mén¢ privilegovanych skupin by jisté piinesla mnohé dalsi postiehy vyplyvajici
z intersekcionalniho propojeni jejich marginalizace, které v piipadé zen ve vétsing ohle-
dech spolecensky privilegovanych nejsou zastoupené. Neni tomu tak proto, ze by ma prace
byla etnocentricka, ale jednoduse proto, ze jsem mezi zenami, které mi své Profily na

Facebooku zptistupnily, Zadnou zastupkyni jinych etnicit ¢i télesné jinakosti neméla.
Lucka

Lucka je devatendctiletd Zena, ktera absolvovala stfedni grafickou Skolu a v soucas-
nosti se zivi jako fotogratka. Jedind dalsi informace, kterou o sob¢ uvadi, je jeji rodinny
stav, podle kterého byla v dobé vyzkumu nezadana. Lucka se svym vzhledem i vystupova-
nim zfeteln¢ snazi vybocCovat z tzv. ,,mainstreamu®, vlasy ma spletené¢ do dredt, navstévuje
alternativni spolecenské akce a ve své fotografické praxi se zamétuje na portrétovani ne-

normativni Zenské krasy.®
Sarlota

Sarlota neuvadi rok svého narozeni, predpokladam vsak, Ze ji je mezi 18 a 21 lety.
2Uv4di, ze Gspésné dokondila stiedni odbornou $kolu, zadné zaméstnani nezmifiuje. Iden-
tifikuje se jako Zena, v partnerském vztahu s muzem, uvadi také Facebookovou vazbu
na $est rodinnych ptislusnikd. Sarlotina online konstruovana identitavytvaii zvlastni kolaz
mezi jejim subtilnim vzhledem akcentujicim normativni femininitu a ¢asto velmi vulgar-

nim vyjadfovanim.
Verunka

Verunka se identifikuje jako sedmnactileta Zena, z respondentek je tedy nejmladsi.

Informaci o své Skole €i praci nezminuje, nicméné na svém Profilu i Timeline hojné odka-

19 Dovolila jsem si takto nazvat skuteénost, ze Lucka foti Zeny téméf vyhradné nevyhovujici kultu krasy.
Mezi jejimi modelkami jsou Zeny holohlavé, Zeny vyznacujici se télesnou jinakosti ¢i Zeny hojné potetované.

2 P§i prvotnim oslovovéni potencidlnich respondentek vyzkumu byl pozadavkem pro zapojeni do vyzkumu,

ze se bude jednat o Zeny narozené mezi lety 1993-1999, aby nebyly v dob¢, kdy vyzkum zaéinal, mladsi nez
15 let.
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zuje na aktivity tymu roztleskavacek, ve kterém pusobi. Mezi svymi Facebookovymi Pta-
teli ma Sest rodinnych ptislusnikd, svij partnersky stav nezmiiuje, deklaruje vsak svij

zajem o muze.
Andrea

Andrea, se identifikuje se jako dvacetileta Zena. Na zaCatku vyzkumu uvadéla,
ze 7ije v registrovaném partnerstvi, na konci vyzkumu vsak jiz byla nezadand. Andrea
na svém Profilu neuvadi Skolu ani zaméstnani, z ptispévki je vSak ziejmé, ze plisobi jako

modni blogerka.
Terezka

Terezka vystudovala stfedni §kolu, obor neuvadi. Identifikuje se jako jednadvaceti-
letd Zena, kterd v dobé vyzkumu pracovala v pekarné. Na svém Profilu zvetejnuje, ze Zije
ve vztahu s muzem. Terezka je nadSena Ctenarka, z respondentek je na Facebooku nejak-
tivnéjsi a nejcastéji sdili rodinné fotografie ¢i zaznamy svych prectenych knih a shlédnu-

tych filma.
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Anna

Anna jako jedind z uzivatelek na svém profilu uvadi své politické smysleni, podle
kterého je podporovatelkou odkazu Viaclava Havla. Identifikuje se jako dvacetileta Zena,
ktera absolvovala gymnazium a v soucasnosti pracuje jako lektorka cizich jazykl a asis-

tentka v prodejné s galanterii. Uvadi, ze ma zdjem o muZze, v soucasnosti je vSak nezadana.

Povazuji za dulezité upozornit, Ze jména respondentek, se kterymi pracuji, jsou kiestni
jména, ktera pouzivaji na Facebooku. V zajmu zachovani anonymity respondentek v praci
neuvadim piijmeni, které pouzivaji, kiestni jméno vSak ponechavam ve formé, kterou

si samy vybraly a se kterou vystupuji.
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6. Analyticka cast

Pfi analyze jsem pouzivala kompletni obsah Profilti respondentek — tedy staticky
obsah, ktery si vyplnily ve svych Informacich o sobé¢, dale veskery fotograficky, textovy

I video material, které v analyzovaném obdobi sdilely.

Nasledujici ¢ast prace je ¢lenéna do tii kapitol. Prvni, stéZejni kapitola, analyzuje
metafory, skrze které lze &ist online konstruovanou femininitu respondentek. Oporou
VvV pojmenovani metafor mi byly koncepty z Lukasova Gender Ads Project (2002). Cela
kapitola je ¢lenéna do dil¢ich podkapitol popisujici uchopeni metafor jednotlivymi respon-
dentkami, posledni kapitola shrnuje spoluptisobeni jednotlivych metafor v ramci Profilu

kazdé respondentky.

Naésledujici kapitola popisuje fenomén, ktery jsem nazvala terapeutickou funkci
Facebooku a analyzuji v ni roli, kterou Facebook jako vefejné médium sehrava v online

sebeprezentaci respondentek.

Posledni kapitolou je zavér prace.

6.1. Narativy femininity v metaforach
V této kapitole se zamé&fuji na koncepty vizudlni sebeprezentace, se kterymi jsem

se v pribéhu analyzy repondentek setkala. Pfi analyze jsem vychéazela pfevazné z koncep-
tu, kterym se vénuje Gender Ads Project a zaméfila jsem se na to, zda se uvedené koncepty

v online sebeprezentaci objevuji a pokud ano, jaké dal$i vyznamy s sebou nesou.

6.1.1. Panenka
Casty medialni obraz femininity byva spojovan s konceptem panenky. Podle Luka-

se (2002) maji tyto Zeny vyvolavat dojem nezivych objektl. V kulturnim kontextu panenky
symbolizuji néstroje uréené malym divkam k tomu, aby se s nimi pfipravovaly na svou
budouci roli matky. Panenky tedy symbolizuji nejen naprostou pasivitu, kterd v piipade,
jedné-li se o fotografovany motiv, narusuje oddéleni subjektu a objektu (fotografovany
subjekt se stylizuje do role objektu) a naprosté odevzdani se, kromée toho vsak je jejich role
urcend pouze k vychovavani k prokreaci a k udrzovani genderového mocenského tadu.
Zena je v téchto rolich zobrazovana jako krasny, avsak zcela pasivni az nezivy objekt, ne-

schopen vlastniho jednani a ur€eny k manipulaci druhymi.
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Metafora panenky byla mezi respondentkami vibec nejrozsitenéjsim konceptem,
ktery pfi svém sebezobrazovani (at’ uz zdmérné ¢i bezdécn¢) vyuzivaly. Ve vétsing ptipadi
dochazi na jednotlivych snimcich k prolindni hned nékolika metafor, obvykle vSak jedna z
nich dominuje. Metaforu panenky coby hlavni koncept pro mne napliovaly ty fotografie,
na kterych respondentky zamérn€ vyvolavaji dojem pasivity, odevzdanosti a péce a akcen-
tovaly krasu — a to at’ uz korespondujici s normativnim idealem krasy ¢i n¢jakym zpuiso-

bem se vii¢i nému vymezujici.

Zajimavym zpusobem odkazuje k metafore Panenky na svych fotografiich Terezka,
ktera velmi Gasto na Facebooku sdilela (i jako Profilové &i Uvodni) staré fotografie ze své-
ho détstvi, na kterych je jako batole ¢i piedskolacka. Dité vice nez cokoli jiného symboli-
zuje naprostou bezbrannost a odevzdanost, do které se tak Terezka sdilenim téchto fotogra-
fii stylizuje. Kromé pasivity vSak toto uchopeni metafory konotuje rovnéz infantilnost, v
dasledku ¢ehoz se Terez€ino prezentovani online femininity pohybuje v kategoriich bez-

moci, nesamostatnosti a détinskosti.

Nejcastéji se vSak tato metafora objevovala na fotografiich Andrey. Na jednom
jejim snimku vidime celou jeji postavu lezici na kamenné zidce, Andrea lezi s jednou no-
hou pokrcenou, rukou se zlehka dotyka do kamery otocené tvaie s pohledem upfenym do
vzdéaleného bodu. Fotografie vyvolava dojem uvolnénosti, ptenasi zpravu — ,.takhle vypa-
dam a tady leZim* coZ zcela pfimo symbolizuje odloZenou panenku pfipravenou k tomu,
aby si s ni nékdo zacal hrat. Jedna se tak o typické zobrazeni, jeZ je vyuZzivano v tradi¢nich

médiich, které apeluje na dojem podfizené a pasivni femininity.

K motivu panenky odkazuje také vétSina fotografii Verunky. Verunka je typickou
reprezentantkou kultu krasy. Je z respondentek nejmladsi, jeji mladistvi vzhled, subtilni
postava a pohledny oblicej ji tak umoziuji bez vétSich obtizi korespondovat s normativnim
idealem krasy. Témét na kazdé fotce zaujima stejny vyraz v obliceji — naspulené rty, zdvi-
zené oboci, vykulené oci. Tento vyraz ptsobi roztomile a pasivné, cemuz ptidava daraz i
skutecnost, Ze fotografie snimaji témét vyhradné pouze Veruncin oblicej. Verunky pohled
je upfeny vzdy piimo do objektivu, nicméné vyraz vyvolava pasivni dojem, ktery v publi-
ku apeluje na jeho ochranéiské instinkty. Verunka se vSak védomé vymezuje vici idedlu
zenské krasy — a to svym stylem oblékani, kdy je témét vyhradné zobrazovana v dzinach

a kosili panského stiihu.
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Motiv panenky byl pozorovatelny i na jedné fotografii Anny. Ta na snimku lezi
ve spadaném listi, oble¢end do zafivé modré krajky, hodinek a s vyrazné nalicenymi rty —
coz vyvolava zvlastni kontrast mezi ptirodnim prostiedim, do kterého je fotografie zasaze-
na, a prvky konzumu, kterymi je Anna obklopena. Annin pohled je upfeny jakoby za ka-
meru a rukou si pridrzuje tvaf, coz vyvolava zasnény a velmi pasivni dojem, jako kdyby ji
do listi n€kdo odlozil — coz jsou motivy, v disledku nichz jsem tento snimek interpretovala
jako variaci metafory Panenky. Propojeni této metafory s atributem konzumu symbolicky
legitimizuje stereotypni pfedstavy o tzv. ,,zelenych vdovach* — krasnych manzelkach boha-
tych muzi, které byvaji zahrnuty hmotnymi statky, avSak izolované a zavislé na muzich.
Z tohoto duvodu by se dal tento snimek interpretovat i prostfednictvim metafory Manzel-
ky, nicméné vzhledem k neptitomnosti partnera/partnerky na snimku jsem se rozhodla ka-
tegorizovat jej spiSe metaforou Panenky. Tento snimek ziskal u Anny viibec nejvyssi pocet
Likui, coz doklada skutecnost, Ze publikum snaze prijima opakujici se schémata stereotypné

zobrazovaného Zenstvi.

Podobny dojem vyvolava fotografie Andrey. Ta na snimku lezi v posteli, fotografie
zachycuje pouze jeji tvar a oblast kolem ni. K metafofe Panenky odkazuje dojem, ktery
fotografie vyvolava — jako kdyby byla Andrea do pefin ,,odloZzend®. Dalsi rekvizity, které
jsou na snimku pouzity, vSak posouvaji vyznam fotografie do zcela konzumnich rovin.
Andrea je totiz na snimku obklopena osmi ¢okoladovymi bonboniérami. Kromé z gende-
rové perspektivy problematické konotace obrazu pasivni zeny obklopené drahymi darky,
jimiz byla Zena ,,koupena®, coz je dojem, ktery tento snimek vyvolava, nese vSak fotogra-
fie 1 pozitivni poselstvi. Snimek lze totiz také vykladat tak, Ze je v poradku a neni nic $pat-
ného na tom, kdyZ si Zena doptava sladké, coZz vyznamné naruSuje normativni ideal krasy
a diktat Stihlosti, ktery s sebou norma nese. Diktat Stihlosti je pravé nejvice kritizovanym

aspektem kultu krasy, jelikoZ upfednostiiuje estetiku na tikor zdravi. 2

Erotizovana Panenka

Motiv panenky v sob& vSak skryva i eroticky potencial. Panenky jako nezivé pred-
méty, casto s vyraznymi az piehnanymi Zenskymi sekundarnimi pohlavnimi znaky

(za vSechny uvedu priklad mnohokrat tematizované panenky Barbie), byvaji ¢asto sexuali-

21 Na rizika diktatu $tihlosti upozoriiuje ve své knize Brohm (1999), ktera odkazuje na soutéz Miss Univerze
Vv roce 1996, ve které zvitézila Venezuelka Alicia Machado, ktera v té& dobé€ pii svych 175 cm vazila 49 kg.
Za nekolik mésict po ukonceni soutéze se jeji vaha vratila na 60kg, organizatoii soutéze vsak dali Machado

v
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zovany, o ¢emZ nejpiimocareji vypovida eroticky primysl, ktery jiz desitky let vyviji pa-

nenky v zivotni velikosti ur¢ené k autoerotice.

Tento motiv miizeme najit na fotografii Andrey, jejiz obliej zachycuje vétsina ana-
lyzovaného snimku. Andrea ma na snimku lehce zaklonénou hlavu, pooteviené rty bez
vyrazu a pohledem shlizi dolii — vidime tedy pouze jeji piiviena vicka, Cast jeji ruky, ktera
se lehce pfidrzuje sloupu (od kterého se hlavou odklani). Kromé stylizace téla a vyrazu
Vv obliceji dominuje fotografii také Andrey hluboky vysttih, ktery symbolicky zakryvaji
rozpusténé vlasy. Fotografie obdrzela relativné vysoky pocet kladnych zpétnych vazeb
a pripojeny komentai Andreina znamého (,,kurva to je sexi*) potvrzuje eroticky potencial
fotografie a pravdépodobny motiv, Ze fotografie byla, at’ uz zdmérné ¢i bezdécné, potizo-
vana s cilem oslovit (at’ uz Zeny ¢i muze) prostfednictvim tzv. Male gaze. Ze snimku je
tedy ziejmé reprodukovani pasivni sexualizované femininity, coZ je koncept hojné uzivany

v reklaméch a odkazujici prave k vyse zminénym erotickym panndm.

Medialni obraz situuje Zeny do roli erotickych symbolt urc¢enych jako objekt muz-
ského pohledu, pficemz subjektivita Zen je redukovana na objektivizaci téla. Redukce zeny
na jeji télo znamena jeji reifikaci na pouhy predmét touhy. Pornograficky pramysl pak vy-
tvotil konstrukt Zeny neustale bazici po sexu, ktery se do medialniho prostfedi promita

s obrazy Zen konotujici ¢istou sexualitu (Lukas, 2002).

Jesté vyraznéji lze Cist sexualizovanou metaforu Panenky na jiné Andreiné fotogra-
fii, kterou v zacatcich vyzkumu pouzivala jako Profilovou. Na snimku je Andrea zachyce-
na nahd, obrazek ji snima od temene hlavy az po prsa, ktera si zakryva rukama. Ze snimku
je zfejmy kontext, ktery ma Andreu coby objekt fotografie sexualizovat, coz doklada i1 ko-
mentaf jednoho z Andreinych Pratel (,,dej pry¢ tu ruku®). Fotografie zaroven ptsobi velmi

pasivng, diky ¢emuz mohu snimek kategorizovat metaforou Panenky.

Casto se toto uchopeni erotizované Panenky objevovalo i na fotografiich Sarloty,
kterd na snimcich pozuje se rty vytvarovanymi do pomyslného polibku, ¢asto je také vy-
razn¢ nalicend a ve vyzyvavém oble€eni odhalujici jeji prsa. Z fotografii je zfejméa zdmérna
stylizace do podoby ,,sexy zeny*, z ¢ehoz je ziejmy koncept Male gaze, ktery byl pii foto-
grafiich pravdépodobn& bezdééné uplatiiovan. Sarlota tak na snimcich rovnéz kolaboruje

patriarchalnim pfedstavam o podob¢ Zeny.
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Dalsi snimek, ze kterého je ziejmy Male gaze, sdilela na svém Profilu opét Andrea.
Na fotografii sedi v na prvni pohled nepohodlné pozici, kterd vS§ak ma ptisobit ,,sexy* do-
jmem. Andrea sedi pied posteli, ma na sob¢ kratké Cerné Saty, které pii zaujeti zminované
pozice jen tak tak zakryvaji oblast mezi jejima rozkro¢enyma nohama. Andrea ma vyrazny
make up a vyzyvave se diva do fotoaparatu. Postel za jejimi zady je neustland, na coz An-
drea zamérné upozornuje komentafem ,,Ne, nestelu si““. Fotografie obdrzela vysoky pocet
Like a komentaf jednoho z Andreinych Pratel — ,,To si zlobiva holka.” Fotografie skute¢né
konotuje predstavu ,,nasty girl“ a propojuje tak metafory Panenky a Striptérky podle Luka-
sova (2002) Gender Ads projektu. Koncept striptérky, objevujici se v popkultuie a v re-
klamach, redukuje Zenu na pouhy produkt jejiho biologického téla, ktery se obnazuje
pro piitomny muzsky pohled. Lukas (2002) dal tento koncept komentuje, Ze i kdyz snimek
pfimo nezobrazuje zenu tancici ¢i svlékajici se, je zfejmé, ze zdmérem je, aby ji muzsky

pohled sledoval s timto o¢ekavanim, coz zminovany snimek pfesné napliiuje.

Na Andrein¢ Profilu se objevuji i dals$i snimky, které k tomu konceptu odkazuji, i kdyz
s pon¢kud mensi urgenci. Obvykle je na nich Andrea zobrazena tak, ze dominantou foto-

grafie je jeji vyrazny vystiih, coz opét nahrava konceptu muzského pohledu.
Fragmentace Panenky

K motivu panenky odkazuji i fotografie, které zobrazuji urcitou fragmentaci téla -
podobné jako nezivou panenku je mozné rozdé€lit na ¢asti, nékteré fotografie odkazovaly
k femininné redukované jen na konkrétni ¢asti zenského téla. Toho se dopousti opét An-
drea, kdyz jako jednu ze svych fotografii vyuZzila snimek svych oc¢i. Stejné tak na jedné
fotografii Lucky pozorujeme pouze jeji naha zada, ktera si zepiedu objima rukama. Lucci-
na fotografie nahych zad navic vyvolava piedstavu uvéznénosti, odkazuje k subjektivité
urcené vyhradné k hrani si a podtrhuje dojem vyvolavané Zenské pasivity. Motiv uv€znéni
a nasili vykonavaného na zen¢ lze vy¢ist z dalsi LucCiny fotografie, na které lezi na zemi

S pootevienou pusou, ve které ma hada, ktery se ji dale oviji kolem krku.

Detaily téla odtrzené od jeho celku odkazuji k jeho objektifikaci — slovy Lukase
(2002), ,,Tim, ze se dopoustime redukcionismu, popirame fluiditu Zivota a 0 mnoho se pfi-
pravujeme, protoze se zaméfujeme na veci, Casti a entity a nikoli na celky /.../ timto zpl-
sobem se dopoustime toho, Ze redukujeme Zeny na soubor ¢asti a nepfijimame jedinecnost,

identitu a osobnost zeny*.
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Ze vsech téchto motivl Ize vycist komplicitu vici stereotypnimu zobrazovani pa-
sivnich Zen v tradi¢nich médiich — a to v otdzce stylizace t¢la a zaujimani p6z 1 celkovému
pristupu k normativnimu idedlu krasy, ke kterému se na zmifiovanych fotografiich vsechny

respondentky, vcetné dilcich specifik, kterym se v nasledujicich odstavcich vénuji, vztahu-
ji.
Subverzivni uchopeni Panenky

Krom¢ vyse uvedenych reprodukci stereotypnich obrazi Zenstvi respondentky sdi-

lely i obsah, ktery se vici tradi¢nim obraziim femininity alespon ¢aste¢né vymezoval.

Takovym piikladem byly fotografie Sarloty, ktera je z respondentek asi nejtypiétéj-
§i predstavitelkou kultu krasy - mlada, stihla, s velmi blond vlasy, stylizujici se na fotogra-
fiich do stereotypnich poéz. Cast jejich fotografii tento medialni piedobraz reprodukuje,
zatimco jiné ¢ast do néj vnasi drobné subkulturni prvky a prvky vizuélni jinakosti. Na né-
kterych fotografiich je Sarlota snimana ve stereotypnich pézach, na odich méa vsak di-
optrické bryle s vyraznymi obroucky — coz poukazuje na ¢aste¢nou télesnou nezptisobilost,
kterou vada zraku predstavuje, a o kterou tak rozsifuje schéma zZenské krasy. Dalsi prvek,
0 ktery Sarlota normativni ideal krasy obohacuje, jsou usni roztahovaky, které nékteré Sar-
lotiny fotografie odhaluji, a které doposud patiily mezi znaky uréité subkultury. Na plat-
formé socialni sité tak dochazi ke komodifikaci vizualnich prvku, jimiz se subkultury odli-
Suji od tzv. mainstreamu — tyto prvky pfestdvaji mit skryty vyznam autenticky pouze pro
komunitu, ale vefejnost je po pocatecnim Soku piijimé a akcentuje do vlastni kultury

(Oravcova, Kolarova, 2011:63).

Metafora panenky se kromé pasivity a krasy vyznacuje také hlouposti — panenka je
nezivy, nemyslici objekt. Obvykle se jednd o vyobrazeni krasnych Zen v udivenych po-
zach, Casto s otevienymi rty, které si Castecné zakryvaji dlani. Tento motiv na jedné
ze svych fotografii ironizuje Anna. Fotografie snimé detail jejiho obliceje velmi zblizka,
s Siroce otevienymi rty a vykulenyma oc¢ima. Snimek vSak plsobi spiSe sméSné nez sexy
a libive, ¢imz pravdépodobné zdmérné stereotypni obraz krasnych a hloupych Zen ironizu-

je.

Dalsi respondentkou ironizujici normativni ideél krasy je Lucka. Na jedné ze svych
fotografii je jeji tvar pritisknutd na sklo, pficemz pfitisknuté rty, tvare a rozcuchané vlasy

piisobi vizualng nelichotivym dojmem. Ke snimku je pfipojen komentat ,,Rikal nékdo, ze
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ma byt Profilovka sexy?“. Zajimavé je, ze fotografie obdrzela v porovnani s ostatnimi

snimky bézny, nikoli nizsi pocet Likui.

Jak je tedy zfejm¢ z analyzovanych fotografii, metafora Panenky Vv praxi nabyva
mnohych podob — objevuje se Cistd podoba tzv. panenky na hrani i jeji erotizovana verze,
pricemz obé dvé lze na Facebooku u respondentek vysledovat v podobach reprodukujicich
I vymezujicich se vii¢i normativnimu idealu krasy. Kromé toho se v8ak konkrétné u Anny

a Lucky objevilo i pfimo ironizujici uchopeni této metafory

6.1.2. Vila
Dalsim casto zobrazovanym motivem u respondentek byla metafora vily. Hlavnim

atributem u téchto fotografii je femininita situovana do prostedi zivé ptirody. Tento motiv
odkazuje k archetypu Déméterovské bohyné podle Annis Pratt (1981), na néjz navazuji
mnohé (esencialisticky smyslejici) feministky a ekofeministky. Lze na n¢j také nahlizet
optikou Sherry B. Ortner (1974), ktera ve své stati Md se Zena k muzi jako priroda ke kul-
ture poukdzala na tendenci shledavat paralelu mezi Zenou a ptirodou na jedné stran¢ a mu-
zem a kulturou na stran¢ druhé, coz je spojeni i v medialni sféfe velmi ¢asto reprodukova-

neé.

Hlavni nositelkou vili metafory je zde Lucka, jejiz vétSina fotografii je zachycena
Vv prirodnim prostedi. Nutno podotknout, ze Lucka je profesionalni fotogratka a do zpi-
sobt, jakymi se prezentuje na Facebooku, je tedy nutné zohlednit i optiku umélce, ktery

propaguje svoje dilo.

Jeji fotografie pisobi subtilnim, néZné zenskym dojmem, Lucka na nich vystupuje
Casto s rozcuchanymi vlasy oblecCend tak, Ze vyvolava ptedstavu pohadkové divozenky,
naprosta vétSina z nich je potfizena v piirode. Tyto motivy stereotypné schématizuji obraz
zenstvi jako prvek ptirody. Jeji tvaf je navic Casto Castecné ¢i zcela zakrytd, coz také odka-
zuje k tradicn€ uZivanym obraziim femininity, o nichZ hovoti Goffman (1979). Ty se vSak
v tradi¢nich médiich pouZzivaji ve spojeni s dominantnim ide4dlem krasy, Lucka vSak svymi
fotografiemi tento obraz narusuje. Vyuziva prvky ,,doing gender”, avSak uchopuje je
K naruseni idealu krasy — slouzi ji k tomu jeji nazeleno nabarvené vlasy ¢i upletené dredy,
které v kombinaci s pé6zami evokujicimi jemnost vytvaii nové uchopeni podoby femininity.
Z Lucéinych fotografii tedy lze ¢ist ¢astecnou revoltu vuci stereotypnim obrazim feminini-

ty.
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Podobné pasivnim dojmem ptisobi Luccina fotografie u potoka. Je vidét celd Luc-
¢ina sedici postava, pilku tvare méa zakrytou rozpusténymi vlasy a dominantou fotografie
jsou jeji odhalené nohy, kterymi se zlehka dotyka hladiny potoka. Z celkové stylizace téla
vyzniva jemnost, pasivita a odevzdanost. Podobné pasivni a odevzdany dojem vyvolava
dalsi Luccina fotografie, na které je postavena zady a ohlizi se s pohledem do objektivu
fotoaparatu. Hlavu i o¢i ma lehce sklopené a je vidét, Ze si rukou objima hrudnik, jakoby
se choulila. Na dalsi fotografii vidime opét Lucku usazenou na louce, zelené vlasy ji rdmuji
profil obli¢eje a rukama si opét objima t€lo. Asi nejpasivnéji vyhlizejici fotografie zobra-
zuje Lucku zeptedu, s pootevienymi rty a pohledem sklopenym dolu, takze vidime pouze
jeji priviena vicka. Ruce ma zlehka zkiizené na prsou a jednim prstem se dotyka brady.
Zelené vlasy ma rozprostiené po okolnim rakosi. Fotografie vyvolava dojem krasné, ale

jemné a pasivni vily tak, jak jsou zobrazovany v pohadkach.

K metafote vily se pfipojuje se svou fotografii i Anna. Na jednom ze snimkut Profi-
lovych fotografii je zobrazena sedici u potoka mezi nizkymi stromky. Rukama si obepina
pokrcend kolena a do fotoaparatu upira neptitomny pohled. Na tomto snimku by se dalo
vnimat propojeni metafory Vily a Panenky, jelikoz Anna na snimku vykazuje pasivitu
a ,,0dloZenost*, nicméné volba kulis vypovida spiSe ve prospéch metafory Vily. Na rozdil

od Lucky vsak odkaz k metafofe vily coby stereotypnimu zobrazeni Zeny nijak nenarusuje.

Svym zpiisobem uchopuje tuto metaforu i Andrea. Ta si pohrava s konceptem vily
zasazenym do méstského prostfedi. Na snimcich kombinuje elementy odkazujici k metafo-
fe vily s produkty konzumu - Andrea stoji uprostied hustého lesa oblecena do tipytivé suk-
né a lodicek, s vycesanymi dlouhymi vlasy po pas. Snimek tak odkazuje k prostupnosti

kategorii pfirody a kultury a dekonstruuje toto binarni rozdéleni.
Aktivni vila - Bludicka

Né&které z obrazil, které lze zatadit do vili metafory, zobrazuji zenu v aktivni roli.
CozZ v kombinaci se zaméerem zobrazit vilu odkazuje pfimo na postavu bludic¢ky — éterické-
ho zenského sexualniho symbolu, ktery podle Pam Morris (2000) ohrozuje muZskou inte-

gritu.

Zaradila jsem sem fotografii Lucky pozujici mezi vétvemi s pohledem odvracenym
stranou, avSak vzhliZejicim, nikoli sklopenym. Fotografie vytvati zajimavy kontrast mezi

obrazem pasivni a aktivni femininity — Lucka se zady opird o objekt (pravdépodobné
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strom), a rukou se nézn¢ dotyka vlasi, coz typicky odkazuje k obrazu reklamou produko-
vané femininty podle Goffmana, neboli ,,doing gender*, nicméné jeji pohled a vyraz plso-

bi zaujatym dojmem — spiSe jakoby se schovavala, nez odevzdévala.

Dojem bludi¢ky vyvolavaji také nékteré fotografie Andrey. Jedna Andrejina foto-
grafie je zajimava predevSim barevnym provedenim, na kterém dominuje kontrast bilé
a cervené. Andrey portrét je na bilém pozadi, Andrea je oblecena do bilych Satli, na rame-
nou ma rozprostfené Cervené vlasy a na nich usazeny vénecek z bilych kvéti. Podobné
jako Lucka tedy Andrea vyuziva stereotypnich stylizaci do podoby vily, jeji vyraz vsak

pusobi aktivnim a vyzyvavym dojmem.

Jakousi subverzi metafory vily ¢i bludicky vyuzivd Anna na jedné ze svych fotogra-
fii, oblecend do, da se fici, viliho kostymu — Cervend paruka, zelené obleCeni a li¢eni, obe-
pnutd umélym biectanem. Evidentné se nesnazi vyvolavat dojem subtilni nézné piirodni
zenskosti, neapeluje na metaforu vily, nybrz vilu pfimo zobrazuje. Anna ma na fotografii
rty symbolicky vytvarované do podoby polibku. Na rozdil od ostatnich tématizovanych
snimk, které odkazovaly k metafote vily, a které vyvolavaly dojem odevzdané pasivni
femininity, Anna svou mimikou vyvolava aktivni dojem a az komickym zpodobnénim vily

tak cely koncept ironizuje.

Podobn& motiv vily ironizuje i Sarlota. Ne jedné fotografii je zachycena s jinou
zenou, pri¢emz Sarlota ma na hlavé véneéek z rizovych kvétl, coz k metafote vily odka-

zuje. Stereotypnost tohoto motivu v§ak naruSuje tim, Ze se do fotoaparatu sklebi.

Podobné tedy jako u Panenky, i1 ve variacich na metaforu Vily lze odhalit koncepty
podiizujici se i vymezujici se diktatu normativniho idedlu krasy. A v pfipadé Anny a Sarlo-

ty je dokonce i samoty motiv Vily ironizovan.

6.1.3. ManZelka
Dal§im z motivi, které jsem u respondentek zaznamendvala, byly partnerské foto-

grafie. Dovolila jsem si tuto metaforu nazvat jako Manzelku, prestoze podle dostupnych
informaci Z4dnd z respondentek provdand neni, jelikoz role Zeny je tradi¢n€ vztahovana
aredukovana ve vztahu k muzi (budto jako dcera ¢i manzelka). Do této kategorie jsem
tedy zaradila snimky, které konotovaly partnersky vztah respondentky k druhé zobrazova-

né osob¢. Fotografie, které 1ze tedy interpretovat jako partnerské, jsem analyzovala s vyu-

75



zitim této metafory a vSimala si dil¢ich atributd, kterymi respondentky kolaboruji ¢i

se naopak vymezuji vii¢i stereotypnim obraziim manzelek.

Dospéla jsem vsak ke zjisténi, ze mezi snimky respondentek se neobjevovaly, az na
jednu vyjimku, stylizace odkazujici k tradi¢nimu patriarchalnimu rozdéleni roli. Partnerské

fotografie vzdy zobrazovaly oba partnery ve vizualné rovnocenném vztahu.

Zmifiovana vyjimka je fotografie Verunky, ktera pouzila jako svou Uvodni fotogra-
fii snimek zachycujici ji v té€sné blizkosti s muzskou postavu. Par je zobrazeny pravdépo-
dobné v plavkéch, nicméné¢ snimek ptisobi, jako kdyby ob¢ postavy byly nahé. Kromé¢ to-
hoto naznaku odhalenosti se vSak snimek nesnazi o sexualizaci zobrazovanych postav.
Chlapec hledi ptimo do objektivu kamery, zatimco Verunka se k nému naklani ze strany
anézné se tiskne k jeho télu. Fotografie tak pfesné odpovida schématu Gender advertise-
ment, ktery zobrazuje silnou dominantni maskulinitu a pasivni femininitu, nekonotuje vSak

sexudlni vyznam.

Fotografie asociujici partnerstvi obsahovalo také album Sarloty. Na jedné fotografii
je zobrazena se star§Sim muzem, oba dva jsou obleceni v ¢erném, drZi se kolem pasu s pro-
pojenymi Cely a vzhlizi k objektivu. Fotografie vyvolava dojem ,undoing gender‘, jelikoz
Sarlota coby zastupkyné Zenského pohlavi je ve zcela rovnomérné pozici k muzskému pro-
téjSku. Fotografie obdrzela relativné primérny pocet Likii, vefejnosti se tedy zprava, kterou
fotografie nesla, pravdépodobné libila. Na jiné fotografii je zobrazena se stejnym muzZem,
ktery ji pevné drzi kolem ramen, obliceje tésn€ u sebe a s usmévem hledi do objektivu,
zatimco Sarlota se do objektivu klebi s nakréenym obli¢ejem a vyplazenym jazykem.
Opét 1ze tedy fotografii ¢ist jako ,undoing gender® a jakousi subverzi tradi¢ni feminity,
ktera zobrazuje Zenu jako néZnou a pasivni — pticemz fotografie pfesné tento dojem nabou-
rava. Fotografie byla vSak ohodnocena podstatné méné Liky nez piedchozi spoleény por-
trét. Tento fakt 1ze tedy Cist tak, Ze diskursivné je zatim obecné pfijimanéj$i model, ve kte-
rém zena piili§ nevybocuje a nepodryva koncept femininity tradi¢né spojovany s pasivitou

a atributem krasy.

Z genderové hlediska zajimavou bych hodnotila partnerskou fotografii Verunky,
na které je zachycena s chlapcem stejného v€ku. Verunka na fotografii plisobi dojmem
aktivni postavy, jelikoz zabira vétSinu fotografie pravé ona a vzhlizi k fotoaparatu. Za ni
stoji s oblicejem pfitisknutym k jeji hlave jeji muzsky protéjSek a nézné se pridrzuje jejich
ramen. Paradoxné pravé zplsob, jakym je na této fotografii zobrazen muz, vyvolava dojem
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pasivity a néznosti, ktery je tradi¢né spojovan spise s femininitou, zatimco Verunka ptisobi

Mv

na snimku vyrazné dominantnéj§im dojmem.

Na jiném snimku pézuje Verunka s timtéz muzem na plazi, Verunka zabira vétSinu
snimku a do fotoaparatu se diva s uptenym pohledem. Zatimco muz, jehoz Verunka drzi
pevné kolem pasu, prestoze je vyssi, tak k Verunce nézné sklani hlavu. Na této fotografii je
tedy rovnéz zfejmé prohozeni stereotypnich zplisobll zobrazovani, jelikoz z fotografie vy-

zniva dominance Verunky a submisivita muzského protéjsku.

Svym zptisobem se k metafore Manzelky vztahuje i Sarlota. Ta na rozdil od pied-
chozich respondentek na jednom ze svych snimki sklouzava zpét k systému nadvlady
muzii a misogyniie. Sarlota zvefejnila relativné obyéejnou fotografii sebe s piitelem. Foto-
grafie sama o sob¢ neobsahovala zadny prvek konotujici intimitu ¢i blizkost, naopak piiso-
bila spi§ piatelskym dojmem. Snimek byl v§ak opatfen komentafem: ,,Zadnej chlap nechce
Soustat starou pi¢u.” Sarlota sama v jednom z doplitujicich komentaitt dodava, Ze se jedna
o citaci ze seridlu Sex ve mésté, nejednd se tedy o jeji vyrok. Jednoznacné vSak svédci
0 implicitné pfitomné, navic medidln€é popularizované, misogynii a ageismu v uvazovani,
se kterym mnoho Zen, kterych se potencialng dotyka, bez vahani kolaboruje. Sarlota timto
svym tvrzenim vlastn¢ podkopava symbolickou roli Manzelky (ktera z definice zije v man-
zelstvi s muzem a po jeho boku i starne) a nahrazuje ho symbolickym konceptem Milenky,
kterd je na muze vazna pouze sexualnim vztahem a obvykle jen do té doby, dokud ji muz
povazuje za fyzicky atraktivni. Milenka je tak prostiednictvim Sarloty symbolicky vyvyse-
na nad manzelku, avSak pouze skrze atributy mladi, krasy a pfitazlivosti, které legitimizuje

muz.

Neheteronormativni podoby partnerstvi

V nékterych ptipadech bylo mozné objevit u respondentek 1 fotografie, které lze
Cist jako naruSujici heteronormativni koncept partnerstvi. Takovou jsem na urovni Profilo-
vych fotografii objevila u Sarloty, ktera je na snimku zachycena s jinou divkou, obé se drzi
za ruce a balancuji na kolejich. Fotografie mne zaujala pfedevSim proto, Ze vyvolava do-
jem blizkosti a rovnosti nejen kviili drZeni se za ruce, které byva symbolem partnerstvi, ale
Ize tak také interpretovat ono balancovani — divky si navzajem pomahaji drzet rovnovahu

a pfidrzuji se, pokud jedna z nich zavravord. Kromé toho jsou divky také obleceny velmi

77



podobnym zplisobem — ob¢ maji na sobé uzké tmavé kalhoty, kostkovanou kosili a vlasy
sepnuté to rozcuchaného drdolu. I v tomto piipadé se tedy jednd o ,,undoing gender
a kromé také o naruSeni heteronormativniho chapéni partnerstvi. Fotografie byla nicméné
ohodnocena jen relativné praimérnym poétem obdrzenych Likii, piestoze ji Sarlota sama

komentuje slovy ,,s milovanou*.

Podobny dojem vyvolavala i fotografie Andrey. Ta je na jedné fotografii zachycena
v tésné blizkosti s jinou Zenou, vzdjemné se dotykaji zady, hlava druhé zeny spociva
na Andrejinych ramenou. Ob¢ divky jsou zachycené sedici v lese a pouze spofe obleCené,
presto vSak fotografie nekonotuje sexualni rovinu, ale vyvolava predstavu tésné citové
a emocionalni blizkosti. Kromé& metafory partnerky tato fotografie odkazuje rovnéz k meta-
fote vily- vzhledem k prosttedi, do n¢hoz je zasazena a celkovou naladou, ktera fotografii

provazi.

Na snimcich Sarloty lze jen t&Zko rozlisit, zda se jedna o partnerskou fotografii, &i
o fotografii blizkych kamaradek, jelikoz Sarlota na svém Profilu deklaruje zajem o muze.
Zenska piatelstvi byvaji, alespoii ve vefejném prostoru, stereotypné v porovnani s témi
muzskymi vice orientovana na fyzickou blizkost a emocionalitu. Neni tomu pochopitelné
tak proto, Ze by zeny obecné vice inklinovaly k projevovani néznosti, nicméné motiv zen-

ské fyzické blizkosti je vefejnosti mnohem Iépe piijiman, nez je tomu tak u muzu.

Tato skute¢nost vypovida o implicitni, stale jesté existujici homofobii ve spole¢nos-
ti. Pfestoze se pfistup ke gay a lesbickym partnerstvim v posledni dobé proménuje k lepsi-
mu, homosexualni pary uz viddme ve vetfejném prostoru a spolecnost na né prestava nahli-
zet jako na dysfunkcni, spolecnost ma pted sebou stale jesté¢ dlouhou cestu k pfijeti ho-
mosexuality ¢i jinych sexudlné-genderovych identit za ,,normalni“ a nikoli ,,0dliSné*.
O tom vypovida pravé i skutecnost, Ze vidime-li dva muze, kteti sdili pfili§ uzce vyhranény
fyzicky prostor, ¢i ktefi si navzajem projevuji néZnosti, automaticky pfedpokladame, Ze
se jedna o gaye. Zatimco d¢laji-li totéz zeny, nemusi to nutn¢ znamenat, Ze jsou lesby, pro-
toze kamaradky ,,tohle délaji“. A pravé tento pfistup vyrusta z homofobni obavy — dva
muzi, ktefi si jsou ,,pfili§ blizci®, mohou byt vniméni jako gayové — jelikoZ homosexualita
byva v heterosexudlni spole¢nosti vnimana stale, ne-li jako urazka, pak jako ,,divnost* ¢i

odchylka.

Sexualizace partnerskych fotografii
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V soucasnych tradi¢nich médiich podle Lucase (2002) pietrvava tendence fotogra-
fované osoby, a to Zeny i muze, redukovat na objekty a sexualizovat, cozZ se umociuje pra-
v¢€ na snimcich, které zobrazuji dvojice. Pii analyze fotografii respondentek, které jsem
interpretovala jako partnerské??, jsem vsak ve vétsing p¥ipadi tyto tendence nezaznamena-

la.

Vyjimce z tohoto pravidla se nejvice ptiblizil snimek Andrey. Na jednom ze snim-
kil je zachycena spolu se dvéma dal$imi zenami, vSechny jsou oblecené ve spolecenskych
Satech, pficemz Andrea je na fotografii zachycena na kraji a spolu s druhou Zenou libaji
prostiedni Zenu na tvar. Obé dvé zeny maji zaviené oCi, Andrea se vSak vyzyvaveé diva
pfimo do objektivu. Fotografie je doprovazena komentafem ,Mam ty nejlepsi holky
na svéte a emotikonou srdicka. Snimek propojuje v rdmci této metafory neheteronorma-
tivni uchopeni partnerstvi ve spojeni s jeho sexualizovanym zobrazenim, coZ interpretuji

jako snimek motivovany zaujmout prostiednictvim Male gaze.

Jeste o néco explicitnéjsi vyobrazeni intimity mezi zenami sdilela Lucka. Na snim-
ku je zachycena, jak liba jinou Zzenu na krk, zatimco ta druha s pfivienymi vicky a pusou
napodobujici polibek hledi ptimo do fotoaparatu. Fotografie je opatfena komentarem
»~Mam hez¢i holku nez vy vsichni dohromady!“. Zamér fotografie je zfejmy — snimek ne-
ma dokumentovat partnerstvi a blizkost dvou Zen, ale nese s sebou sexualizujici, objektivi-
zujici a skopofilicky kontext. Tento snimek si troufam interpretovat jako falesny lesbismus
uréeny zminovanému muzskému pohledu a odrazejici tak existujici struktury muzské nad-

vlady a dominance.

Ackoli ptitomnost lesbickych parti v medialni produkci mize vyvolavat dojem, ze
se dosavadni heteronormativni a misogynni spole¢nost transformuje, ve skutecnosti se d&je
pfesné naopak, o ¢emz vypovida skutecnost, Ze v médiich se objevuji jako homosexualni
pary v naprosté vétSiné piipadi pouze Zeny a nikoli muzi. Lukas (2002) mluvi o tom, Ze
cilem téchto zobrazeni neni naruSovat dogmatickd schémata, ale pouze apelovat na muz-
skou sexudlni fantazii — zmiovany Male gaze. Zobrazovani falesSnych leseb je castym mo-
tivem, ktery medialni primysl pfevzal pivodné z pornografie (Lucas, 2012). Falesné lesby
byvaji zachyceny v erotickych pozicich aranzovanych za t¢elem potéSeni muzského diva-
ka.

22 Do této kategorie spadaly portréty dvou osob, které asociovaly vzajemnou blizkost — a to fyzickou vzdalenosti, postu-
rikou i haptikou i celkovym dojmem, ktery vyvolavaly.
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S poukazem na analyzované snimky si dovoluji tvrdit, Ze vnimani partnerstvi
umnou zvolenych respondentek neni pouze heteronormativni, prestoze heterosexudlni
vztahy pietrvavaji a snimky velmi ¢asto akcentuji jejich skopofilicky potencial. Avsak pra-
v¢ zastoupeni jinych nez heterosexualnich roli, prestoze vyvozuji pouze na zaklad¢ prezen-
tovanych fotografii, doklada skutecnost, ze pristup spolecnosti k jinym sexualnim identi-
tam se rozvoliluje a pfitomnost queer partnerstvi uz neni raritou, ale obecné ptijimanou
skutecnosti. Metafora Manzelky je tak ze vSech analyzovanych konceptii nejvice tvarna

a prizptisobiva jedineCnym identitam konkrétnich uzivatelek.

6.1.4 Matka
Jednim z motivll zobrazenych na Profilovych fotografiich respondentek je metafora

matky. V medialni sféfe se jedna o obrazy reprodukujici ideologicky predpoklad toho, ze
kategorie Zena v sob¢€ implicitné¢ zahrnuje prokreativitu a (potencialni) status matky. Z mne
dostupnych informaci vyplyva, Ze zddnd z respondentek ve skutecnosti dosud matkou neni,
coz vak nevyluGuje symbolickou stylizaci do této role. Cast&jsi zobrazovani Zen v domaci
sféte vyplyva z doposud silné perspektivy 19. stoleti, ve kterém doslo k razantnimu odd¢-
leni soukromé (Zenské) a vefejné (muzské) sféry, a ve kterém byla Zenska pozice v domac-

nosti naturalizovana (Frevert, 1986).

K tomuto konceptu na urovni Profilovych fotografii odkazovala Terezka. Jednou
z jejich Profilovych fotografii byl jeji portrét s asi pétiletym chlapcem. Terezka chlapce
pfidrzuje pevné, avSak jemné, rukama kolem hrudniku a zad a sklani se k nému, zatimco
pozuje do fotoaparatu, coz asociuje ochranu. Oba dva se divaji pfimo do objektivu a tvaii
se spokojené. Fotografie byla potizena pravdépodobné béhem spole¢ného hrani venku. Na
jiné fotografii je Terezka zachycena s timtéz chlapcem, jak stoji ruku v ruce, zachyceni
pravdépodobné na prochézce. Chlapec rozesmaté pozuje do fotoaparatu, zatimco Terezka
shlizi na n¢j. Kladné pfijeti fotografii doklada relativné vysoky pomér Likii, z ¢ehoz usuzu-

ji, Ze zobrazovani Zen ve spolecnosti déti je stale jeSté popularni a obecné piijimany motiv.

Podobny motiv ma na jedné ze svych fotografii i Lucka, ktera je zachycena na jed-
né momentce jak sedi na lavicce, na kliné ptidrzuje asi pétileté devcéatko, které ochranitel-

sky pfidrZzuje kolem pasu a Septd mu néco do ucha.

Na téchto snimcich symbolizuji respondentky péc¢i a ochranu, koncepty tradi¢né

spojované s matefstvim. Sebedentifikace skrze tyto koncepty odkazuje k archetypalni po-
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stavé Matky, ktera podle Pam Morris (2000) spolu s Pannou a Manzelkou vytvafi trojjedi-

nou podobu kladné Zenské patriarchélni hrdinky.

Ke stejné metafoie odkazuje rovnéz Uvodni fotografie Sarloty, na niZ je zobrazena
ona s dospelym muzem, oba dva jsou ptitom obklopeni celkem sedmi détmi, vSechny déti
se tvari vesele a rozverné do fotoaparatu pozuji. Fotografie vyvolava dojem rodinné foto-
grafie, zajimavé vSak je rozestaveni jednotlivych osob. V samotném stiedu pdzuje muz,
ktery rovnéz drzi fotoaparat a snimek pofizuje. Viechny ostatni postavy stoji za nim, Sar-
lota je tak symbolicky postavena za muze, pod jeho ochranu, na uroven déti, mezi kterymi
témef splyva. Tato pozice vypovidd o imanentnim hegemonnim postaveni muze vici zeng,
navic odkazuje k piivodnimu patriarchdlnimu uspofaddni, v némz byla Zena i déti majet-
kem muze. Pfestoze tedy dnesni rodina zahrnuje de iure dva rovnocenné partnery, de facto
jeste pretrvava piedstava o viidéim postaveni muZe v ni. Samotna Sarlota fotografii ko-
mentuje emotikonou srdicka, coz dal nahrava asociaci vzajemné blizkosti konotujici rodi-

nu.

Sarlotina fotografie nezobrazuje skute¢nou rodinu, jelikoz z dostupnych informaci
vyplyva, ze déti doposud nemd, a pravdépodobné se bude jednat o momentku zachycujici
néjakou s détmi travenou volnocasovou aktivitu, nicméné dojem fotografie, zptisob, jakym
ji Sarlota sama komentuje i skute¢nost, Ze ji Sarlota pouziva jako svou Uvodni fotografii
(kterA ma vypovidat o jejim Zivoté) evokuji pravé metaforu mateistvi a Sarlotinu roli v této
metaforické rodiné. Povazuji také za vhodné zminit, Ze tato fotografie obdrZzela ve sledo-
vaném obdobi nejvyssi pocet Like, coz vypovida o diskursivnim vyznamu fotografie,
z n¢hoZz mizeme vyvozovat obecné kladné pfijimand schémata spojovat femininitu s ma-

tefstvim — a to i v pfipadé zjevné bezdétnych zen a jejich online konstruovanych identit.
ZesmésSnovani konceptu materstvi

Na druhou stranu v jednom ze svych pfispévkil Sarlota matefstvi, jehoz metaforu
sama vyuziva, zesmesnuje. Prispévkem ,,Docela peklo potkavat byvaly spoluzacky ze za-
kladky s koc¢arkama. To jste se vSichni zblaznili?, doplnénym o né€kolik sméjicich se emo-
tikon, z&mérn¢ ironizuje a vysmiva se svym vrstevnicim, které se rozhodly zaloZit rodinu.
Vyvoléava tak normalizujici dojem, Ze jediny spravny model v pfistupu k zakladani rodiny,
je jeho odkladani. Jedna komentatorka Sarlotina piispévku viak jeji pFistup usmériiuje od-
povédi ,,Potkavam taky. Nékdo je na to ready a nékdo nemél na vybér, tak bych to nehejti-

la. Kazdy to ma prosté jinak* — na tuto reakci viak Sarlota neodpovida. Je ziejmé, ze Sar-
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lota timto komentafem vytvaii symbolickou hierarchii, ve které jsou Zeny, které se rozhod-
nou rodi¢ovstvi odkladat, symbolicky vySe postavené nez ty, které¢ se rozhodnou pro dii-
v¢j$1 matefstvi, coz na jednu stranu podporuje idedl svobodné Zeny, kterd neni tlacena
Kk prokreativité, na druhou stranu vSak misogynné odsuzuje zeny, které s jejim konceptem

nesouhlasi.

Zobrazovani metaforického matefstvi je tedy jednim z hlavnich konceptii zobrazovani fe-

mininityy, se kterym se Ize na Facebooku setkavat.

6.1.5. Holka do (ne)pohody
Krom¢ konceptl reprodukujici tradicni medialni obrazy, které jsem zminovala vy-

Se, jsem si dovolila do analyzy zahrnout jesté jeden koncept, ktery se v tradi€nich médiich
tak Casto neobjevuje, o to Castéji je ale mozné ho pozorovat na Facebooku. Tato metafora
zobrazuje zenu jako milou holku a kamaradku, se kterou divak chce travit ¢as. Tato meta-
fora s sebou nenese zadny sexudlni vyznam a Zena, ptestoze jako objekt divani se, obvykle
vystupuje jako aktivni postava. NejCastéji se jednalo o kolektivni fotografie zobrazujici
rizné zpusoby traveni volného ¢asu, v nékterych ptipadech se vSak do této metafory daly

zahrnout i portréty.

O portrétech lze hovofit hlavné u Anny. Na nékolika snimcich je zachycend
ve mésté nebo v prirodé, jak si o samot€ ¢te knizku. Fotografie tak nese sdéleni, Ze Anna je
chytrd, sectéla, mozna introvertni, ale mila Zena. Jiné Aniny snimky dokumentuji dalsi
Z jejich zajymi, a to cestovani. V pribéhu vyzkumu Anna vyvésila né€kolik snimki, které ji
zachycovaly na néjakém exotickém misté. Turistické fotografie slouzi podle Sztompky

(2007), jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti prace, ke komodifikaci navstiveného mista.

K tématu skupinovych fotografii povazuji za dilezité upozornit, Ze u mych respon-
dentek se nejcastéji objevovaly zenské kolektivy. Tento jev reprodukuje stereotypni pied-
poklad, Ze Zeny maji odlisné zajmy neZ muzi a sdruzuji se tak prfedevSim kolem téchto vy-
hranénych zajmu. Ptiklady takovych fotografii jsem nalezla na fotografiich vSech respon-

wvr

dentek a v mnohem ¢astéjsi mife nez kolektivy smiSené.

Zajimavé je, jakym zplsobem se respondentky, pravdépodobné bezdécné, vyrov-
navaji s potencialni hierarchii uvniti Zenského kolektivu. At uz se jedna o zdmérné ¢i bez-
décné asociovani, napiiklad Verunka si jako svou Uvodni fotografii pouzila kolaz z dvou

snimku zachycujici stejnou chvili. Na snimku je Verunka s jesté jednou Zenou, pti¢emz
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na jednom ze snimku stoji v poptfedi Verunka a jeji kamaradka stoji t€sn€ za jejimi zady,
na druhém snimku jsou pozice pfesné prohozené. Takové pouziti koldze by se dalo inter-
pretovat bud’to tak, ze se Verunka brani dojmu implicitni hierarchie v jejim vztahu s kama-
radkou, ktery by mohl snimek zachycujici jednu z zen v popiedi vyvolat. Je vSak pravde-
podobné, ze vytvoteni koldze neptfedchazelo takové analyzovani snimku a Verunka sku-
tecné pouzila kolaz bezdécné€, nicméné samotné skutecnost, Ze spojila dohromady ten samy
okamzik z raznych perspektiv, vypovida o tom, ze chtéla vyjadfit vzajemnou rovnocen-
nost, at’ uz motivem bylo cokoliv. Fotografii doprovazi Verunciny laskyplné komentare
(,,S tou nejdokonalejsi a ,,Tvoje”) doplnéné o emotikony srdicek. Tento snimek by se dal
vzhledem k pfipojenému komentaii tedy nahlizet jeSté rovnéz prostfednictvim metafory
Manzelky, rozhodla jsem se jej vSak ponechat v této kategorie, jelikoz nijak pfimo neodka-

zuje k ptipadnému partnerskému vztahu.

Velmi podobnou kolaz pouzila jako svou Uvodni fotografii také Andrea. Kolaz je
slozena z péti snimki zobrazujici tfi zeny v riznych pozicich — vzdy je jedna z nich upro-
stied, zbylé dvé kolem ni ¢i za ni. Na rozdil od koldze Verunky se nejedna o strojené po-

zovani, nybrz zeny na této kolazi jsou na snimku zachyceny v riznych akénich p6zach.

Akéni fotografii zachycujici zensky kolektiv pouZila jako svou Uvodni fotografii
i Anna. Na snimku je zachycena spolu se ¢tyimi dal$imi Zenami, jak spole¢né balancuji
na otepech slamy. Fotografie vypovida o spole¢ném traveni volného ¢asu kamaradek mimo
mésto, nekonotuje Zadny sexualni kontext a vyvolava pouze predstavu zdbavné straveného

casu.

U Verunky jsem se setkala i s kolektivitou sdruzujici se kolem sportu. Jako Uvodni
fotografii Verunka pouZila snimek tymu spolecné€ poézujicich roztleskavacek. Na fotografii
je Verunka zachycena v pozadi a fotografie ¢aste¢né vyvolava dojem, jakoby se Verunka
schovavala za svymi organizovangjs$imi kolegynémi. Snimek zachycujici zenskou kolekti-
vitu sdruzujici se kolem sportu by mohl byt narusenim odd€lenych domén muzstvi a zen-
stvi, jelikoZ sport byva vétSinou motivem, v némz jsou v medialni produkci zachycovani
muzi — anebo Zeny, maji-li vyvolavat dojem neohrozené individuality. Nicméné skutec-
nost, Ze se jedna o tym roztleskavacek, tedy sport az stereotypné Zensky, vraci ptivodni
potencial zpét do roviny reprodukci standardnich medialnich obrazii. Roztleskavacky by-
vaji, jak uz samo oznaceni napovida, pouze zeny a cilem tohoto sportu je prostfednictvim

tance oslavovat muzské sportovce. Tento dojem je zfejmy i ze snimku samotného — kromé
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zenského tymu roztleskavacek jsou na snimcich zachyceni i dva muzi, stoji vSak vyrazné
nad arovni zen, které je obklopuji a zatimco Zeny pdzuji v ptikréenych pozach, muzi zau-
jimaji dominantni vzpiimeny postoj s natazenymi pazemi a vztyCenymi palci. Na snimku

tedy dochazi k reprodukci tradi¢ni formy hierarchie muzi nad Zenami.

Metafora Holky do (ne)pohody poukazuje na zptisob, jakym se proméiuje medialné zobra-
zovana femininita v disledku toho, Ze je moc produkovat obsah dana do rukou kazdému —
ze je kazdému ,,dan hlas“ promluvit a vyjednat si podobu své prezentace online. Na této
metafofe je zfejmé, ze medialné produkovany obraz zeny nemusi byt pouhym objektem
potéSeni muzského pohledu, ale Ze je diky Facebooku dan prostor pro formovani specific-
kych a individudlnich (nejen) zenskych identit, které¢ doposud v tradi¢nich médiich nebyly

zohlednovany.

6.1.6. Dalsi koncepty
Krom¢ uvedenych metafor se u respondentek v mensi mife objevovaly jeste nasle-

dujici koncepty. Jelikoz byly vyrazné méné zastoupeny, rozhodla jsem se z nich nedélat

podkapitoly, nicméné¢ povazuji za dilezité je v praci zminit.
Princezna

V nékterych piipadech snimky respondentek zachycovaly plesy. Plesy coby spole-
¢enské udalosti vyzaduji formalni vecerni obleceni, mezi mladymi divkami a zZenami je
vSak trend vyuzivat této ptilezitosti a stylizovat se do podoby princezen — coby archetypal-

nich pohadkovych postav, nikoli napodobovani skutecnych Zijicich princezen, coZ proka-

zaly 1 snimky mych respondentek.

Tento typ fotografii nejcastéji vyveéSovala Terezka. Na snimcich je ve vétSiné pii-
padi ve spolecnosti n¢jaké zeny nebo zen a spole¢né pdzuji do fotoaparatu. VSechny zeny
maji honosné Saty s Sirokymi suknémi a vlasy ozdobené perlickami ¢i korunkami. Tento
snimek by se tak dal analyzovat 1 prostfednicvim metafory Holka do nepohody, jelikoZ
snimek zachycuje (pravdépodobn¢) kamaradky travici spolu ¢as ve vizudlné nehierarchic-
kém vztahu, rekvizity snimku vSak s vétsi urgenci odkazuji k metafofe Princezny. Podobné

stylizace se objevuji i na snimcich Sarloty a Anny.

Na jinych fotografiich je Terezka v princeznovskych Satech zachycena ve spolec-
nosti muze, v obou piipadech v jeho naruci, coz uz samo o sob¢ koresponduje se stereoty-

pem, Ze Zena by coby slabsi néZné pohlavi méla byt nosSena. Jedna fotografie je pofizena
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vice zblizka, oba fotografovani koukaji pfimo od objektivu, Terezka objimd muze kolem
krku a usmiva se, ptficemz muz ji drzi v naru¢i a ma ve tvafi pobaveny vyraz. Fotografie
byla kladné piijata verejnosti, jez ji pridélila relativné vysoky pocet Liku, stejné tak Terez-
ka samotna ji vyslovné hodnoti jako svoji oblibenou ptfilozenym komentafem. Druhé foto-
grafie byla pofizena pravdépodobné zahy, oba dva fotografovani jsou ve stejné pozici
s pohledem upfenym od objektivu a ismévem na tvari, nicméné na této fotografii jsou uz
ziejmé celé postavy fotografovanych. Tento snimek by se opét dal analyzovat 1 s vyuzitim
metafory Manzelky, jelikoz se zcela ziejmé jedna o partnerskou fotografii, navic reprodu-
kujici stereotypni obraz zeny slabé, noSené a zachranované muzem. Tato fotografie patii
mezi nejlépe hodnocené autor¢iny portréty, coz vypovida o diskursivnim vyznamu, ze ze-
ny pasivni (a v tomto piipadé noSené) reprodukuji popularni podoby zobrazovani feminini-
ty. Terezka snimek doprovazi komentafem ,,d€kuji za vSechno®, ¢imz pravdépodobné od-

kazuje k sentimentalnimu vztahu, ktery mezi fotografovanymi je nebo byl.

Anny fotografie odkazujici k metafofe princezny vyuzivaly i romantického ro-
zuzleni pohadek, kdy se princezna shledd s princem. Na snimcich je zachycena s muzem,
pravdépodobné partnerem, v blizkych pdzach, mimo jiné zachycujici je v polibku. Snimek
by bylo mozné opét nahlizet metaforou Manzelky — pfi¢emZz kombinace role manzelky
a princezny reprodukuje stereotypni vnimdni Zen jako jemnych, krasnych bytosti, které
¢ekaji na pohadkového prince, aby je vysvobodil. Tento snimek nebyl doprovazen zadnym
textem, pouze zalogovanim mista, coz opét odkazuje k vyuzivani funkce Facebooku oka-
mzitého publikovani a sdileni zazitkl, coz poukazuje na terapeutickou funkci, kterou

Facebook sehrava.

Specifickym zptsobem uchopuje metaforu Princezny Lucka, na rozdil od ostatnich
vyuziva prileZitosti plesu k ironizaci metafoty Princezny. Na snimku mé na sobé& spolecen-
ské, avSak kratké a batikované Saty s Sirokou sukni, vyrazné bryle a vlasy spletené do dre-
di. Na jednom snimku je zachycena s rodinou. Zajimavy na fotce je vybér rekvizit, ktery
naruSuje a ironizuje typické aranzované fotky. Lucka stoji uprostied a v ruce drzi ceduli
S napisem ,,Jsem princezna, kreténe®, coz celkové vzhledem ke stylizaci Luccina vzhledu

ironizuje popularni sebeidentifikaci jako pohadkové princezny.
Hospodyinka

Nasledujici fotografie, jejichz spole¢nym atributem je jidlo, jsem shrnula pod meta-

foru Hospodyiniky. Hospodyiika je role stereotypné ptfifazovand zenam v dusledku jejich
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propojeni s doméci sférou. Kromé vatreni byva s ¢innosti hospodytiky spojovana také péce
o déti, o dim, manzela a takzvany rodinny krb obecné. V této podkapitole se zamétuji
konkrétné na sebeprezentaci ve spojeni s atributem jidla, jelikoz spojeni s metaforickymi

détmi 1 manzelem jiz bylo pfedmétem piredchozich kapitol.

Fotografie jidla jsou ¢astym motivem sdilenym na Facebooku. Jedna se o snimky,
na kterych uzivatelky jidlo bud’to aktualné konzumuji, ¢i jej pripravuji na néjaky spolecen-
sky program. Nejedna-li se o jidlo pfipravené doma, fotografii obvykle doprovazi také za-

logovani konkrétniho podniku, kde si uzivatelky na pokrmu pochutnévaji.

Casté zvefejiiovani snimki s jidlem si vysvétluji jako trend, ktery zpusobila sou-
Casna popkultura a vzristajici obliba gastronomickych potadi. Navstivi-li uzivatel/ka né-
jaky podnik, kde dostane vizudlné lakavy pokrm, Casto se stavd, ze fotografie tohoto jidla
hned putuje na Facebook. Kromé zékladni funkce jidla coby biologické potieby Cloveka
tak jidlo nabyva také dalsi funkce, kdy dochazi ke komodifikaci jidla samotného, podniku,
v némz bylo pfipraveno atp. Jidlo proddva a je to zfejmé i na poctu feedbackli v podobée

Like, které¢ uzivatelé za snimky tohoto typu obdrzi.

Pravdépodobné v disledku toho, Ze jidlo prodéava a stava se popularnim ukazatelem
blahobytu, vytvari se symbolicky natlak ke sdileni predevsim i vlastnich kulinarskym vy-
tvort. Tento trend se objevuje i u muzi, o to vice vSak u zen, které jsou tradi¢né spojovany

s domadci sférou a s varenim pfedevsim.

Jidlo je na Facebooku pfitomno nejen v podob€ zmitiovanych dennich zdznamd, ale
objevuje se jako atribut také pfimo na Profilovych fotografiich (fotografie Andrey s bon-
boniérami jiz byla tematizovdna v kapitole Panenka a objevovalo se na snimcich bez vy-

Jimky vSech respondentek).

Casten& viak tento motiv subvertuje na své Profilové fotografii Anna. Na snim-
kudrzi v jedné ruce zakusky, v druhé obloZenou housku, ve tvaii ma hladovy vyraz s Siroce
otevienou pusou. K fotografii je pfipojen komentat ,,Pravou lasku nezapies*, coz implicit-
né¢ odkazuje k na jednu stranu zjevné Zivotni potiebé piijimat potravu, na druhou stranu
vSak také spiSe ke konzumni potfebé vlastnit a pfijimat. Komentart s laskou pak povysSuje
jidlo nad zakladni biologickou potiebu a vpisuje mu spiSe socialni materialisticky vyznam.
Fotografie vSak ziskala relativné vysoky pocet Likii v porovnani s ostatnimi Anny fotogra-

fiemi, z ¢ehoz mizemevyvozoval diskursivni vyznam, kterym je v sebeprezentaci upied-
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nostilovana kazdodennost na tkor umélé stylizace a pfiblizovani se zobrazovani normativ-

né krasného zenstvi.

Zajimaveé je, jakym zpusobem se tento trend projevuje na dekonstrukei normativni-
ho idedlu krasy, ktery je spojovan se Stihlym télem a v pfeneseném vyznamu také s dietami
a hladovénim. To, Ze se uzivatelé/ky nevahaji sebeprezentovat s témito rekvizitami, podpo-

ruje oslabovani symbolického natlaku k hladovéni.

6.2. Propojeni metafor u jednotlivych respondentek
V této kapitole bych rada shrnula vyse uvedené koncepty a to, jakym zptisobem

spoluptisobi na Profilech jednotlivych respondentek.

Z fotografii Andrey je ziejmé, ze se snazi stylizovat do libivych, vzhledu lichoti-
vych pdz reprodukujici stereotypni schémata v zobrazovani Zen, nejcastéji pravé metaforu
Panenky. Na fotografiich byva vyrazné naliend, oblékd se v mdédnim ,,zenském* stylu
(flitry, kvétiny, tipytivé dopliiky), Casto se letmo dotyka obliceje. Az doposud Ize tvrdit, ze
reprodukuje obraz normativniho ideélu krésy. Na rozdil od né;j vSak neakcentuje zdanlivou

,»prirozenost® 23

normativni Zenské krasy, naopak jej naruSuje nepfirozenym vzhledem
svych (Cervenych ¢i rizovych) vlast, na jednom snimku se rovnéz vymezuje vici diktatu
Stihlosti, ktery je jednim z jeho nejvyznamnéjsich ukazatelii. Andreino uchopeni metafory
Panenky je v jeji Cisté 1 erotizované podobé¢, v roli symbolické panny i manzelky, ve vSech
pripadech vSak v pasivni roli a zaujimajici skrze tzv. Male gaze. Samotnou metaforu Man-
zelky v patriarchdlnim pojeti vSak Andrea rekonstruuje a obohacuje ji o jeji neheteronor-
mativni podobu. Zatimco tedy sebe sama Andrea na Facebooku zobrazuje téméf tradicnim
zpiisobem, vztahy prezentované v jejim pojeti se vuci patriarchdlnim normam vymezuji

a zobrazuji partnerskou nehierarchi¢nost a rozplyvani sexualné€ ohrani¢enych identit.

Anna na svém Profilu nepouZiva Zadnou metaforu jako dominujici a naopak se u ni
objevuji v men$i mife vSechny uvedené koncepty, coz vypovida o tom, Ze nepropojuje
femininitu s ,,jedinym spravnym‘ zpisobem zobrazovani. Na jejich snimcich se objevuji
fotografie, které propojuji koncepty Panny, Princezny a Manzelky, coZ nejlépe dokumentu-

ji Annou zvefejilované partnerské snimky, ¢i fotografie propojujici metafory Panenky

23 Normativni krasa veli mimo jiné podtrhovat Zzenskou ,,pfirozenost* — vyuzivat modu a dekorativni kosme-
tiku tak, aby vytvarely zdanlivé pfirozeny, dokonaly vzhled. Normativni krasa tak vytvari jakési zacykleni —
umélym zplsobem vytvaiime dojem ,,pfirozené™ krasy. Tyto mechanismy jsou tedy nejen normativni, ale i
stereotypni kdyz vymezuji zenu vV ramci dichotomie ptiroda-kultura do sféry ptirody.
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a Vily, zobrazujici Annu jako jemnou a krasnou, avSak pasivni Zenu situovanou do ptirod-
niho prostfedi. Na druhou stranu vSak velka ¢ast Aninych fotografii odkazuje spise ke kon-
ceptu Holky do nepohody, na kterych zobrazuje sebe sama spise jako aktivni a podnikavou
zenu, ktera dokaze pestrym zplisobem travit sviij volny ¢as. Anna na rozdil od vyse uvede-
nych respondentek nijak nenarusuje heteronormativitu v zobrazovani partnerstvi, na dru-

hou stranu vSak apeluje na aktivni femininitu a rovnocennost roli v partnerstvi.

Lucka na Facebooku vystupuje ptedevsim s vyuzitim metafory Vily. Jeji uchopeni
femininity je situované do ¢isté pfirody, ¢imz posiluje tradi¢ni schémata oddéleni muz-
skych a Zenskych sfér, sfér kultury a ptirody. Luccino pojeti Vily je pasivni a odevzdané
a apeluje na dojem kiehké éterické bytosti, coz na nekterych snimcich posiluje zobrazenim
fragmentovaného téla, ¢imz koresponduje s patriarchalnimi pozadavky na stereotypni po-
dobu femininity. VG¢i normativnimu idedlu krasy se vSak Lucka vymezuje ze vSech re-
spondentek nejvic a zamérné samotnym svym vzhledem a ironizaci trendil v sebestylizaci
na Facebooku. Luc¢ina femininita je tedy tradi¢ni a pasivni, avSak jeji uchopeni krasy

se vymezuje vuci tradiénim normam.

Stejnym zpusobem, jakym se Lucka vyporaddva s normativnim idedlem krasy
a tradi¢énim zplsobem zobrazovani zen, se vypotradava i s vypodobnénim metafor Manzel-
ky a Matky. Zatimco na jedné strané Lucka sdili fotografie sebe sama s ditétem, ¢imz situ-
uje roli Zeny do funkce peCovatelky/matky a apeluje tak na roli matefstvi v zivoté Zeny, na
stran€ druhé¢ jako jedina z respondentek nesdili snimky s muzi a jediny snimek, ktery svym
sdélenim odkazuje k metafofe Manzelky, je ryze neheteronormativni, byt zobrazeny
scilem oslovit skrze Male gaze. Lucka tak tradicné reprodukuje femininitu vazanou
na matetstvi, avSak vymezuje se viici tradicné zobrazovanym podobam partnerstvi. Lucka
je tak ptrikladem toho, Ze na platform¢ Facebooku sice dochéazi k reprodukci tradi¢nich
trendd v zobrazovani zen, avSak dil¢i koncepty k témto trendiim tradién¢ odkazujici,

se proménuji a celé schéma tak nabyva novych podob a vyznamd.

Sarlota uchopuje kontrast mezi tradi¢nimi zpasoby zobrazovani Zen a vztahem
k normativnimu idealu krasy zcela opaéné nez ostatni respondentky. Na rozdil od nich Sar-
lota spise nereprodukuje tradicni schémata v zobrazovani zen, naproti tomu vsak nejvice
a pravdépodobné zamérné koresponduje s normativnim idealem krasy, ktery obohacuje jen
o drobné prvky (bryle, u$ni roztahovaky). Sarlotino uchopeni metafory Panenky je spise

Vv jeji sexualizované, avSak aktivni podobé¢. Sarlota na snimcich ptisobi vyzyvave, coz pod-
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trhuje vyraz v jeji tvaii i zplsob, jakym na snimcich ¢asto zvyznamiuje svij hluboky vy-
stfih. Kromé sexualizované Panenky Sarlota odkazuje také k metaforam Matky a Manzel-
ky. Sarlotino uchopeni partnerskych vztahti je neheteronormativni — partnersky motiv
se objevuje na Sarlotinych snimcich s muZi i se Zenami, ve viech piipadech Sarlota ptisobi
aktivnim dojmem. Jeji uchopeni oteviené prezentované sexuality jde vSak az za hranici,
ktera jeji vyznam posouva zpatky do fddu muzské nadvlady a dominance, kdyz na jednom
ze snimkt sklouzava s misogynnimu a ageistickému komentafi. Sarlotin vztah k metafofe
Matky je rovnéz rozporuplny, jelikoz na jedné stran¢ vizualné reprodukuje podoby tradic-
niho zobrazovani rodiny, na strané druhé se vSak explicitné vysmiva vrstevnicim, které
se matkami staly. Sarlotin zpiisob zobrazovani femininity tedy poukazuje na zdmérné sna-
hy vymanit se ze zptisobli tradi¢niho zobrazovani Zen, aviak ve své podstaté je Sarlotou

publikovany vizualni i textovy obsah stale ur¢en k potéseni muzskému divakovi.

Terezka se nejcastéji stylizovala do podoby Panenky, coz podtrhuje i jeji volba
jména, pod kterym na Facebooku vystupuje. Zdrobnélina ptsobi infantiln€ a nese s sebou
interpretaci, ze nositelka takového jména neni sobéstacna, je potieba o ni peovat, a chranit
ji — tedy podobn¢ jako dité ¢i panenku. Pravé fotografie déti se na Terez¢iné Facebooku
objevovaly velmi Casto — at’ uz se jednalo archivni snimky Terezky ¢i fotografie jinych
déti, se kterymi Terezka pdzovala. Jeji uchopeni online prezentované femininity kombinuje
predevsim metafory Panenky, Matky a Princezny v tradi¢nim zobrazeni, jejichz kombinace
klade diraz na Zenskou pasivitu, détinskost a situovanost do sféry péce. Terezka je z mych
respondentek také osobou, ktera si nejCastéji aktualizovala Profilové fotografie, coZ pouka-
zuje na potiebu ubezpecovat se o kladném pfijeti vlastniho vzhledu Ptéateli z Facebooku
coby opét signifikantnim druhym a korespondovani tak s pozadavkem krasy coby Zenskym

atributem.

Verunka, podobné jako Lucka, na svém Profilu vyuziva tradi¢nich schémat v zob-
razovani femininity. Na rozdil od Lucky vSak nevyuzivd metaforu Vily, nybrz Panenky.
K sebestylizaci do podoby Panenky mimo jiné odkazuje i Veruncina volba jména, jehoz
zdrobnélina, podobné jako u Terezky, odkazuje k détinskosti a nesobéstacnosti. Verunciny
stylizace na fotografiich reprodukuji tradi¢ni podoby femininity — Zena je na nich zobraze-
na jako jemna a néZna bytost. Na rozdil od tradi¢nich obrazii vSak Verunka tento koncept
narusuje nefemininnim zplsobem oblékani, ¢imZ se vymezuje vii€i normativnimu idealu
krasy. Kromé sebestylizaci se na Verunc¢iné Profilu objevuji 1 riizné kolektivity, pficemz

Vv ptipadé kolektivi sdruzenych kolem sportu dochazi k reprodukei tradi¢nich struktur nad-
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vlady muzi, avsak v Cisté divéim kolektivu Verunka zdmérné vizualné narusuje potencial-
ni hierarchii ve vztahu dvou Zen. Naopak ve vztahu zeny a muze, na snimku odkazujicim
k metafofe Manzelky, Verunka zaujima netradi¢né aktivni roli a vystupuje ve vizualné
dominantnim postaveni vic¢i zobrazovanému muzi. Propojeni téchto koncepti poukazuje
na Verunc¢ino uchopeni femininity, které je tedy spiSe tradicni, pfestoze vymezujici se vuci

idealu krasy, avSak na kolektivnich snimcich aktivni ¢i zcela nehierarchické.

6.3. Facebook jako signifikantni druhy

V prib¢hu analyzy Profilti respondentek se mi potvrdila v teoretické Casti prace
zminovana hypotéza, ze Facebook slouzi mimo jiné také k odhalovani soukromych stranek
zivotl respondentek, coz je umocnované moznosti okamzitého sdileni, kterou Facebook
nabizi. Facebook a cely socidlni kapital, ktery pro danou uzivatelku slucuje, predstavuje

roli signifikantniho druhého, ktery je neustdle pfitomen a pfipraven naslouchat.

Tento dojem ve mné zanechéavaly Ptispévky typu: ,,Kdyz se to sere, tak vSechno...*
nebo ,,Nepoucitelnd. Dala bych si panvi ptes xicht“.* Podobny typ ptispévki sdilely v pri-
béhu vyzkumu téméf vSechny uzivatelky. Zajimavé na tomto typu pfispévku je, ze byvaji
velmi ¢asto prazdné, neupresnujici. Uzivatelka si na néco nespecifikovaného vetejné po-
stézuje, naceZ mnoho Pratel reaguje s dotazy pozadujicimi vysvétleni situace. Autorka pii-
spévku uz vsak bud’to zadné vysvétleni nedoda nebo reaguje dal$imi neupiesiiujicimi od-
povéd'mi. Nabizi se poloZit si otazku, k jakému ucelu takové ptispevky jsou. Bud'to uziva-
telé ¢i uzivatelky vnimaji Facebook skutecné jako denicek, kam mohou okamzité zazna-
menavat své emociondlni rozpoloZeni, nicméné nechtéji odhalovat jeho ptivod. Druhym

vysvétlenim by byla potfeba vzbudit v okoli litost a zadjem o svou osobu neurcitym poO-

stesknutim.

Facebook je tedy platformou vykazujici prvky zdanlivé soukromého denicku, ktery
vybizi uzivatele/ky k tomu sdilet (vefejn€) i své niterné pocity. Soukromi a emocionalita
se tak stavéa vefejnou zaleZitosti. Na vlastni analyze jsem si tak potvrdila Smaheltv (2003)
zavér, ze Facebook cCasto plni pro své uzivatele/ky roli terapeuta — signifikantniho druhého,

ktery nesoudi a nehodnoti a naopak podporuje a legitimizuje.

Respondentky casto sdilely i své aktualni myslenkové pochody jako napiiklad Te-

rezka — ,,Jedna z nejlepSich véci na svéte? Postel! A ta ma obzvlast,” nebo Sarlota: ,,Ne-
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skutednej Ustav... Musim se jenom smat. Ze jsem sem dneska vibec lezla,“ &i ,,Pravé se
ptipravujeme na zkousky“. Casto tak o sobé sdili Gplné obydejné véci, jako napiiklad
na jaky film se zrovna divaji ¢i kde se zrovna nachazi a co tam délaji, coz dokumentuji
bud’to jen textem s pfisluSnym zalogovanym mistem, nebo ¢asto také na misté pofizenym

autoportrétem.

Tyto motivy zase ndpadné ptipominaji banalni rozhovory pratel, a to i ptestoze in-
formace nebyly adresovany nikomu konkrétnimu. Opét se potvrzuje, ze Facebook jako
mnozina sdruzujici socialni kapital kazdé uzivatelky zastupuje roli signifikantniho druhé-

ho, se kterym Ize vést dialog a vyjedndvat vlastni identitu.

Prostiednictvim Facebooku respondentky také informovaly, kdyZ néjakym zptso-
bem zménily sviij uces, ¢i obohatily svij Satnik. Fotografie tohoto typu se objevovaly
bez vyjimky u vSech respondentek. Tento jev nahrava dosud pretrvavajici normativni moci
kultu krasy a stereotypnimu ptredpokladu, ze ukolem Zeny je pecovat o sviij vzhled. Re-
spondentky tak vyjednavaly (a aktualizovaly) s Facebookem coby signifikantnim druhym

svou identitu skrze korespondovani s timto piedpokladem.

Mezi aktivitami na Facebooku jsem vysledovala také zaznamy, které implikuji po-
uzivani aplikace krome denicku také jako vetejného diate. Uzivatelky se pravidelné piihla-
Sovaly na rtizné kulturni, sportovni ¢i dokonce shromazd’ovaci akce, které se v jejich okoli
konaly, coz se promitalo na jejich Timeline. Kromé toho, Ze Facebook zde funguje
pro uzivatele/ky jako diaf, si ze zvefejiovaného obsahu kazdy/a sptateleny uzivatel/ka mu-
Ze udé€lat snadnou pfedstavu o tom, jakou hudbu uZivatelka poslouchd, jaké podniky na-

vStévuje a dokonce o jaké spolecenska témata se zajima.

Uzivatelky také ¢asto sdilely vysledky ruznych typa online testd, které jim Facebo-
ok nabidl k absolvovani. Obliben¢ bylo také zvefejniovani hudebnich videi, vétSinou s ne-

ptimym vysvétlenim, jak se pisnicka vztahuje k aktualni naladé a rozpolozeni uzivatelky.

Kromé toho vSeho uzivatelky také vyuZivaji svlij Timeline jako vefejnou nésténku
urcenou pro vice ¢i méné soukromé vzkazy. Andrea napiiklad zvetejnila fotografii no¢niho
mésta s komentafem ,,Diky za vecer*, aniz by upfesnila, komu vlastn¢ dékuje. Tento vzkaz
ma ryze soukromy ucel, nicméné je vystavovan na odiv vetejnosti, prestoze Facebook

umoziuje soukromé konverzace.
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Vsechny tyto motivy potvrzuji pivodni pfedpoklad, Ze Facebook jako vefejné mé-
dium sehrava v soukromych Zivotech respondentek terapeutickou funkci, kterou pojmeno-
val Smahel (2003), a Ze skrze sdileni dil¢ich aspektii soukromych Zivotl uZzivatelek docha-
zi k vyjednavani identity s Facebookem (a Prateli, které sdruzuje) coby signifikantnim

druhym.
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Zavér
V tvodu prace jsem si polozila otazku, s jakymi koncepty se poji online vizualné

prezentovana femininita a zda na platformé online socidlni sit¢ dochazi k reprodukci stere-

otypnich medialnich zobrazeni femininity a nasledovani vykonstruovaného ideélu krasy.

V prvni ¢asti prace jsem sumarizovala teorie, které se k tomuto tématu vztahuji.
Uvédomuji si, ze jsem odbornou literaturu ani diskuzi na toto téma zdaleka nevycerpala a
vzhledem k omezené kapacité prace jsem disledné zvazovala, které teorie v praci pouzit a

které naopak vypustit.

Medialnim producentim byva ¢asto vytykano, ze redukuji lidské jedince na pouhé
objekty ur¢ené k maximalizaci prodeje. Nemusi se jednat pouze o reklamy, mize jit o kul-

turni ¢i novinovy pramysl. Ve vSech ptipadech je cilem jedno — zvysit prode;.

Z toho divodu je zajimavé, Ze k objektivizaci téla dochazi i v piipadé, ze mezi zob-
razovanou osobou a pfijemcem neni zadnd tfeti strana. Vyzkum prokézal, Ze uzivatelky
samy dobrovoln¢ sklouzavaji k sebeobjektivizaci, coz si mizeme vysvétlovat stejnym di-
vodem, jako v pfipadé medialniho primysl. Z mého pohledu je cilem prodat. V tomto pfi-
padé vSak neprodavame produkt, ale sebe sama za cilem zvySeni vlastni popularity. A ten-
to motiv pravdépodobné vede uzivatelky k tomu, aby pfijimaly osvédcend schémata
od medialnich producentt, ktera jiz své pozitivni ptijeti potvrdila. Z tohoto diivodu dochazi
na platform¢ socialnich siti ¢asto k stereotypnimu zobrazovani zenstvi a reprodukovani

tradi¢nich schémat, v nichZ byva zenstvi nahliZeno.

JelikoZ jsem vsak v uvodu prace deklarovala, Ze vychazim z teorii poststrukturalis-
mu, uvédomuji si, Ze zpusob, jakym jedinci mohou (na poli socidlnich siti i1 kdekoli jinde)
projevovat svou svobodnou vili, je vyrazné limitovan symbolickymi formami vztahu nad-

vlady a dominance.

Avsak jednim z hlavnich motivii, které jsem ve své analyze objevila, bylo to, ze
gender konstruovany v online prostiedi je nekonzistentni a velmi ¢asto Casove (¢i situacne)
proménlivy. U jednotlivych respondentek jsem také nalezla mnoho konceptli naruSujici

stereotypni genderovou a heteronormativni femininitu.
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Ve vSech ptipadech vsak byla ziejma snaha zalibit se — at’ uz kolaboraci s tradi¢nim
chdpanim femininity ¢i vymezovanim se vuci nému. Toto zjisténi dokladéd skutecnost, ze
respondentky se nachazi z psychologického hlediska v zivotni etap€, ve které si vytvari
svou identitu v dialogu s vrstevniky — se signifikantnim druhym, s cilem se zalibit. Z téchto
divodu také Casto dochazi k experimentovani s identitou a jak se nasledné i1 potvrdilo
Vv analyze, coz mizeme dolozit pozorovanymi odkazy na (pravdépodobn¢) falesny lesbis-

mus.

Dovoluji si vSak upozornit na pozitivni jev, kterym se Facebook odliSuje od jinych
medialnich produktd. Tim, ze davd moznost produkce obsahu do rukou kazdému jednot-
livei, dochéazi postupné k naruSovani stereotypnich schémat, a jak jsem uvedla v zavéru
teoretické casti, pomalymi kricky se ukazuje, ze uzivatelky Facebooku vyuzivaji nabizeny
potencial k rekonstrukci narativl stereotypné spojovanych s femininitou — at’ uz v podobé
vymezovani se vici kultu krasy, ironizovani stereotypné zobrazovanych feminnich péz ¢i

zaClenovani a popularizace subkulturnich prvki.

Pti analyze jsem rovnéz zjistila, ze Facebook plni pro uzivatelky funkci deniku, coz
potvrdilo piedpoklad, ktery jsem tematizovala v teoretické Casti prace. Facebook, ptestoze
se jednd o online aplikaci a formalné vykazuje charakteristiku virtualnich dat (které jsou
vetejné), plni pro uzivatele funkci osobnich dokumentd. Hendl (2005) mezi osobni doku-
menty zafazuje soukromé vzkazy a dopisy, zapisniky s poznamkami, deniky ¢i fotoalba.
V analyze jsem prokdzala, Ze veSkeré tyto obsahy se na Facebooku objevuji, a to ne vyji-
mecné. Na platformé Facebooku tak dochazi ke stirdni rozdilu mezi soukromym a vetej-

nym obsahem.

Tento zavér rovnéz koreluje s dalSim pfedpokladem, se kterym jsem do vyzkumu
vstupovala, a to s vzriistajicim trendem odhalovani se v medialni produkci. V tivodu prace
jsem poukazala na to, jak v uplynulych padesati letech postupné dochézi k pronikani sou-
kromych zazitk do vetejné sféry, na coz poukazal ve své praci Meyrowitz (2006). Kromé
toho, Ze Facebook miiZe plnit pro své uzivatele roli deniku, potvrzuje se také Smahelovo

tvrzeni, podle kterého plni online prostiedi pro mnohé uzivatele funkei terapeuta (Smahel
2003).

Z téchto zavért plyne jeden dulezity poznatek. Doposud média vyuzivala zobrazo-
vani stereotypni femininity za uc¢elem zvySeni popularity a prodeje. Na platformé¢ Facebo-

oku vSak miizeme pozorovat, Ze postupné dochazi k nahrazovani stylizované femininity
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korespondujici s pozadavkem kultu krasy za kazdodennost. Na Facebooku je kazdodennost

to, co prodava.

Vyzkum si nestanovil ambice kvantifikovat, do jaké miry jsou uvedené schémata
zobrazovani online femininity obecné rozsSifena, rovnéz jsem si nekladla otazku, do jaké
miry odrazi prezentovana online identita identitu zitou v offline Zivotech uzivatelek. Osob-
né si myslim, ze zodpovézeni téchto otaznikli by piineslo dalsi a dalsi hlubsi poznani pro-
storu, ktery se kolem nds ustavuje. K zodpovézeni téchto otazek by vSak bylo zapotiebi
vyuzit zcela jinych néstrojii a metod a pevné vefim, Ze vyzkumi zaobirajicich se témito

tématy bude v nadchézejicich letech ptibyvat.
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