Abstrakt

Diplomova prace se zaméiuje na vizudlni komunikaci Mezinarodniho filmového
festivalu Karlovy Vary prostfednictvim socidlni sité Instagram. Tuto sit’ pouziva
festival ke komunikaci s navstévniky, ¢imz buduje svou identitu a vytvari komunitu
fanouskt. Teoretickd cast prace piiblizuje historii Instagramu a fungovani této
populérni aplikace, dale se zaméfuje na pisobeni karlovarského festivalu 1
zahrani¢nich filmovych festivali na Instagramu. Zavér teoretické prace nabizi
definice vizudlni komunikace se zaméfenim na specifika analogové, digitalni a
internetové fotografie. Prace pomoci kvantitativni obsahové analyzy instagramovych
fotografii a sémiotické analyzy prvki technického a obsahového charakteru zkouma,
jaky vizualni styl komunikace festival pouZiva a jak tento styl pfebiraji navStévnici
festivalu a média informujici o festivalu. V rdmci tohoto vyzkumu je zkoumdan
instagramovy profil karlovarského festivalu a vybrané profily zastupci médii a
navstévniki. Cilem prace je popsat, jaky vizudlni jazyk a styl pouzivaji na
Instagramu organizatoti festivalu a jak se tento jazyk odrdzi na budovani identity

samotného festivalu.



