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1 Uvod

Bakalarska prace se vénuje problematice individualismu a uniformity
z médniho hlediska. Jejim cilem je rozpoznat, jakym zplisobem mdda pilisobi
na spolecnost a zda vede krozmanitosti ¢i stejnosti. Kromé toho se snaZzi
vysvétlit propojeni individualismu a uniformity v ramci soucasné doby. Téma
dané bakalarské prace bylo vybrano na zakladé osobniho zajmu o fenomén médy
a jeho vlivu nejen na formovani vlastniho vkusu, ale i na vzhled celé spole¢nosti.
Bakalarska prace je rozdélend na dva souvislé oddily: na teoretickou cast
a na empirickou cast.

Teoreticka Cast bakalarské prace se zamétuje na hledisko konceptualizace
pojeti médy a s tim nasledné i pojeti individualismu a uniformity v devatenactém
a dvacatém stoleti. SnaZi se predstavit stanoviska klasickych sociologii
a pojednat o tom, jakym zplisobem bylo vnimano plsobeni mdédy na jedince
pred vznikem globdlni konzumni moderni spolec¢nosti. To znamena,
Ze se zameéruje na vysvétleni funkce mody, vlivu mody na jedince, na otazku
napodobovani a individualismu. Dale se snaZi najit shody a rozdily mezi nékolika
autory. Zabyva se otazkou toho, jakym zplisobem na moédu pohlizi klasicti
sociologové Gabriel Tarde, Thorstein Veblen, Herbert Spencer a Georg Simmel
a soudoby sociolog Pierre Bourdieu. Kazdy z nich je predstavitelem odliSného
klasického sociologického sméru v devatenactém a dvacatém stoleti. Nasledné
je zamérend na vysvétleni pojeti individualismu a uniformity, a také na otazku
diferencia¢niho a standardizujiciho pilisobeni médy v ramci dnesni spole¢nosti.
V ramci toho bude vysvétlen prinos parizské haute couture, fenomén jeans-boom.
Také bude zminén i vznik subkultur vramci kultu individualismu a mladi

v druhé poloviné dvacatého stoleti.

Empirickou ¢ast bakalarské prace predstavuje vyzkumna sonda,
ktera se zaméruje na problematiku toho, jakym zptisobem mladi lidé v soucasné

dobé reflektuji médu. Vyzkumna sonda je omezend na konkrétni skupinu -



— na studenty bakalarského studia fakulty humanitnich studii Univerzity Karlovy.
Hlavni zkoumanou otazkou je reflexe mladych lidi na vzhled jejich generace
a jakym zplsobem jedinci reflektuji sami sebe zhlediska mddy. Analyza
je zaméfena na to, zda ve spolecnosti existuje ¢i neexistuje jednotny styl,
zda existuji prvky ¢i konkrétni druh obleceni, které by se daly povazovat

za uniformni a také na vyznam mody, jak obecné, tak i ze subjektivniho pohledu

jedince.



2 Teoreticka cast

2.1 Uvod

Cilem bakalarské prace je otazka uniformity a individualismu z médniho
hlediska. Proto ihned na zacatku je vhodné definovat, co se skryva pod mlhavym
pojmem ,méda“. Kdyz se zamérime na dany pojem, nachazime nejrizné;jsi
definice, které se od sebe mohou i znacné lisit. Napriklad Lars Svendsen
univerzalni. NemiZeme ho aplikovat skrze ¢as a prostor. Vjeho pojeti moda
je fenomén, ktery vznikl za konkrétnich spolecenskych podminek a ktery
na zakladé své specifické logiky postupné proménil vzhled a strukturu
spolecnosti, predevSim kdyz se podivame na socidlni sféry. Soudoba méda
je vedlejsim produktem Kkapitalismu a jeji hlavni spole¢nou charakteristikou
ve vSech definicich je odstup od tradic (CBenacen, 2007, s. 13). Jiz i Immanuel
Kant, jeden z prvnich teoretikii, ktery se zabyval problematikou médy, rika,
prevazné s estetickym pojetim mdédy, kdy moda byla spojovana pouze s okrasnou
funkci. V Kantové piipadu dochazi ke zméné daného pojeti. KdyZ mluvi o modé
vramci svého rozboru estetiky a krasy, vidime, Ze klade diraz na neexistenci
zadného objektivniho pravidla vkusu. Podle néj totiZ neexistuje nic, na zakladé
¢eho, bychom mohli urcit, co je objektivné krasné. Z toho vyplyva, Ze je zcela
zbytecné hledat objektivni vkus, jelikoz jde o véc, ktera je ve své podstaté

nemozna (Zatka, 1995, s. 77).

Moderni autori nasledné pojimaji moédu i jinymi zpisoby. Napriklad
Angela McRobbie (1999, s. 41) pojimd médu zcela radikalné a mluvi o ni pouze
jako o feminizované industrii. Vjejim pojeti méda je pouze sférou produkce
a konzumu pro Zeny, s vyjimkou nékolika muzl na vrcholu médni hierarchie.
Podobnou mysSlenku prosazoval i pred sto lety klasicky sociolog Simmel (1997,
s. 117), ktery dokonce rikal, Ze méda je jakymsi ventilem pro Zeny, skrze ktery

dokazou uspokojit svou touhu odlisit se a zvyraznit se. Naopak muzim prisuzuje



vyraznou lhostejnost vii¢i podobam médy, jelikoZ v jeho pojeti muzi jsou ze své

prirozenosti riznorodéjsi a nemaji zapotrebi se uchylovat ke vnéjSim zménam.

Moda existovala a existuje v nejriiznéjSich rovinach Zivota a pronika
i do takovych oblasti, v nichz si ji ani nemusime uvédomovat. Pod jejim vlivem
se nachazeji vSechny spolecenské vrstvy a moéda ve své podstaté zahrnuje
vSechny vékové skupiny. Kdyz se podivime na spoleCnost a mébdu
do devatenactého stoleti, vidime, Ze moda pusobila piredevSim jako nastroj
pro odliseni tridy, statusu a identity (Crane, 2000, s. 3). V dneSnim modernim
svété dochazi k presunu vyznamu a vzniku aZ zcela nového pojeti mody a jejich
disledki, které se projevuji mimo jiné i ve zméné pojeti individuality
a uniformity. Gronow (1997, s. 74), kdyz charakterizuje médu v nové moderni
spolecnosti, zminuje, Ze uz jsme se piesunuli od prvotnich ekonomickych potieb
a moéda se stava zplsobem, jak si ¢lovék dokaZe uspokojit své touhy. Clovék
si mlze néco pirat a mliZe si dovolit mit néco navic. S tim nasledné souvisi otazka
konzumu a transformace celé ekonomické oblasti, ktera se orientuje na to,

aby ¢lovék konzumoval mnohem vice, nez skutecné potiebuje.

Jakym zplisobem tedy muiZeme vnimat fenomén moédy v dnesSni dobé?
Piedevsim jde o to, Ze s rozvojem konzumni spolecnosti doslo ke vzniku nového
pojeti mddy, kterd je zcela personalizované, a jiZ neexistuje kategoricky
imperativ, co mame nosit (Lipovetsky, 1998, s. 184). Nachazime se v okamzZiku,
kdy se moda dostala do své nejrozmanitéjSi podoby. Individualismus
a uniformita se nachazeji zcela v paralelni roviné. Na jednu stranu moéda
standardizuje, na druhou stranu naopak podporuje individualismus. Jedna se
o dvé funkce mody, které se nachazeji vedle sebe a nemohou existovat oddélené

(Fodman, 2004, s. 168-170).



2.2 Klasické teorie mody 19. a 20. stoleti

2.2.1 Uvedeni do Kklasickych teorii

Clovék se od tplného pocatku své existence zdobi a obléka predevsim
pro sebe. MizZe tak Cinit ale jenom tak, Ze se zdobi a obléka pro druhé. Snazi se
o zdobeni a zKkraslovani za ucelem vyzdviZzeni své osobnosti. Pfesto potrebuje
zpétnou reflexi od jinych lidi. Veskeré upravy by nemély ve své podstaté zadny
vyznam, kdyby nebyly nijak reflektovany. V pripadé obleceni jako ozdoby jde
o zcela tékavy jev, protoZe dany druh ozdoby na rozdil od radikalnéjsich
zplsobl, jako je napriklad tetovani, je zcela zaménitelny. S tim nasledné souvisi
i nevyhnutelny fakt toho, Ze zpiisob oblékani zaroven neni ani tak individualni,

jelikoZz se da snadno zménit ¢i napodobit (Simmel, 1997, s 91-94).

Prestoze sledujeme nejriznéjsi typy obleCeni a ozdob jiz tisicileti, moda,
jak ji zname a chapeme v dneSnim slova smyslu, vznika teprve aZ v zavéru
stredovéku, kdy se zacinaji objevovat pocatecni zarodky kapitalismu (CBeHfceH,
2007, s. 13). Dochazi ke zméné smyslu samotné mddy. Méda zacina vyjadiovat
status ¢lovéka. AZ v daném momenté se zména podoby poprvé zacina povazovat
za svétskou hodnotu. Ozdoby, odliSné oblecCeni, extravagantni vzhled se stavaji
zplisobem odliSeni vysSe spoleCensky postavenych od niZe spolecensky
postavenych (Lipovetsky, 2002, s. 29). M6da od stiedovéku az do dvacatého
stoleti sice byla proménliva, ale dochazelo ktomu mnohem pomaleji
nez v moderni dobé. Méda v tomto obdobi je drahou zalezitosti, kterou si mohou
dovolit pouze ti, kdo vlastni urcité bohatstvi. Kromé toho, kdyz se podivame
na médu do dvacatého stoleti, vidime, Ze vétSina obleceni vyssich vrstev je velmi

ozdobena a je zcela neprakticka (CBenpcen, 2007, s. 13-14).

Kdybychom chtéli shrnout situaci do vzniku nového moderniho pojeti
mody, mizZeme fici, Ze od stiedovéku aZ do dvacatého stoleti mdda funguje jako
vyrazny nastroj Ci prostiedek, ktery se vyuziva pro oznaceni konkrétniho stavu
spolec¢nosti. Jedna z charakteristik, ktera ji ale pretrvala az do dnesni doby, je jeji

kratka Zivotnost. JizZ ve stifedovéku se setkdvame s urcitou cykli¢nosti, strihy,



které jsou priznacné pravé pro konkrétni obdobi, nebo zde dokonce sledujeme
i proménlivost ve vyuziti a oblibenosti konkrétnich barev (CBenaceHn, 2007,
s. 13-15). Presto aZ do dvacatého stoleti méda neni ni¢im jinym neZ systémem

spolecenské regulace a natlakl (Lipovetsky, 2002, s. 55).

Jak jiz bylo zminéno v Uvodu do Teoretické ¢asti, jednim z prvnich autortd,
kdo se zabyval mddou a jejimi funkcemi byl némecky filozof Immanuel Kant,
Zijici vrozmezi 1724-1804. Mluvime zde predevSim o jeho socidlni Kkritice
posuzovani vkusu, kdy se zaméiuje na oblast estetického vnimani, ktera je
obsazena pravé vumeéleckém vkusu. Dana oblast je oddélend od oblasti
teoretického rozumu, ktera zahrnuje do sebe védu, a od oblasti praktického
rozumu, kterd zahrnuje  do sebe moralni chovani (Harrington, 2006, s. 302-
303). Kromé toho, Ze Kant (2006) klade diiraz na neexistenci objektivniho vkusu,
¢imZ se zabyva predevsim ve svém dile Anthropologie in pragmatischer Hinsicht,
které bylo poprvé vydano vroce 1798, tak se Kant zabyva i definovanim
a pojetim vkusu u jedince. Dané problematice vénuje jednu konkrétni kapitolu
o vkusu a jeho vztahu kmédé, kde zdliraziiuje prirozeny sklon clovéka
porovnavat sam sebe s vétsi autoritou a piejimat jeho manyry, véetné zpiisobu
oblékani, chovani a preferenci, napriklad i vjidle. Maze jit jak o dité, které
se neustdle porovnava s dospélym jedincem, ale i o prostého Clovéka, ktery
se porovnava s vysSe postavenym jedincem v ramci konkrétni spolecnosti. Méda
uz i vjeho pojeti predstavuje jisty druh napodoby a snahu vypadat alesporii
ne méné dileZzité nez ostatni, aniZ by tomu jedinec ptikladal néjaky hlubsi smysl.
Moda v Kantoveé pojeti presto nema Zadnou vniti'ni hodnotu a Kant ji v podstaté
povaZzuje za zbytecnost, ktera obsahuje v sobé i urcité az otrocké nuceni piejimat
zplsoby oblékani a zdobeni se pouze od konkrétniho vzoru. To znamena,
Ze jedinec neuvazuje o racionalnim vyznamu daného napodobovani, ale pouze
prejima. Nejde zde ani tak o vkus,  ale spiSe o hru, ve které jde o to, jak vypadat
vice dileZité. Pozorujeme zde soutéz, kde se kazdy snazi premoci jiného
na zakladé svého zajimavéjsiho, vyraznéjsiho ¢i barevnéjsiho vzhledu (Kant,

2006, s. 136-148).



Vétsina klasickych teorii, vzniklych v priibéhu poslednich dvou stoleti,
se prvoiadé zaméruji na otazku tiidniho rozdéleni a snahy o dosazeni prestize
a statusu vramci riznych stavli a socidlnich vrstev. Lipovetsky (2002, s. 10)
se presto stavi k otazce zdhady mody a ke klasickym teoriim moédy, véetné teorie
napodoby zcela Kritickym zplsobem. Teréem jeho Kkritiky nejsou pouze
pretrvavajici teorie devatenactého a dvacatého stoleti, ale také i moderni
intelektudlni kruhy. Stavi se Kkriticky vii¢i presvédcenim a sklonlim soucasné
akademické obce si myslet, Ze moda je jiz zcela vyireSenou otazkou. Kromé toho
Kritizuje pievazujici stanovisko povazovani mody za zcela povrchni jev, jelikoz
velké mnozstvi autorii piijalo Kantovo stanovisko ke vkusu a moédé a jeho
mysSlenku absence hlubsiho smyslu v médé. Lipovetsky zdiiraziuje, Ze modu
nelze povazovat za pouhou marnivost a touhu po jedinetnosti. Také fika,
7ze médu vzadném pripadé nelze povazovat pouze za vysledek tfidniho boje
(Lipovetsky, 2002, s. 10-13). Presto historicky je potvrzeno, Ze se modda
ve vétSiné pripadli az do moderni doby presouva pouze od vysSich vrstev
k niz§im, coz je dano predevsim zcela odliSnym Zivotnim stylem a piistupem
k bohatstvi. Situace v moderni spolecnosti se ale radikdlné proménila
a je dalezité zkoumat moédu jak z hlediska jeji funkce, tak i zaroven jakym
zplisobem méda nasledné ovliviiuje spolecnost. Nasledujici ¢ast bakalarské
prace je zamérena na klasické teorie mody, které se soustiedi jak na otazku
napodobovani, tak i na otazku pojeti individualismu z hlediska Georga Simmela,
Thorsteina Veblena, Gabriela Tarda, Herberta Spencera a castecné i Pierre
Bourdieua. Dané klasické teorie predstavuji rozdilné sociologické sméry,
presto vykazuji urcité podobnosti piedevsim v otazkach, které se tykaji funkce

mody a napodobovani.



2.2.2 Herbert Spencer: pohled na médu z hlediska pozitivismu

Herbert Spencer, anglicky sociolog, antropolog a filozof Zijici v rozmezi
1820-1903, se povaZuje za jednoho zprikopnikli konceptualizace mody
z hlediska sociologie. Dany sociolog piejima Comtovu pozitivistickou koncepci,
presto se castecné s ni rozchazi, predevsim v pojeti individualismu. Na rozdil
od Comteho Spencer zduraznuje vyznam lidské svobody, jelikoZ pravé lidska
svoboda je ukazatelem a méritkem pokroku, kterého dosahla spolecnost.
Ve svych dilech pracuje s pojmem socidlni diferenciace, coz je situace, kdy
se kazdy jedinec ve spoleCnosti specializuje na jednu konkrétni c¢innost
pro fungovani celé spolecnosti jako organismu (Giddens, 2013, s. 80-81). Jeho
koncepce pohledu na moédu je soucasti vétSiho institucionalniho konceptu,
zahrnujictho vétsi mnozstvi instituci, véetné instituce cirkve, rodiny a statu.
Spencerova teorie je zaloZena na Kkonceptu napodobovani, ktery na rozdil
od dalSich autori ma zcela jiny charakter. Vdaném pripadé se jedna
o napodobovani pouze vysSe postavenych jedincl, kdy se nizsi tridy snaZzi
o dosaZeni stejného socidlniho statusu jako maji vySe postaveni. Spencer se diva
na moédu piedevsim jako na prostiedek a mechanismus donuceni, ktery vznika,
jakmile se institucionalizuji urcité normy slusnosti v ramci jedné spolecnosti.
To mimo jiné naznacuje histori¢cnost daného fenoménu. Vjeho pojeti moda
vznikd jako sekularizovana forma sebereprezentace. Kromé toho Spencer
zastava nazor, Ze demokratizace spolecnosti, ktera vede ke sniZeni plsobeni
socialni kontroly, musi nutné vést ke sniZzeni sily plsobici ze strany maédy

(MuxaneBa, 2015, s. 39-45).

Spencer rozliSuje napodobovani dvojiho druhu. Na jedné strané stoji
napodobovani zucty, kdy lidé napodobuji vySe postavené, aby vyjadrili svij
postoj a uznani dané autority. I vdaném piipadé jde o napodobovani seshora
dolu. Dany druh napodobovani ve své podstaté nenarusSuje hierarchickou
strukturu. Druhy typ, neboli napodobovani, které se da prirovnat k soutéZi
a které je charakteristické pro dnesni dobu, se vyznacuje tim, Ze jedinec
vyjadiuje své prani vypadat jako objekt své imitace. To znamena, Ze ¢lovék, ktery

napodobuje, se bud’ védomé ¢i nevédomé uchyluje k tomu, aby prolomil ti{dni



bariéru. Hlavni funkce médy podle Spencera tkvi piredevsim v socialni kontrole
a regulaci spoleCnosti. Vjeho pojeti to znamend, Ze moda reguluje vztah mezi
vySe postavenymi a niZe postavenymi tiidami (Anekceenko, 2012, s. 2).
V pripadé Spencerova pohledu na moédu tedy mluvime predevSim o snaze
prolomit socialni diferenciaci niz§imi tifidami pravé na zakladé snahy napodobit
vyssi tridu a vyuzivat stejné znaky a symboly, které vyuziva dana vyssi tiida.
Pro moderni spolecnost je priznacny pravé druhy typ napodobovani, prvni typ
napodobovani se vyskytuje spiSe v minulosti, predevSim ve stavovskych

spolecnostech, kdy napodobovani vyjadiovalo uznani vyssi autority.



2.2.3 Gabriel Tarde: pohled na mddu z hlediska psychologismu

voars

Gabriel Tarde, Zijici vrozmezi 1843-1904, je francouzskym
predstavitelem zvlastniho sociologického sméru - psychologismus, ktery spociva
v predstavé, Ze vSechny podstatné véci, které jsou zaloZeny ve spolecnosti, maji
ptivod v psychologii jedinci. Socidlni procesy dle Tardova pojeti jsou
psychologické povahy. Tarde, kdyZ se zaobird otdzkou moédy, mluvi predevsim
o fenoménu napodobovani, kdy jedinec piejima urcity model, vdaném piipadé
zplsob oblékani ¢i styl, od konkrétniho vzoru. Danou problematikou se zaobira
v dile Les lois de I'imitation, poprvé vydanym v roce 1890. Kazda socialni shoda
podle Tarda (Tapga, 2011, s. 16-17) tkvi ne v nicem jinym neZ v napodobovani.
Napodobovani je spojeno s prijetim novych koncepti a novych kombinaci jiz
existujicich véci a jde o proces, ktery se nikdy nezastavi, jelikoZ nema Zadny
konec. Ti, ktefi prindsSeji novinky a zmény, definuje Tarde jako ,inovatory“.
KdyZ mluvime o napodobovani v Tardeové pojeti, musime rozliSovat mezi
napodobovanim presném nebo pouze cCastetném. Moderni spolecnost, kvili
své rychlosti, jiZz ma vsobé zakotvené principy, na zakladé kterych dokaze
napodobovat mnohem rychleji. V. daném piipadé to znameng, Ze i pies paradox
velké rozmanitosti, dochazi k velice rychlému napodobovani, které vede k tomu,
7ze Konformismus prevlddd nad individualni volbou. Potifeba stejnosti
a totoznosti v jeho pojeti tkvi jiz v prirozenosti socidlniho ¢lovéka (Tapna, 2011,

s. 16-32).

Dal$im Kkritériem vymezeni napodobovani pro Tarda (Tapa, 2011) je zda
si ¢lovék uvédomuje, Ze néco napodobuje, nebo naopak jestli napodobuje zcela
nevédomé. Pro néj je v neposledni fadé velice diileZité rozliSovat pric¢iny logické
a nelogické, jelikoz dané druhy pticin dokdZou vysvétlit podstatu napodobovani.
KdyZ mluvime o logickych ptic¢inach, clovék prijima inovace zcela z racionalniho
predtim. Na zakladé toho Clovék napodobuje, aby si vylepsSil podminky svého
zivobyti ¢i aby si zjednodusil urcité ikony. Problémem je zde ale predevsim to,
ze logické priciny prijeti inovace se skoro nevyskytuji v Cisté vykrystalizované

podobé. PifedevsSim v ramci inovaci, které se tykaji zmény vzhledu a zpisobu
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oblékani, plisobi pri¢iny nelogické, na zakladé ¢ehoz se prijimaji i takové inovace,
které z hlediska logického principu nejsou piinosné, ba dokonce mohou vést

i k ur¢itému zhorseni (Tapga, 2011, s. 122-160).

Tardova teorie ndpodoby se zakldda predevSim na tiech
predpokladanych zdkonech. Za prvé, Ze napodobovani vnitini piredchazi
napodobovani vnéjSimu. Za druhé jedinci, pochazejici z vyssich socidlnich tiid
budou napodobovani spiSe neZz jedinci a autority, pochazejici z niZsich socialnich
tiid. Poslednim piedpoklddanym zakonem napodoby je to, koho se dana
spolecnost spiSe snaZi napodobovat - zda své minulé predky nebo naopak
inovatory soucasnosti. V pripadé prvniho zakonu, neboli napodobovani
od vnitfniho k vnéjsimu, je kladen dliraz na to, Ze se nejdrive napodobuji ideje
a az nasledné dochazi kjejich vizualizaci. Druhym piedpokladem je to,
Ze se nejdrive napodobuje cil a aZ nasledné prostiedky k jeho dosazeni (Tapg,
2011, s. 165-180). Tedy kdybychom méli shrnout prvni tezi, znamena to,
Ze vnitini sloZkou jsou ideje a cile. Vnéjsi slozkou jsou nasledné prostredky nebo

vizualizace.

vvvvvv

spociva v myslence napodobovani od ,vysSiho knizsimu“, Kkteré stejné jako
i u dalSich Kklasickych sociologli spocivd vtom, Ze inovace zavedené vyse
hierarchicky postavenymi, budou prejaty s mnohem vétsi pravdépodobnosti,
nez inovace od téch, ktefi pochdazeji z nizsi tridy. Dané napodobovani podle
Tarda nezdleZzi na zplisobu strukturni organizace v ramci statu. Mize jit tedy
jak o demokratickou, tak i aristokratickou ¢i oligarchickou spolecnost. VZdy
ale nakonec napodobovani bude podléhat stejnému zakonu, to znamena
svym inovatorskym nebo dokonce i tviir¢cim charakterem. Dané napodobovani
ale vznika pouze tehdy, kdyZ plisobi alespoii ¢astecné logické priciny. Kdyby zde
existovaly pouze nelogické priciny a neexistoval raciondlni davod,

tak by k napodobovani nedochazelo (Tapg, 2011, s. 180-197).
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Kromé toho Tarde, na rozdil od svych dalSich soucasniki, definuje zcela
novy zplsob analyzovani médy - poukazuje na vznik kultu, ktery obdivuje
novoty, a na to, Ze na rozdil od minulych let, kdy se napodobovaly hlavné staré
vzory, dochazi k tomu, Ze lidé zacinaji napodobovat hlavné soucasné a cizi vzory.
Postupné od dvacatého stoleti se zacinaji prosazovat dva hlavni principy, coZ
jsou laska ke zméné a urcujici vliv soucasniki, které vedou predevsim k novému
prehodnocovani norem soucasné spolecnosti a které se postupné odvraceji
od tradi¢nich norem (Lipovetsky, 2002, s. 413-415). Tarde (Tapa, 2011,
s. 198-206) v dané souvislosti také mluvi o velkém obratu z hlediska toho, co si
lidé preji. Historickd pasivita se proménila v moderni aktivitu.  Presto
podle Lipovetského (2002, s. 415-416) Tardova teorie napodoby neni platna
pro dnesni moderni spole¢nost. Méda v moderni spolecnosti je ve své podstaté
obdobim uvolnénosti, kterd zcela pozménila imitativni Sifeni. Tarde podle néj
chybné klade diiraz pouze na vertikalni zakon imitace. V moderni spole¢nosti
sledujeme i horizontdlni imitaci vramci stejné spolecenské tiidy, kde kazdy
jedinec spiSe napodobuje to, co vidi kolem sebe a co povazuje za zcela
rovnopravné. Lipovetsky tim naznacuje, Ze mdédni napodobovani se ve své
podstaté neridi mechanickym principem spolecenského dohanéni a jiz nezalezi
na tom, zda dany vyrobek ¢i obleceni se uziva vyssi vrstvou, nybrz tam plati jiny
princip - jde o novotu. Nechceme se tedy odliSit od podiizenych trid nebo
vychvalovat svou pozici. Jde nam piedevsim o to, Ze my, jako jedinci, chceme byt

odlisni od ostatnich a chceme byt moderni.
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2.2.4 Thorstein Veblen: pohled na mddu zhlediska

institucionalismu

Thorstein Veblen, Zijici v rozmezi 1857-1929, je vyznamnym americkym
ekonomem a sociologem. Veblen je predstavitelem sméru institucionalismu,
ktery se zabyva hlavné plisobenim nejriiznéjsich instituci ve spolecnosti. Veblen
(1994) rozebird otazku moédy v dile Teorie Zahdlcivé tridy: ekonomickd studie
instituci, poprvé vydané vroce 1899, kde mluvi o médé a obleceni piredevsim
jako o symbolu statusu. Mddu definuje jako kratkodobou nadvladu néjakého
vkusu v oblasti Zivota nebo oblasti kultury (Veblen, 1994, s. 54-77). Co je
na Veblenovi a na jeho dile priznacné je to, Ze jako jeden z prvnich definuje
konzum nejenom jako uspokojeni zakladnich lidskych potieb, ale predevsim jako
kulturné-komunikativni proces, ktery je spojen se socidlnim statusem
a socialnim postavenim jedince. Zdliraziuje, Ze vyssi tridy maji sklony k tomu,
aby demonstrovali svou privilegovanost vic¢i ostatnim triddm a stavlim.
Vysvétluje fenomén mody na zdakladé jeji funkce vizualizace statusu

a materialnich moZnosti daného jedince (CBeHaceH, 2007, s. 24).

Veblen zkouma americké prostiedi na konci devatenactého stoleti.
V americkém prostiedi je ale urcity rozdil od Evropy. V Evropé se naopak
aristokracie odliSovala predevsim svou kulturou, zvyky a etiketou. V americkém
prostiedi podle jeho pojeti nové vzniklé bohatsi privilegované vrstvy mély
vyrazné sklony k demonstrativnimu ukazovani se, véetné demonstrace obleceni.
Obleceni nové vzniklych bohatych vrstev se vyznacovalo nejen svou vysokou
cenou, nybrz také i svou nefunkc¢nosti. Nefunkcnost obleceni byla diilezita
predevSim pro demonstraci urcité prazdnoty jako elementu Zivota bohatych.
Vtom spocivalo hlavni odliSeni od nizsich trid, jelikoZ nizsi tifidy si danou
prazdnost nemohly dovolit. Veblen zde kriticky podotyka socidlni funkci
obleceni. Rika, Ze jde o pouhou demonstraci a ne o uZite¢nost. Obleteni se stava
prostredkem, skrze ktery se Clovék reprezentuje. Obleceni tedy ztraci svou
zakladni fyzickou funkci a stava se pouhou moédou a reprezentaci socialniho

statusu (Anekceenko, 2012, s. 3).
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Podobné jako ostatni sociologové, zabyvajici se otdzkou mody a jejim
fungovanim ve spole¢nosti, Veblen poukazuje na to, Ze hlavnimi motory médnich
trendi jsou nejvyssi tridy a stavy. Veblen zdiiraznuje snahu nizsi tridy napodobit
symboly statusu vyssi tridy. Bohati lidé, neboli kdyz pouZijeme Veblenovu
terminologii ,prazdna trida“, se snaZi utracet ne racionalné, ale spise pro své
estetické uspokojeni. Hlavnim cilem je pro né udélat dojem na nizsi tridy
a ukazat svou schopnost uspokojovat nejen své zakladni pottreby, ale i své
estetické touhy a potreby, které vytvoril moderni trzni systém. U nizsich trid je
utraceni penéz spiSe vyvolano zakladnimi biologickymi potiebami. To znamena,
ze ,prazdna trida“ se snazi poukazat na to, Ze mohou konzumovat i véci, které by
si raciondlni clovék zcela nekoupil, kvili jejich jakési zbytecnosti
a nepotirebnosti. Tato ,prazdna trida“ se tedy ridi predevSim principem
demonstrativni marnotratnosti a principem demonstrativni prazdnoty
(MuxaneBa, 2015, s. 73-77). Dle pojeti Veblena vyssi socidlni tiidy vytvareji
natlak na niZze postavené socialni tridy a nuti je, aby napodobovaly nebo
se snazily napodobit jejich demonstrativni Zivotni styl, to znamena styl
privilegovanych vrstev. Kromé toho Veblen poukazuje na zajimavy proces,
ke kterému dochazi pii napodobovani. Jakmile napodobovani dosahuje vétsiho
rozmezi, to znamend, kdyZz vétsi mnozstvi lidi napodobuje elitni symboly
a zpusoby obleceni, tak dochazi k situaci, kdy vyssi tfidy jsou nucené vedeny
k tomu, aby ¢astecné zménily své symboly a své trendy tak, aby se zase odlisSily
od ostatnich. Na zdkladé daného procesu se zase méni celd méda. To znamena,

Zze celd méda se transformuje na zakladé uvedenych privilegovanych vrstev

(Veblen, 1994, s. 54-77).

Kdybychom méli shrnout, Veblen definuje celkové 3 zakladni vlastnosti
mody. Za prvé, méda je charakteristickd demonstrovanim bohatstvi, kdy levné
véci nemaji hodnotu a vyznam. Za druhé, médni obleceni poukazuje na to,
zZe jedinec si nepotirebuje vydélavat na své Zivobyti a nezabyva se manualni praci.
Cisté médni oble¢eni vyjadfuje prazdny Zivot jejtho majitele. Posledni tieti
vlastnosti je nasledné to, Ze méda je moderni. KdyZ je jedinec médni, znamena to,
7ze nasleduje momentdlni okamzik (Anekceenko, 2012, s. 3). Kromé toho

Veblenova teorie poukazuje na dva principy, probihajici ve spolec¢nosti:
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na princip diferenciace v ramci své socialni tiidy a na princip imitace vici vyse
postavené tiidé (CBenacen, 2007, s. 24). Na zakladé dané teorie by mohl
vzniknout dojem, Ze nasledné nic jako individudlni vkus neexistuje.
Presto existuje urcita kritika dané teorie v ramci akademickych kruhti. Hlavnim
terCem problémi je Veblenovo zaméreni na americké prostiedi. To znamen3,
ze Veblen ve své podstaté nepocita s existenci spolecnosti, ve kterych vyjadieni

socialniho statusu neni zaloZeno na vizualni demonstraci bohatstvi jedince.
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2.2.5 Georg Simmel: pohled na mdédu z hlediska formalistické

Skoly

Stvrzenim, Ze moda neni ni¢im jinym, neZ systémem spoleCenské
regulace souhlasi predevsim Georg Simmel (1997, s. 103), ktery mluvi o moédé
jako o déjinach pokusid, vramci kterych se stavy navzdjem snazi dosahnout
uspokojeni vramci svého individualniho pojeti a spolecenské kultury. Georg
Simmel, Zijici v rozmezi 1858-1919, je predstavitelem sociologické formalistické
Skoly. Pravé Simmel vymezil sociologickou védu jako védu o zespolecensténych
formach neboli o formach, ve kterych se odehrava spolecensky Zivot lidi. Tercem
jeho zajmu obecné byla forma ovladani, kterou jistym zplisobem nasledné
aplikoval i na otdzku médy, individualismu a napodobovani. Jednim zjeho
velkych prinosli bylo mimo jiné rozvinuti nového Zanru sociologické eseje, kde
se zacal zabyvat problematikou moderniho Zivota a rozborem otazek, tykajicich
se Sperkd, zdobeni, médy, velkomésta, hanby a lasky. Pro danou bakalaiskou
praci prinos Simmela je nesmirné dilezity. Ackoliv byl Simmel ovlivnén
Kantovym myslenim, stal se jednim z prvnich sociologli, ktefi zacali vnimat
fenomén maédy jako nezbytnou a doprovazejici soucast Zivota moderniho obcana.
Moda podle Simmela neni jen pomijivda a nevyznamna zaleZitost. Vysvétluje
modu a jeji plisobeni na pojeti individualismu a naslednou vznikajici uniformitu
na zakladé socidlné-psychologickych mechanismi. Predevsim se zaobira
mechanismem napodoby. Mdda v jeho pojeti, které jak jiz bylo zminéno, sleduje
principy formalni sociologie, predstavuje produkt tfidniho rozdéleni, kdy
jedinec, pronasledujici urcity trend, se pripojuje ke stejné postavenym v ramci
své tiidy (Simmel, 1997, s. 101-108). Kromé toho konceptualizuje médu jako
urcity druh instituce, ktera je zaloZzena na napodobeni vzoru a tim nasledné
uspokojuje potreby jedince, které se tykaji socidlniho postaveni, a tak ukazuje
jedinci cestu, kterou nasleduji vSichni. To znamend, Ze nasledné jedinec ma
urcitou jistotu, Ze neni v dané situaci sdm a napodobuje a prizplsobuje se
stejnym zplisobem jako ostatni, coZ mu odlehcuje zatéz osobniho rozhodovani

(MuxaneBa, 2015, s. 43-50).
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Napodobovanim stylu dochazi k tomu, Ze jedinec vypada podobné jako
ostatni v ramci svého stavu a na druhou stranu se naopak lisi od jinych stavi,
které se oblékaji zcela jinak. V daném piipadé mluvime piedevsim o funkcich
spojeni a odliseni, které jsou na prvni pohled zcela protichidné, ale presto
nemohou existovat bez sebe. Kromé toho mdda je tésné spojena s potiebou
sounaleZitosti. Je prokazano, Ze lidé, kteri se oblékaji podobnym zptisobem, maji
i zcela podobny zpiisob chovani vramci spolecnosti. V piipadé funkce spojeni
a odliSeni, které rozebira v dile ,Philosophie der Mode: Zwei Essays“, poprvé
vydané v roce 1905, mluvi o médé jako o socidlnim fenoménu, ktery vytvari sit
individualnich spolupraci. Jedinec jako takovy ma prirozené sklony k ndpodobé
a uvedené funkce dohromady plni diileZitou dlohu v ramci spolecenského Zivota.
Umoziuje jedinci zapojeni do spolecnosti, ale na druhou stranu umoziuje jedinci
v ni projevit i sviij individualismus. Mluvime zde o urc¢itém vnitinim dualismu
a fenoménu mody, ktery umoznuje odliSeni se od celé vétSinové spolecnosti
a sounaleZitost s konkrétni socidlni skupinou (Simmel, 2014). Stru¢né receno,
moda je fenoménem, ktery dokaze uspokojit jak potrebu odliSeni se od ostatnich,
a to diky své proménlivé povaze, tak na druhou stranu piinasi jedinci i jistotu
svého zapojeni do urcité spolecnosti. Méda ve své podstaté nemiliZe vzniknout

bez potieby sounaleZitosti (Simmel, 1997,s. 110-113).

[ presto, Ze mluvi o funkcich médy, které spocivaji v spojeni a odliseni
v ramci socialnich sfér a pocitu soundlezitosti se svym stavem, jaddro Simmelovy
teorie nasledné spociva v presvédceni, Ze podstata mddy tkvi predevsim v tom,
ze modu samotnou vzdy Fidi pouze konkrétni Cast spolecnosti. Ostatni se ji

’

nasledné prizptsobi. Ti, kdo ridi médu a zadavaji trendy, co se ma nosit, jsou
vZdy vySe socidlné postaveni. Vyssi stav nebo vyssi tiida uvadi do chodu déni
nové trendy, aby se viditelnym zptlisobem odliSily od jinych trid. Jakmile je nizsi
spoleCenska trida zacind napodobovat, aby se vramci svého stavu povysila
k vy$Simu stavu, vyse postavena tiida je nucena k tomu, aby vytvorila novy trend
a nové zplisoby odliSeni, kterymi se bude lisit od niZsiho stavu. Z toho vyplyva,
ze mbéda miize existovat pouze ve spolecnostech, které jsou hierarchizovany. Jeji

hlavni charakteristikou je jeji tridni charakter a také jeji nekonecnost. Rychlost

zmény mody nasledné spociva predevsim na ekonomické situaci nizsich vrstev.

17



Jakmile dochazi k rychlému vzestupu niZe postavenych trid, mohou napodobovat
rychlejSim zpilisobem, nez kdyz ekonomicka situace je neptizniva. Tim samym Ize
vysvétlit rychlost a Zivost zmény nejriznéjsich tendenci médy (Simmel, 1997,
s. 126-128). Fenomén mody by se dal popsat i jako urcita hra v ramci socialnich
tiid (Simmel, 2014). Zde nasledné miize leZet i hlavni pricina celkové expanze
modniho trhu a vzniku konzumenstvi na zakladé touhy jedince se podobat

nadrazenéjsi tiidé (Lipovetsky, 2002, s. 55).

Kromé toho otazka napodobeni v Simmelovym pojeti (1997, s. 101-103)
je spojena i s predstavou toho, Ze jde o fenomén, ktery je spojen jak s myslenim,
tak i bezmyslenkovosti. KdyZz clovék napodobuje, zbavuje se odpovédnosti
a vznikd u néj jistota, Ze neni ve svém jednani osamocen. Napodobeni je
ulehcenou formou toho, jak projevit sdm sebe, a kde se ¢lovék vlastné nemusi

namahat, aby vytvoftil néco zcela inovac¢niho. Simmel v daném pripadé rika:

Toto napodobeni bychom mohli oznacit jako jakési psychologické dédictvi,
jako to, co prechdzi ze skupinového Zivota v Zivot individudlIni. Jeho pritaZlivost
spocivd predevsim v tom, Ze ndm umoZiiuje tcelnou i smysluplnou ¢innost i tam,

kde nevystupuje do popredni nic osobniho ani tvorivého. [Simmel, 1997, s. 101]

Takové napodobeni ulehcuje Zivot jedince, jelikoZ piejima jiZ vzniklou
véc, kterd jiz byla zcela prijata spolecnosti. Kdyby spolecnost nevyjadrila sviij
nepiimé vyjadireny souhlas, médni trend by nemohl ani vzniknout (Simmel,

1997).
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2.2.6 Klasické teorie napodoby: pracovni shrnuti

[ pres urcité rozdily, vSechny uvedené klasické teorie maji alesponi jeden
spolecny znak. Ve vSech pripadech se méda povaZuje za symbol socialniho
statusu a indikator tridniho rozliSeni. Také ve vSech uvedenych ptipadech
je predevsim kladen diraz na napodobovani vysSich socidlnich tiid tiidami

vV Vv

nizsimi. Nachazime zde tendenci odliSeni vyssi tiidy od nizsi a skoro v kazdém

pripadé sledujeme nekonecny kolobéh, kdy jakmile se méda stava rozsirenéjsi,

vyssi tiida od ni odchazi a zavadi zcela novou.

Kromé uvedenych Kklasickych teorii je tfeba zminit i soudobou teorii
Pierre Bourdieua, ktera je zaloZena na tiidni reprodukci a pojeti kulturniho

Y

vkusu. Pierre Bourdieu, zijici vrozmezi 1930-2002, je francouzskym
predstavitelem kritického sméru sociologie. Prosazoval predevSim mySlenku
reflexivni sociologie, kde se snaZil propojit funkcionalismus s institucionalismem
a vyrovnat problematiku objektivismu, subjektivismu, determinismu
a individualismu. Bourdieu se zabyva problematikou vzniku vkusu
ve spolecnosti predevSim ve svém dile La Distinction, poprvé vydanym v roce
1979. Vysvétluje vznik a formovani vkusu na zakladé procesu vytvoreni habitu,
ktery se podle néj formuje na zakladé strukturalni socioekonomické pozice,
ve které se jedinec nachazi. Habitus vcetné vkusu je kolektivni charakteristikou.
To znamen3, Ze kazda tiida si nasledné osvojuje sviij prislusny vkus v ramci pole,
neboli objektivni struktury socialnich vztaht, ve kterém se nachazi. Vkus je tedy
nasledné formovan na zakladé odpovidajiciho socialniho postaveni. Kdybychom
to chtéli aplikovat na otazku médy, miizeme jednoduse rici, Ze kazda socialni
tiida bude vykazovat rozdily v obleceni (Harrington, 2006, s. 298-305). I dana
teorie klade diiraz na existenci komplexniho systému tiidnich kultur, které
zahrnuji kulturni vkusy a prislusny zZivotni styl. Bourdieu, podobné Veblenovi
zakladda svou teorii na rozdéleni materidlniho bohatstvi, kde rika, Ze vkus
délnické tridy je zalozen na kulturfe nezbytnych potieb. To znamena,
ze prislusnici dané tiidy si porizuji pravé takové obleceni, které je praktické,
funkcionalni a ma dlouhou trvanlivost. Délnicka trida tedy nema takovy zajem,

aby obleceni bylo esteticky krasné a stylové (Crane, 2000, s. 7-8), natoZ nasledné
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Veblenovo pojeti (Veblen, 1994) klade dliraz na napodobovani vkusu ,prazdné
tiidy“. Kromé toho Bourdieu na rozdil od ostatnich autorl je toho nazoru,
7ze dané napodobovani a nasledovani vzord probiha pouze podvédomé

(CBenpcen, 2007, s. 28-29).

V soucasné dobé v diisledku globalizace dochazi presto ke vzniku novych
procesi. Kingston (Crane, 2000, s. 9) je presvédcen, Ze v moderni dobé socialni
tiida jiz neovliviiuje a nezasahuje do vSech sociadlnich zaleZitosti jako drive.
To znamend, Ze vyznam socialni tfidy je jiZ mnohem méné viditelny nez drive.
I Sebastian Charles (Lipovetsky, 2013, s. 15-16), i presto, Ze souhlasi s tim,
ze fenomén mody je zcela neoddélitelny od tridniho soupereni, zdliraziuje,
Ze mdda zahrnuje v sobé mnohem vice nez prostou tiidni dialektiku. Dané teorie
se jiZz mohou zdat zastaralé, jelikoZ globaliza¢ni procesy, mechanizace
a standardizace vyroby vedou zaroven k masové produkci, ktera se primo dotyka
mody. Jak Diana Crane (2000, s. 5-6), tak i Gilles Lipovetsky (2002, s. 174-178)
souhlasi s tim, Ze moéda v priibéhu dvacatého stoleti alesponl ¢astecné ztratila
sviij ekonomicky vyznam a nachazime se v ére, kdy méda je dostupna vSem
lidem na vSech socidlnich urovnich. Dalsi kapitola se zaméri na nové pojeti médy
vramci soucasného svéta a pokusi se vysvétlit nové pojeti fenoménu

individualismu a uniformity, které vznikaji v diisledku ptisobeni médy.
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2.3 Individualismus a uniformita v soucasné dobé

2.3.1 Uvod do sou¢asného pohledu na médu a jeji ptisobeni

KdyZ se podivime na soucasnou situaci, vidime, Ze jeden dobry vkus je
neustale nahrazovan nové vznikajicim dobrym vkusem. Dany proces vytvari
nesmirné individualizovanou a estetizovanou moderni spole¢nost. Na druhou
stranu méda jako takova zahrnuje vsobé tendenci se stavat stereotypni
a formalizovat se (Gronow, 1997, s. 77-80). Mo6da v dnesni dobé jiz plisobi jako
pomocny nastroj, vedouci k osobni individualizaci a jejim hlavnim cilem jiZ neni
spolecensky odstup (Lipovetsky, 2002, s. 271). Podle Gofmana (T'odpman, 2004,
s. 164-182) moda v soucasné dobé plni celkové 7 socidlnich funkci. Pro ucely
dané bakalarské prace jsou dtlezité predevSim funkce vzniku a udrZovani
stejnosti a diferenciace kulturnich vzorli, funkce prestize, funkce socialni
diferenciace a funkce inovacni. Kdyz se zamérime na funkci vzniku a udrZovani
stejnosti a diferenciace, musime si upresnit, Ze rozmanitost a jednotnost jsou
dvéma na jednu stranu si protirecicimi strankami moédy. Na druhou stranu dané
vlastnosti jsou vdaném kontextuv zcela logické navaznosti na sobé a obé

nemohou existovat samostatné, aniZ by existovala druha.
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2.3.2 Individualismus a moéda

Individualismus a individualizace jsou charakteristickym znakem
moderniho Zivota, presto ihned na zacatku se musi poznamenat, Ze dany jev je ve
své podstaté nevyhnutelny. Individualizaci nelze Zddnym zplsobem uniknout.
I kdyz jde o jev, ktery sice piindsi svobodu volby, rozhodovani
a experimentovani, zaroven prinasi jiny problém - problém vyrovnani se
s disledky individualizace (Bauman, 2002, s. 59-64). Dokonce, i kdyZ mluvime
o konfliktech mezi jednotlivymi tendencemi v socialni oblasti, nejde o konflikty
mezi individualismem a nécim jinym, nybrz pouze o konflikty jeho riznych
podob (Guénon, 2002, s. 111). Samotna idea individualizace a individualismu
tkvi predevsim v tom, Ze jedinec je osvobozen od nuceného ¢i zdédéného ramce,
ktery urcuje, jakému socidlnimu postaveni naleZi. Jedinec prestava vnimat sam
sebe jako néco daného a prebira zodpovédnost za to, kym je (Bauman, 2004,
s. 127). Pravé dana promeéna pojeti individualismu vytvari podle Charlese
(Lipovetsky, 2013, s. 16-17) hybny moment moédy. To znamend, Ze nové
vytvoirené védomi svého ja, pocit, Ze jsem jedinec, ktery ma zvlastni udeél a ktery
ma osobni identitu, vede k odstoupeni od tradi¢nich vzori a ke vzniku prostoru,
ve kterém se cClovék muZe realizovat a vyjadrit svou osobni nezavislost
a individudlni rozdilnost od ostatnich. Méda v ramci individualistického kontextu
je vysadnim prostredkem kvytvoreni jedinecnosti a vyjadieni svého ja
(Lipovetsky, 2013, s. 12-19). Jednim z hlavnich motord dané promény byl vznik
haute couture, coz je francouzsky pojem, oznacujici exkluzivni médni odévy
a vramci toho i nejznaméjsi moédni domy, které pretrvavaji i vdnesSni dobé.
Dal$im motorem pro zménu nasledné byl velky rozmach subkultur v Sedesatych

a nasledné v osmdesatych letech dvacatého stoleti.

2.3.2.1 Haute couture: individualismus a uniformita ve 20. stoleti
Moderni moéda je zalozena predevSim na tom, Ze se vytvorila na zakladé

dvou, na pocatku zcela polarnich, typt vyroby. Na jedné strané mluvime o haute

couture a na druhé strané o primyslové konfekci. Hlavnim prinosem parizské
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haute couture, které vzniklo diky novému kultu individuality, je to, Ze na jejim
zakladé doslo k celosvétové uniformizaci mody. Pravé parizské haute couture
vedlo ke vzniku cyklickych sezénnich kolekci a organizaci ¢asovosti mody.
Se vznikem haute couture se tedy moéda dostala do kolobéhu a neustalého
stfidani. Stala se centralizovanou a internacionalizovanou zaleZitosti. Nastoleni
a prosazeni haute couture vedlo k tomu, Ze vznikla mdda, ktera je origindlni,
individualni. Zaklada se predevsim na prestiZi a znacce daného kousku obleceni.
Na druhou stranu pravé kvili haute couture a celkové postupné demokratizaci
mody, doslo ktomu, Ze vznikla bezpodminecnd az uniformni ptislusnost
normam. Haute couture tedy zaloZilo uniformni zakony a vytvorilo univerzalni
normy, kterym se podrizuje cely moderni svét. Pravé mdda, ktera vznikla
na zakladé kultu individuality, dosahla svého rozmachu pouze na zakladé toho,
Ze urcila sva pravidla a své standardizované predpisy. V tom spociva originalita
a diachronicky charakter haute couture. Kdyz se podivime na prvotni cil haute
couture, vidime, Ze jiZz ve svém zakladé sleduje individualismus a podporuje

v prvni Fadé luxus, originalitu a rozriznéni styla (Lipovetsky, 2002, s. 103-159).

,Haute couture do mddy nevnesla ani disciplinu ani uniformitu, nybrz
individualitu. Svébytny rys haute couture nespocival v nastolovdani homogenni
normy, nybrZ v rozriiznéni modelii s cilem zdiiraznit osobni individualitu, posvétit
hodnotu originality v odivdni, a to aZ na samu mez extravagance.” [Lipovetsky,

2002, s. 146]

Pravé diky haute couture jiz od dvacatych let dvacatého stoleti dochazi
k demokratizaci médy. Mdéda se stava vice dostupnou, stava se vice flexibilni
a stava se vice napodobitelnou. Haute couture vedlo k tomu, aby méda odstoupila
od svych tradi¢nich norem a stala se zcela individudlni zalezitosti (Lipovestky,
2002, s. 149-150). Presto se nesmi zapominat, Ze haute couture je od svého
pocatku moédou pouze pro vyssi vrstvy, jelikoZ vdaném piipadé mluvime
o vyrobcich, které jsou originalni a jedine¢né a které si nemiiZe dovolit zdaleka
kazdy. Az do Sedesatych let dvacatého stoleti je haute couture povazovano
za prostredek tridniho rozdéleni. Postupné zmeéna procesi vyroby vedla

k neustdlému zleviovani artikll. To zpisobilo, Ze v dnesni dobé je tiidni moda
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uplné vystifiddna moédou konzumni. JiZz mluvime o velké rozmanitosti styld
ve vSech cenovych kategoriich a vyznam haute couture v dnesni dobé upadl
a proménil se vnovou strukturu. Vdobé konzumni mddy, ktera existuje jiz
od Sedesatych let minulého stoleti, dualni vztah luxusni haute couture a konfesni
vyroby byl postupné vystiidan 3 novymi kategoriemi médy: luxusni designovou
modou, industridlni médou a street-stylem (Crane, 2000, s.1-8, s. 135). Vznikla
tedy nova pluralitni mdéda, kterd umoZziuje souZziti nejriznéjsich styli a haute
couture jiZz neni jedinou autoritou a kategorickym imperativem toho, co bychom
méli nosit. Nemiizeme vsak tvrdit, Ze hierarchicky systém zcela vymizel, ale jiz
nema takové pisobeni jako drive (Lipovetsky, 2002, 179-181). Haute couture

v modernim slova smyslu je jiZ spiSe druhem uméni (Crane, 2000, s. 135).

2.3.2.2 Zrychleni médy a novy individualismu: fenomény jeans-boom a

rozmach subkultur

V Sedesatych letech kult individualismu presel do své nové podoby
a prosadil se zcela novy princip spolecensky napodoby, zaloZeny na kultu mladi
(Lipovetsky, 2002, s. 187). Pravé v dané dobé dochazi k tomu, Ze mainstreamova
konzumni mdéda vytvari rozmanitosti a nabidku nejriznéjsich stylli (Muggleton,
2000, s. 39-40). Od této doby jiz neexistuje jednotna tendence ve stylech
a mluvime o vSeobecném polymorfismu. Kromé toho v daném okamziku dochazi
i ke zrychleni zmény médy pro muze. Vzidy predtim Zenskd moéda byla vice
cyklickd a mnohem rychlejsi nez muzska. V sedmdesatych letech Yves-Saint
Laurent se jako jeden zprvnich zaméril na zrychleni a zménu tendenci
i v muzské modé, ¢cimz nastolil novou kapitolu, nebot' méda pro muze vzZdy byla
jednodussi a méla své etalony, které se drive neménily po cela desitileti aZ stoleti
(CBenacen, 2007, s. 26-28). Mainstreamova konzumni moéda jiZz ma uUplné
cyklicky charakter, ktery se projevuje vsezénnich kolekcich a médé zacinaji
podléhat predevsim stredni tridy (Lipovetsky, 2002, 189-232). V osmdesatych
letech rychlost zmény moédy dosahuje jiZz skoro nezméfitelné podoby
(Muggleton, 2000, s. 39). Vtomto obdobi dochazi ktomu, Ze se postupné

odstranuji tak vyrazné rozdily ve zplisobu oblékani mezi spolecenskymi
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vrstvami. Na druhou stranu také dochazi ke vzniku naprosto novych krajnich
odlisnosti. Odstranéni rozdilti nam piedstavuje piedevsim fenomén dzinsi. Nové
krajni odliSnosti miizeme nasledné spojit se vznikem nejriiznéjsich subkultur,
které vznikaji od Sedesatych let a které zahrnuji takové styly, jako jsou naptiklad

rasta, ska nebo punk (Lipovetsky, 2002, s. 185-226).

Zamérime-li se na fenomén dzinsi neboli na takzvany jeans-boom, musi
se zminit, Ze nejde pouze o moddni zalezitost. Vdaném pripadé mluvime
o fenoménu, ktery vyhovuje dneSnim hodnotam (Lipovetsky, 2002, s. 227-228).
mluvime naopak o masovém priejeti obleCeni, pfiznacného piivodné pouze
pro délnickou tiidu. DZinsy tedy postupné ovladli vyssi socidlni vrstvy, coz je
uplnym opakem piredchoziho napodobovani a sledujeme zde posun zdola
nahoru. DZinsy byly piejaté na zakladé toho, Ze se povazovaly za kus obleceni
pro mladeZ. TakZe ve spojeni s kultem mladi znamenaly predevSim nastroj jak
(2002, s. 227-232), kdyz mluvi o daném fenoménu, poznamenava, ze i kdyz by
se mohlo zdat, Ze dZinsy jsou symbolem uniformity a konformismu a popiraji
odévni individualismus, nejsou vnucené zadnou tradici. Jde predevsSim o to,
Ze stejné jako i kazdy jiny kus obleceni, si ho vybirdme sami. Je zcela nasi volbou,
zda je nosime nebo ne. Ve svém pocatku dziny vyjadirovaly antikonformismus,
ale postupné s jejich prijetim stiedni tfidou dostaly neutralni vyznam, kde jejich
nosSeni nevyjadifuje ani rebelii, ani konformismus. Jde o individualni volbu
kazdého jedince. Kromé toho i vyrobci jsou si védomi toho, Ze dzinsy obcas
vzbuzuji dojem, Ze vSichni jsou si vnich podobni. Na zakladé toho nasledné
pouzivaji riizné diferenciacni znacky, podle ¢ehoZ by se mohla poznat jejich cena

¢i hodnota (CBeHaceH, 2007, s. 27).

V pripadé subkultur, jejich pfinosem byl vznik jedné z kategorie médy -
street-style. Demokratizace obleceni privedla k naproste rozmanitosti (Crane,
2000, s. 135, s. 237-240). PredevSim na to méla vliv antikonformni kultura
mladeZe, ktera prosadila posun hranice toho, jak lze vypadat. NeSlo pouze

o snahu odlisit se od dospélych, nybrz podstatou vzniku novych antikonformnich
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stylli byla touha po emancipaci, ktera byla spjata s kultem individualismu. Doslo
k tomu, Ze prislusnici subkultur zacali vyjadiovat své ja skrze sviij styl obleceni.
Tim pridali obleceni urcity vyznam. Sledujeme zde dualisticky vztah
subkulturnich individualit a konven¢ni homogenity na strané druhé. Postupné
modni trendy zacaly prejimat prvky subkulturnich styli a zacaly vyuzivat
nejriznéjsi non-konformni znaky a symboly i v mainstreamové mébdé
(Muggleton, 2000, s. 63-90, s. 132-149). Tedy i obycejny clovék v dnesSni dobé
miiZe vypadat jako prislusnik urcité subkultury. Normalni ¢lovék ale na rozdil
od prislusnikd subkultur vidi vdaném kousku pouze mlhavy trend, ktery

nasledné bude vystriddn novou mdédou (Muggleton, 2000, s. 89-90).
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2.3.3 Uniformita a moéda: jsme tak uniformni?

Crane (2000, s. 13-15) ve svych tuvahach o konzumni moédé, ktera
nahradila predchozi tfidni moédu, sleduje myslenku toho, Ze pravé konzum
vytvoril mnohem vétsi rozmanitost styld a zcela vymazal konsenzus toho, co je
,mddni“ vdaném okamziku. Hlavnim rozdilem se stal pravé piesun diivéjsi
orientace na vkus socidlnich elit, na obecny vkus. To znamend, Ze moderni
konzumni méda ve své podstaté sjednocuje vSechny vkusy a pohledy v ramci
vSech socidlnich skupin na vSech socidlnich tfidnich drovnich. Muggleton (2000,
s. 39-40), kdyZ mluvi o konzumni moédé, zminuje, Ze dnesni konzumni méda
se vyznaCuje svou masovosti a predvidatelnosti. Ztoho nasledné je zcela
logickym dlsledkem, Ze masova spolecnost prijima moédu prevazné pasivné.
Jak muiZeme tedy popsat skuteCnost, kterd nas momentalné obklopuje?
Lipovetsky (1998, s. 129, s. 183-184) se snazi vysvétlit paradox individualismu
a konzumniho véku tim, Ze snastupem konzumni spolecnosti doslo k tomu,
ze se velice zmenSily rozdily nejen mezi tifidami a spolecnostmi, ale také i mezi
pohlavim a generacemi. UZ i jenom rozsifeni takzvaného ,unisex“ oblecCeni
v priibéhu Sedesatych az sedmdesatych let dvacatého stoleti, které nelze rozlisit,
zda patii vyhradné pro Zeny nebo pro muze, nam poukazuje na velky rozdil
s predchozimi obdobimi?! (Crane, 2000). Na druhou stranu praveé vznik konzumni
spolecnosti umoznil odstup od ptvodnich pevnych ramci jak v rolich,
tak i ve zplisobech obleceni. Lipovetsky (1998, s. 183-184) predevsim klade
dliraz na to, Ze méda je vdnesSni dobé personalizovana a jiZ neni pro nikoho

vyzvou.

KdyZz se zamérime na otazku uniformity, musime zminit, Ze musime
neustale sledovat urcitd kolektivni pravidla odivani. Presto i vjejich ramci
existuje rozmanitost. Uniformita vznika predevSim na zakladé homogennich
tendenci, rozsifeni globalnich znacek, vlivu konzumu a sezénniho vyhlasovani

takzvané ,oficidlni mody“. Dané tendence a stdle se stiidajici moédni zakony

1V 60. letech se poprvé zacal uzivat pojem ,unisex”, presto obleceni, které mohli

oblékat jak muZi a Zeny uz existovalo i diive (Crane, 2000).

27



vyvolavaji masovy globalni konformismus a podiizenost (Lipovetsky, 2002,
s. 103-110). Problematika globalntho konformismu a prijeti pravidel
je zplisobena jiZ na psychologické urovni kazdého jedince. JelikoZ, zamérime-li se
na otazku konformity, vidime, Ze clovék ma spiSe sklony nevyclenovat se
ze spolecnosti. To znamend, Ze celkové existuje sklon byt spiSe konformni
nez nekonformni (Cumminsova, 1998, , s. 15-35). A to bud’ jiZ na zakladé toho,
zZe jedinec prijima hodnoty spole¢nosti jako dané a ,pravdivé®, anebo na zakladé
toho, Ze se boji socidlniho odsouzeni, které by mohlo vzniknout, kdyby clovék
danou normu nepfijal nebo ji zménil aZ tak nepoznatelnym zplisobem, Ze by
nasledné neodpovidala hodnoté dané spolecnosti, ve které se jedinec nachazi
(Kassin, 2007, s. 480-484). I Zygmunt Bauman (2002, s. 122) tikd o tom,
Zze moderni spoletnost ma sklony kurcité normativni regulaci. Moderni
spolecnost s trznim systémem vytvorila urcité hranice, kde je stanoveno jak
maximum, neboli to, co si ¢lovék miiZze celkové prat, a zaroven je stanoveno
i minimum, Které souvisi pravé se spolecenskym souhlasem. Konformismus tedy
v prostifedi masové a globalni vyroby spocivd vtom, Ze individualismus
se da vyjadrit pouze vybérem urcitého materialu, ktery je predem dan. Kromé
toho, je dileZité poznamenat, Ze sice jsme urcitym zpisobem podiizeni
standardiim, ale moderni spolecnost se vyznacuje tim, Ze nas tlaci
ke konformismu a uniformité ne na zakladé donucovacich prostiedkl, nybrz
na zakladé svadéni a ptivabu. Hlavnimi nastroji svadéni a ptivabu jsou nasledné

reklama a nejriiznéjsi masmédia (Bauman, 2002, s.122-137).

2.3.3.1 Konzumni spolecnost a globalizace

Vdnesni dobé se mluvi o tom, Ze moéda je ¢im dale tim vice
internaciondlni a mezinarodni. Tyka se to nejen prejeti nejriiznéjsich typl
obleceni od riznych kultur a spolecnosti, ale i postupné standardizace obleceni
po celém svété (Toscthix, 1973, s. 21-22). MlZeme to sledovat piedevsim
na standardizaci strihl kalhot a sukni. Hlavnim faktorem, ktery ale zde plisobi
je zlevnéni nakladii na vyrobu obleceni. Konzumni mdéda je nyni dostupna vSem

socidlnim tfiddam. Dochazi ke kopirovani vzhledu obleceni, vyrobenych
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vyznamnymi designery, kde podobny kus obleceni vypada bud stejné
Ci podobné, jen je z levnéjsSiho materidlu. Lidé si tedy mohou dovolit byt médni
(Lipovetsky, 2002, s. 174-177). Existuje nazor, Ze moéda v konzumni spole¢nosti
jiZz neni ani tak vyjadrenim svého vlastniho vkusu, ale spiSe vkusu umeéle
vytvoireného skrze nejriznéjsi masmédia, reklamy a dal$i medidlni nastroje,
jelikoZ rozmanitost a odliSnost obleceni je obcas pouze iluzorni a tyka se pouze
nejmensich detaild, zc¢ehoZ ndasledné cerpaji predevSim velké globalni

spolec¢nosti (Miles, 1998).

Bauman (1999, s. 97-98) ve svych tivahach o konzumni spole¢nosti mimo
jiné podotyka i fakt toho, Ze dnesni spolecnost klade vSem svym clenim
povinnost byt konzumentem. Jde o normu, kterou musi clovék prijmout.
Naslednym problémem je fakt, Ze by kazdy mél byt konzumentem, ne kazdy
ale ma moznost danou roli hrat, minimalné z ekonomického hlediska. S tim
souhlasi nasledné i Sebastian Charles (Lipovetsky, 2013, s. 29), ktery vyslovuje
myslenku toho, Ze konzumni spolec¢nost a princip globalizace je uplatiiovan

nezavisle na jedinci, z ¢ehoZ nasledné vznika nejistota a nezakotveni ve svéte.

2.3.3.2 Masmédia: napodoba celebrit a vliv reklamy

Moderni spolecnost konzumu zplisobuje neustdlou soutéz mezi
nejriznéjsimi firmami a znackami. Jelikoz pravé v moderni spole¢nosti médni
znacka zacala nést zvlastni smysl. V pribéhu primyslové moédy doslo k tomu,
ze kazdd moédni znacka usiluje predevsim o vzniku image a urcitého jména.
Firmy se kvili tomu uchyluji k masmédiim a reklamam, aby zvysily svou
produktivitu. Masmédia v nas nasledné vytvareji urcity typ kultury, ktery
zdaleka neni stabilni a v jakémkoliv momenté se mize zménit (Lipovetsky, 2002,
s. 356). Masmédia mimo jiné ovliviiuji nasi predstavivost. PredevSim reklama
vyuziva toho, Ze se neustadle snazi ukazat realitu vzcela jiném svété,
nez doopravdy je. Tim samym dochazi kjistému paradoxu, Ze Zivot, ktery

vvvvvv

Neni divu, Ze lidé, na zakladé plivabu a svadéni reklamou, se nasledné uchyluji
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ktomu, aby se snazili napodobit dany Zivot, ktery je jim predstaven jako
objektivni realita (Bauman, 2002, s. 134-135). Sdanym tvrzenim souhlasi
i Lipovetsky (2002, s. 305), ktery rika, Ze reklama je nastrojem, ktery ovliviiuje
predevsim zplisob naSeho konzumovani. Pravé na zakladé puisobeni reklamy
se prosadil princip utraceni a celkovy diiraz na uspokojeni okamzitych potieb.
Nesmi se vSak zapominat, Ze reklama sama o sobé piedstavuje piredevsim jisty
druh komunikace a ve své podstaté nejen prenasi médu, ale také je médou sama
o sobé. I kdyz reklama je ve své podstaté hodné kritizovana, jelikoZ béZnou
mySlenkou je to, Ze reklama zplisobuje urcity stupen standardizace
a uniformizace, piesto ptlisobi i na druhou stranu, i kdyZz se dana druha strana

relativné casto zapomina (Lipovetsky, 2002, 285-305).

Kdyz se zamérime na otdzku celebrit, stejné jako i v pripadé reklamy,

vvvvvv

yye

nejsou vnimany jako lidé a Ziji jaksi mimo nas skute¢ny svét. Pravé v tom spociva
jejich oblibenost. Podobné jako v pripadé reklamy, predevsim v ptipadé celebrit,
které jsou znamé globalné, dochazi k separovani mezi obycejnymi lidmi, neboli
mistnimi lidmi, a lidmi globalnimi, coZ v daném ptipadé jsou celebrity. Jedinym
prostredkem, jak se obycejny clovék miiZe spojit s celebritou, jsou masmédia,
¢imZ je nasledné posilovan pocit toho, Ze ¢lovék ma pouze jednoduchy Zivot,
na rozdil od celebrity, ktera ma ,realnéjsi“ zivot nez on sam. V diisledku dané
nerovnomeérnosti se lidé nasledné wuchyluji knapodobovani celebrit
a konkrétnich lidi, znamych v masmédiich. Jde predevsim o snahu dosahnout

alespon ¢astecné nadrealného Zivota (Bauman, 1999, s. 66-67).

»~Mnozi sleduji hrstku. Hrstka, kterd je sledovdna, jsou celebrity” [Bauman,

1999, 5. 66]
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2.3.4 Individualismus a uniformita v soucasné dobé: pracovni

shrnuti

Kdyz se zaméifime na moderni spolecnost, vidime, Ze se nachazime
ve svété, ktery je zcela nepredvidatelny a nespoutany. Moderni doba klade velky
diiraz na individualizaci a byt individuem jiZ neni véci volby, nybrz jde
o skutecCnost, se kterou musi kazdy vyrovnavat (Bauman, 2004, s. 127). V piipadé
mody dochazi tedy zcela kjistému paradoxu. Na jednu stranu mame konfesni
modu a nasSe volba je ve své podstaté zcela omezena. Na druhou stranu zména
trzniho systému a vznik konzumni spolecnosti umoznil vznik nejriznéjsich styla

a nejriznéjsich moznosti vybéru toho, co si jedinec preje.

Jak Bauman (1999), tak i Lipovetsky (2002) souhlasi s tim, Ze vliv reklamy
a vliv masmédii v naSem vybéru je nepopiratelny, piesto na druhou stranu nejde
o véc negativni, nybrz usmérnujici. JelikoZ vzdy neustale zaleZi spiSe na nés,
co si vybirame. Nenachazime se pod tlakem donucovacich prostiedki, nybrz
naopak. Konzumni spolec¢nost vytvorila prostor, ve kterém si kazdy dokaze
projevit svoje subjektivni ja a svlij vlastni styl, alesponn vramci vybéru
nejriznéjsich detailu a angazovani svého vlastniho obleCeni. Hlavni zménou
pro nas je predevSim rozSifeni médy do vsSech oblasti Zivota a do vSech
socialnich vrstev. Mdda, i presto, Ze existuji urcité odlisnosti, je ve své podstaté
dostupna vSem. Orientace se piremistila na pritomnost a minulost uz prestala byt
urcujici. Novota a kult mladi jsou nyni zdkladem, na kterém stoji soucasna
spolecnost. Touha po novinkach je neodlucitelnou soucasti naseho Zivota. Piesto
nesmime opomenout existenci urcitého konformismu, ktery je dan predevsim
kulturnimi normami spolec¢nosti, které v pripadé mdédy je vyjadien i existenci
kodexu obleceni. Bauman (2002, s. 313-315) v dané souvislosti mluvi o takzvané
y,komunité Satny“, kdy lidé na zakladé svého obleceni vramci jedné udalosti
se odliSuji od ostatnich lidi, ktefi se té dané akce nezucastiiuji (pro vysvétleni
uvadi priklad navstévniki divadla), ale zaroven vytvareji uniformni prostiedi
vramci daného divadla, kdy obleceni a zplisob obleceni vyjadiuje vyjimecnost

situace.
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2.4 Souhrn teoretické casti

Klasické sociologické teorie se zaméruji predevsim na tiidni rozdéleni. Skoro
kazda znich klade dliraz na urcitou hierarchii presunu maédy, kdy se moéda
presouva pouze smérem dolu, to znamena od vyssich trid ¢i vrstev k nizsim.
Na rozdil od toho v soucasné dobé, predevsim v druhé poloviné dvacatého stoleti
sledujeme velkou zménu, kdy moda tridni se proménila v médu konzumni.
Soucasna doba klade diliraz na individualismus a vyjadieni svého ja. V piipadé
Klasickych teorii naopak sledujeme myslenku napodobeni vysSich vrstev
pro dosazeni vysstho symbolického statusu. V pripadé Georga Simmela (1997,
s. 109-113) sledujeme také sjednocujici funkci, kdy se tiidy snazi oblékat
podobné kvili tomu, aby zamezily urcity pocit nejistoty. To znamend, Ze nejsou
v dané situaci pouze sami. Pozorujeme zde urcitou myslenku konformismu
a uniformizace, ktera vyjadruje snahu jedinct ziskat urcitou ontologickou jistotu,
ktera spociva v tom, Ze patii do urcité skupiny. V modernich teoriich naopak,
jiz se zdliraziuje rozmanitost a existence nejriznéjsich styli a predevsim osobni
volba jedince. Pravé jedinec v moderni spolecnosti se stava hybatelem mady.
Ma sviij vkus, ma svou jedinecnost. Vyjadiuje své ja. Konzumni zplisob vyroby
a globalizace vedou k urcité uniformizaci. M6éda se stava globalni a nadnarodni.
Pifesto pravé moderni spole¢nost umoznila vytvoreni nejriznéjSich styli

a rozmanitost vybéru.

Moda v drivéjsich dobach nesla predevsim diferenciacni funkci. Klasické
teorie zdlraznuji praveé tridni ¢i stavovské odliSeni. Moderni teorie se nasledné
zaméiuji na pojeti individualismu a na inovac¢ni funkci. Pfesto moderni
spolecnosti se vyznacuji vznikem globalizac¢nich trendd, které urc¢itym zplisobem
sjednocuji svét. Kromé toho nesmi se ponechat stranou i otdzka konformity,
kdy mainstreamova spolecnost je stale mirné tlacena k tomu, aby dodrZovala
urcité normy. Piesto pravé konzumni spolecnost rozsifuje hranice toho,
co si jedinec jako takovy mizZe prat a dovolit si. Vmo6dé dané zmény prineslo
nejdrive haute couture, které nasledné stanovilo nové standardy, jeji cykli¢nost.

Dalsi velké zmény nastaly v Sedesatych letech. Hranice moZnosti se rozsirily jako

nikdy a jedinec ma neomezené volby pro uplatnéni svého ja.
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3 Empiricka cast
3.1 Uvod

Empiricka ¢ast dané bakalarské ¢asti méla za ukol zjistit, jakym zplisobem
mladi lidé (na prikladu studentli bakalarského studia fakulty humanitnich studif
Univerzity Karlovy) reflektuji moderni spole¢nost z hlediska moédy v ramci své
generace. Teoretickd Cast dané bakalaiské prace uvedla do problematiky
pochopeni fenoménu mddy a jeho vliv na individualitu a uniformitu v ramci
spolecnosti z hlediska klasickych teorii devatenactého a dvacatého stoleti
na prikladu vyznamnych sociologli jako je Georg Simmel, Gabriel Tarde
a Thorstein Veblen. Dale predstavila pohled modernich autord, kteii zkoumali
modu, jeji funkce a to, jak plsobi vramci procesti globalizace masového
konzumu a vlivu masmédii. Na zakladé literatury se zjistilo, Ze existuje
dialekticky vztah mezi individualismem a uniformitou. To znamen3, Ze na jednu
stranu mame vétsSi moZnost rozmanitého vybéru styli a zplisobli oblékani.
Na druhou stranu globalizace a masmédia nas nasledné vedou k opacné tendenci
- uniformité, ktera se projevuje tim Ze, Ze se lidé sice neoblékaji naprosto stejné,
ale jejich obleceni se lisi pouze na zakladé mensich detaild, formé striht, délce
a barvé. Hlavnim cilem vyzkumné sondy je uchopeni toho, jakym zplisobem
mladi lidé doopravdy reflektuji danou problematiku a zda se jim spolecnost

(v rdmci jejich generace), zda byt spiSe uniformni ¢i naopak individualisticka.
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3.2 Metodologie

3.2.1 Vyzkumny problém a vyzkumné otazky

Vyzkumny problém vramci dané bakalaiské prace byl definovan
nasledujicim zplisobem: ,Jak mladi lidé reflektuji médu v soucasné dobé*“.
JelikoZ rozsah vyzkumnych aktivit, které je mozné provést v ramci bakalaiské
prace je znacné omezeny, budeme zde hovorit nikoli o vyzkumu, nybrz
o vyzkumné sondé. Vyzkumny vzorek ztoho diivodu byl omezen na priklad
studentli bakalaiského studia fakulty humanitnich studii Univerzity Karlovy.
Vyzkumna sonda byla zamérena na dva hlavni okruhy otazek, které k sobé
tematicky patrily a nasledné byly rozvinuty do dalSich podotazek. Prvni okruh
bychom mohli definovat jako zpisob, kterym jedinec reflektuje vzhled
spolecnosti obecné. Vdruhém okruhu jiz bylo sledovano to, jakym zpisobem

jedinec reflektuje sdm sebe z hlediska maody.

Prvnim okruhem byl souhrn otazek, spadajicich pod rovinu otazky:
»Jakym zptisobem mladi lidé reflektuji zpilisob oblékani ostatnich
prislusnikii své generace?“. Vdaném okruhu bylo hlavnim cilem zjisténi
zplsobu, jakym se obecné oblékaji prislusnici generace, ke které patii a jakymi
slovy a charakteristikami by se dany zplisob dal charakterizovat. Kromé toho
se zjiStovalo, zda podle dotdzaného v ramci jeho generace prevlada jednotny styl
oblékani, anebo se kazdy obléka rozmanité. Pokud podle dotazaného existovaly
nékteré prvky ve zpusobu oblékani pro vSechny prislusniky jeho generace,
o kterych by se dalo Fict, Ze jsou stejné ¢i podobné, zjiStovalo se, o které prvky
podle néj jde. K danému okruhu otazek také patrila otazka, zda existuje néjaky
konkrétni druh obleceni, ktery Ize povazovat za uniformni mezi jeho vrstevniky
a o jaky druh obleceni popripadé jde. Posledni otazkou daného okruhu bylo

zjisténi toho, které znacky kupuji piratele a znami dotazaného.
Druhy okruh byl oznacen pod souhrnnou otazkou, ktera zni nasledovné:

»Jakym zpilisobem dotazany reflektuje sam sebe z hlediska médy?“. V daném

okruhu se zjistovalo, co si jedinec mysli o m6dé obecné, zda je mdda dilezita
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pro daného jedince, popripadé jakym zplisobem je méda podle jeho vlastnich
predstav dulezitd. Nasledné se zjistovalo, zda se jedinec o médu zajima
a v pripadé kladné odpovédi nasledovaly otazky, které souvisely s tim, jakym
zplisobem se jedinec o0 médu zajima. To znamend, zda ma v oblékani néjaké
vzory, zda sleduje, jak se oblékaji celebrity ¢i zda sleduje blogy a médni ¢asopisy.
Kromé toho vramci daného okruhu byla poloZena otazka, zda jedinci, podle
svého subjektivniho nazoru, maji sviij osobity styl, anebo se oblékaji podobné
jako ostatni vrstevnici. Dale se zjiStovalo na zakladé jakych faktort, si jedinec
vybira a kupuje obleceni a jaké misto vtom zaujima faktor, zda je dany kus
modni ¢i nemddni. Vramci daného okruhu byla také dilezitd otazka toho,
do jaké miry piisobi na vybér oblecent to, jak se oblékaji kamaradi a do jaké miry
plisobi na vybér obleceni televize a jindA masmédia. Posledni otazkou daného
okruhu bylo zjisténi toho, jaké znacky jedinec kupuje nejvice sam. Konkrétni

navod rozhovoru lze najit v Piilohach dané bakalarské prace.
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3.2.2 Vyzkumna strategie

Problematika, tykajici se otazky mody, jejiho plisobeni a vnimani byla jiz
prozkoumana nejriiznéjSimi zpulsoby. Ve vétSiné piipadd vyzkumi moédy
sledujeme predevsim vyzkumy a prace, které se zaméruji na vliv médnich trendt
na trh a na kvantitativni zachyceni globalnich procesti na makrosocialni trovni. 2
Pro provedeni vyzkumné sondy vramci dané bakalarské prace byla naopak
zvolena kvalitativni vyzkumni metodu. Byla zvolena predevsim kvili tomu,
7ze cilem a problémem dané bakalarské prace bylo pochopeni fenoménu
uniformity a individualismu z hlediska mdédy. Hlavnim zaméfenim byla tudiz
predevsim reflexe otdzky mddy z hlediska mladych lidi v ramci jejich generace
na piikladu studentli bakalarského studia fakulty humanitnich studii Univerzity

Karlovy.

Lewis (2003, s. 139-144) definuje kvalitativni vyzkum jako interpretativni
prirozenou cestu, ktera se tyka hlavné pochopeni vyznamu, ktery lidé prikladaji
fenoménu. [ Svari¢ek (2014, s. 22-25) ¥ika, Ze hlavni vyhodou kvalitativniho
vyzkumu je to, Ze na rozdil od kvantitativniho vyzkumu dokaze odhalit a umoznit
to, abychom porozuméli néCemu, o cem jesSté stile nemame dostatek informaci.
Kromé toho poukazuje na vyznamnost mozZnosti objeveni novych jevu.
Na zakladé cile vyzkumné sondy se kvalitativni pristup jevil jako vhodnéjsi
zplsob zkoumani, jelikoZ se zaméroval jak na napodobovani, tak i na otazku
individualismu ve spolecnosti a na to, jakym zplisobem jedinci reflektuji dané
fenomény z hlediska mdédy. Pri provedeni dané vyzkumné sondy bylo dbano
na to, aby byla dostatecné detailni a aby se vyhnula pouze statistickému
popisovani. PredevSim Slo o to, jakym zplisobem se navzajem spojuji
individualismus a uniformita vrdmci moderni globalizované konzumni
spolecnosti se zamérenim na reflexi mladych lidi v rdmci jejich generace. V ramci

vyzkumné sondy byla také vyuZita sekundarni data, ukazujici podily médnich

2 0 technikach analyzy maédnich trendl a vyzkum vlivu médy na spolecnost viz

Fashion Trends: Analysis and Forecasting (Eundeok, 2013)
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znacek na trhu, pro porovnani preferenci kupovanych znacek jak kamaradt

a blizkych respondentd, tak i samotnych respondentt, s redlnou situaci na trhu.
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3.2.3 Techniky sbéru dat

Sbér dat probihal pomoci hloubkovych polostrukturovanych rozhovori
s ucastniky vyzkumné sondy. Celkovy pocet rozhovori byl stanoven na 12
(6 muzii a 6 Zen), aby na jejich zdkladé bylo moZné provést jednoduchou
zakladni komparaci. Disman (1996, s. 284-300) sice poukazuje jak na ¢asovou,
tak i na celkovou naro¢nost rozhovoru, presto pravé vyuZiti metody
polostruktorovanych rozhovorli se jevi jako nejvhodnéjsi, jelikoZ jediné
rozhovory mohou napomoci uchopeni urcitého fenoménu, coz v tomto piipadé
bylo uchopeni a pochopeni toho, jakym zptlisobem mladi lidé reflektuji zpiisob
oblékani své generace v soucasné dobé. Kromé toho pravé kvalitativni vyzkum
umoznuje zjistit dvody, pocity, moznosti a ndzory zkoumaného, coz v pripadé
dotazniku neni mozné. Vybér dané metody byl také zpiisoben vybérem relativné
malého vzorku pro provedeni vyzkumné sondy. Viuvahu by mohlo prijit
i pozorovani toho, co lidé nosi. Pozorovani by vSak ve své podstaté neodpovidalo

cili vyzkumné sondy, coz je reflexe mladych lidi v otazce mody.

Vyzkumny rozhovor byl nahravan na diktafon a vjeho pribéhu jsem
délala poznamky vsouladu spodepsanym informovanym souhlasem.
Pii rozhovoru byly obcas vyuzity i uzavirené otazky. Presto byly vyuzité hlavné
oteviené otazky, které pomohly se dostat do nitra problematiky a prohloubit
pochopeni toho, jakym zplsobem mladi lidé vnimaji zplisob oblékani své
generace, jaké vidi rozdily ¢i naopak podobnosti a jakym zpisobem reflektuji
sami sebe z modniho hlediska. Rozhovor byl zaméren na dvé oblasti. Nejprve
na to, jakym zplsobem mladi lidé reflektuji zplsob oblékani prislusniki
své generace obecné. Druhou oblasti nasledné byly otazky spojené s okruhem
toho, jakym zplisobem dotazany reflektuje sdm sebe z hlediska médy. V ramci
rozhovoru byly vyuzity i kontrolni otazky, zda jsem ja, jako badatel, pochopila
uvedenou informaci spravnym zptlisobem. Po rozhovoru jsem podékovala a také
jsem Fekla dalsi informace o tom, kde mou vyzkumnou sondu bude moZzné najit.
Kromé toho byla vyuZita sekundarni data ukazujici podily médnich znacek

na trhu pro nasledujici analyzu preferenci respondenti.
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3.2.4 Vybér vzorku a prostredi vyzkumné sondy

VSichni jsme urcitym zplisobem ovlivnéni globalnimi trendy a masmédii
at’ uz si to uvédomujeme ¢i neuvédomujeme. Z toho divodu byl ramec vybéru
potencialnich zkoumanych pro danou vyzkumnou sondu hodné Siroky.
Aby vyzkumna sonda byla validni a aby méla hodnotu, bylo rozhodnuto, Ze
omezeni na konkrétni skupinu bude nejvhodnéjSim reSenim. Dané feSeni
vyplyvalo piredevsim z problemati¢nosti vzorku. V ramci dané vyzkumné sondy
pro empirickou cast bakalarské prace byla tudiZ prozkoumana konkrétni
skupina lidi, jelikoZ cilem vyzkumné sondy neni zachyceni celé spoletnosti,
nybrZ reflexe otazky médy v ramci dnesni mladé generace. Kviili tomu byl zvolen
Ucelovy vybér. To znamend, Ze vramci dané vyzkumné sondy byl stanoven
konkrétni heterogenni vzorec. Celkovy pocet informatori byl stanoven na 12,
aby bylo moZné nasledné provést dostatecnou analyzu problematiky, ktera je
zkoumana. V ramci vyzkumné sondy bylo prozkoumano 6 muzi a 6 Zen, kteri
momentalné studuji bakalarsky obor FHS (vékovy limit byl stanoven od prvniho
ro¢niku bakalarského studia, to jest 19 let, a horni limit je 25 let). Rozdéleni
na muze a zZeny bylo kvili tomu, aby nedoslo ke zkresleni na reflexi médy
z hlediska pouze Zen nebo muzi. Na to, zda se néjakym zplsobem zajimaji
o modu a zda sleduji médni trendy nebyl bran ohled, jelikoZ zajem o médu je
zcela variabilni kritérium, které se neda presné konkrétné vymezit. Kromé toho
kritériem nebude ani socidlni status respondentu, jelikoZ stejné jako zajem
o modu, tak i status jedince by mohl ovlivnit vysledky vyzkumné sondy a snizit

jeho validitu.

Jedinci, splnujici uvedena Kritéria, byli nejdrive osloveni Ustné v ramci
univerzitniho prostredi, kde byli seznameni se zakladni charakteristikou
vyzkumné sondy. Pri kladné odpovédi a zajmu o ucast ve vyzkumné sondé
nasledné byli obeznameni s celou vyzkumnou sondou a na zakladé ziskaného
e-mailu jim byl poslan k podpisu informovany souhlas, obsahujici Zadost
o povoleni nahravani rozhovoru a zachdazeni se ziskanymi daty. Pro samotny
rozhovor jsem vybirala klidné prostredi, kde se dany jedinec mohl citit piijemné,

aby nenastala situace nedivéry k vyzkumnikovi. Lewis (2003, s.165-167) klade
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dliraz na vybér spravného prostiedi, coz je kritérium, které by mohlo ovlivnit
validitu vyzkumu. V mém pripadé Slo predevsim o tiché kavarny a studentské
mistnosti, kde jsem mohla bez problému nahravat rozhovor a mluvit

s respondentem.
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3.2.5 Analytické postupy

V analyze byly pouzité predevsSim intepretativni metody slouZici
k odhaleni urcitych pravidelnosti a vztahli mezi vypovéd'mi dc¢astniki vyzkumné
sondy. Kromé toho bylo vyuZzito =zakladnich teoretickych Kkonceptd,
pojednavajicich o fenoménech individualismu a uniformity z médniho hlediska.
Po sbéru dat, ktery probihal prostrednictvim polostrukturovanych rozhovord,
vSechny rozhovory byly prepsany doslova a nasledné dané piepisy rozhovora

byly analyzovany (Drulak, 2008).

Pri analyze hloubkovych rozhovori pro kategorizaci dat byla vyuZzita
technika otevieného tematického koédovani. Témata byla roztridéna do
tematickych celki a skupin pro vyhledani spojujicich bodli mezi vypovéd'mi
informatort (Hendl, 2005, s. 223-238). Nasledné také byly vytvoreny centralni
kategorie. Kazdy rozhovor byl nejdiive analyzovan samostatné a nasledné
v kontextu vSech ostatnich rozhovorl. Rozhovory byly postupné porovnavany
mezi sebou scilem najit jiz diive zminéné shody ¢i naopak neshody ve
vypovédich. Pri komparaci dat ziskanych z rozhovort byla snaha také nalézt
rizné Kkoncepty vztahti mladych lidi kmodé. Dale byl analyzovan nazor
respondenti na vliv a plisobeni médy v ramci jejich generace. Kromé toho byla
provedena i komparace vypovédi respondentl roztiidénych podle pohlavi
s cilem najit podobnosti a odliSnosti, zda muZi a Zeny v ramci jejich generace
reflektuji jinym zplisobem. Ukazku analyzy rozhovoru a jeho kédovani lze najit

v Prilohach dané bakalaiské prace.
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3.2.6 Hodnoceni kvality vyzkumné sondy

Pii hodnoceni kvality vyzkumné sondy a ovéfeni jeji pravdivosti
a platnosti bylo vyuZzito predevsim nékolik hlavnich kritérii. Jednim z hlavnich
Kritérii byla divéryhodnost, ktera obecné ma prokazat, Zze predmét zkoumani -
- vdaném pripadé to, jakym zptsobem mladi lidé reflektuji médu v ramci své
generaci jak obecné tak i z hlediska sama sebe - byl dostatecné popsan a dokaze
vysvétlit, jakym zplsobem mladi lidé reflektuji moédu vsoucasné dobé
na piikladu studentli bakalarského studia fakulty humanitnich studii Univerzity

Karlovy.

Vramci vyzkumné sondy byl kladen dliraz na detailni popis vsech
interakci, lidi, pouzitého jazyka a aktivit, které vznikly v ramci rozhovort. Kromé
toho snazila jsem se zjistit i kontext zkuSenosti lidi, ktefi byli zkoumani.
Pro prokazani divéryhodnosti v ramci vyzkumné sondy dané bakalaiské prace
byly vyuzity citace zprovedenych rozhovord. Vramci analyzy byl proveden
presny prepis nahravek rozhovord a podrobny popis postupli pri interpretaci
nashromazdénych dat. Kromé toho po provedeni a zpracovani vyzkumné sondy
bylo provedeno i jeho ovéreni, coZ znamena, Ze zaveér této vyzkumné sondy byl
predloZen jeho ucastnikiim a dostala jsem zpétnou vazbu, na zakladé které jsme
zjistila, zda jsem ja, jako vyzkumnik, pochopila spravné, co mi chtéli sdélit
Ucastnici pii rozhovoru (Schwartz-Shea, 2009, s. 58-63). V souvislosti
s diivéryhodnosti bylo diileZzité i kritérium spolehlivosti. Proto v ramci rozhovoru
jsem se snazila klast dliraz na konzistenci otazek v rozhovoru (gvaf‘iéek, 2014,
s. 41). Rozhovor byl v ramci dané vyzkumni sondy nejdrive vyzkousen pilotné,
kde jsem se snazila zjisti, zda je jednotlivym otdzkdm rozumét a zda otazky

doopravdy odpovidaji tématu uniformity, individualismu a médy.

V neposledni radé jsem se po celou dobu vyzkumné sondy snazila byt
nestrannd a snazila jsem se vyvarovat jakychkoliv hodnoticich soudii. Snazila
jsem se tedy v ramci rozhovoru nevyjadrovat své osobni nazory. I kdyz je podle
Lewis (2003, s. 147) v kvalitativnim vyzkumu moZné castecné vystoupit z role

badatele, v pribéhu rozhovori stile jsem dbala na zpisob kladeni otazek
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a snazila jsem se vyvarovat se komentaitim, které by mohly byt urcitym
zplisobem navadéjici a mohly by tak ovlivnit validitu celého vyzkumu. Také jsem
brala vitvahu vznik nechténych situaci vramci rozhovoru. Zadné nechténé
situace nenastaly, ale kdyby ano, v piipadé zastaveni celého rozhovoru ze strany
informatora, bych s daty zachazela na zdkladé podepsaného informovaného
souhlasu. Vmém pripadé spodepsanim informovaného souhlasu nevznikly

zadné potize a vSechna data byla zpracovana v souladu s nim.
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3.2.7 Etické otazky vyzkumné sondy

Vyzkumna sonda se tykala oblasti médy ve spolec¢nosti a reflexe mladych
lidi na danou problematiku, coZ je téma, které neni ve své podstaté kontroverzni.
Presto bylo diilezité dbat na etiku nejen pri psani zpravy vyzkumné sondy,
nybrz i v priibéhu celé vyzkumné sondy, aby nedoslo kZadné ajmé ucastnikl
dané vyzkumni sondy. Schwartz-Shea a Yanow (2009, s. 68) mluvi o etice
neubliZeni zkoumanym, coZ znamend, Ze ja, jako badatel, jsem nesla
zodpovédnost za svou vyzkumnou sondu. Hlavnim Kritériem dodrZeni etiky byla
skutecnost, Ze se s daty nesmi vzadném pripadé manipulovat. To znamena,
ze vSechny rozhovory skutecné probéhly a analyza rozhovorii probihala
na zadkladé jejich presného prepisu. Nikde nebyla doplnéna informace, ktera
nezaznéla v pribéhu rozhovord. Vramci vyzkumné sondy jsem dbala jak
na proceduralni etiku, tak i na etiku v praxi (Guillemin, 2004, s. 261-280). JiZ
pti oslovovani potencialnich ucastnikl vyzkumné sondy jim byl vysvétlen jeji cil,
ucel a zplsob provedeni. Pred provedenim rozhovoru jak mnou,
tak i respondentem byl podepsan informovany souhlas o vyzkumné sondé.
Informovany souhlas obsahoval informace, Ze respondent byl obeznamen s cilem
vyzkumné sondy, jejim provedenim a Ze souhlasi s nahravanim a naslednym
vyuzitim dat. Kromé toho souhlas obsahoval i fakt, Ze jména byla, z diivodu
zachovavani anonymity v ramci univerzitniho prostredi, zménéna na pouhé cislo
(napriklad Respondent 1 ¢i Respondentka 10). V pribéhu rozhovori bylo dbano
i na zdvorilé chovani. V ramci rozhovoru jsem projevovala zadjem o zkoumaného
a pozorné ho poslouchala. VSechny informace a osobni udaje, pouZzité za icelem
vypracovani vyzkumné sondy, byly zpracovany dikladnym zplsobem,
aby nebyly v rozporu s podepsanym souhlasem. Predevsim aby nebyly v rozporu
s pouzitim informaci, které jsou chranéné Zakonem ¢. 101/2000 Sb., o ochrané

osobnich udajt.
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3.3 Reflexe jedincili na otazku uniformity z médniho

hlediska: analyza rozhovorti

3.3.1 Analyza pohledu respondentii na zpiisob oblékani jejich

generace

3.3.1.1 Podobnost a rozmanitost oblékani mladych lidi

KdyZz se zaméfime na otazku toho, jakym zpilsobem jedinci vidi svou
generaci, prevladajicim nazorem je, Ze se jejich generace obléka spiSe podobnym
zplUsobem. Presto respondenti, ve srovnani se starsi generaci, coZ byla minéna
predevSim generace jejich rodi¢i, pozoruji vyrazné rozdily To znamena,
Ze generace respondentt je ve své podstaté mnohem rozmanitéjSi neZ generace
predchozi. Stale ale prevldada vzajemna podobnost. Tato podobnost spociva
predevSim v podobnosti stfihi a barev v ramciobleceni celé generace.
Podobnost byla vysvétlena na zakladé sklonu snazit se nevyc¢nivat z davu. Snaha
nevycnivat z davli vychazi jak zosobniho strachu, tak i ze snahy se zalibit
ostatnim jedincim. Jedna respondentka vysvétluyje danou situaci tim,
ze prislusnici nase generace si mohou kupovat véci, které jsou zrovna v mode,
ne na zakladé moédnosti daného kousku ¢i Ze se jim dany kousek libi,
ale predevsim kviili tomu, aby nevypadali ve spole¢nosti Spatnym zpisobem.
Na druhou stranu podobnost byla vysvétlovana i tim, Ze skoro vSechny globalni
obchody prodavaji podobné stiihy obleceni. Jedna respondentka dokonce
zminila vliv masmédii, které podle jejiho nazoru hraji ¢im dale tim vétsi roli
ve zpusobu oblékani. Masmédia vjejim pojeti masové ovliviuji tisice lidi
po celém svété. Vdisledku daného plisobeni dochazi Kk uniformité. Pravé
na zakladé vlivu masmédii jsou lidé vedeni k tomu, aby nosili podobné véci.
Kromé toho ve vypovédich respondentii byl casto kladen velky dlraz
na pohodlnost obleceni, ktera prevlada jako dominujici faktor vybéru toho,
co nosf lidé. Alespoti se to déje v ramci Ceské republiky, kde podle respondenti
vétSina obyvatelstva, véetné jejich generace, neprojevuje zajem o médu. VétSina
respondenti nezamita existenci extravagantnéjSich skupin lidi. Presto ve vétsiné

ptipadli dané skupiny tvofi jen velmi malé procento vramci celé generace.
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To znamena, Ze dani lidé ve své podstaté nemeéni celkovy vzhled jejich

vrstevnikd.

Na druhou stranu nékolik respondentli vidélo situaci zcela opacnym
zplisobem. Tito respondenti sice poukazovali na existenci urcitého stredniho
proudu, piesto podle nich stredni proud a moéda nejsou urcujicimi prvky.
Sice pripoustéji, Ze zpisob oblékani se da v nékterych pripadech kategorizovat
na konkrétni vétsi skupiny, ale zjejich hlediska se kazdy snazi sviij zpiisob
oblékani néjakym zplisobem individualizovat a projevit své vlastni ja. Dana
individualizace mtiZe probihat jak pridavanim vlastnich prvkl ke stylu, ktery
je vdané dobé bézny, tak i pridavanim a kombinovanim vicero styli. Tim byla
naznaCena piedevsim existence urcitého prostoru vramci jednotnosti, ktera
prevlada. Kromé toho se vyskytoval i nazor, Ze vétSina lidi Zadny styl nema,
ale nasledné na zakladé kupovani si obleceni, které se jim libi a kombinovanim
riznych prvki, vznika odlisnost od ostatnich, ktera se projevuje nové vzniklym
odlisSnym stylem od ostatnich. Tento nové vytvoieny styl si dany jedinec piesto

ani nemusi uvédomovat.

S naprosto odliSnym pojetim celé situace prisel jeden respondent, ktery
vidél spolecnost jinym zplsobem neZ ostatni respondenti, jejichz vidéni bylo
prevazné polarni. Vjeho pojeti spolecnost je rozdélend na dvé casti: na ty,
kdo se 0 modu zajimaji, a na ty, kdo se 0 mdédu nezajimaji. V jeho piipadé pravée
ti, ktefi se o0 mdédu zajimaji, maji mnohem jednotnéjsi styl a jsou si navzajem
podobni, nez ti, kdo se 0 médu nezajimaji. Uvedeny respondent vysvétlil dany
efekt na zakladé toho, Ze lidé, kterym nezalezi na tom, co si maji obléct, maji
tendenci si kupovat odliSnéjsi véci, nez ti, kdo se o mdédu zajimaji a snazi se
obléct tak, aby vypadali vsouladu s moderni dobou. Ale i vjeho ptipadé

sledujeme diiraz na pohodli a na prakti¢nost.
V neposledni radé je tieba také zminit, Ze pohled na rozmanitost se lisil

i na zakladé pohlavi. V pripadé muzi dominoval dlraz na individualismus

a existenci rtznych stylli, které nasledné kazdy clovék dotvari podle svych
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predstav. Zeny naopak vnimaly spole¢nost spi$e podobnym zptisobem a

sjednocené.

3.3.1.2 Styly a sjednocujici prvky ve zpiisobu oblékdni mladych lidi

Prevazujicim popisem stylu, ktery prevlada v generaci respondentt, byl
definovan jako casual a ,hipster”. I presto, Ze ,hipster” je ve svém zakladé
subkultura, dalo by se rici, Ze v moderni dobé, alespon z hlediska respondentd,
jde o prevazujici modni styl jejich generace, ktery urcitym zplisobem sjednocuje
vétsSinu lidi. Vicero respondentli také poznamenalo, Ze sleduje navrat k modé,
ktera ve spolecnosti jiz existovala. Vedle uvedenych styli nasledné zminovali
sportovni styl, ktery v dnesSni dobé raznym zplisobem pronikl do kazdodenniho
obleceni a plni zcela jinou funkci, neZ mél plivodné. To znamenad, ze se lidé
oblékaji sportovné ne kviili tomu, Ze sportuji, nybrz na zakladé jinych pohnutek.
Kromé toho velky dliraz byl kladen i na situaci, ve které se jedinec nachazi,
a na formalni kodexy obleceni, které urcuji jakym zplisobem se jedinec obléka

do prace, Skoly a ve svém volném case.

I kdyz se nazory vramci otdzky podobnosti a odliSnosti ve zptlisobu
oblékani rozdélily, skoro kazdy respondent bez vahani ihned dokazal definovat
konkrétni druh obleceni, ktery podle jeho minéni se da povaZovat za pievazujici.
KdyZz se zaméfime na rovinu, kterd plati jak pro Zeny, tak i pro muZze, vétSina
respondentd ihned zminovala dzinsy. I kdyz nékdo nasledné rozliSoval dzinsy
na zakladé jejich strihli, da se rict, Ze jednotny nazor byl takovy, Ze dzinsy
mlZeme najit vSatniku kazdého prisluSnika dané generace. Pripousti se,
ze ne kazdy je musi mit rad, ale podle nazora respondentii jde o kus obleceni,
ktery ma naprosta vétSina. Po dzinsech vétSina respondentli zminovala
sportovni obleceni. Pfedevsim sportovni obuv. At uz Slo o rozdilné znacky, jako
je napiiklad Nike, Vans, Converse ¢i Adidas, vétSinou se respondenti shodli
na tom, Ze jde o vice nez popularni prvek. Hlavné co se tyce tvaru sportovnich
bot. Nasledné se respondenti snazili definovat prevazujici prvky obleceni

na zakladé pohlavi. Typickou odpovédi bylo, Ze pro muze uniformnim prvkem
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jsou tricka, kratasy a obleky. Pro holky Saty, sukné, koZené a dzinové bundy.
Piesto jeden respondent v pripadé sukni u divek naopak ftekl, Ze podle jeho
nazoru divky v posledni dobé spise nosi kalhoty TakZe v jeho pripadé vidét divku

v sukni je pomérné vzacny jev.

Vramci zjistovani uniformnich prvki doslo kzajimavému poznatku.
[ kdyZ prevazna vétSina respondentli zminovalo, Ze Zeny maji mnohem vice
dispozic, aby se mohly oblékat rozmanitéji, jeden respondent a jedna
respondentka naopak zastavali nazor, Ze pravé divky vramci jejich generace
se oblékaji podobnéjsim zplisobem nez Kluci. Nejdiive se zamérime na vétSinovy
nazor, to znamenda, Ze se muZi oblékaji méné rozmanité. Zde prevazovala
argumentace mensi nabidky pro muze jak v rdmci druhii obleceni, tak nasledné
i vramci typl strihu obleceni. Kromé toho byla zmifiovana i mensi poptavka
ze strany muzu. Podle nékolika respondentii muzim tolik nezalezi na detailech.
Muzi maji spise sklony kupovat si jednodussi obleceni, coz se tyka i barev. Jeden
z respondentli zastaval nazor, Ze muZi obecné upiednostiiuji pouze zakladni
barvy, natoz holky maji vétsi tendence k tomu, aby kombinovaly riizné odstiny
a detaily. Paradoxné dva respondenti, ktefi nasledné méli opacny pohled
na situaci - to znamend, Ze vétsi rozmanitost sledujeme spiSe u muzi -,
argumentovali danou rozmanitost naprosto odliSnym zplsobem. Jedna
respondentka zastavala nazor, Ze vétsi rozmanitost u muZzl je zplisobena vétsi
zdrzenlivosti Zen, alespoinl co se tyCe zplisobu oblékani. Druhy respondent
nasledné argumentoval danou situaci na zakladé toho, Ze Zeny maji vétsi sklony
se uchylovat k tomu, aby mély podobné detaily. Podle jeho nazoru je Zenské
obleCeni obecné si navzdjem podobnéjsi nez u muzi. Kdybychom to méli
aplikovat na readlnou situaci, znamena to, Ze pro Zenu je mnohem obtiZné;si

si koupit Saty, které by se odliSovaly od ostatnich, at uz vjednom a tom samém

obchodé, nebo obecné v ramci vsech obchodu.
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3.3.1.3 Dominujici znacky v ramci generace respondentii

Na zakladé tdaji pro Evropskou unii, kdyz se podivame na kazdou zemi
zvlast, prevazuji predevsim znacky Hennes&Mauritz (zndma podlé zkratky
H&M), C&A, Next Mango, Benetton Group S.p.A a Zara (European Comission,
2001, s. 115-151). Podivame-li se na otdzku konzumu, Evropskd komise
(European Comission, 2009) uvadi, Ze vramci Ceské republiky lidé do 30 let
vykazuji mensi hodnotu konzumenstvi nez lidé mezi 30-44 lety, ktefi konzumuiji
nejvice, a nez lidé mezi 45-49 lety. Zaroven lidé do 30 let konzumuji mnohem
vice neZ lidé nad 60 let (European Comission, 2009, s. 83). KdyZ se podivame
konkrétné na obleceni, kolem 35 % lidi vramci Evropské unie nakupuje
v globalnich tetézovych obchodech. V nezavislych obchodech nakupuje méné
nez 30 % celého obyvatelstva. Do skupiny globalnich retézovych obchodl patii
podle specialistli, stejné jako v piredchozich obdobich, Hennes&Mauritz, C&A
a Zara (European Comission, 2009, s. 178-188). Kdyz se podivame na odpoveédi
respondentd, vidime, Ze vnimaji situaci zcela podobnym zplisobem. VétSina
respondentd uvadéla na prvnich mistech jiZ zminéné znacky Hennes&Mauritz
a C&A. Nasledné se v odpovédich hodné objevoval obchod New Yorker. U néj
ale ¢ast respondentii vahala, jelikoZz zddraznovala jeho lokalitu v ramci Prahy.
To znamena, Ze ani nevédéli, zda jej doopravdy lidé obecné tak hodné kupuji,
ale Ze jde o znacku, kterd napadne ihned, kvili tomu, Ze ji neustale vidi, kdyz
se nachazi v centru Prahy. Nasledné v ramci vyjmenovanych znacek existovala
jistd rozmanitost. Lidé zminovali takové znacky jako je Zara, Bershka, Tally Wejil,
Orsay. Tyto znacky sledujeme predevSim u respondentek. U muzl vidime
i relativné velky diraz na drazsi znacky jako je naptiklad Lacoste ¢i Tommy
Hilfiger. Zajimavym poznatkem byl také fakt, Ze Zeny spiSe vahaly a uvadély
procentudlné mensi mnozstvi znacek. MuZi, i presto, Ze zdlraziovali sviij
nezajem o znacky a celkové o modu, nasledné méli mnohem méné potizi

s vyjmenovanim rozsirenych moédnich znacek a obchodi.
Skoro vSichni respondenti vedle vyse uvedenych znacek zdiiraznovali

obecnou rozsifenost sportovnich znacek. Sportovni znacky vztahovali

ani ne tolik ktextilnimu obleceni, nybrz piedevSim kbotam. Nékolik
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v 7

respondentii dokonce zdlraznilo existenci kultury bot. Nejrozsifenéjsimi
znackami jsou podle informator Nike a Adidas. Na zakladé vypovédi vznika
dojem, Ze naprosto kazdy vlastni néjaky druh obleceni ¢i boty od téchto dvou
znacek. Vedle toho také byla zdliraznéna vSeobecna oblibenost bot, které vyrabi
firma Converse. Na druhou stranu, i presto, Ze vSichni respondenti ihned
vyjmenovavali znacky, které dominuji vramci jejich generace, sledujeme
v nékterych pripadech i myslenku toho, Ze v dnesni dobé se znacka, dokud neni
vyloZené napsana na kusu obleceni, obcas ani neda poznat. Déje se to kviili tomu,

Ze vétSina obchodi déla podobné véci a podobné styly.

3.3.1.4 Diilezitost médy ve spolecnosti

KdyZz se zamérime na obecnou dilezitost médy vramci spolecnosti,
sledujeme dva odlisné typy odpovédi, které se navzajem urcitym zpisobem
prolinaji. Na prvnim misté vétSina respondentii zdidraznovalo to, Ze zpiisob
oblékani je vyznamny predevsim z psychologického a sociologického hlediska,
jelikoz pravé na zakladé toho, jakym zplisobem se lidé oblékaji, vznika prvni
dojem. Kassin (2007, s. 471-473) v dané souvislosti mluvi o takzvaném efektu
primarnosti, kdy pravé prvni dojem nasledné ovliviiuje zptsob, jak s clovékem
budeme jednat. I kdyZ respondenti rikali, Ze by se nemélo soudit podle toho,
jak je Clovék oblecen, stejné jde o bézny jev. To znamena, Ze na zakladé zptisobu
oblékani posuzujeme clovéka a prikladdme mu urcité vlastnosti, zda je tedy
starostlivy ¢i zda se dokaze spravnym zplisobem reprezentovat. Jedna
respondentka dokonce zdtiraznila fakt toho, Ze pravé na zakladé obleceni miize
dojit ktomu, Ze ani nevstoupi do verbalni komunikace snovym clovékem.
Jde tedy o jakési Skatulkovani a kategorizovani daného jedince, které mohou
ovlivnit pribéh socialnich interakci. Vedle efektu primarnosti predevsim lidé,
kterym se jejich generace zda byt rozmanita, kladli diraz na rozmanitost, kterou
umoznuje pravé mdda. Pravé mdda je nejjednodussim a nejefektivnéjSim
prostredkem, jak clovék miuZe vyjadrit sdm sebe. Jde tedy o to, Ze clovék
si dokaze vybrat, jak se bude reprezentovat vramci spolecnosti. Na zakladé

rozmanitosti nejriznéjsSich styld a prvkid obleceni kazdy v soucasné dobé ma
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moznost vytvorit jedinecné kombinace, které nasledné reprezentuji, kym clovék

doopravdy je. M6da je v daném pojeti symbolem sebevyjadienti.

Nékolik respondentli na druhou stranu pojalo médu i zcela jinym
zplisobem. Modu sice jako takovou povazovali za dilezitou, piesto zdlraznovali
problematiku, ktera souvisi predevSim skonzumem. Co je piiznacné,
tito respondenti uvadéli priklady problematiky industrie médy na stejném
obchodnim retézci - Hennes&Mauritz. Kritika spocivala piredevsim ve Spatném
nastaveni industrie médy. Méda podle nich je sama o sobé dobrou myslenkou.
Presto jeji fungovani v dnesni dobé je daleko od idedlu. Tercem kritiky se stala
na prvnim misté vyroba produktl v zemich tietitho svéta, ale i neekologicnost
produktii. Kritizovano bylo i to, Ze v soucasné dobé lidé skoro nemaji moznost
zjistit, odkud dany produkt pochazi a jakym zptisoben byl vyroben. Respondenti,
kteti sledovali danou myslenku, byli toho nazoru, Ze by se lidé méli o néco vice
zamyslet nad okolnostmi, které obklopuji celou médni industrii. To znamena

nebyt pouhym konzumentem, coZ v dnesni dobé je zcela bézny jev.
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3.3.2 Analyza reflexe jedinci z hlediska sama sebe

3.3.2.1 Vyznam mddy pro respondenty: subjektivni pohled

Subjektivni pohled na médu z hlediska respondentii se rozdélil na dvé
naprosto polarni skupiny podle pohlavi. VSechny Zeny zminovaly jeji dtleZitost.
Piredevsim ve spojeni s obecnou dilezitosti mody, coz jak jiz bylo zminéno,
je predevsim reprezentace a efekt primarnosti. Kazda respondentka zdtraznila
celkovou lidskou potiebu vypadat dobte ve spole¢nosti. Pravé méda podle jejich
nazoru umoznuje se libit ostatnim. Kromé faktoru reprezentace byl zdliraznén
i faktor rozmanitosti. Méda umoznuje vyjadreni sama sebe. Jedna respondentka
také uvedla jeji vyznamnost z hlediska situace, kdy clovék ani nemusi byt tolik
ovlivnén okolnostmi ¢i normami oblékani, naptiklad v ramci konkrétni udalosti,
ale také je ovlivnén ndaladou, kterou zrovna ma. V tomto prikladu to znamena,
ze Clovék se miliZe oblékat a vyjadiovat své ja i pomoci barev a stiidanim riznych
stylli. DileZitost moédy, kdybychom ji méli shrnout zhlediska Zen, spociva
v reprezentaci, prvotnim dojmu, mozZnosti vyjadrit svou osobnost, vcetné

inspira¢niho vlivu moédy na jejich zpisob oblékani.

U muzi vznikl zcela opacny jednotny nazor. Na jednu stranu rikali,
7ze moda je vurcitém slova smyslu dilezita, predevsim v ramci reprezentace
a vyjadieni svého ja skrze modu, presto nasledné vsichni zdliraznili, Ze pro né
osobné mdda jako takova nehraje skoro Zadnou roli. Co je =zajimavé,
dva respondenti zminili, Ze se diive zajimali o médu mnohem vic nez v soucasné
dobé. Méda v jejich pojeti je mnohem diileZitéjSi pro generace, které se nachazi
v pubertalnim véku. Pravé vtomto obdobi se jedinec snazi najit svou vlastni
identitu. Lidé v pubertalnim véku tudiZ maji mnohem vétsi sklony se uchylovat
k médé. NatoZ se vzristajicim vékem, alesponi v kontextu danych respondentd,
lidé jiz prikladaji tomu, co si na sebou vezmou, zcela jiny vyznam. U vSech
respondentii muzského pohlavi sledujeme myslenku toho, Ze se obleceni musi
predevsim libit individualné. To, Ze je mddni, jiZ nehraje roli vyznamnou roli.
Na druhou stranu nékolik respondentli poznamenava zajimavy efekt mady.

Moda podle jejich ndzoru na né ptlisobi zcela opacnym smérem. To znamena,
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ze 1 kdyZ se o médu nezajimaji néjakym vyraznym zplisobem, stejné se oblékaji
podle ni, jelikoZ obchody produkuji véci, co jsou médni. V disledku cehoz
si nasledné nevédomé kupuji médni véci a jsou obleceni v souladu se soucasnou
modou a trendy. Pravé kvili tomu by mohl vzniknout dojem, Ze se o médu

zajimaji.

3.3.2.2 Zdjem o mddu

Analyza ukazala, Ze az na jednu respondentku, kterd se musi zajimat
o médu z pracovniho hlediska, jelikoZ pracuje v médnim primyslu a reklamé,
a na respondentku, ktera nasledné médu doslova miluje, se vétSina respondentii
o modu vyloZené pirimym zplsobem nezajima. V pripadé divky, ktera se o médu
zajima, zajem se projevuje predevSim sledovanim mddnich blogt.
Piesto zdiraziiuje, Ze jde o blogy zahrani¢niho ptivodu, jelikoz vramci Ceské
republiky neexistuji vyrazné osobnosti, které by mohly byt néjakym zpisobem
inspirativni. Ceské bloggerky v jejim pojeti neustale kopiruji ostatni zahrani¢ni
osoby. KdyZ se zaméiime na ostatni respondenty, vSechny vypovédi vykazuji
podobnost. Televize jiZ neni vramci dané generace sledovdna a skoro nikdo
pfimo nesleduje celebrity. Sice nékolik respondentii zminilo, Ze sleduje
konkrétni osoby, ale sleduji je ze zcela jinych divodi, nez je modni inspirace
nebo snaha napodobit danou celebritu. Piesto jeden respondent, ktery pravé
sleduje jednu verejnou znamou osobnost, pocituje, Ze se jeho vkus Castecné
zménil a Ze se obcas snaZi prejimat a zkouSet nové obleceni, které vidél pravée

na dané osobé.

Na druhou stranu vétSina respondentii také poznamenava, Ze i kdyz
pfimo neprojevuje zajem o modu, stdva se, Ze jsou ovlivnéni internetem.
PredevSim na né pisobi socidlni sit' Facebook a Instagram. VétSina respondentli
uvedla, Ze obcas ¢tou clanky o mdédé, které najdou na internetu. Piesto dané
clanky nehledaji cilené. SpiSe jde o zabavu, kterou se popripadé nechaji
inspirovat. V pripadé respondentek nejde pouze o internet, nybrZ i obcasné

prohliZeni casopist. I zde primarnim cilem neni hledani médnich trendd,
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ale jen pouha zdbava a odpocinek od kazdodenni reality. V ramci analyzy se také
ukazalo, Ze velka cast respondentli se zajimalo o moédu drive. V soucasné dobé
Vramci jejich generace spiSe sledujeme dliraz na svlij osobni vkus

a kvalitu obleceni.

V ramci zajmu o mdédu jsem se také snazila zjistit, zda respondenti maji
vzory. Analyza ukazala, Ze ani jeden respondent nema vylozené jednu konkrétni
osobu, kterou by mohl povazovat za sviij vzor, at uz by slo o konkrétni celebrity
i vzory v ramci jejich okoli nebo kamaradi. Ve vSech pripadech Slo predevsim
o inspiraci, hlavné u divek, které se nechavaji inspirovat zplisobem, jakym
se oblékaji lidé, se kterymi se setkavaji. Na druhou stranu to neznamena,
ze ihned si musi poridit podobnou véc. Jeden respondent sice uvedl Davida
Beckhama jako clovéka, ktery se podle jeho nazoru obléka stylové a modné,
presto dany respondent rika, Ze by on sam se takovym zpilisobem oblékat

nemohl. A to ne z diivodd ekonomickych, nybrz z osobnich.

3.3.2.3 Reflexe vlastniho zpiisobu oblékdni: existence stylu a podobnost

ostatnim

Skoro vsichni respondenti se priklani k tomu, Ze spiSe nemaiji svilij osobni
odlisny styl a vypadaji podobné svym vrstevniklim. Dana podobnost spociva
predevSim v podobnych Kkusech obleceni, které maji ve svém Satniku.
Respondentky sdélovaly, Ze nosi podobné jako ostatni Zeny urcity typ koZenych
a dzinovych bund. Nasledné v ramci vSech respondentli sjednocujicim prvkem
byly dzinsy, které podle jejich nazort ma skoro kazdy ve svém Satniku. Kromé
toho nékolik respondentek zminilo problematiku nakupovani v globalnich
retézovych obchodech. To znamend, Ze i pres to, Ze se kazdy snazi vybirat
obleceni podle svého vkusu, nasledné na zakladé vybirani a kupovani obleceni
v obchodech, které navstévuje kazdy, je velka pravdépodobnost, Ze koupi néco

podobného, co jiZ maji ostatni lidé
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Na druhou stranu, vétSina respondentli zddraznilo existenci urcitého
prvku, ktery by se dal povazovat za jejich styl. Napriklad jedna respondentka
uvedla, Ze se snazi oblékat spiSe do obleceni, které je ureno pro romantické
jemné holky. Dalsi respondentka naopak zdtliraziiovala snahu vyjadrit Zenskost
a puvab, coZz spociva vnoSeni podpatkii, priléhavych stfihli a nejriznéjsich
dopliiki. Jeden respondent nasledné poukazoval na to, Ze mnohem vice
nez ostatni z jeho okoli nosi formalni styl. Kdyz to nasledné shrneme, znamena
to, Ze se podle nazoru respondenti oblékdme pievazné podobné. PredevSim
zakladni oblecenti je u vSech jedinci skoro stejné. Oblékame se tedy bez vyrazné
odlisnosti, zaroven se ale kazdy snazi pridat néco svého. Bud uz jde o snahu
zkombinovat vicero styld, noSeni konkrétnich barev nebo konkrétnich doplnkd.
Se zajimavym nazorem na svilj osobni styl prisel jeden respondent, ktery mluvi

o0 sobé nasledujicim zplisobem:

Jd si myslim, Ze to je néjak mezi. Nékdy mdm vyloZené pocit, Ze bych chtél
prijit nékam a vypadat uplné jinak, neZ vypadaji ostatni. Nékdy ndsledné mdm

pocit, Ze se spisSe snazim zapadnout. ZdleZi hodné na situaci. [Respondent 6, 24 let]

V jeho pripadé je zietelné vidét plsobeni situace na jeho rozhodnuti, zda
se ma oblékat spiSe odliSné ¢i naopak. Podobnou myslenku alespon ¢aste¢né
méli i dal$i respondenti, ktefi také kladli diiraz na kontext situace, ve které
se nachazi. V daném pripadé mluvi na prvnim misté o kodexech, které plati
vramci oficidlnich udalosti, sportovnich akci a norem pro studenty vramci
konani zkousek, kdy osobni styl kazdého musi byt v souladu konkrétnimi
pravidly. V této souvislosti jedna z respondentek zd{iraziuje, Ze se snazi oblékat
co nejvice neutralné a uniformné, aby jeji obleCeni vyhovovalo vSem situacim
vramci kaZzdodenniho Zivota. Na druhou stranu néktefi respondenti, kdyz
mluvili o svém stylu, zdlraznovali, Ze by se moZna chtéli oblékat
extravagantnéjSim ¢i origindlnéjSim zptisobem. Divodem, pro¢ to nedélaji,
je nedostatek odvahy a strachu, Ze jejich okoli nebo i celd spolecnost, bude

reagovat negativnim zptisobem.
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Vramci rozhovori snékolika respondenty se tedy také objevila
problematika extravagance. [ pres to, Ze na pojeti extravagance nebyla stanovena
zadna konkrétni otazka, respondenti vétSinou do svych vypovédi zahrnovali
i jejich pojeti vystrednosti. Kdyby se mél shrnout jednotnéjsi pohled
na extravaganci, skoro vSichni respondenti zminovali, Ze si hodné vSimaji lidi
na ulicich, ktefi jsou obleceni jinak neZ ostatni. Ale v disledku subjektivnich
pocitli, i presto, Ze se jim uvedeny styl miiZe zalibit, nemohou ho piejmout,

jelikoZ by neodpovidal jejich vnitinimu ja.

3.3.2.4 Faktory piisobici na jedince: vliv okoli a masmédii

NeZ se dostaneme k popisu vlivu okoli a masmédii na zplsob oblékani
a vybér obleceni respondentti, je vhodné definovat, jaké subjektivni faktory
pri vybéru a naslednému kupovani obleceni vnimaji jako nejdtlezitéjsi. Hlavnim
faktorem, ktery se objevil naprosto u vSech respondentti, je subjektivni vkus.
To znamen4, aby se dany kus obleceni predevsim libil. DalSimi faktory souvisely
s tim, zda dany kus obleceni sedi a z jakého je materialu. Faktorem také bylo,
zda dany kus obleceni se hodi k danému c¢lovéku. Tti respondenti doslova feKli,
7e se snazi vybirat néco obecnéjsStho a rozsifenéjsiho. V piipadé
extravagantnéjSiho kousku nasledné vahaji a ve vétsiné pripadi si ho nekoupi.
Vice nez polovina respondenti také zminovala pohodlnost a moZnost
kombinovani stémi vécmi co jiZz maji. Kromé toho vicero lidi zminilo,
Ze se s pribyvajicim vékem postupné snazi dbat na material a na kvalitu daného
obleCeni. To znamend, Ze jsou ochotni investovat do obleteni o néco vice
nez drive, ale pouze za podminky, Ze bude zarucena jeho dlouhodobéjsi trvani.
Piredevsim se to tykalo investovani do bot. Vedle toho se objevila mySlenka
propojeni znacky a kvality. Nékolik respondentii zdlraznilo, Ze na zakladé svych
osobnich zkuSenosti a na zakladé zkusSenosti lidi ze svého okoli jiZ maji jakymsi
zplisobem uloZeno v paméti, Ze dana znacka zarucuje kvalitu. Pfesto ve vétSiné
pripadl na znacce ani takovym zplisobem nezalezi. Znacka v daném pripadé
znamena pouze symbol kvality a zjednoduSuje vybér vramci nekonecného

mnozstvi produktd nejriiznéjsich firem.
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Faktor moédnosti neni zdaleka urcujicim prvkem pro vybér obleceni
vramci vSech respondentli. Predevsim kdyZz se podivame na vypovédi muZzi.
Ve vsech pripadech hlavnim faktorem je jejich vlastni vkus. Médnost je nasledné
neovliviiuje. Nékteré respondentky na druhou stranu neodmitaly moznost toho,
Ze se obcas snaZzi koupit néco, co je zrovna mddni. Presto vyloZené modni véci,
které ihned vymizi v rdmci dalsi sezdény, si divky kupuji pouze kdyZ nejsou drahé.
Zajimavym zjiSténim bylo, Ze faktorem vybéru jsou i lidé, co bézné potkavaji
na ulici. V pripadé nékolika respondentti byla zminéna situace, Ze kdyz si vSimaji,
7ze se obecné rozsiril néjaky prvek, tak se jim nasledné vtiskne do paméti
a postupné se jim zacne i libit. Divky obc¢as zminovaly i moznost zmény svého
osobniho nazoru na urcity druh obleceni s jeho postupnym masovym rozsirenim.
To znamena, Ze po urcité dobé jsou ochotné si koupit urcity kus obleceni, ktery

se jim pivodné nelibil.

V nékolika piipadech faktorem vybéru je i samotny obchod. V daném
pripadé mluvime predevSim o aranZovani vyloh, kterych si clovék vSimne.
PredevSim muzi zdlrazinovali, Ze si jich hodné vsSimaji a na zakladé toho
nasledné poznaji, co je modni. V pripadé, Ze se jim dany kousek ve vyloze libi,
tak dany obchod i navstivi. Vylohy ale nejsou jedinym znakem, ktery je spojen
s obchodem. Rozriznily se nazory i na typy obchodl. KdyZz se podivame
na nazory, které se tykaji second hand obchodd, nékteii respondenti se snaZzi
kupovat pravé v second hand obchodech z ekonomickych divodi, kde mohou
mnohem levnéji sehnat kvalitni obleceni. Na druhou stranu jedna respondentka
zastavala zcela opacny nazor na second hand obchody, vii¢i kterym ma averzi
ne kvili tomu, Ze dany kus obleceni jiz mél nékdo pred ni, nybrz kvili tomu,
ze second hand obchody v jejim pojeti maji neprijemnou atmosféru a ve vétSiné
pripadl neprijemné pachnou. Obecné by se dalo rici, Ze se lidé fidi na prvnim
misté osobnim vkusem a nasledné racionalnimi faktory, coZ jsou pomér kvality
a ceny, prakti¢nost a zda jim kus obleceni sedi. Obcas na vybér pisobi i samotny
obchod. Se zcela vyjimecnym faktorem, ktery vycnival mezi ostatnimi, piisel

jeden zrespondentd, ktery tika:
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Obcas si nekoupim médni véci i kviili tomu, Ze jsem je vidél na nékom, kdo je

mi nesympaticky. [Respondent 3, 22 let]

KdyZ se zamérime na otazku vlivu okoli a kamaradd, vétSina respondenti,
az na nékolik vyjimek, méla stejny nazor. PredevSim mluvili o vlivu vrstevniki
a blizsich kamaradl. Vliv je vniman predevSim pozitivné a mluvime zde
o inspiraci. Respondenti uvadéli, Ze kdyZ se jejich kamaradi oblékaji hezkym
zplisobem, miiZe to ovlivnit jejich nasledny vybér. Nelze zde mluvit o totalnim
dopadu vlivu kamaradf, presto existuje urcita tendence prejeti nékterych prvkd.
Nékolik respondenti dokonce poznamenalo obecnou tendenci piejimat nazory
a zpisoby mysleni mezi kamarady. V jejich pojeti prejeti mody a stylu funguje
na stejném principu. Kromé toho nékolik muzi dokonce zdtlraznilo fakt toho,
ze vnimaji modu praveé pres kamarady. Pravé na zakladé kamaradi si uvédomi,
co je pravé modni. Na druhou stranu nékolik respondentti zastavalo zcela opacny
nazor. U téch, kdo zastavali opacny nazor, se ale nasledné lisila i argumentace.
Napiiklad jedna respondentka sice uznava, Ze se ji muZze libit styl ¢i prvek
obleceni nékoho z okoli, ale nasledné si ho nepievezme pravé ztoho dlivodu,
aby nebyla nékomu podobna. Jiny respondent zdiraznoval, Ze se jeho okoli
o médu nezajima a Ze on, se svym mensim zajmem o ni, naopak inspiruje ostatni.
Jedna respondentka nasledné méla nazor, oscilujici mezi dvéma opacnymi poly.
Sice na jednu stranu uznava, Ze se nechava inspirovat kamarady, na druhou
stranu by se ale nechtéla dostat do situace, kdy by ve stejnou chvili méla stejny
kousek obleceni, jako nékdo z jejiho okoli. Presto zdlraznila, Ze drive dany faktor
na ni plisobil mnohem vice. V soucasné dobé uz pripousti, Ze si miize poridit
stejnou véc, ale nasledné si ji nevezme, kdyZ se setkava slidmi, o kterych vi,
ze danou véc maji. Kdyz se mluvilo o inspiraci, tak se mluvilo o pozitivnim vliv
okoli a kamaradl respondentli. Respondenti zminovali i existenci negativniho
vlivu okoli na jejich vybér. V pripadé negativni reakce na zplsob oblékani
respondenta, reakce je pomérné rtiznoroda. U nékterych respondentii negativni
reakce nema skoro Zadny vliv, u jinych byla vypozorovana snaha zménit svij

zplsob oblékani v souladu s nazory svého okoli a kamaradu.
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Co se tyce otazky vlivu masmédii, vétSina respondentli ihned uvedla,
Ze se nediva na televizi a Ze je televize rozhodné Zadnym zplisobem neovliviiuje.
Pii analyze rozhovorid se zjistilo, Ze vliv reklamy mnohem vice pocituji
respondentky neZz respondenti (aZ na jednu respondentku, ktera pracuje
v reklamnim primyslu, coz podle ni je pravé dlivodem toho, Ze si jich viibec
nevsima). Respondentky maji sklony se ovliviiovat piedevsim vizualni reklamou,
kterou vidi na internetu, obecné na ulici a nasledné i v obchodnich centrech.
Jedna respondentka dokonce zdtraznila, Ze na rozdil od internetovych reklam
a televiznich reklam, reklamy, které vysilaji radiové stanice, nemaji na ni Zadny
vliv. Pravé u respondentek se zjistilo, Ze kdyZ vidi hezkou reklamu s kusem
obleCeni, ktery se jim libi, nasledné maji tendence navstivit dany obchod
a podivat se na danou véc nazivo. Muzi nasledné pripoustéli situaci, Ze je reklama
a masmédia mohou néjakym zpisobem ovliviiovat, ale dany vliv spiSe nepocituji.
To znamena, Ze v jejich piipadé je vliv naprosto minimalni. Vétsina z nich ihned
také poznamenala, Ze se snazi internetové reklamy vypinat. Dany minimalni vliv
nasledné popisovali jako inspiraci, ktera je mulZe, ale i nemusi vést k rozhodnuti,
zda si néco koupit nebo ne. Pfedevsim byla zdliraznéna reklama na internetu,
ktera je v soucasné dobé ve vétSiné pripadl cilena. Na druhou stranu i muzi
obcas zminovali reklamu v obchodnich centrech, ktera obcas ovliviiuje, zda
do urcitého obchodu ihned zajdou ¢i ne. Masmédia ale v ptipadé muzi nehraji
Zzadnou vyraznou roli a jejich vliv se nedd povaZovat za rozhodujici v ramci

vybéru obleceni.

3.3.2.5 Oblibenost znacek: subjektivni pohled respondentii

Na jednu stranu vramci kupovanych znacek samotnymi jedinci doslo
k velké rozmanitosti. Na druhou stranu, az na dvé vyjimky, vSichni respondenti
uvedli, Ze nakupuji v Hennes&Mauritz, coZ je spolecnost, ktera podle statistiky
Casopisu Forbes (2016) zaujima 33. misto z hlediska hodnoty vramci vSech
existujicich firem. Nasledujici znackou, kterou nejvice zminovali respondenti
byla znacka Nike, ktera zaujima dokonce 18. misto ve stejném listu (Forbes,

2016). Presto v pripadé znacky Nike Slo predevSim ne o textilni obleceni,
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nybrz o obuv. Nasledné sledujeme velkou rozmanitost, kdy jedinci zminovali
predevsim globalni obchody typu Zara, Mango, Bershka, Tally Wejil, Mango, C&A,
Converse a Next. Kdyz dané vyjmenované znacky srovname s drive
vyjmenovanymi znackami v rdmci otazky obecné kupovanych znacek, sledujeme
velkou shodu. Jedna respondentka uvedla, Ze na zakladé absence dostupnych
designerskych znacek (at uZ ceského ¢i zahrani¢niho ptivodu), dochazi

k nutnosti nakupovani v ramci globalnich retézovych obchod?.

Zajimavym zjiSténim bylo také, Ze skoro zadny respondent si nenakupuje
obleceni vinternetovych obchodech. Vedle toho také casto byla zminovana
i myslenka toho, Ze respondenti ani tolik nedivaji na znacky, nybrz nakupuji na
zakladé toho, které obchody zrovna jsou kdispozici. To znamena piredevsim
kladli diiraz na obchodni centra, kde je velké seskupeni nejriznéjSich obchodd,

které nasledné v ramci hledani konkrétni véci projdou.
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3.4 Zavér vyzkumné sondy

Analyza rozhovorl ukazala na nejednotnost nazort, které se tykaji vzhledu
jak spolecnosti, tak nasledné i pojeti svého vlastniho zpiisobu oblékani. Nazor
na jednotnost ¢i rozmanitost vzhledu spole¢nosti v ramci mladych lidi se rozdélil
na dvé hlavni nazorové skupiny, které pirekvapivé miizeme rozlisit na zakladé
pohlavi. Divky se priklani spiSe k uniformité, muzi k rozmanitosti. Pfesto vSichni
respondenti uznavaji existenci jednotnéjsSiho proudu v ramci spole¢nosti, ktery
by se dal vyjadrit jako casual a hipster. Vedle stylu casual médy hipster, ¢asto
byla zdlraznéna rozsifenost sportovniho stylu kvili jeho prakti¢nosti
a pohodlnosti. Kromé toho skoro vSichni respondenti poukazali na to, Ze se lidé
i presto, Ze se oblékaji ve vétSiné pripadli navzajem si podobnég, tak se stejné
snazi svij vzhled néjakym zpiisobem individualizovat. At uz jde o konkrétni styl,
¢i pouze rysy, jako je napiiklad noSeni konkrétnich barev nebo diiraz na eleganci.
Za jednotnéjsi prvek respondenti povazuji predevsim dzinsy a zakladni obleceni.
Uniformujicim prvkem byly také podle nich boty sportovnéjsiho typu. Co se tyce
vyznamu mody, respondenti zdlraziovali efekt primarnosti, moznost vypadat

rozmanité a vyjadireni sama sebe prostiednictvim obleceni.

Zaméiime-li se na pojeti sama sebe, vétSina respondentii vypovédélo,
Ze se o modu spiSe nezajima. Hlavné sledujeme nezdjem o moédu v piipadé
respondentii muzského pohlavi. U Zen se zdjem urcitym zplisobem projevuje.
Predevsim jde o sledovani internetovych blogii ¢i navstévovani obchodi. DalSim
souvisejicim poznatkem bylo, Ze ani jeden respondent nemél konkrétni vzor.
[ kdyz napiiklad sleduji urcité celebrity, vZdy jde pouze o inspiraci. Presto
pro vSechny respondenty jsou mdda a styl obecné diilezité, jelikoz chtéji vypadat
ve spolecnosti dobie. Co se tyce otazky osobniho stylu, divky se priklanély spiSe
k tomu, Ze nemaji vyloZené sviij styl. U muZi sledujeme opacnou tendenci.
Hlavnim subjektivnim faktorem vybéru ve vSech pripadech byl osobni vkus.
Nasledné Slo predevsim o ekonomicky faktor, faktor kvality a zda dany kousek

Clovéku sedi. Faktor médnosti ve vSech pripadech nebyl zdaleka rozhodujicim.
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Kdyz se zamérime na vlivy, které pilsobi na respondenty, vidime,
Ze na vybér plsobi predevsim jejich okoli. Okoli a kamaradi mohou pusobit
jak pozitivnim zplsobem, kde sledujeme inspirovani se zplisobem oblékani
kamaradd, tak i negativnim zpiisobem, kdy jedinci berou v tivahu reakci jejich
kamaradi (napiiklad na vystiednéjsi kus obleceni). Z hlediska vlivu reklamy
se nazory se rozdélily podle pohlavi. Zeny pocituji mnohem vétsi vliv reklamy
nez muzi, kteri rikaji, Ze vliv reklamy je pouze minimalni. Televize v soucasné
dobé pro danou generaci nehraje Zadnou vyznamnou roli. Vyznamnym
plisobicim prostifedkem jsou ale internetové reklamy. Vedle internetovych
reklam, socialnich siti typu Facebook a Instagram, respondenti relativné casto

zminovali i plisobeni reklamy na ulicich a v obchodnich centrech.

Nejvice kupovanymi znackami, jak obecné, tak nasledné i vramci
respondenti byly Hennes&Mauritz, C&A, Zara. Nasledné byly zdlraznéné
sportovni znacky Nike, Adidas a Converse, které jsou zamérené piredevsim
na boty, coz naznacuje, Ze vétSina respondentii vidi ve svém okoli a sama kupuje
obleceni, které vyrabi globalni retézové obchody. Nékolik respondentii spojovalo
na zakladé své vlastni zkuSenosti znacku s kvalitou. Také v nékterych ptipadech
byl kladen dliraz i na to, Ze na znacce jako takové zcela nezalezi. Nékteri
respondenti nasledné zminili, Ze vramci nakupovani je ovliviiuje i lokalita.
To znamena, Ze nabidka obchodii vramci jednoho obchodniho centra také

plisobi na jejich vybér, jakou znacku si zvoli.
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4 Zavér bakalarské prace

Bakalarska prace se vénovala problematice uniformity a individualismu
z hlediska mody. Mdéda je fenomén, ktery existuje ve spoleCnosti uz po cela
staleti. Presto jeji plisobeni se neustale méni a méni se i samotna podstata maddy.
Kdyz se zaméiime na posledni dvé stoleti, vidime, Ze jeji plisobeni se prohloubilo
a zrychlilo se do nezméritelné podoby. Obzvlast kdyz se podivame
na soucasnost, kdy moéda je naprosto demokratizovdna a funguje na zakladé
3 principti, coZ jsou pomijivost, svlidnost a odliSovani se od ostatnich na zakladé
detailt (Lipovetsky, 2013, s. 17-18). Cilem prace bylo odhalit, jak méda plisobi
na jedince, na jejich zplisob oblékani a na to, jakym zptisobem se ve spole¢nosti
propojuji dvé funkce médy - standardizujici funkce, neboli funkce uniformity,
a individualizujici funkce, ktera se tyka predevsim vyjadieni svého vlastniho

ja a subjektivniho vkusu.

Teoreticka Cast bakalarské prace byla zamérena na vysvétleni dané
problematiky nejdiive z hlediska klasickych sociologickych teorii a soucasné
teorie Pierre Bourdieua, kde moda byla definovana predevsim jako symbol
statusu. Kromé toho v danych teoriich sledujeme myslenku napodobovani, ktera
spociva jak v hierarchickém tfidnim napodobovani, tak i napodobovani v ramci
tiid v predchozich obdobich. Nasledné v ramci teoretické casti bylo vysvétleno
soucasné pojeti moédy a jeji plisobeni na svét, vcetné zmény pojeti
individualismu, zrychleni médy a vzniku velkého mnoZstvi stylli. Soucasné teorie
se priklani k myslence toho, Ze méda jistym zplisobem uniformizuje spolecnost,
na druhou stranu dava jedinci nesmirné velké rozmezi vybéru, v ramci néhoz
se dokaZe individualizovat ('opman, 2004, s. 164-182). Zmény nastaly
predevSim na zakladé fenoménu haute couture a zmény typu vyroby, ktera
umoznila produkci levného a rozmanitého obleceni. Kromé toho se zménila
predevsim podstata médy. To znamend, Ze méda v predchozich obdobich byla
tiidni. V moderni dobé mluvime o médé konzumni. Méda v soucasné dobé je

dostupna vsem (Lipovetsky, 2002).
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Empiricka ¢ast prace se zamérila na reflexi mladych lidi zplisobu oblékani
jejich generace a na jejich vlastni subjektivni pohled na sama sebe. Vyzkumna
sonda byla omezena na konkrétni skupinu lidi - na studenty bakalarského studia
fakulty humanitnich studii Univerzity Karlovy. Vramci vyzkumné sondy bylo
prozkoumano 6 Zen a 6 muzi . I kdyz se nazory castecné lisily, jednotnéjsi nazor
spocival vtom, Ze se jejich generace oblékd spiSe podobnéjsim zplisobem.
Vramci dané podobnosti se projevuji i individualni prvky, které do svého
zplsobu oblékani piridava kazdy jedinec. Dany zavér je naprosto v souladu s tim,

co ika o modé Lipovetsky (2002):

I pres nepopiratelny konformismus se mdéda stala zdleZitosti soukromého
vkusu, volby a osobniho vybéru. [...] Hlavni originalita médy spocivd v tom, Ze
spojila konformismus celku se svobodnou volbou v drobnostech a osobnich
variantdch, globdlni mimetismus s detailnim individualismem. [Lipovetsky, 2002,

s. 60,s. 63]

Znamena to, ze i prestoze méda ma svoje limity, které se nasledné tykaji
predevsim otazky toho, co vyrabéji globalni obchody, kde sledujeme podobné
strihy a podobné tvary, dané limity v soucasné dobé jsou velmi Siroké a skoro
kazdy jedinec ma moznost projevit svoje ja. Neseme tudiZ zodpovédnost za to,
co jsme a za to, jakym zplsobem se projevujeme vramci spolecnosti.
Respondenti, kdyZ mluvili o vyznamu mddy, zmiinovali, Ze pravé méda je
jedinecnym prostiedkem, na zakladé kterého dokazou ukazat spolecnosti, kym
jsou. Stim souhlasi i Crane (2000, s. 237), ktera klade diiraz na to, Ze
se oblékdme predevsim pro ostatni lidi. Stim nasledné souvisi i otazka
konformity, kdy v ramci vyzkumné sondy bylo zjiSténo, Ze lidé spiSe maji sklony
se oblékat navzajem podobné, aby nevycnivali z davu. Jde tedy predevsim o to,
Ze se neustale musi pocitat s obecnym spolecenskym souhlasem, ktery existuje
ve spolecnosti. Jde o normy a kodexy obleceni, které diktuji, jakym zplisobem

se mame oblékat.
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V ramci vypovédi respondentli vedle norem a kodext byl také zjistén velky
vliv okoli, ve kterém se jedinec nachazi a piisobeni masmédii, predevsim reklam,
které predstavuji pro jedince zcela jinou realitou, nez je jeho. Dochazi k tomu,
ze se lidé snazi urcitym zplisobem se kdané realité priblizit. Coz v ramci
respondentd, i kdyZ u muzl sledujeme, Ze v jejich pojeti je vliv reklamy pouze
minimalni, se projevuje predevsSim inspiraci vramci jejich vybéru obleceni

a obecné zpuisobu oblékani.

Kdybychom chtéli shrnout, miizeme tedy fici, Ze se nachazime v obdobi,
kdy masova vyroba a konzum urcitym zpisobem sjednocuji. Tyka se to
predevsim druhti obleceni, napiiklad zakladni obleceni, dZiny ¢i sportovni obuv,
a existence jednotnéjsiho prevladajictho proudu, ktery podléhd moédnim
tendencim. Pfesto pravé masové produkované vyrobky a konzumni spole¢nost
umoznila vznik individudlni rozmanitosti. 1 kdyZ individualni rozmanitost
spociva pouze vurcitych rysech ¢i snahou individualizovat svlj vzhled,
nemuzeme rtici, Ze dochazi ke standardizaci a uniformité v celém meéritku.
Demokratizace moédy a obleceni umoZznila vznik nejriznéjSich kombinaci,

kde i pies noseni stejnych prvki kazdy jedinec je odliSnym individuem.
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6 Prilohy

6.1 Navod rozhovoru

1. Uvodni otazky

N

. Jakym zptsobem se podle Vas oblékaji prislusnici Vasi generace?
a. Existuje vramci Vasich vrstevnikil jednotny styl nebo se kazdy
obléka spise odliSnym zpisobem?
b. MiZete charakterizovat v ¢em spociva dany jednotny styl? /MuzZete
charakterizovat v ¢em spociva dana odliSnost?
3. Existuje podle Vas néjaky druh obleceni, ktery se da povazovat za
uniformni v rdmci Vasi generace?
a. O jaky druh/typ obleceni se jedna?
4. Které znacky obleceni podle Vas si kupuji Vasi pratele ¢i obecné Vase
generace?
5. Co si osobné myslite o modé?
6. Je podle Vas mdéda obecnym zpiisobem diilezita?
7. Zajimate se o médu?
a. Jakym zplisobem se o ni zajimate?
b. Mate néjaké vzory?
c. Sledujete celebrity, blogy ¢i médni casopisy?
8. Mate svlij osobni styl nebo se oblékate podobné svym ostatnim
vrstevnikiim?
a. V c¢em spociva dana odliSnost/podobnost?
9. Na zakladé jakych faktort si vybirate a kupujete obleceni?
a. Ovliviuji Vas kamaradi?
i. Jakym zplisobem Vas ovliviiuji?
b. Jakou roli pti vybéru pro Vas hraje televize a jind masmédia?
c. Zalezi Vam na tom, aby obleceni bylo médni ¢i ne?
10. Jaké znacky si kupujete Vy?
11. Ukoncujici otazky
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6.2 Ukazka rozhovoru a jeho kdédovani

Respondent 6, 24 let

Jakym zpiisobem se podle tebe oblékaji piislu$nici tvé generace?

R6: Jd si myslim, Ze je to dost individudlIni. [IND] Ale pozoruju v posledni dobou
takovy ten trend [UNI], kdy se viastné lidé snazi oblékat co nejvice retro.[UNI].
Vyuzivaji jakoby... Snazi se byt co nejvice hipster [UNI] a celkové se vraci k tém
trendiim, které byly populdrni dejme tomu V.minulosti.[UNI] Myslim si ale, Ze dost
zdleZi na tom, v jakych skupindch [IND] se lidé setkdvaji a podobné. ZdleZi i na
hudebnim [IND] stylu podle mne. ProtoZe pordd existuji typy lidi, kteri se oblékaji
urcitym stylem, ktery neni v tom hlavnim proudu [IND], ktery protéZuje, nebo ktery
je viastné ,trendy". TakZe si myslim, Ze je to dost individudlni [IND], ale Ze -
- [UNI], kde ale je snaha ddt prostor té své vlastni individualité. [IND] KaZdy

se prosté snaZi ptsobit néjak origindlné, [IND] ale ve vysledku jsou to vlastné l

samé styly oblékdni. [UNI]

Existuje podle tebe néjaky druh obleceni, ktery by se dal povaZovat za

uniformni v ramci nase generace? Néco co by mél uplné kazdy?

R6: Tyjo, to je docela tézkd otdzka... Premyslim... Tyjo, jd si myslim, Ze to jsou takové
nejaké oblecent s jednoduchymi vzory.[UN] Ze at' to jsoutbud’ prouzky nebo
kosticky[UNI] nebo néco v tomhle smyslu... Takze jsou to takevé jednoduché vzery
[UNI], co nosi hodné lidi. Ale také dost ¢asto vnimdm, Ze dost lidi nosf jednobarevné
obleéeni, [UNI] Tyjo, nenapadd mne nic, co by bylo spole¢né tiplné pro vsechny...
[IND] Jako - [UNI] asi treba. Logicky kaZdy md na sobé _ [UNI]
nebo néjaké ty kalhoty, at’ uz jsou to dziny nebo kalhoty [UNI] zjinych ldtek.
Myslim si, Ze dnes je docela vzdcné videt i holku v sukni. [IND] Ted’ to nosi pomérné

mdlo holek. [IND] Alespori podle mne.

A co ty dziny? Jsou podle uniformni nebo jsou projevem individualniho

stylu?
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R6: Jako dost lidi ¢asto nosi takové ty rourovité dziny... Nebo kalhoty...[UN1] Tak
treba takové zvony, tak ted’ uZ je nosi mdlokdo. To uz ani nikdo v mém okoli no...
Ale ted’ mne napadd, Ze jesté boty no...[UNI] Jako jd mdm pocit, Ze vSichni nosi boty,
které si koupi v Humanicu nebo v takovém to... Prosté Nike [UNI] a tak... Pfijde mi,
Ze hodné lidem, ale moZnd spiSe klukiim, na tom ani tolik nezdleZi[ZAOM] Ze
mdlokdy se setkdm s nékym, kdo vyloZené hledd boty podle znacky... [ZAOM] Nebo
urcity typ bot. U holek si myslim, Ze to je asi jiné [ZAOM], ale to zas nedokdzZu

posoudit.

Co si viibec mysli$ o sportovnim stylu?

R6: [[akjdmocsportoviioblecentnenakupiy, [VS] ale jd ani nevim co okoli... Jako
asi viddm hodnélidi co'jsou'sportovné obleceni. [UN1] Ale asi BiliidIeslide
HekupijitolobIeCeRtkVIlISPOrtll [FK) Jako kdyby $lo o néjakou sportovni obuv, tak
jdou vyloZené po sportovni obuvi... Jd jsem mél spis na mysli _ [UNI].

co jsou do mésta... Co nejsou urcené na béh nebo na dlouhé tracky a tiry. Je to

takové to Spotiebni zboZivyloZené pro mesto|UN!].

Které znacky si podle tebe kupuji bud tvi pratele anebo celkové nase

generace?

R6: Tyjo, tiplné prvné se mi [ NIIEIGCREIGONEISE, [ZN] protoZe... Ale to u ted’
asi také jde néjakym zptisobem zpdtky... Ale vim, Ze jednu dobu to bylo hodné
populdrni a furt to pokracuje. Ze to je takové EDOZIIKECICSICIOVERIKOUPLaZeSintin
Clovek nic nezkazi [FX] Ale jd ty médni znacky vyloZené asi ani nezndm. Jd se
poslednich pdr let o médu skoro nezajimdm. [ZAOM] TakZe.. TakZe bych asi
pldcnul, tak tieba ten [NIKCHAIGUSIIMEOSEE 2N ]... Hlavné co se tyce téch bot... A u
toho obleceni.. No hodné mych vrstevnikii urcité [CHAKUDUCHVILAKOVCANtECH
BhehodechNkEereNsouNylozeneNproNtakoVENDMAIenL . FK) JakozZe VIS co.. Lidé
spise chodi nakupovat do [NEHINOTKCTUNGRENAANY. . [ZN] Takové ty mensi obchody,
které nejsou tak [illGHCHETMGRIGANEN | FK] To zbozi pak neni [illGRCHEMAKIGARENIO]

[FK]
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Vidis néjaké rozdily v ramci klukt a holek? Kdo se obléka rozmanitéji?

R6: Tak jd si myslim, Ze to jsou urcité holky. Prijde mi, Ze maji vice moZnosti. [IND]
Prijde mi, Ze kdyZ vejdu do néjakého obchodu, tak v 90 % tam prosté je vice véci pro

holky [IND] a pakiminimun pro'kiuky. [UN1] Takze viastné hajit néco,'co by bylo
origindIniho, nebo co by se néjakym zptisobem lisilo je dost tézké. |UNI] To pak asi

nuti lidi nakupovat i na internetu a jinde. Myslim si, Ze holky v tomhle maji k tomu
vice dispozic. Mohou byt origindInéjsi a vic ty styly kombinovat a nosit riiznorodéjsi

druhy obleceni. [IND] Ze prece kluksiina sebevezme tricko, kalhoty. [UN1] Kdy? to

holka ma vice téch riiznych druhti a tak. TakZe si myslim, Ze urcité holky. [IND]
Co si osobné myslis o modé? Je pro tebe duilezita?

R6: Tak pdr let zpdtky jsem ji proZival a sledoval jsem, co vSechno je mddni a
moderni. SnaZil jsem se nakupovat véci, které letély a dost mi na tom zdleZelo, ale
posledni dobou... [ZAOM] No, posledni dobou, co jsem se sezndmil s Platénem... No...
Prosté v posledni dobé uZ mi na tom tolik nezdlezi. [ZAOM] Viastné uZ jsem zacal

zapadat mezi ty lidi [ZAOM], kdo md tendenci si prijit do néjakého krdmu a

popadnout prvni tricko nebo prvni kalhoty nebo néco, co jim padne a jdou ddl. |FK|
UZ to tolik neprozivam [ZAOM| @luZsinepFipaddm tak néjak vyhranény| Vs). Ze
bych se vyloZené snazil néjakym zpiisobem se stylizovat do néjakého stylu...|VS| Ale
i presto, Ze to néjak moc neresim [ZAOM], tak ty obchody a vsechno se snazi jit
alespoi jako vétsina z nich [UNI].

Vysvétleni kddovani:

- = Uniformita

IND = Individualismus

ZAOM = Zajem o médu

. = Faktory vybéru obleceni
BN = Znacky

VS = Vlastni styl
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