
Abstrakt
Překládaná bakalářská práce zkoumá vliv mediálních magnátů v politice na jimi vlastněná média.
Teoretická část se nejprve zabývá normativní teorií médií, následně definuje v práci použité
žurnalistické pojmy a dále se věnuje střetu zájmů v a jeho vymezení v české a italské legislativě. Tato
část ale především obsahuje profily dvou mediálních magnátů v politice – Andreje Babiše a Silvia
Berlusconiho, ve kterých reflektuje kariéru obou mužů, jejich vztah k politice a k médiím.

Praktická část se pomocí případových studií italských a českých deníků zabývá vlivem mediálních
magnátů v politice na jimi vlastněná média ve dvou aspektech 1) potlačování negativních sdělení o
vlastníkovi v porovnání s konkurencí 2) média využívaná jako nástroj politického boje.
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