Abstrakt

Prace se zabyva komunikac¢ni strategii zaméfenou na subkultury a jako ptiklad uvadi
znacku Jagermeister. Teoretickd Cast se zabyvd vysvétlenim pojmi jako je
marketingova komunikace, komunikacni mix a jeho nastroje. Déle nastifiuje pojem
postmoderni marketing, ktery ndm umoziiuje Iépe pochopit soucasnou podobu
marketingu vzhledem ke spoleCnosti. V praci je také zminéno nékolik
marketingovych trendti jako je virdlni marketing, buzz marketing ¢i guerilla
marketing, které se spojuji zejména s mladou generaci uzivajici internet. Samostatna
kapitola je pak vénovana teorii subkultur. V posledni Casti jsou pfedstaveny vybrané
subkultury, na které se zaméiuje znaCka Jagermeister. V praktické Casti je predstavena
znacka Jagermeister a jeji pozice na ¢eském trhu. Nasledné je rozebrana komunikacni

strategie znacky a jeji nastroje.



