Nazev prace:
Propagacni strategie sportovnich voz Skoda

Nazev prace v angliétiné:
Promotion strategies of Skoda sports cars

Cile prace:

Analyza propagaénich strategii sportovnich vozl na trhu v Ceské republice.
Navrhnout vzor pro reklamni kampané sportovnich vozll. Navrhnout, jak Iépe
propagovat sportovni vozy.

Metoda:
V praci jsem pouZil metody kvantitativniho a kvalitativniho sbéru tdaju.

Vysledky:
Navrhuji hodnoceni komunikaénich G&inkti reklamnich kampani. Navrhuji model
propagacni strategie sportovnich vozii s vyuZitim riznych komunika&nich médii.
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Abstrakt

Ve své praci se zabyvam tématem propagace sportovnich voz(i Skoda. Nejprve jsem
zpracoval teoreticko-metodologickd vychodiska. Z téchto podkiadil poté vychazi
analyticka &ast, ve které jsem rozebral jednotlivé reklamni kampané jiz existujicich
sportovnich voz Skody. V Gvodu syntetické &asti jsem navrhl model, podle kterého
by se mohla hodnotit dana reklamni kampaii na tyto vozy. V druhé &asti syntetického
celku je uveden mnou navrZzeny vzor - model - pro pfipadnou propagacni strategii
sportovnich vozli v CR. Z n&j by poté mohla byt odvozena konkrétni reklamni
kampaii na nové uvadény sportovni viiz na trh.

Abstract

In my thesis | have done a research of the promotion strategies of Skoda sports cars.
The theoretical and methodological aspects are depicted at the beginning of the
work. They serve as a base of the following analytical part. The individual advertising
campaigns are analyzed in that part as well. A pattern for evaluation of sports cars
advertising campaigns is presented in the synthetic part. My main contribution was to
design a pattern for possible specific promotion strategy. This model can be applied
to specific advertising campaign of a new presented sports car.
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