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Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [X]

Autor/ka prace
Pifjmeni a jméno: Stépka Lukas

Niazev prace: Marketingova komunikace spolecnosti Shoptet se zaméfenim na online kanaly

Autor/ka posudku
Piijmeni a jméno: Méachova Eva
Pracovisté: MKPR

Posudek oponenta/ky []

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci Vv praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X L] [] [] []
1.2 | Technika prace L] X L] L] L]
1.3 | Struktura prace L] X L] L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islici na Skdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENiI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazl 2
3.3 | DodrZzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot’te stupném 5. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze

vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdivodnéni v piipadé nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylisticka Uroven prace (pokud je opakované poruSovana platna 3

kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 5)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)



4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Uvodni &ast prace obsahuje zcela obecné informace, které nepfinaseji do problematiky ¢i pochopeni tématu
zadny novy vhled. Citace v tvodni ¢asti jsou obecné, z nerelevantni literaruty, jen aby tam byly. Nepfinaseji
zadna nova zjisténi. Ocekavala bych v této ¢asti spiSe popis online marketingové komunikace, jeji specifika
oproti tzv. tradi¢nim kanalim. Informace oznacena slovem "obecné" se vyskytuji v textu pfili§ ¢asto a vyvolavaji
dojem povrchni znalosti v teoretické i praktické ¢asti prace. Autor se do problematiky "nezakousl", nevytézil
dostate¢né odbornou literaturu ani konkrétni data v praktickych ukazkach. Prace nepfindsi zadné nové zavéry,
pouze popisuje stavajici marketingové aktivity spolecnosti. Chybi i hodnoceni, doporuceni autora, jak by na
zaklade zjisténych faktl (ma k dispozici i metriky nékterych aktivit) pfistupoval k jednotlivym nastrojiim online
marketingu - jiné postupy, jiné cileni, jiné kanaly apod. Pfinosem prace je ov§em nahlédnuti do skue¢nych case
studies spolecnosti, které ilustruji jednotlivé nastroje online marketingu na skute¢nych datech a ptinase;ji lepsi
vhled do problematiky. Skoda, Ze vétsina dat je netiplnd anebo z divodu citlivosti zobecnéné (procentudlni
vyjadfeni), coz Uplnosti obrazu marketingové komunikace v Shoptetu a celé praci ubira na informacni hodnot¢.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1

5.2 M4 podle Vas smysl vyuzivat pro online sluzby tradi¢nich médii v marketingovém mixu (TV, radio, tisk,
outdoor)? Byla by reklama v téchto médiich vhodna i pro Shoptet? V jakych a jakou formou (ATL,
BTL)?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ]- velmi dob¥e[ ] — dobie [X] — nedoporucuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ..o, Podpis: «.ovviii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu prislusné katedry!




