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Cil prace: Cilem této prace je provést analyzu a zhodnoceni dosavadni marketingové komunikace
Ceské olympijské nadace a na zakladé t&chto poznatkil vytvofit projekt predstavujici navrhy na
zdokonaleni marketingové komunikace této organizace tak, aby doslo k zefektivnéni ve vyuziti
jednotlivych ¢asti komunikaéniho mixu a zavedeni doposud nevyuzivanych nastroju.

Jméno oponenta: Mgr. Markéta Pecinova

Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS): interni doktorandka na
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Celkova narocnost tématu na:

Podprdmérna Primérna Nadprdmérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupeni spInéni cile prace vyborné
Logicka stavba prace vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod vyborné
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk vyborné

Prakticka/teoreticka vyuzZitelnost zpracovani:
Podpriimérna Prdmérna Nadpriimérna

Hodnoceni prace:

Diplomova prace je zpracovana na celkem 138 stranach, obsahuje 21 grafi, 5 tabulek, 4 schémata a 1
obrazek. Autorka pracovala se 73 zdroji, z toho je 18 zahranicnich a 2 jsou elektronickeé.

Prace ma v kapitolach jasnou logickou stavbu a je metodologicky zaméfena na marketingovy vyzkum,
ktery byl realizovan na vzorku 678 respondentd, interview a na SWOT analyzu. Ve volb& metodik pro
ziskani informaci tykajici se marketingové komunikace Ceské olympijské nadace je DP stfedné narocna.
Pro diplomovou praci bylo vyuzito elektronické dotazovani s ¢astecné ovlivnénym vybérem, vlastni
pozorovani a interview s manazerkou nadace, jejiz poskytnuté informace jsou vyuzity ve SWOT analyze.
Vysledky vyzkumu jsou prehledné znazornény za pomoci kolacovych a sloupcovych grafi a s tim i
vhodné komentovany. Autorka pracuje s nadprimérnym mnoZzstvim citaci, mohla by vSak nékteré
pasaze rozsifit o své vlastni myslenky. Velmi kladné hodnotim pouziti ziskanych informaci z ¢lankd
odbornych Casopisdl. V kapitole 2 Cile a Ukoly prace jsou stanoveny vyzkumné otazky a hypotézy,
kterym byl vénovan dostatecny prostor ke zhodnoceni v kapitole 6.1.3 Diskuze. V kapitole 6 Vysledky a
navrhy na zdokonaleni marketingové komunikace nadace je provedena syntéza zjisténych vysledkd
vyzkumu a na zakladé toho uvedena rozsahla doporuceni, jak dosavadni situaci zlepsit. Velkym
pozitivem je i zaneseni navrzenych opatfeni do ¢asového harmonogramu v kapitole 6.4.5., ktery ma
kvalitni grafické zpracovani. Veskera zjisténi a prezentované vysledky jsou vysvétleny srozumitelnou
formou a prakticka vyuzitelnost ziskanych dat se jevi jako nadprlimérna. Za vyzdvihnuti stoji kapitola 4
Metodologie, ktera obsahuje kompletni metodologicky postup vyzkumu véetné piehledné vypracované
operacionalizace dotazniku, PEST analyzu a SWOT analyzu, ktera je v kapitole 5.2.2 stru¢né a vystizné
zpracovana v tabulce.

Celkové lze fici, Ze autorka spliiuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani
diplomové prace.



Pripominky:
eV praci nejsou pravopisné, ani vazné stylistické chyby, jen drobné gramatické chyby zplisobené
zifejmé autorcinou nepozornosti, napf.: s. 101: ,,... usporadani sportovni kempu ...", s. 100: ,,...
je bran ohled fakt, ze ...", s. 106: ,,... , Ze by tyto navrhy nebo byly ..."

e Ackoliv kapitolu 4 Metodologie hodnotim velmi kladn€, v 4.1.1 neni nutné hloubé&ji popisovat
napf. panelové Setreni, projektivni techniky nebo experiment, kdyz tyto metody nejsou pro
dany vyzkum pouzity.

e Prace je svym rozsahem obsahla, nicméné teoreticka Cast se ve svych kapitolach opira o
informace, které jsou zasadni pro dosazeni stanoveného cile prace.

e V nékterych pasazich prace chybi vlastni stanovisko autorky na zkoumanou problematiku, napf.
s. 26 — 3.5.1 Pojem neziskovy sektor a 3.5.2 Charakteristika neziskovych organizaci. Vyskytuje
se zde prechod od jedné citace k dalsi citaci bez tzv. ,oslich mUstk{".

e Pro lepsi orientaci a pochopeni ¢tenard v grafech doporucuji uvadét komentar s grafem na
totozné strance a samotny komentar v jednom odstavci.

e Kapitola 7 Zavér ma byt shrnutim, dosaZzenych vysledkd, zavér( a poznatk{ v porovnani se
stanovenym cilem a ma byt psana v minulém case. S. 106: ,,... DP si klade za cil ...".

e Pozitivné hodnotim velké mnozstvi oslovenych respondentd emailovou kampani (4 225 osob).

Otazky k obhajobé:

1) Na s. 23 popisujete nové nastroje marketingové komunikace. Mohla byste uvést priklady vyuziti
nastroje Guerilla marketingu ve sportovni praxi?

2) Na s. 96 doporucujete v ramci SWOT analyzy vytvoreni vlastniho loga, které se ma zapsat do
povédomi verejnosti. MiZete uvést priklad, jak by takové logo mélo vypadat?

3) V praci uvadite, Ze Vase sepsané navrhy byly predloZzeny manazerce nadace. Planuje néktera Vase
doporuceni zrealizovat?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikaéni stuperi: vyborné

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi.

V Praze dne 2. 9. 2015

Mgr. Markéta Pecinova



