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Marketingova komunikace Ceské olympijské nadace

Cilem této prace je provést analyzu a zhodnoceni dosavadni
marketingové komunikace Ceské olympijské nadace a na zékladd
téchto poznatkli vytvofit projekt ptedstavujici navrhy na zdokonaleni
marketingové komunikace této organizace tak, aby doslo k zefektivnéni
ve vyuziti jednotlivych ¢asti komunikacniho mixu a zavedeni doposud

nevyuzivanych nastrojt.

V ramci zhodnoceni marketingové komunikace je pro tuto praci
zvoleno provedeni jak kvantitativniho, tak kvalitativniho vyzkumu.
Je aplikovana metoda elektronického dotazovani na vzorku dostupnych
respondentll. Sbér dat je realizovdn za pomoci pfedem piipravenych
dotazniki, které jsou rozesildny elektronickou postou jednotlivym
dotazovanym. Pro zjisténi veskerych soucCasnych komunikaénich
kandll je také pouzita metoda hloubkového interview s manazerkou

projektu Ceska olympijské nadace.

Vystupem prace je navrh marketingové komunikace obsahujici nové
komunikac¢ni prostfedky 1 zptisoby zefektivnéni stavajicich, které jsou
vytvofeny na zdkladé¢ analyzy a zhodnoceni soucasné¢ho stavu

vyuzivanych marketingovych néstroju.

komunika¢ni mix, propagace, neziskovy sektor, nadace, hloubkové

interview, elektronické dotazovani



