Abstrakt

Nazev: Popularita sportovnich médii v tisku a na internetu — sociodemograficky profil ¢tenaia

Cil prace: Cilem diplomové prace je analyzovat popularitu sportovnich médii. Diplomova
prace je zaméfena na sportovni média v tisku a na internetu a na jejich vyvoj za poslednich
nékolik let. Vlastnim pfinosem préce je poté sestaveni sociodemografického profilu ¢tenéie se
zajmem o sport V tisku a na internetu a zkoumani jeho vztahu ke sportu. Vytvoifené profily jsou

nasledné porovnany s cilem nalézt shodné a odlisné rysy.

Metoda: Vyzkumna ¢ast diplomové prace je zalozena na analyze a zpracovani ziskanych dat
z marketingovych vyzkumu za zkoumané obdobi. Vyzkumu jsou podrobena sportovni média
v tisku a na internetu, proto je v zavéreéné kapitole vyzkumné ¢asti pouzita metoda komparace,
ktera poodhaluje rozdilné a shodné rysy obou typt médii. Pro zpracovani tématu je vyuzita

metoda analyzy dokumentt a metoda komparace.

Vysledky: Z vysledkl prace vyplyva, Ze tiSténa a internetova média zazivaji odliSnou dobu, a
ta se promita i do sportovnich médii. Na jedné strané tiSt€éna média kazdoro¢né ztraci na
popularité a jejich budoucnost je nejistd a na druhé strané u internetovych médii se vV poslednich
letech projevuje strmy narust popularity. To se samoziejmé promitd i do rozdilné
sociodemografické struktury Cétendii se zdjmem o sport jak v tisku, tak i na internetu.

Spole¢nym rysem je silny vliv pofddani velkych sportovnich akci na popularitu obou médii.
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