Abstrakt

Nazev: Public relations AC Sparta Praha fotbal a.s.

Cile: Hlavnim cilem této prace je zhodnoceni public relations fotbalového klubu AC
Sparta Praha fotbal a.s. Prace se zaméiuje zejména na fungovani oddéleni
komunikace a PR. Cilem prace je analyza a popis komunikacnich kanali klubu a

navrh na jejich zlepseni.

Metody: V praci je vyuzita metoda dotaznikového Setfeni, jedna se o elektronicky dotaznik
ze stranek vyplnto.cz, dal§i metoda je interview se zaméstnancem AC Sparta Praha
fotbal a.s., ktery pracuje pro oddéleni komunikace a PR. Dals$i metodou je analyza

internich dokumenta klubu.

Vysledky: Z vysledkl prace vychazi, ze fanouSci jsou s praci oddéleni komunikace a PR
spokojeni. Klub vyuziva tfi typy komunikacnich kandld, jsou to socidlni sité,
magazin Sparta do toho! a webové stranky. Sparta by méla zlepSit obsah videi,

méla by se zaméfit na predstaveni hraca po lidské strance.
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