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_Indikétory kvality zavérecné prace »
Oznacte X, zda pfedlozend prace obsahuje nize uvedené znaky. =1 (I c -
Pokud nebudou obsaZeny klicové znaky Al, A3, El, prdace by neméla byt doporucena T B = k=
k obhajobé. . '§ i z i LR
Znak - g . -
A Kli¢ové znaky; dvodni ¢ast
A1l | Z¥etelné vymezeni do oblasti studovaného oboru. (Kterych fidicich funkci se to tyka? X
Kterych oblasti manaZerské prace?)
A2 | Zavere¢na prace ,,presahuje hranice jedné konkrétni skoly. Jde o objektivni analyzu X
z oblasti fizeni ve $kolstvi, nikoli o shrnuti subjektivnich zkuSenosti z viastni praxe
A3 | Jasna a zfetelna formulace tématu a cile prace. (Co mé byt ovéteno, zjist€no, ceho ma byt X
dosazeno, co nového chee autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B Dosavadni ieSeni problému
B1 | Prace obsahuje prehled nazorii vztahujicich se k danému tématu na zdkladé¢ studia odborné X
literatury
B2 | Jsou uvedeny odkazy na odbornou literaturu X
B3 | Je zietelné, kde jde o autorsky text a kde o kompilaci; kompilace ma hodnotici nadhled, X
nejde o mechanické vypisky z literatury
C | Vyzkumns st
C1 | Vyzkumna ¢ést se vztahuje k tématu a cili prace X
(C2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popf. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziuje hypotézy formulovat)
C3 | Byly pouzity vhodné vyzkumné metody a nastroje X
D \ Analyticka &ast
D1 | Je provedena kvalitni analyza ziskanych fakti a udaji X
D2 | Interpretace zjidténych vysledki je dostateéng analyticka, nejde jen o komentované X |
vyjadfeni ¢iselnych udaji - o
D3 | Interpretace vyzkumu umozZiiuje zpracovani zavérl, doporuceni, vystupl prace X
E Zavéry. Pfinos pro studovany obor o
E1 | Zavereéna cast hodnoti, zda bylo dosazeno stanoveného cile prace (viz A3). (Zavér prace X
neni redukovan jen na vysledky a interpretaci vyzkumu ¢&i tvrzeni)
E2 | Vystupem prace je material vyuZitelny pro fizeni ve §kolstvi: doporuceni, navrhy, X
metodické postupy, prirucka, manual, vymezeni rizik. ..
E3 | Prace obsahuje adresné vyjadreni, kde a jak ji Ize vyuzit (v praci fidiciho pracovnika). X
E4 | Vystup prace je obecné vyuzitelny pro oblast Fzeni ve Skolstvi — Skolsky management. Jde X
skuteéné o odborné fundovany material vedouci k rozvoji ur€itého useku Fizeni $koly
¢i Skolstvi. »
F Prezentace (formalni urovefi prace)
F1 | Uplnost obligatnich naleZitosti — jazykova uroveri, dodrzeni formélnich nalezitosti a X
struktury. graficka a typograficka uroven price...
F2 | DodrZeni stanoveného rozsahu X
F3 | Bibliografie dle platné normy. X




Klady price:

> Bakalantka v teoretické c¢asti piedkladd velice solidni reSerSi odborné literatury

>

>

>

vztahujici se k tématu marketingového fizeni. Téma z obecného managementu dobte
usouvztaziuje se specifiky zkoumaného segmentu matei'skych Skol.

Pozitivné hodnotim skute€nost, Ze bakalantka explicitng ve své praci zmifiuje, Ze ji
pouzity model marketingového mixu neni jediny mozny a vyjmenovava také jiné
koncepty

Bakalantka provedla pfedvyzkum, na jehoz zakladé upravila findlni podobu
vyzkumného nastroje. Finalni podobu néstroje bakalantka dobfe zdivodiuje, u kazdé
polozky formuluje, z jakého divodu ji do dotazniku zafadila.

Nedostatky prace:

>

Obcasné chyby jazykového razu snizuji kvalitu praci a jeji ,uZivatelsky komfort“.
Napt. formulace vyzkumnych otdzek na str. 9 — formulace neodpovidaji tdzaci véte,
ale na konci jsou otazniky.

Formalni pochybeni u citaci — napf. na str. 10 autorka uvadi: ,, ... Jakubikovad uvddi dvé
nejvice rozirené a pouzivané definice marketingu, " z ¢ehoz vyplyva, Ze cituje z knihy
Jakubikové, pod &arou vsak uvadi jako citagni zdroj priméarmi zdroje, které Jakubikova
ve své knize cituje.

V nékterych mistech formuluje bakalantka pom&rné zavazna tvrzeni, ktera vSak nijak
nedoklada argumenty. Napt. na str.12 posledni odstavec kapitoly 1.2.

Sporné je formulovani doporudeni pouze na zakladé deskripce stavu, které bakalantka
formuluje v zavéru prace — na str. 54: ,, Obecnym doporucenim z marketingového mixu
viem vedoucim pracovnikiim bez ohledu na to, v jakém prostiedi se mateiska Skola
nachdzi a co na ni v soucasnosti ptisobi, je vyuzivani marketingové komunikace. “ Toto
obecné doporudeni vyplyva zteorie managementu, nikoliv z pfedloZené prace.
Obecnym doporugenim by jisté vzdy a za kazdych okolnosti mohlo byt prostudovani
dané problematiky, coZ autorka koneckoncti rovnéZ formuluje na téZe strané.

Ptestoze bakalantka zafadila do dotaznikového Setfeni n&kolik identifikatort, pfi
stratifikaci odpovédi vyuziva pouze jeden, coz je Skoda. Ostatni identifikatory tak
slouzi pouze jako piehled o reprezentativnosti vyzkumného souboru.

Hodnoceni price: Prace spliiuje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management.

Doporuéeni a otazky pro obhajobu:

1.

V Krasné Hofe nad Vltavou dne 23. 8. 2015

Podepfete, prosim, odbornymi argumenty své tvrzeni ze strany 12: ,, Potfeba vzdélani
Je u vétsiny spojena s odpovidajicim zarazenim do hierarchie spolecnosti nebo s
primy, které zlepsi jeho ekonomickou situaci. Vnimadni vzdélavacich potieb Zakit a
studenti zavisi na jejich véku, je to ovlivnéno biologickym zranim a ucenim. PotFeba

‘

vzdéldni a prani Zakii se Casto dostdvaji do vzdjemného rozporu.*
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Megr., Be. Jiti Trunda



