Ramcovani je jednim z dualezitych koncepti medialnich studii, novinafi totiz ramce
vyuzivaji pii tvorbé zprav. Usnadiuji tak svym publikiim percepci zprav a orientaci v nich. V
medialni produkci mohou vSak novinafi tvofit ramce ve zpravach i nevédomé — jsou
ovlivilovani svymi nazory na dané udalosti nebo tim, pro jaké medidlni organizace pracuji.
Ramce, které novinafi pii tvorbé zpravy pouziji, ale nemusi jejich publika vnimat stejné — jsou
také ovlivnéna svymi nazory a okolnim prostredim.

Cilem této prace bylo pomoci kvalitativni analyzy zjistit, jaké ramce pouzivaly tii ¢eské
zpravodajské tydeniky — Respekt, Reflex a Tyden — v ¢lancich, kde informovaly o Evropské
unii v kontextu voleb do Evropského parlamentu, kdy se média vénovala EU vic, neZ je
obvyklé. Cilem analyzy bylo také zjistit, jak autofi tyto ramce konstruovali. Analyza odhalila
celkem $est ramci, které jsem nazvala: Nejista budoucnost EU, Nezajem Cechii o EU, Absurdni
natfizeni EU, Nutnd byrokracie EU, Dulezitost Evropského parlamentu a europoslanci a
Neefektivita europoslanct. V tydenicich naprosto pievladaly rdmce s negativnim vyznénim.
Autofti vyuzival jako nastrojii rimcovani predevsim titulkl a podtitulkii. Vybér zdroji nehral

pti konstrukei ramct velky vliv, vétsi vyznam mél zvoleny slovnik a opakovani slov v textu.



