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Abstrakt

Tématem bakalafské prace je zivotni styl prazské zlaté mladeze. Jedna se o sociologicky
neprobadanou subkulturu, které se vénuje minimum literatury. Pojem zlaté mladeze je
velice subjektivni a neexistuje jeho piesné stanovena definice. Cilem prace je popsat a
definovat zlatou mladez zijici v Praze — jeji Zivotni styl (rodinné zdzemi, hodnoty,
aspirace, volny ¢as, vnimani své pozice v ¢eské spolecnosti...). To je realizovano skrze
kvalitativni vyzkum pomoci polostrukturovanych rozhovort se zastupci této subkultury
a doplikového zucastnéného pozorovani. V ramci prace byl také realizovan orientacni
pfedvyzkum, jehoZ cilem bylo zjistit, jak je termin ,zlatd mladez“ vniman ve
spolecnosti a jaké charakteristiky jsou s nim spojovany. JSOu popisovany stereotypy,
které jsou s touto subkulturou spojovéany, a poté porovnavany s vysledky vyzkumu —
zjisténimi z rozhovord s prazskou zlatou mladezi. Prace popisuje prazskou zlatou
mladeZ a jeji zivotni styl, vénuje se bliz§imu poznani a pfiblizeni zivota téchto lidi.
Jedna se o prvni vyzkum této subkultury v Ceské republice, vzhledem k zaméfeni na

hlavni mésto ho vSak nelze zobecnit celorepublikove.
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Abstract

The topic of the bachelor's thesis is the lifestyle of Prague‘s gilded youth. It is a
sociologically unexplored subculture to which little literature is dedicated. The concept
of gilded youth is very subjective and there is no exact definition of it. The aim is to
describe and define the gilded youth living in Prague and their lifestyle (family
backgrounds, values, aspirations, leisure, and perception of their position in Czech
society...). This is done through qualitative research and semi-structured interviews
with representatives of the subculture and additional observations. Part of the work is
also preliminary research whose aim was to determine how the term ‘gilded youth® is
perceived in society and what characteristics are associated with it. It describes the
stereotypes that are associated with this subculture, and then compares the results of
research with findings from interviews with Prague's gilded youth. The work describes
Prague’s gilded youth and their lifestyle, exploring in depth their lives. This is the first
research on this subculture in the Czech Republic, although due to its focus on the
capital city it does not reflect the whole country.
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1. Pfedpokladany nazev prace
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2. Namét prace zahrnujici formulaci a vstupni diskuzi poznavaciho problému

V ¢eském jazyce:

Kdyz se fekne ,,zlatd mladez®, vétSina lidi si pfedstavi mladé a penézi zhyckané
jedince. Samoziejmé tito lidé takovi byt mohou, ale také nemusi, stejné¢ jako mnoho
dalsich skupin, jsou i oni vystaveni stereotypizaci a nalepkovani. Casto byvéa spojovan
pojem ,zlatd mladez* v médiich s mladymi ,celebritami®, které se dostanou do
povédomi spoleCnosti diky image budované medidlnimi manazery a spolecnostmi
(absolventi riznych soutézi, fashion bloggerky / bloggefi...). Tito lidé ale pfedmétem
mého vyzkumu nebudou. ,,Zlatd mladez* je subkulturou, ktera se vyznacuje nejen
zivotem ve financn€é nadprimérné zabezpeCenych rodinach, ale také specifickym
chovanim a vyznavanim podobnych hodnot a norem. ,,Zlata mladez* také disponuje
socialnim kapitalem. V praci se budu zaméfovat na mladé lidi, o kterych se z pravidla
nedozvime v médiich, ale Ziji v jiz zminénych finanén€ nadprimérné zabezpecenych
rodinéch a sdili i1 jiné charakteristiky dané subkultury — podobny Zivotni styl. Hypotézou
prace je, Ze respondenti budou navsStévovat podobnd mista a kulturni akce, volit
podobny styl oblékani (znacky) a pouzivat podobné véci, budou mit podobné ¢i v ramci
»spolecného® Zivotniho stylu, porovnatelné zaliby. Ve vyzkumu se budu zabyvat
zivotnim stylem téchto lidi — ¢emu se vénuji ve volném case (kultura...), co
studuji/vystudovali (vzdélani), co planuji do budoucna, ¢im by se chtéli jednou zivit a
podobné. Cilem bakalaiské prace je popsani a definovani prazské ,,zlaté mladeze* a

potvrzeni faktu, ze lidé patfici do skupiny ,,zlat¢ mladeze®, budou mit mimo penize




mnoho jinych spoleénych charakteristik. Déale méa prace za cil popsani téchto

charakteristik.

V anglickém jazyce:

When one says ‘gilded youth’, most people think of young individuals spoiled
by money. As a matter of course, these people can be like this but don't need to. Just
like many other groups they are exposed to stereotyping and pigeonholing. The term
‘gilded youth’ is often associated in the media with young ‘celebrities’ who are brought
to society’s attention as a result of their image built up by media managers and
companies (winners of competitions, fashion bloggers...). These people will not be the
focus of my research. ‘Gilded youth’ is a subculture characterised by living in families
with above-average income, but also displaying specific behaviour and cherishing
similar values and norms. ‘Gilded youth’ also have at their disposal social capital. In the
bachelor thesis | will focus on young people about whom we do not usually hear in the
media, living in affluent families and sharing other characteristics of the subculture: a
similar lifestyle. The hypothesis is that the respondents visit similar places and cultural
events, choose a similar dress style and use similar things (branded), and will have
similar, or, within the framework of a ‘common’ lifestyle, comparable predilections. I
will therefore examine the lifestyle of these people — what they do in their free time
(culture...), what they are studying/have studied (education), what they plan into the
future, what profession they would like to practice, etc. The goal of the bachelor's thesis
is to describe and define the ‘gilded youth’ in Prague and confirm the fact that people
belonging to the category of ‘gilded youth’ have many common characteristics in

addition to money. The work also aims to describe these characteristics.

3.  Piedpokladané metody zpracovani a pfedbézna struktura prace

V ramci bakaléiské prace budu realizovat kvalitativni vyzkum, cilovou skupinou
budou ,,mladi dospéli“, tedy lidé mezi 18-30 rokem — dulezitou charakteristikou ,,zlaté
mladeze® je totiz v€k. Respondenti budou spadat do subkultury mladeze — konkrétné
,,zlaté mladeze”. vybérovy soubor bude tvofit 10-15 osob, s kterymi provedu rozhovory
polostrukturovanou formou. Respondenti budou z Prahy, protoze predpokladam, ze
v hlavnim mésté bude nejveétsi koncentrace téchto osob. Rozhovory budou nahravany a

poté vybrané Casti prepsany a analyzovany. Na zacatku prace budu obecné definovat



pojem subkultury a pak nazorn¢ ukazi, pro¢ je ,zlatd mladez* subkulturou. Budu
definovat i samotny pojem ,,zlatd mladez”, kterym se budu v praci zabyvat. Zaméiim se
na historii tohoto pojmu. Vyuziji také demografickych a geografickych analyz (CSU,
spole¢nosti pro vyzkum trhu...), abych popsala rozvrstveni spole¢nosti v Ceské republice
a konkrétn¢ v Praze na zéakladé piijmu a véku. V praktické ¢asti prace se budu soustiedit
na Prahu, i kdyz ,,zlatd mladez* zije i mimo hlavni mésto. Pojmu zlaté mladeze obecné se
budu vénovat v teoretické Casti. Dalsi ¢ast bude patfit vyzkumu, kde budu analyzovat

vypoveédi respondentl a nasledné je shrnu.
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Uvod

Ve své praci se vénuji vyzkumu Zivotniho stylu prazské zlaté mladeze. Zlata
mladez je prostupny a slozit¢ definovatelny termin, ktery se dotykd mnoha
sociologickych témat. Zasahuje vSak i do oborti ekonomie (vztahem zlaté mladeze a
bohatstvi) a psychologie (vztahem zlaté mladeZe a socialné-patologického chovani).
Téma vyzkumu Zivotniho stylu prazské zlaté mladdeze jsem si vybrala z diivodu, ze
mu dosud Vv ramci sociologie nebyla vénovana téméi zadna pozornost, S ¢imz souvisi
i velice maly pocet literatury, ktery se subkulturou zlaté mladeze zabyva. V Ceské
republice na ni také dosud nebyl realizovan zadny vyzkum. V teoretickém uvodu se
vénuji pojmim, které jsou klicové pro pochopeni konceptu celé prace. Definuji
zivotni styl a struéné ptedstavuji, jakym zplsobem jsou vyzkumy Zzivotniho stylu
agenturami realizovany. Vysvétluji pojem subkultury a z divodu neexistence
vyzkumt na téma zlaté mladeze se inspiruji metodologii vyzkumi jinych subkultur,
konkrétné hipster a skinheads. Pro lepsi pochopeni vyznamu a vzniku terminu zlata
mladez, je v praci kapitola popisujici jeho historii. Pfesné definovani subkultury zlaté
mladeZe je obtizné, k cemuz pfispiva i fakt, Ze na toto téma neexistuje mnoho zdrojt,
které by téma teoreticky uchopily. Z toho divodu jsem v ramci bakalaiské prace
realizovala orientac¢ni predvyzkum zabyvajici se spolecenskymi piedstavami o této
subkultute, ktery potvrzuje, Ze oznaceni ,,zlatd mladez* je vnimano pejorativné a je
S nim spojeno mnoho stereotypil. Cilem prace je popsat a definovat prazskou zlatou
mladez — jeji zivotni styl, rodinné zazemi, hodnoty atd. K tomu jsem vyuZzila
kvalitativniho vyzkumu, v ramci kterého jsem realizovala 12 polostrukturovanych
rozhovori s piislusniky prazské zlaté mladeZe. Doplikovou metodou sbéru dat bylo
zicCastnéné pozorovani. Pro vybér respondentli byla po peclivém zvazeni zvolena
metoda snowball. Rozhovory a poznamky ze zucastnéného pozorovani jsem po
prepsani podrobila kodovani a vysledkiim se vénuji v kapitole ,,Zjisténi. Vyzkumna

ree
1

otazka je rozebrdna a zodpovézena v kapitole ,,Shrnuti zjiS§téni*, na kterou navazuje

diskuze teorie s vysledky vyzkumu.



1. Teoreticky uvod

1.1 Zivotni styl

Zivotni styl je v dne$ni dobé& odborniky i laiky hojné pouzivanym pojmem. Co
ale vlastné znamena a jaké oblasti zahrnuje? Nejobecnéji lze vymezit zivotni styl
jako ,,zpiisob, jakym lidé ziji — tedy jak bydli, stravuji se, vzdélavaji se, chovaji se
V riiznych situacich, bavi se, pracuji, spotiebovavaji, vzajemné komunikuji, jednaji,
rozhoduji se, cestuji, vyznavaji a dodrzuji urcité hodnoty, staraji se o deti, péstuji
potraviny, vyrabéji atd.” [Duffkova, Urban, Dubsky 2008: 51-52]. Jifi Safr chape
zivotni styl jako ,,jednani odvozené ze souboru postojii, norem a hodnot*, v ramci
kterého si €lovek osvojuje urcité vzorce chovani. To ho pak ovliviiuje 1 ve zplisobu
mysleni. Zivotni styl lze rozdélit do dvou sloZek. Prvni slozka je materialni a Ize ji
ziskat pouze penézi (auto, obleceni, dim...). Druha slozka je socidlni, ve které se
projevuji schopnosti jedince a jeho manipulace se symboly — napt. vybrané chovani a
adekvatni zpisob mluvy. Socialni slozku ziskava jedinec skrze socializaci od
narozeni, osvojovani zivotniho stylu a kulturnich praktik zalezi vSak i na jeho
socialni interakci béhem Zivota [Safr 2008: 24-25]. Z uvedenych vymezeni je ziejmé,
ze Zivotni styl je velice Siroka a multidisciplinarni kategorie. Pro lepsi pochopeni
toho, co je obsahem Zivotniho stylu jedince, existuje konceptualni schéma. To bylo
utvofeno na zakladé otazek, které jsou v ramci zkoumani Zivotniho stylu sociology
nejcastéji pokladany:

e Otazka ,,CO* — co se konkrétné zkouma4; ¢innosti, vztahy, Zivotni praktiky
a zvyklosti, socidlni formy Zivota, jiné Zivotni projevy;

e Otazka ,,KDO*“ — zda se jedna o individuum / skupinu / spole¢nost, na
urovni skupin jsou sledovany jejich charakteristické rysy na zéaklade
pohlavi, genderu, véku, vzdé€lani, profese, rodinného a zdravotniho stavu,
postaveni v socialni struktufe spolecnosti a socialni role;

e Otazka ,KDY“ - zde je rozdélovana dimenze pracovniho a
mimopracovniho ¢asu (vazaného a volného);

e Otizka ,KDE“ (a ,,S KYM®) — o jaké jde Zivotni prostfedi; to je dale
rozdéleno na fyzické (pfirodni prostiedi, mésto / venkov, bydleni) a
socialni (spole¢nost, skupiny, socialni instituce), s kterym souvisi otazka

,»S kym*;



e Otazka ,,PODLE CEHO® — podle ¢eho ¢lovék Zije a &im se Fidi (kultura,
socialni normy, moralka, hodnoty, ideje, potieby apod.);

e Otazka ,ZA KOLIK* a ,,ZA CIM* — prvni otazka se pta na ekonomické
podminky Zivota a na zivotni urovei jedince, druha otdzka se zamétuje na
kvalitu zivota ve smyslu ,.,kam* a ,,za ¢im* chce ¢lovek ve svém zivote jit,
jak vypada ,,svét”, do kterého by se chtél dostat a ve kterém by chtél zit;

[Duffkova, Urban, Dubsky 2008: 52-64].

To, Ze lze Zivotni styl rozdélit na materialni a socialni slozku, indikuje, ze
souvisi se socialni stratifikaci. Vztahu socialniho postaveni a Zzivotniho stylu se
vénoval sociolog Max Weber, ktery rozvijel koncepci statusovych skupin (stavil), v
kterych je symbolicky aspekt Zivotniho stylu dilezity pro vymezovani identity vici
ostatnim socialnim skupinam. Statusové skupiny jsou charakterizovany specifickymi
vzorci chovani, které souvisi s ekonomickym statusem a odliSuji se od sebe ve
Zpusobu vyuzivani volného Casu, kulturniho a majetkového postaveni. Urcuji také
kulturni vkus a Zivotni strategie [Safr 2008: 25]. Weber rozlisoval ziskavani
skupinového statusu v tradi¢ni a moderni spole¢nosti. Obecné zavisi status socialnich
skupin na tom, jaky vyznam a prestiz jim spolecnost piiklada. Ukazatelé statusu se
vS8ak vprechodu z tradicni spoleCnosti na moderni proménily. V tradi¢nich
spolecnostech se status odvijel od obezndmeni s dotyénym jedincem, které se
vytvotilo béhem n&kolika let na zaklad& vzajemnych interakci. Cim se ale spoleénost
zaklad¢ dlouhodobé znamosti mezi lidmi pifestalo byt mozné. Proto je v moderni
spolecnosti status vyjadfovan skrze zvoleny zivotni styl. Symbolem statusu se stalo
jiz zminované bydleni, styl feci, odév ¢i povolani, na zaklad¢ kterych je ve
spole€nosti utvareno ,,povedomi o socialnim postaveni jednotlivce . Pokud vice lidi
sdili stejny status (tzn. maji stejny ¢i podobny zivotni styl), tvofi komunitu, ktera je
spojovana pocitem spole¢né identity [Giddens 2013: 403-406].

Zivotni styl &lovéka je ovliviiovan dvéma faktory, vnéj§im a vnitinim. Do
vngjsiho faktoru patii Zivotni podminky jedince, vnitinim faktorem je ,,jeho osobnost
se vSemi potiebami, hodnotami, dovednostmi, zkusenostmi, schopnostmi, ambicemi
apod. . Zivotni podminky jsou jakési hranice, ve kterych se Zivot jedince odehrava a

které ovlivituji i vnitini faktor zivotniho stylu, tedy jedincovu osobnost, potieby,



aspirace, zptsoby chovani atd. Zivotni podminky lze rozélenit na geografické a
ekologické (poloha izemi spolecnosti, meteorologické a klimatické pomeéry, stupen
devastace krajiny, ptirodni zdroje, surovinové bohatstvi, irodnost pudy), biologické
(pohlavi ¢loveka, ve€k, zdravi), demografické (hustota osidleni, migrace, rozvody,
shatky, nesezdani souziti, singles...), socialné-politické a politické (socialni
struktura, socialni stratifikace), socidlné-ekonomické a ekonomické (Zivotni uroven),
kulturni a obecné ideové (Kulturni vyvoj konkrétni spole¢nosti, spolecenské hodnoty
a hodnotové orientace) a technologické (technologicky vyvoj spole¢nosti, nové

informacéni a komunikaéni technologie, internet) [Duffkova, Urban, Dubsky 2008:

69-77].

1.1.1 Vyzkumy Zivotniho stylu

Téma vyzkumu zivotniho stylu prazské zlaté mladeze je tieba konceptualné
uchopit, z toho divodu se v této kapitole vénuji vyzkumim zivotniho stylu, které
byly v Ceské republice realizovany. Vyzkumy zabyvajici se Zivotnim stylem sleduji
zivotni hodnoty respondenta, jeho volnoCasové aktivity, obCanské a spoleCenskeé
postoje, nakupni a spotfebni chovani, medialni chovani a postoje, zivot domacnosti,
zamé&stnani a idedlni zplsob Zivota. V Americe bylo ve druhé poloviné 20. stoleti
zpracovano mnoho studii a analyz, které zjiStovaly hodnoty a postoje v Zivotnim
stylu. Vznikaly také stratifika¢ni studie s oznaéenim VALS®. V Ceské republice byla
publikovana tada prizkumi Zzivotniho stylu po roce 1989, jelikoz se zménou
politického rezimu se zvySila poptdvka po tomto typu informaci. Prazkumy
provadély a stdle provadi agentury zabyvajici se vefejnym minénim, trhem a

marketingem, naptiklad agentura STEM/MARK? ¢&i Mediaresearch®. Nejrozsahlejsi

! Values and Lifestyles, tento program sleduje motivace spotiebitell v jejich kupnich rozhodnutich.
Program VALS byl spustén v roce 1978 jako odezva na studii rozvrstveni americké spolecnosti roku
1960. Stal se marketingovym nastrojem a byl oznaCen za jeden z deseti nejlepSich prulomu
Vv prizkumu trhu 80. let 20. stoleti [SRI International 2016]

2 Napk. v roce 2006 vypracovala agentura STEM/MARK pro Ceskou Iékaiskou spole¢nost vyzkum
zjistujici zivotni styl a obezitu u Ceské populace 18+. Vzorek €inil 2096 respondentii, terénni Setfeni
probeéhlo v roce 2005 a respondenti byli vybirani na zakladé véku, pohlavi, vzdélani, regionu a
velikosti mista bydlisté. Metodou sbéru dat bylo face-to-face dotazovani spojené s méfenim vysky,
obvodu pasu a vazenim. Dotaznik obsahoval 4 moduly: jidelni zvyklosti, prevalence obezity a
pridruzenych onemocnéni, habitualni pohybova aktivita a kvalita zivota. Jedno ze zakladnich zjisténi
je, ze cca 52 % dospélé populace CR se na zakladé BMI pohybuje nad hranici normalni hmotnosti, 35
% spada do kategorie nadvahy a 17 % spada do kategorie obezity [Lajka, Cechové, Zatkova 2009: 1-
8]



Setfeni S nazvem Market&Media&Lifestyle-TGI* realizuje pravidelné od roku 1996
ve spolupraci s britskou spole¢nosti BMRB International agentura MEDIAN. V roce
1995 uskutecnily prizkum zivotniho stylu ve spolupraci dvé agentury — reklamni
agentura Leo Burnett Advertising a agentura AISA [Duffkova, Urban, Dubsky 2008:
207-209]. Metodologie tohoto prizkumu byla postavena na respondentové popisu
vlastniho Zivotniho stylu a hodnotové orientace. Vzorek c¢inil 1250 respondentt
starSich 18 let, reprezentujicich nasi spole¢nost. Vysledkem prizkumu bylo utvoteni
deviti zékladnich typi osobnosti, jednotlivych cilovych kategorii, kter¢ by mély
predstavovat celou populaci Ceské republiky. Jednotlivé typy osobnosti byly
utvareny dle kritéria aktivity / pasivity jako zékladniho Zivotniho postoje ve vztahu
Kk socialnimu statusu. V opakovaném Setieni v roce 1997 byla typologie rozsifena na
deset typti osobnosti [Vysekalova 2012: 210].

Co se tyka vyzkumu Zivotniho stylu ,,vyS$8i“ spolecenské tidy, realizovala
koncem 80. let Michelé Lamont studii, ktera se zaméfovala na francouzskou a
americkou vyssi - stiedni vrstvu, Ktera je ve spole¢nosti od ostatnich tfid oddélena a
kategorizovana symbolickymi hranicemi. Chtéla zjistit, ¢im se vyznacuje vysoky
socialni status kultury vys$8i — stfedni tfidy. V ramci své studie analyzovala 160
polostrukturovanych rozhovori s nahodné¢ vybranym vzorkem (z telefonnich
adresart Ctvrti stfednich a vysSich stfednich tiid, pomoci kratkych telefonati pak
respondenty eliminovala) muzskych univerzitnich absolventi — profesionald,
manazerd a businessmanu zijicich v New Yorku, Pafizi, Indianapolis a Clermont —
Ferrand, skrze které definuje vyssi stfedni tfidu. Dotazovala se bélochu, protoze ti
zastavali vV zaméstnani vétSinu vykonnych pozic. Pro moznost genderového srovnani
dotazala 1 15 zen (op&t manazerek, businessmanek a profesionalek) z okoli New
Yorku, sama ale uznava silny nepomér mezi skupinami, ktery znemoznuje jakykoliv
pevny zaver. Respondentli se ptala na jejich profesni dréhu, jak vidi svou socidlni

identitu, své misto ve spolec¢nosti (to zjiStovala otazkami typu — jaké osoby vnima

% Vroce 2009 realizovala agentura Mediaresearch kvantitativni vyzkum Zivotniho stylu (LSS) na
panelu TV metrovych domacnosti. Sledoval medialni, postojové a spotiebni chovani ¢eské populace.
Celkem bylo dotdzano 1458 domacnosti s 3181 jednotlivei star§imi 15ti let. Vysledky vyzkumu napf.
ukazuji, ze Cesi mélo sportuji a oproti minulym rokéim travi vice ¢asu na internetu [Tiskové zprava
Mediaresearch 2009]

4 Zkratka TGI vyjadiuje Target Group Index. Jednd se o vyzkum spotiebniho a medidlniho chovéni a
Zivotniho stylu populace, poskytuje zakladni informace pro mnoho marketingovych kampani. Setfeni
je realizovano kontinualné a zahrnuje 15 000 respondentti v CR roéné, pfi sbéru dat je vyuzivana
metoda face-to-face a samovyplitovaciho obsahlého dotazniku. Ten obsahuje otazky tykajici se
spotfeby, nakupu, médii, nazord, zpusobu zivota, hodnotového zebticku atd. [MediaGuru 2016]
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dotazany jako ,lepSi“ a horS$i“ nez je on sadm; jak charakterizuje jednotlivce, se
kterym nechce byt asociovan) a co je dle jejich nazoru odd€luje od ostatnich skupin
ve spolecnosti. Symbolické hranice tedy zkoumala skrze to, jak je vnimaji a utvareji
clenové vyssi stifedni tiidy. Ve studii dale rozdélila symbolické hranice do 3 typt:
moralni hranice (kvality typu upfimnost, pracovni etika, osobni integrita),
socioekonomické hranice (socidlni pozice urena bohatstvim, moci ¢i profesnimi
uspéchy) a kulturni hranice (vzdélani, inteligence, zvyky...). Ve vysledcich studie se

projevilo sebevédomi®

zkoumané tiidy, kdy ,vzd€lané elity“ v obou statech
zdaraziovaly své osobni kvality, schopnosti a vlastnosti jako trpélivost, pracovitost,

dislednost, usili, laskavost a toleranci [Lamont 1992: 1-60].

1.1.2 Primérny vydélek v Praze

Ziskat presné statistiky z dostupnych dat o lidech, ktefi by mohli byt oznaceni
za zlatou mladez (pfiemz se ve své praci zamétuji pouze na Prahu a na veékové
rozmezi 18-26 let), je velice obtizné, jelikoz se jedna o malou cilovou skupinu a vaze
se na ni velka statistickd chyba. Z toho diivodu pouze nastinim primérnou mzdu
v hlavnim mésté Ceské republiky, ktera muize poskytnout hrubou piedstavu o
zamé&stnanich a primérnych vydé€lcich pracujicich jedinct v Praze. Primér hrubé
mésicni mzdy za rok 2015 byl v Praze 36 584 K¢, coz prevySuje celorepublikovy
pramér 27 777 K¢ za mésic. Co se tyce genderovych platovych rozdila pro Prahu,
vydélaji si za mésic vice muzi — median® hrubé mési¢ni mzdy je pro né 30 394 K¢ /
muze i zeny 30-39 let (tato v€kova skupina ma nejvyssi median). Statistiky mzdové
sféry ukazuji i mediany hrubé mési¢ni mzdy pro jednotlivd zaméstnani, uvedu pro
zajimavost 5 nejlépe placenych. Nejvyssi hodnotu medianu primérné hrubé mésicni
mzdy vykazuji fidici pracovnici v oblasti reklamy a styku s vetejnosti (99 531 K¢ /

mesic), fidici pracovnici v oblasti finan¢nich a pojistovacich sluzeb (96 628 K¢ /

5 Vlivu socialni tfidy na sebevédomi se vénuje studie Rosenberga a Pearlina z roku 1978. Jejich studii
se inspiroval Witfang a Scarbecz pfi svém vyzkumu vlivu socialni tfidni pozice rodicti na sebevédomi
jejich adolescentnich déti. V dotaznikovém Setieni sledovali kromé otdzek zjist'ujicich respondentovo
sebevédomi status bohatstvi rodiny, status otcovi zaméstnanosti a charakteristiky bydlisté. Vek
respondentli se pohyboval od 12-19 let a data pochazela z projektu Richmond Youth, ktery zahrnoval
4077 adolescentii nav§tévujicich stiedni Skolu v Kalifornském Richmondu v roce 1965 [Wiltfang,
Scarbecz 1990: 174-180].

® Median = prostfedni hodnota, 50 % hrubych mési¢nich mezd je niz$ich neZ tato hranice a 50 % je
vyssich



mésic), fidici pracovnici v oblasti financi (94 631 K¢ / mésic), nejvyssi predstavitelé
spolecnosti (88 391 K¢ / meésic) a fidici pracovnici v oblasti vyzkumu a vyvoje
(83 410 K¢& / mésic) [MPSV CR 2016: 13-27]. Praha také v ramci Ceské republiky
vykazuje nejvyssi kupni silu, kterd s vysi pfijml logicky souvisi. Trendem posledni
doby je vSak bohatnuti obci Vv tésné blizkosti hlavniho mésta, velkou koncentraci
vyssich ptijmovych kategorii najdeme v obcich Uvaly, Roztoky, Cernosice, Jesenice
u Prahy, Celakovice nebo Brandys nad Labem — Stara Boleslav [Dvorsky 2014].
Ptehled mezd uvadim pouze pro dokumentaci ptijmové situace v Praze, protoze
rodi¢e respondentll bakalaiské prace (zlaté mladeze) se pohybuji vysoko nad

mzdovym primérem.

1.1.3 Spotiebitelsky Zivotni styl mladeZe

To, co ve vétSiné charakterizuje Zivotni styl dne$ni spoleénosti, je spoticba.
Jedinec casto neuspokojuje své redlné vlastni potieby, ale tzv. pseudospotieby a
potieby vnucené reklamou nebo jeho okolim. U bézné spotieby kupujeme zbozi,
abychom ho pouzili — koupime si nové obleceni, abychom ho nosili; jidlo, abychom
ho zkonzumovali. Extrémnim typem spotiebitelstvi je prestizni spotieba, kdy ¢loveék
nekupuje urcity produkt, aby ho pouzil ¢i vlastnil, ale hlavné aby okoli ukazal, Ze ho
vlastni. To je zpisobeno tim, Ze vlastnéni a pouzivani urcitych véci symbolizuje nase
spolecenské postaveni. Pokud vlastnime néco, co je ve spolecnosti povazovano za
luxusni ¢i ,,in%“, zvySujeme si tim svou spoleCenskou prestiz. S prestizni spotiebou
souvisi spotieba okazala, kdy ¢loveék spotiebovava okazale, aby tim ukazal, Ze ,,na to
ma“. Okézalé spotiebeé se vénuje Thorstein Veblen ve své knize ,,Teorie zahalcivé
tridy*, o které se zminuji v kapitole ,,Definovani zlaté mladeze*. Mohlo by se zdat,
ze okazalad spotfeba roste s bohatstvim jedince — ¢im bohatsi ¢lovek je, tim vice a
okazaleji spottebovava. To ale neni pravidelnosti a rozhodné tuto hypotézu nelze brat
za obecné platnou zakonitost. Nejokazalej$i spotieba Casto neni vidéna u téch
nejbohatsich, ale u lidi, jejichz majetek je na hranici ,,vy$Siho standardu® a
skuteéného bohatstvi’. Na své postaveni ,bohatého ¢lovéka® si jesté nezvykli a
okéazalou demonstraci luxusu ujist'uji nejen své okoli, ale 1 sami sebe, Ze jsou bohati.

Pro tyto tzv. nové bohace se pouziva termin nouveaux riches. Okazala spotieba totiz

7V riznych zemich svéta se uvadi riizné hranice bohatstvi. V CR se dle vyzkumu STEM z roku 2010
ukazuje jako ptiblizna ,,hranice bohatstvi majetek domacnosti nad 2 miliony K& [STEM 2010]
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souvisi 1 se subjektivnimi pocity, potiebou ocenéni a utvrzenim vlastni identity.
Pokud n¢kdo ziskd nové finan¢ni moznosti, spotfeba (pfedevSim ta okazala) je
jednim zucinnych prostredkl, jak je dat najevo svému okoli [Duffkova, Urban,
Dubsky 2008: 94-97]. U mladistvych je jejich spotieba uréovana zejména rodici ¢i
jinymi ,,donatory*, ktefi je finanéné podporuji®. Vyznamu spotieby v kazdodennim
zivot¢ mladeze se vénuje Michaela Pysindkova a Barbora Hohnova, které se ve své
studii zamétuji na mladez vétsSinovou, ,,mainstreamovou®. Sbér dat prob¢hl v roce
2008 a zucastnilo se ho 61 mladistvych (35 zen, 26 muzl) ve véku 15-27 let.
Vyzkumnou metodou byla focus groups, doplnéna dvéma polostrukturovanymi
hloubkovymi rozhovory v malych skupinidch. Zavérem je zjiSténi, Ze mladi lidé
chapou spotiebu jako prostor socidlni integrace a spolecenského zarazeni (naptiklad
skrze noSeni a vlastnéni predmétd uréitych obchodnich znacek), ale také prostor,
skrze ktery se mohou individualizovat. Jedn4 se o paradox, kdy skrze specificky druh
spotteby mladi vyjadiuji sebe sama a svoji individualitu, na druhou stranu ji berou
jako bézny zpuisob, kterym v dne$ni kapitalistické spolecnosti ,,masové™ spotieby

VN s

svou individualitu vyjadii [Py$nakova, Hohnova 2010: 258-277].

1.2 Subkultura a scéna

Ve své praci oznacuji zlatou mladez za subkulturu. Tento termin je definovan
jako ,,soubor specifickych norem, hodnot, vzorii chovani a Zivotni styl
charakterizujici urcitou skupinu v ramci sirsiho spolecenstvi, prip. tzv. dominantni ci
hlavni kultury, jiz je tato skupina konstitutivni soucdsti [Petrusek 1996: 1248].
Definici subkultury 1ze dale rozliSit do dvou typil, a to na definici substan¢ni a
definici funkcionalni. Prvni typ se snaZi vystihnout podstatu subkultury, druhy
vystihnout funkce, které subkultury plni [Smolik 2010: 31]. Dle tohoto rozdéleni se
ve své praci budu vénovat definici substancni, jelikoZz mym cilem je popsat
subkulturu zlaté mladeZe a snazit se ji definovat, coz zahrnuje vystiZeni jeji podstaty.
Pojem subkultura se ve spoleCenskych védach ve ctyficatych letech 20. stoleti

pouzival (a stale pouzivd) Vv n€kolika vyznamech, jednak jako oznaceni typologické

8 Jednim z Castych zplsobli finanéni podpory je kapesné. Agentura STEM/MARK vypracovala pro
spole¢nost Rockaway v roce 2015 vyzkum kapesného u studujicich ve véku 15-19 let a 20-25 let.
Primérné kapesné je v CR pro mladsi skupinu 654 K& mésiéné, pro studenty mezi 20-25 rokem 2338
K¢ za mésic. V Praze je pramér vyssi, studenti do 19 let maji primérné kapesné 976 K¢ za mésic,
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kategorie cCasti spoleCnosti, tak jako kontrakultura v protikladu k vétSimu celku
negujici nékteré hodnoty dominantni kultury. Na zaklad¢ tohoto druhého vyznamu je
se subkulturami ¢asto zmiflovano deviantni chovéni, které prameni z odliSnosti a
negovani hodnot vétsinové spole¢nosti [Smolik 2010: 30-32].

Zlata mladezZ je jednim z mnoha typu subkultur mladeze, jejichZ pocet v 21.
typ subkultury vazany na specifické zpiisoby chovani mladeze, na jeji sklon k urcitym
hodnotovym preferencim, akceptovani ¢i zavrhovani urcitych norem, Zivotni styl
odrazejici podminky Zivota® [Smolik 2010: 35]. Na rozdil od subkultur jako
napiiklad Emo®, Skinheads a Punk®, jejichz ¢leny lze pomérné jasné vymezit na
zaklad¢ stylu oblékani, vizaze ¢i hudby, kterou poslouchaji, subkultura zlaté mladeze
zadné urcujici znaky zakotvené nema. Presto ale existuje v podvédomi ceské
spole€nosti, lidé maji o ptislusnikovi zlaté mlddeze svou predstavu a dokazi si
vybavit jedince ze svého okoli, které by do této subkultury zafadili. Tomu se dale
budu vénovat v kapitole ,Definovani =zlat¢é mladeze”“. Muggleton povazuje
subkultury v postmoderni dobé& pouze za estetické kody, kdy 1ze nékteré subkultury
oznacit jen za ,,Zivotni styly*. Na rozdil od moderni éry, ve které mély subkultury
jasnou skupinovou identitu, stylovou homogenitu a dodrZovaly se subkulturni
hranice a Clenstvi, maji v postmoderni éfe subkultury roztiisténou fragmentovou
identitu, jsou stylové heterogenni, subkulturni hranice jsou flexibilné ptekracovany a
jedinci maji se subkulturou nizky stupen ztotoZnéni. Dle Muggletona je to dano tim,
Ze uZ neexistuje zddna majoritni spolecnost a subkultury se tedy nemaji proti cemu
vymezovat. Postmoderni spolecnost preferuje individualitu nad kolektivitou a
odlisnost nad kolektivitou [Muggleton 2000: 47-52].

Se subkulturou je spojen pojem subkulturni scéna. Je to ,,moderni méstska
forma spolecenského styku, ve které maji ucastnici stejny zdajem na traveni volného
casu nebo se zaméruji na stejny Zivotni styl, ale nemusi se vzajemné znat* [Smolik
2010: 37]. Scénu lze tedy chapat jako urCitou formu zivotniho stylu. Dilezitou
charakteristikou scén je, Ze Clenstvi v jedné nevylucuje Clenstvi v dal§i. VétSina

mladych lidi patii do né€kolika scén soucasng, takZe hranice mezi jednotlivymi

star$i skupina 3233 K¢ za mésic. Kapesné utraci obé vékové skupiny nejcasteji za jidlo, posezeni a
zabavu s prateli [Tiskova zprava Rockaway 2015]

® Podstyl gothic rocku, ktery je spjat s hudebni scénou a vizazi, predstavitelé jsou hodnoceni jako
melancholiéti, psychicky nevyrovnani [Smolik 2010: 231]
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scénami jsou prostupné [Smolik 2010: 37]. Ptislusnik zlaté mladeze tedy mize byt
ptislusnikem i jinych scén, které svym Zivotnim stylem ,,zlaté* nejsou. Irwin chape
pojem scény jako metaforu, ktera odkazuje na zivotni styl, ktery je mezi Cleny i
neCleny dané scény dobfe znam. Fraze se v neformalni mluvé pouzivaji dodnes,
naptiklad ,, make the scene” (byt na scéné, zucastnit se néceho), ,, that's not my
scene“ (to neni moje scéna, to jde mimo mé) nebo ,, that's not my bag“ (to neni moje
parketa“ a ,,do your own thing“ (d€lat si véci po svém). Tyto metafory dokazuji, ze
zivotni styly jsou vnimany jako existujici entity [lrwin 2005: 74]. Arthur Kleinman,
profesor lékatské antropologie a kroskulturni psychiatrie na Harvardové univerzité,
rozvinul koncept lokélnich svétli. Témi mize byt vesnice, ve které bydlime, nasSe
rodina, kamaradi a instituce jako Skola nebo nase zaméstnani. Stejné jako je tomu u
scén, Cloveék miize patfit (a vétsSinou patii) do vice lokalnich svét najednou a vytvari
si vramci nich spoleCenské vztahy s ostatnimi ¢leny. Ty vSak nemusi byt nutné
pozitivni, jelikoZ 1 ve ,stejném sveété” se mohou vytvofit konflikty na zakladé
tfidnich rozdild, etnicity, politické ptislusnosti, genderu a individuality. Lokalni
svéty tedy Casto utvaii zcela odlisné kulturni prostory [Kleinman 1998: 359-362].
Mezi scénou a lokalnim svétem tak existuje podobnost. Utvaii ndm nase moralni
hodnoty a Zivotni styl. Pokusim se uvést piiklad na zlaté mladezi. Ptislusnik této
subkultury pochdzi s nejvétsi pravdépodobnosti z dobie zaopatifené rodiny, to je
jeden z jeho lokalnich svéti. Dal§im lokalnim svétem bude Skola, kterou navstévuje.
V té mize potkat ptatele z podobné zaopatfenych rodin, s kterymi bude travit volny
¢as a bude mit podobny Zivotni styl, tim se utvoii subkulturni scéna zlaté mladeze.
Zaroven vsak takovy Clovék muze rad Cist a navstévovat knizni klub, ¢imz vznikne
dalsi odlisny lokalni svét a scéna, jelikoz zde bude travit svlij volny ¢as s jinymi
lidmi, kteti budou mit jiné zaliby atd. a ani nemusi pochazet z ekonomicky dobie

zajiSténych rodin.

10 Subkultura utvofend na zakladé punkové hudby, vychéazela z odmitdni spol. konvenci a norem,
nihilistického ndhledu na svét [Smolik 2010: 175]
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1.2.1 Zkoumani subkultur

Vyzkum subkultur zacal ve dvacatych a tiicatych letech 20. stoleti, kdy byl na
Chicagské univerzité pod vlivem pragmatismu uskutecnén sociologicky vyzkum,
ktery mél pfiblizit sociologii k vSednimu zivotu. Chicagskd Skola se vénovala
deviantnim jedincim (outsidefi, kriminalnici apod.) a pfi vyzkumech pouzivala teorii
nalepkovani, neboli labeling theory. Ve vysledku skladala znaky charakteristické pro
jednotlivé subkultury [Smolik 2010: 58]. Mezi nejznaméjsi kvalitativni studie
,deviantnich“ Zivotnich styld z dob Chicagské $koly patfi napiiklad The Gang!
Frederica M. Trashera z roku 1927 a The Taxi-Dance Hall'?> vydana v roce 1932
Paulem G. Cresseyem [Williams 2007: 574].

Z duvodu, ze na subkulturu zlaté mladeze neexistuji zadné vyzkumy, jsem se
inspirovala vyzkumy na podobné téma (jiné subkultury) a zaméfila se na to, jak je
Vv nich zkoumana cilova populace, na jaké aspekty se vyzkumnici zamétuji pti studiu
hodnot u jinych subpopulaci a jak své metody argumentuji. V roce 2012 vydala
skupina vyzkumnikt z danské univerzity Roskilde studii, kterd se zabyva
fenoménem hipster. Hipster subkultura je dle jejich popisu casto zobrazovana
v médiich, pfesto je ale malo probadana. Vyzkumnou otazkou bylo zodpovédét, kdo
je to hipster a jak je tato subkultura vnimana okolni spole¢nosti. Dalsi otazky, které
vyvstaly béhem vyzkumu, byly: co popisuje hipstera, zda jsou hipstefi ovlivnéni
historickym vyvojem a jak se 1isi od dal$ich subkulturnich skupin. Vyzkum se opira
o teorii Pierre Bourdieu a Rolanda Barthese. Studie probihala formou sekundarni
analyzy dat — studia jiz existujicich textd a dokumentd. Pouzitim riznych zdroju
(¢lanky v Casopisech atd.) a teorii shromazdili informace, skrze které hipstera
definuji a urduji motivace, které jedinec ma, aby se hipsterem stal. Zivotni styl
hipster subkultury popisuji skrze jeji kulturni preference a sebeprezentaci.
Vyzkumnici se také vénuji historii ,,byvalych® subkultur jako hippies, beatnici a
punk a srovnavaji je se soucasnou hipster subkulturou [Rasmussen, Boas,
Rasmussen, King, Madsen 2012: 4-84]. Dalsi vyzkum, ktery uvedu, se tyka
subkultury skinheads. Kniha Russia's Skinheads: Exploring and rethinking

subcultural lives se vénuje vyzkumu skinheads v Rusku. Vyzkum prob¢hl v nékolika

1 Vyzkum chlapeckych gangi v Chicagu, vénujici se vztahu gangfi a kriminality, klad]l dtraz na
prostiedi slumu [Jefabek 2014: 181-184]

12/ geském piekladu Tancirna za drobné, popisuje socialni instituci ve velkomésté — taneéni saly,
v kterych se mladym osamélym muzim nabizel za penize nezavazny tanec s mladymi divkami
[Jetabek 2014: 177-179]
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etapach, behem kterych realizovaly tfi vyzkumnice S jejich tymem 3 etnografické
studie ve mésté Vorkuta. Prvni etapa probéhla v letech 2002 az 2003. Cilovou
populaci byla skupina dvanacti mladych lidi (16-19 let), ktefi se povazuji za
skinheady. Vyzkumnym problémem byl vztah subkultury k uzivani ilegélnich drog,
jeji politické nazory a zivotni postoje. Jako metodu sbéru dat zvolili v roce 2002
polostrukturované rozhovory, v roce 2003 pak navazaly Sestitydenni etnografickou
studii, béhem které bylo pofizeno jak vyzkumniky, tak respondenty, mnoho
fotografii. VSechny rozhovory byly pfepsany a pomoci softwaru NVivo 7
kvalitativné analyzovany. Jména respondentli byla anonymizovana. Béhem let 2006
a 2007 se vyzkumnice s jejich tymem do Vorkuty vratily a vyzkum zopakovaly.
Béhem téchto let vzniklo opét nespocet fotek, pochézejicich bud’ ze soukromych
sbirek respondentti, nebo z fotoaparatu vyzkumnika a 15 audio a video rozhovort.
V knize je kladen diraz na to, Ze vSechny fotky, které jsou v ni zobrazeny, jsou zde
umistény se souhlasem respondenti [Pilkington, Garifzianova, Omel'’chenko 2010: 1-
224].

1.3 Definovani zlaté mladeZe

Piesné vymezeni a definovani terminu zlatd mladez a lidi, kteti do této skupiny
spadaji, je velice obtizné. Ztoho divodu jsem v ramci bakalaiské prace udélala
orientacni predvyzkum, ktery mi pomohl si udélat prehled o tom, jak je termin zlaté
mladeZe vniman mym okolim. Zeptala jsem se 20 respondenti'® ve vékovém
rozmezi 18-26 let na otazku ,,Jak byste popsal/a cloveka, o kterém se Fekne, Ze je
zlatd mladez?*. Jejich odpovédit* me utvrdily v tom, Ze termin je chdpan pejorativné
a je snim spojeno mnoho negativnich piedsudki a stereotyp. Respondenti
odpovidali velice podobné¢, proto jsem z jejich odpovédi utvotila souhrn ,,typického*
popisu Cloveka patfictho do zlaté mladeze. Ten je vniman jako rozmazleny,
namysleny, povySeny a arogantni. Je to neprakticky ¢lov€k z velkomésta, ktery
v zivoté nemusel diky penézim svych rodict pracovat. Uziva si zivota, coz zahrnuje

lehkomysIné hyfeni penézi na obleceni a drahé znackové véci, kluby a jiné formy

13 Ptala jsem se osobné lidi v mém okoli a elektronicky mych ,,piatel* ze socialni sité€ Facebook
14 Viz Ptiloha &. 1
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zabavy. Prakticky identicky popis obsahuje i mnoho internetovych ¢lanka®® a ¢lanki
V tzv. seriéznich médiich?®, které jsou vii¢i skupiné zlaté mladeze ve vétsing piipada
siln¢ zaujaté. Jak v odpovédich respondentii, tak v internetovych c¢lancich, se
objevuje rozd&lovani na ,,my*“ a ,,oni“!’. Lidé se tak vii¢i této subkultufe vymezuji, a¢
se s takovym cloveékem tieba nikdy nesetkali. Pomoci jiz zminénych stereotyptl a
predsudku si o ném dokazi udé€lat ptesny obrazek. Charakteristiky, které respondenti
v predvyzkumu uvedli, se podobaji Veblenové teorii zahal¢ivé tfidy. Patfila do ni
vyS$si spolecenska tiida (Slechta, duchovenstvo a jejich poddani), ktera se nemusela
vénovat vyrobnim ¢innostem a vykondvala neproduktivni zaméstnéni, kterym byla
pfisuzovana uctyhodnost (vojenska a knézska sluzba, vladnuti, sport) [Veblen 1999:
9]. Této vyssi vrstvé byla pfisuzovana okazala zahalka, kdy svou moc a bohatstvi
vystavovali na odiv a udrzovali si tak ve spole¢nosti vaznost a uctu [Veblen 1999:
35]. Své bohatstvi davala zahal¢iva tiida najevo také okazalou spotiebou drahych
statkti (dobré jidlo a piti, pofadani plesu, hostin a vecirkd...), coz opét slouZzilo
K udrzeni si uctyhodnosti. Zahalka je zivotni styl, jelikoz zahal¢ivy gentleman, ktery
si chce tento status udrzet, musi kultivovat svoje chovani a vkus. Stdva se z n¢j
odbornik na dobré lahidky, znalec napoji a Sperkli, vyzna se v tanci, zbranich ¢i
narkotikéch. Studium téchto véci mu zabere urcity Cas, takze se postupné jeho zivot
proméiuje a on se stale vice vénuje pouze tomu, jak ,,spravné* zit okazale zahalcivy
zivot. Nestaci ale véci té spravné kvality jen hojné spotfebovavat, ¢lovék je musi
umét konzumovat nélezitym stylem. Se Zivotem v zahdlce jsou spojeny dobré
zpusoby, urozené chovani a vytiibeny zivotni styl [Veblen 1999: 62-63].
S pozadavkem na dobry vkus jsou spojeny i vydaje na obleceni, jelikoz Saty jsou

lidem vzdy viditelné a davaji tak najevo nase majetkové postaveni [Veblen 1999:

15 Napt. ¢lanek ,,Zlatd mladeZ uz i u nas?“ popisujici zkusenost ze setkani autorky s piislusnici ,,zlaté
mladeze. Ta ma bohaté rodice, ktefi na ni kvili pracovnimu vytizeni nemaji ¢as, a tak ji ho
kompenzuji penézi. Je studentkou soukromé skoly, navstévuje luxusni bary, ve kterych se objevi i
néjaka ta tanecni droga. Utraci penize za nové Sperky, boty, obleceni atd., jeji prusvihy fesi pomoci
penéz svych rodicl, budoucnosti se netrapi... [Seidlova 2012]

16 Uryvek z ¢lanku ,Nase zlatda mladez* z tydeniku Ekonom: ,,Je pomérné bézné, Ze bohati a vispésni
rodice maji i bohaté a uspésné déti. Maji dost prostredkii na to, aby jim pomohli ke kvalitnimu
vzdeélani, postrcili je kvlastnimu byznysu, zaloZili je kapitalem ci jim po case predali vlastni
prosperujici firmu. V mezicase mezi pubertou a dospélosti takovi potomci docela casto radi:
prohanéji se v tatinkovych drahych autech, $iupaji kokain a oddavaji se riiznym radovinkdam. Rika se
jim zlata mladez. Spojuje je jedno — bez maminek a tatinkii by se neméli tak dobre, jak se maji.
[Biestan 2012]

17 Na utratu, kterou jsou tam schopni nechat za jeden vecer, vydélavame my ostatni i piil mésice .
[Seidlova 2012]
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131]. Dle podobnosti odpovédi respondenti z orientaéniho pfedvyzkumu a
Veblenovy teorie by se dala zlata mladez oznacit za zahél¢ivou tfidu 21. stoleti.
Zlata mladez a jeji zivotni styl je dlouhd 1éta ndmétem rtznorodé umélecké

18, filma'®, dokumentti?° a televiznich serialti?!,

tvorby. Existuje mnoho literarnich dé
které¢ byly touto subkulturou inspirovany. V roce 2010 se v prazském Maénesu
odehrala vystava reportaznich fotografii Antonina Kratochvila s nazvem ,,Moskevské
noci“. Projekt byl iniciovan americkym magazinem Vanity Fair a fotograf po dobu
dvou tydnt zachycoval no¢ni zivot zlat¢é moskevské mladeze [Bezr 2010].

Krom¢ problematicky definovatelného terminu je subkultura zlaté mladeze
také fenoménem, ktery je Vv dneSni dob& podporovéan skrze moderni technologie a
socialni sit¢ jako Instagram??, Snapchat?® a Facebook?*, které ¢lovéku umoziuji
sdilet jeho Zivot s ostatnimi. JelikoZ je subkultura Zlaté mladeze rozliSovana zejména
na zakladé dobrého materidlniho zajiSténi, socidlni sité jsou v tomto ptipad¢ plné
fotek luxusnich znacek, soukromych letadel, drahych aut a dalSich véci, které
symbolizuji vysoky ekonomicky a socidlni status.

Téma zlaté mladeze bylo v nedavné dobé zminéno i v ¢eskych médiich. Zhruba
¢tvrtina respondentl z orientaniho pfedvyzkumu si pfi poloZeni otdzky vzpomnéla
na dokumentarni - reality seridl Ceské televize ,,Zlata mladez“, ktery byl vysilan
v listopadu a prosinci roku 2015. Serial subkulturu zlaté mladeze silné

stereotypizuje®, uvédomuji si proto, ze jeho zhlédnuti mohlo ovlivnit odpovédi

18 Vile Bodies / Kiehké nadoby (Evelyn Waugh, 2000), Afternoon Men (Anthony Powell, 1931),
Party Going (Henry Green, 1939), Velky Gatsby (F. S. Fitzgerald, 1925)...

19 Sladky zivot (Federico Fellini, 1960) popisujici mravni rozklad vyssich spolecenskych kruhfi
kapitalistické Italie, Les Tricheurs (Marcel Carné, 1958) ukazujici bezstarostné uzivani mladi,
Rozverna mladez (Stephen Fry, 2003) natocena dle knihy Vile Bodies

20 Dokument (2003) ,Born Rich*“ (Narodit se bohaty) natodeny Jamiem Johnsonem, d&dicem
americké firmy Johnson & Johnson, dale ucinkuji Ivanka Trump (dcera amerického miliardafe
Donalda Trumpa), Josiah Cheston Hornblower z rodiny Vanderbiltd (jedna z nejbohat$ich rodin
americkych d&jin), Georgina Bloomberg (dcera miliardafe a byvalého starosty NYC Michaela
Bloomberga), vanuk némeckého cisare Viléma II.

2L Napf. americky TV serial ,,Gossip Girl“ z prostiedi manhattanské ,smetanky“, inspirovany
stejnojmennou knizni sérii autorky Cecily Brooke von Ziegesar

22 Na socialni siti Instagram existuje veiejny et Rich Kids of Instagram s heslem ,, They have more
money than you and this is what they do (maji vice penéz nez ty a tohle je to, co délaji), na kterém
jsou k nalezeni fotky potizené ,bohatymi détmi* z celého svéta; dalsi uéty jsou pojmenovany dle
konkrétnich mést: Rich Kids of London, Rich Kids of Dubai, Rich Kids of Tehran...

23 J¢ty Rich Kids of London, RichKidSnap...

24 Facebookova stranka Rich Kids of Snapchat, obsahujici fotky posilané na Snapchatu

25 Oficialni informace na strankach CT o dokumentarnim seridlu: ,,Mladi lidé zhyckani velkoméstem.
Co je V Praze hyckda? Tak napiiklad pracuji, ale mohou si diky velkoméstu vybrat, co budou délat.
Diky zivotu v Praze se nikdy neocitnou v situaci, ve které musi vzit prdci, kterd jim nevoni.
Nesamoziejmd véc kdekoliv jinde v CR. To, co z nich ale skutecné déla zlatou mladez, je fakt, Ze si
tuhle tu svou zlatou Zivotni vyhodu neuvédomuji. * [Ceska televize 2015]
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respondentli. Porad zlatou mladez definuje jako ,lidi socialné vykorenéné
velkoméstem, zijicich ve zlatém ghettu. Jedno, zda jde o generaci Y nebo Z, zda utrati
na jednom patecnim tahu 3 000 nebo 25 000 korun. Jde 0 mladé lidi ze stredni tridy
s velkou ditverou v sebe, s jasnym hodnotovym Zebrickem — uzivat si vSude a za vsech
okolnosti. Ziji Zivoty ve velkoméstském skleniku, s hotovymi ndzory a mnohdy
| predsudky viici lidem mimo svoje teritorium, to vSe samozrejmé neprovérené osobni
zkusenosti [Ceska televize 2015]. Ztéto definice mizeme vidét podobnost
s vétsSinou odpovédi respondentl z predvyzkumu, opakuji se slova jako velkomésto,
velka sebediivéra, uzivani si a penize.

Cilem mé prace je popsat a pokusit se definovat subkulturu zlaté mlédeze na

zaklad¢ kvalitativnich rozhovort, kterym se vénuje kapitola ,,Zjisténi®.

1.4  Historie zlaté mladeze

Termin zlatd mladez se poprvé objevil za Velké francouzské revoluce v 18.
stoleti pod francouzskym nazvem Jeunesse dorée a mél politicky vyznam. Oznacoval
skupinu mladych muzi, jejiz ¢lenové pochazeli nejcastéji ze stiedni téidy ufednikt a
malych obchodnikti. Skupina nazyvajici se zlata mladez byla fidici politickou silou

26 skterymi v dobé

termidorské reakce a hlavnim ,nastrojem* Thermidoridnt
revoluce spolupracovala na teroru proti Jakobiniim. Clenové zlaté mladeze Jakobiny
Vv ulicich a kavarnach pronasledovali a pfinutili Narodni shroméazdéni k zakazani a
zruSeni jakobinského klubu. Zlata mladez se stala pilifem Zivota spole¢nosti, ktery se
vracel do pafizskych salonl a zobrazoval veselé hyfeni a nestydaty luxus [Gendron
1993: 3-4]. Piivlastek zlata mladeZ vznikl na zakladé mravu, Cistého a az absurdné
upraveného vzhledu a elegantniho oblékani této skupiny v porovnani s vulgarnimi
postupy Jakobini a jejich neupravenymi odévy. Z tohoto diivodu se pro tuto skupinu
lidi pouzival i nazev Muscadins, tedy ,,Svihaci®. Zenskymi prot&jiky ,,3vihakia“ byly
Merveilles, coz z francouzského prekladu znamena ,,Zazrak*, pro které byly typické
umélecké bilé paruky. Do zlaté mladeze byli kromé ufednikli a malych obchodnikt
verbovani ,,synové burZoazie“ — dezertéfi z vojenské sluzby, a predevSim literati
(novinafi, basnici, spisovatelé¢), pravni ufednici (notéfi, advokati, pravnici) a lidé

z divadelni komunity (herci, zpévaci, tanecnici...). Jednalo se o heterogenni koalici

26 Skupina poslanci, ktefi se chopili moci po padu Robespierra [Gendron 1993: 3]
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socidlnich skupin, ktera byla spojovana zasti vaci levici a Jakobintim. Ke zlaté
mlédezi se pozd¢ji hlasili vSichni mladi muzi z vysSich tfid pafizské spolecnosti,
ktefi n¢jakym zplisobem utrpéli revoluci a patfili k tzv. Cestné burzoazii. Skupina
mohla dle odhadt ¢itat dva az tii tisice mladych muzi, ktefi se shromazd’ovali v Café
de Chartres a Kralovském palaci [Gendron 1993: 11-14]. Clenové zlaté mladeze byl
vzhledem ke svym profesim Casto lidé dobrého vkusu. Postupem ¢asu po vyhlaSeni
Prvni francouzské republiky se vyznam terminu zlatd mladez zménil z politického na
spoleCensky. Od doby Thermidoru vznikla novéa symbolicka elita - mala skupina lidi
z respektovanych rodin, ktefi se dobfe oblékali. V patizské spolecnosti se o nich
mluvilo jako o ,, okruhu lidi obou pohlavi, kterym spolecnost zavideéla, snazila se je
napodobit a v zavislosti na okolnostech jim lichotila ¢i je pomlouvala.* [Gendron
1993: 36, volny pieklad]. Termin zlatd mladez (Jeunesse dorée) se v tomto vyznamu
pouziva ve francouzstiné dodnes.

Ve Velké Britanii, v Londyné se okolo jazzové éry roku 1920 zacaly
V novinach objevovat ¢lanky na téma zlaté mladeze, které se fikalo The Bright Young
People. Tito lidé byli popisovani jako kosmopolitni, dobie vychovani, se zalibou
Vv uméni. Byly pro né charakteristické rozjafené vecirky a neukdznénd zabava. Tato
skupina méla svijj vlastni slang a kulturni znaky, které ji specifikovaly. Patfili do ni
mladi a vzdélani lidé obou pohlavi z fad spisovatelii, malifti, fotografti ¢i modelek,
kteti byli ve spole¢nosti Casto oznaCovani za celebrity. Pochazeli z ,,dobrych® rodin,
méli kvalitni vzdélani z prestiznich univerzit a radi se spolecensky bavili. Nosili
krasné Saty a poradali vecirky, na kterych nechybél alkohol a drogy [The Guardian
2007].

1.5 Zlata mlade? a socidalné-patologické chovani

Se subkulturou zlaté mladeZze je spojovano socialné-patologického chovani,
které souvisi se socialné-ekonomickou trovni jedince. Kriminalni chovani mladych
lidi Casto souvisi se Spatnou situaci rodiny, kdy rodi¢e déti zanedbavaji, ¢i jsou
alkoholici, nezaméstnani apod., takze dit¢ wvyrGstd v ekonomicky 1 socialné
nestabilnim prostiedi. U zlaté mladeze je situace opacnd. Lidé této skupiny vyrtstaji

V podminkdch vyrazného ekonomického nadbytku. V rdmci tohoto nadstandardu
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mize jejich Zivotni styl, ¢asto spojeny s pocitem nedotknutelnosti?” a nestihatelnosti,
nudy a hledani vzruSeni za kazdou cenu, vyustit v trestnou c¢innost, drogovou ci
alkoholovou zavislost a jiné socialné patologické jevy [Gtivna, Scheinost, Zoubkova
2015: 452]. S uzivanim drog je u subkultury zlat¢ mladeze diky své vyssi cenové
relaci zminovan kokain, ktery byl jesté¢ pred nékolika lety doménou predevsim tzv.
high society?® [Blazejovsky 2015: 38]. Jedna se o ,statusovou drogu“, kdy se
z kokainu stal statusovy symbol. Uzivaji ho lidé, kteti si ho mohou finan¢né€ dovolit a
jeho uzivanim ukazuji, Ze na néj ,,maji* [Hruska 2015]. Mimo uzivani navykovych
latek jsou udéti bohatych rodi¢t Castéji pozorovany problémy s psychikou.
V porovnani s ostatnimi mladistvymi nepatiicimi do této skupiny, Castéji trpi depresi,
uzkostmi a poruchami piijmu potravy. Psycholozka a profesorka na Arizona State
University, Sunyia Luthar, vidi pfi¢inu ve velkém socialnim tlaku, s kterym se zlata
mladeZz potykd. Od potomkl bohatych a GspéSnych rodict se ocekava, Ze budou
excelovat ve skole i svém socidlnim zivoté. Dostanou se na prestizni univerzitu,
budou mit nejlepsi skore ve své sportovni skupiné apod. U divek je kladen obrovsky
tlak na krasny vzhled. Cim jsou lidé bohatsi, tim vice v&ii, ze mohou ovladat mnoho
aspektli svého Zivota a navrhnout si ho presné takovy, jaky cht&ji®®. Ocdekavaji
dokonalost a na své déti maji Casto prehnané naroky. Potomci jsou svymi rodici
kritizovani za to, ze jejich vysledky nespliiuji jejich perfekcionistické predstavy
[Luthar 2013]. Z toho diivodu existuje mnoho pFiruc¢ek®® pro majetné rodice, jejichz
déti se ,,narodily se stfibrnou lzickou v puse®. Pfiruc¢ky rodicim radi, jak se pii
vychové vyvarovat v§em negativnim vliviim, které by mohlo mit bohatstvi na jejich

deéti.

21 Zminéno i v ¢lanku ,,Zlatd mladeZ uz i u nas?: ,, Chovaji se, jako by jim patfil cely svét, priisvihy za
né smaznou nebo zaplati rodice, starosti s tim, co budou délat po Skole, nemaji. Penéz je dost, tak
proc by se stresovali. “ [Seidlova 2012]

28 Pojem ,,high society* znamend v éeském piekladu lepsi spolenost, spolecenskou ,,smetanku

29 Psychologickym nasledklim penéz se vénuje vyzkumna zprava odbornic Vohs, Mead a Goode,
které na zéklad¢ 9 provedenych experimentd s tcastniky vyzkumu tvrdi, Ze penize pfinasi
novych kontakt [Vohs, Mead, Goode 2006: 1154-1156]

30 Knihy: Silver Spoon Kids: How Successful Parents Raise Responsible Children (Eileen Gallo, Jon
J. Gallo 2001); Choking on the Silver Spoon: Keeping Your Kids Healthy, Wealthy and Wise in a
Land of Plenty (Gary W. Buffone 2003); Kids, Wealth, and Consequences: Ensuring a Responsible
Financial Future for the Next Generation (Richard A. Morris, Jayne. A. Pearl, 2010)
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1.6 Zlata mladeZ a bohatstvi

Zlatd mladez je subkulturou, do které se clovek rodi (pokud neni do rodiny
pfijat jinym zplsobem, napt. adopci). Bohati rodi¢e vychovavaji bohaté déti a to i
v piipad¢, ze jsou adoptované. To, ze z ditéte bohatych rodic¢l vyroste dospély
Clovek, ktery je také bohaty, mize byt zpusobeno genetickym dédénim urcitych
dovednosti a preferenci, jako je spofeni penéz. Genetické vysvétleni by vSak
neobstalo v piipadé adoptovaného ditéte. 1 to si vSak vychovou bohatych rodict
vitipi uréité navyky®!, které mohou ovlivnit jeho finanéni situaci v dospélosti.
Druhym vysvétlenim tohoto trendu je, Ze bohati rodie investuji vice do vzdélani
svych déti a pomahaji jim ziskat dobie placenou praci [Pinsker 2015]. Korelaci mezi
bohatymi rodi¢i a jejich bohatymi détmi se zabyva studie ,,Poor Little Rich Kids?
The Determinants of the Intergenerational Transmission of Wealth* z roku 2015
realizovana ekonomy z Texaské univerzity v Austinu (USA), University College
Dublin (Irsko) a Lund University (Svédsko). Vzali seznam adoptovanych §védskych
déti narozenych mezi rokem 1950 a 1970 a porovnali tyto tdaje s majetkovym
postavenim jejich biologickych a adoptivnich rodi¢i, jelikoz v té dobé byly ve
Svédsku viechny adopce zastitovany statem, ktery mél data o viech z(i¢astnénych.
Studie Cerpajici ze vzorku 2519 adoptovanych déti ukazala, Ze trend neni zptisoben
geny, jako prostiedim. U déti, které byly dany k adopci, byla korelace siln&jsi mezi
nimi a jejich adoptivnimi rodic¢i, neZ mezi biologickymi. To je vysvétlovano tim, Ze
budouci finan¢ni Uspéch déti se vaZze na domacnost, ve které vyrostly, spiSe nez na
schopnosti, které zdédily po svych rodi¢ich. Studie ma jeden nedostatek, a to
jednostrannost. Adoptivni a biologicti rodie pochdzeli zrozdilnych zazemi.
Biologic¢ti rodi¢e ze vzorku méli v priméru majetek v hodnoté 36 000 americkych
dolarti, zatimco adoptivni rodice 122 000. TakZe studie se zabyva pouze piipady, kdy
je dit€¢ z chudsi rodiny vychovéano rodinou bohatsi a uz nezkoumé opacnou situaci,
kdy by se déti narodily bohaté, ale vyrustaly chudé [Black, Devereux, Lundborg,
Majlesi 2015]. Studie tedy ukazuje, Ze bohatstvi neni zptisobeno ,,geny*, kdy jedinec
po svych rodi¢ich zdédi urcité schopnosti. Je spiSe zptisobeno prostfedim, ve kterém
vyrustal, a které mu k jeho bohatstvi dopomohlo. Timto tématem piedavani kapitalu

se mimo jiné zabyval francouzsky sociolog Pierre Bourdieu, ktery k ekonomickému

81 Oznaovano pojmem socializace = ,,Socidlni procesy, jejich? prostiednictvim se u déti buduje

povedomi o socidlnich normach a hodnotdch “ [Giddens 2013: 993]

19



kapitalu vztahoval dimenzi kapitalu kulturniho. Upozorfioval, Ze ,,to, co je vSeobecné
nazyvano distinkce, odlisnost, totiz urcita povaha jednani a zpusobii, povazovand
vetsinu za vrozenou (...), je ve skutecnosti jen (...) vztahova vlastnost, ktera existuje
Jjediné ve vztahu a skrze vztah k viastnostem jinym* [Bourdieu 1998: 13]. Pokud ma
jedinec vysoky ekonomicky kapital, utvofi si na jeho zakladé ve spolecnosti urcitou
socialni pozici. Ta je spjata s aktivitami (golf, hra na klavir...), které vykonava, a
statky (obraz, venkovské sidlo...), které vlastni. Socialni postaveni (vazané na
ekonomicky kapital) je tak vzdy ve vztahu se zalibami®? jedince a postoji, které
zaujiméa. Na§ ekonomicky kapitdl je siln€ propojen S naSim kapitdlem kulturnim
[Bourdieu 1998: 12-14]. Bourdieu uvadi dobry ptiklad tohoto vztahu na rozdilu mezi
délnikem a tovarnikem, kdy ,, fo, co ji délnik, a hlavné zpiisob, jakym to ji, sporty, jez
péstuje, a jakym zpiisobem je péstuje, jeho politické ndzory a zpiisob, jakym je
vyjadiuje, se systematicky lisi od zpiusobu stravovani a odpovidajicich aktivit
tovarnika*“ [Bourdieu 1998: 16]. S vysledky studie zkoumajici korelaci mezi
bohatymi rodi¢i a bohatymi détmi by tak Bourdieu dle své teorie souhlasil. To, ze
déti bohatych rodict jsou v dospélosti ¢asto samy bohaté, neni tim, Ze maji vrozené
urcité schopnosti a vlastnosti, které jsou pfisuzovany celé skupiné bohatych lidi.
Materidlné zajisténi rodi¢e vychovavaji své déti v prostiedi, které je ovliviiuje
V chovani, nazorech i zalibach, jejich zivotnim stylu. Mohou jim dopfat kvalitni
vzdélani, (které posléze formuje jeho postoje a pohled na svét) a sporty, které se fadi
produkuji Zivotni styl, na coZ narazi i sociolog George Simmel ve svém dile Filozofie
penez.

Majetkovym nerovnostem a rozdéleni bohatstvi v 21. stoleti se vénuje
francouzsky ekonom Thomas Piketty, ktery predpovidd névrat éry dédictvi, tzv.
dédic¢ného kapitalismu. Mladez, ktera ma bohaté a uspésné rodice, po nich bude totiz
s nejvetsi pravdépodobnosti jejich majetek dédit. U dédictvi jakozto jednoho ze
zpusobti ziskani bohatstvi (druhym zptsobem je préace), hraje vétsi roli plivod nez
nadani a vlastni pile. Clovék zdédénim mize dosahnout Zivotni urovné, které by diky
své praci dosédhl jen tézko. Piiklad uvadi Piketty na romanech Jane Austinové a

Balzaka, které popisuji majetkové pomeéry 19. stoleti. Jsou V nich popisovany

32 Bourdieu pro tyto zaliby pouziva pojem Habitus, coZ je , generativni a jednotici princip, ktery
Z charakteristickych vztahovych rysi, viastnich urcitému postaveni, vytvari jednotny Zivotni styl, to
jest celek, v nemz se sjednocuje volba osob, statkii, i praktickych c¢innosti** [Bourdieu 1998: 16]
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dastojné rodiny, které patiili k 1 % nejmajetnéjSich osob ve francouzské / anglické
spolecnosti 19. stoleti. Toto malé procento tvofilo dostatecné silnou skupinu na to,
aby dokézala strukturovat spolecnost. Pro vSechny ostatni, ktefi si na své Zivobyti
vydélavali praci, byl zivotni styl této skupiny absolutné¢ nedosazitelny, a to bez
ohledu na to, kolik jim jejich zaméstnani vynaselo. ,, Ani nejvyssi jedno procento
nejlépe placenych zaméstnani neumoznovalo se k tomuto Zivotnimu stylu priblizit“
[Piketty 2015: 459-460]. Jediné majetek umozioval distojny zivot v blahobytu.
V soucasné literatuie se nerovnost mezi spoleCenskymi skupinami objevuje skrze
rozdily v praci, schopnostech a mzdé (mnoho americkych seriald z let 2000-2010
zobrazuje kvalifikované a vzdélané postavy, které 1é¢i vazné nemoci, fesi policejni
ptipady...). Je kladen diiraz na vzdélani a osobni kvality. Postavy, které ziji pouze
z majetku nashromazdéného v minulosti, jsou ve vétsin€ zobrazovany jako zaporné,
zatimco Balzak a Austenovad pokladali tento zplsob Zivota za zcela pfirozeny.
Majetkova spoleCenska hierarchie v 19. stoleti tak byla nahrazena hierarchii
zalozenou na pracovnich dichodech a lidském kapitalu. Dédictvi ale i v dneSni dobé
¢asto umoziuje jedincim zivotni styl, kterého by jen tézko dosahli praci, zejména
pokud d&di jako mladi. Casopis Forbes (a dal§i média) kazdoroéné sestavuje Zebiiek
svétovych miliardaia®® (tzn. lidi, jejichz majetek presahuje 1 mld. americkych
dolaril). Zebiicky ukazuji skute¢nost, Ze ,, od urcité hranice se veskery majetek — at
uz zdedeny ci vydelany — zvysuje extrémné vysokym tempem bez ohledu na to, zda
Jjeho majitel pracuje ¢i nikoli* [Piketty 2015: 491]. Ptikladem mize byt Bill Gates,
zakladatel Microsoftu, jehoz majetek béhem let 1990 — 2010 vzrostl ze 4 miliard na
50 miliard dolart a stale roste, ackoli uz ,,nepracuje”. Majetek Liliane Bettencourt,
dédicky kosmetické firmy L'Oreal, kterou zaloZil jeji otec, vzrostl béhem jiZ
zminénych 10 let podle Forbesu z 2 miliard dolarti na 25 miliard. I sdm majitel
casopisu Forbes — miliardat Steve Forbes — je dédicem, jelikoz Casopis byl zaloZen
v roce 1917 jeho dédeckem. Zebticky bohatych osob je ¢asto rozdéluji do tii skupin:

na Cisté podnikatele, Cisté dédice a jedince, kteii ziskali kapital dédictvim, ale dale ho

33V lednu 2016 byl publikovan Zebiicek 66 svétové nejmladsich miliardait pod 40 let. Nejmladsi
miliardarkou je 19leta Norka Alexandra Andresen s jménim 1,22 miliardy USD a jeji 20leta sestra
Katharina, na které jejich otec pfepsal celkem 84 % rodinné investi¢ni spolecnosti. V zebiicku se misi
mladi dédici s inovatory, ktefi si penize vydélali sami (25lety Evan Spiegel a 27lety Bobby Murphy -
spoluzakladatelé socidlni sit¢ Snapchat; dnes jiz 31lety Mark Zuckerberg — zakladatel socialni sité
Facebook). Mark Zuckerberg je se jménim 44,6 miliard USD nejbohatsim ¢lovékem ve skupiné pod
40 let. Druhym nejbohat$im je Lukas Walton se jménim 10,4 miliard USD, ktery po svém otci zdédil
tietinu jméni spolecnosti Walmart [Vinton 2016].
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rozmnoZzuji. Nikde vSak neni uvadéna piesna definice téchto skupin, takze rozliSeni
hranice mezi Cistym a ¢aste¢nym dédicem muze byt obtizné. Piketty ale na zakladé
Forbes zebticki (ackoli uznava, ze je nelze povazovat za absolutni zdroj) odhaduje,
ze CasteCni dédicové dohromady tvoii vice nez polovinu nejbohatsich lidi na svété
[Piketty 2015: 423-499]. Tyto zavéry vsak nejsou nijak pfekvapivé a pouze potvrzuji

znamé réeni, Ze penize délaji penize.

1.7  Zlata mladez jako ,,ndalepka*

Jak pisi v predeslé kapitole, do subkultury zlaté¢ mladeze se ¢loveék vétSinou
rodi. Z tohoto divodu se jedna o velice uzavienou skupinu lidi, kterou by sociolog
Robert King Merton oznacil jako referen¢ni. Do referenéni skupiny miize ¢loveék
patfit nebo kni orientovat své jednani. Jedna se o kolektiv, jehoz ptesvédceni,
minéni a zplisoby jednani formuji naSe nazory a Zivotni postoj. Referen¢ni skupina
¢lovéku poskytuje model, s kterym se muiZze srovnavat a hodnotit skrze néj sam sebe
a své postaveni. Také poskytuje konkrétni tihel, z kterého se ¢loveék diva na socialni
realitu a vnima svét okolo sebe. S ¢lenstvim V referen¢ni skupiné jsou spojené
pozadavky na vzhled / oblékani a vystupovani [Berger 2007: 123-124].

Zlata mladez je stejné¢ jako mnoho dalSich subkultur vystavena etiketizaci. Ta
nemusi byt nutné spojena s deviantnim chovanim, o kterém pise Giddens. Clenstvi
ve skupiné zlaté mladeZze ssebou nese nalepku rozmazleného a namysSlen¢ho
Cloveka, kterd je mu pfifazena druhymi lidmi. Nalepkovani tedy ovliviiuje, jak na
¢loveéka pohlizeji druzi lidé, ale i to, jak na sebe nahlizi on sam [Giddens 2013: 862-
863]. S nadsazkou lze dle teorie nalepkovani fici, ze pokud bude pfiislusnik zlaté
mladeze oznacovan a vidén jako namysleny, mize se takovym ve vysledku stat.
Tento jev se v sociologii nazyva Thomasiv teorém3. Oznaceni zlatd mladez existuje
tedy i ve formé ,nalepky“, ktera je ale jind neZ ostatni typu prostitutka® &i
recidivista®®. U téch je jasné, co predstavuji, existuje jejich presna definice. Zlata
mladez je ,,nalepka™ velice subjektivni, jelikoz si pod ni mize kazdy piredstavit

trochu néco jiného. Pro c¢loveéka zvenkova mulze byt zlatou mladezi clovek

34 Thomastv teorém = ,,jestlize lidé definuji situace jako redlné, jsou tyto situace redlné ve svych
disledcich* [Merton 2000: 196]

% Prostituce = ,,institucionalizovand forma poskytovani sexudlnich tisluh za penize nebo za jinou
uhradu, event. z jinych pohnutek* [Petrusek 1996: 866]
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z velkomeésta. Jedinec, ktery ve velkomésté bydli, muze zlatou mladez vidét v lidech,
ktefi jsou po ekonomické strance Iépe zajisténi, nez je on. ,,Nalepka* zlat¢ mladeze
se lisi na zakladé uzemi, ale i doby a politického rezimu. Jina zlatd mladez bude
napf. v Némecku v porovnani s rozvojovou zemi v Africe a rozdilna zlatd mladez
bude Vv kapitalistické spole¢nosti Francie a komunistické Severni Koreji.
V komunistickém rezimu pak pojem zlata mladez nemusi oznacovat pouze dobré
materidlni zajisténi, ale i privilegia, kterd vétSinova spole¢nost nemé — naptiklad

moznost studia ¢i vycestovani ze zem¢.

2. Vyzkumna otazka

V teoretickém uvodu jsem se vénovala definovani Zivotniho stylu a
vyzkumtim, které jsou na téma Zzivotniho stylu ceské populace pravidelné
realizovany. Definovala jsem pojem subkultury a z divodu neexistence vyzkumti na
subkulturu zlat¢ mladeze uvedla né€kolik vyzkumi jinych subkultur, jejichz
metodologickym pfistupem jsem se inspirovala. Nastinila jsem historii a
problematiku terminu zlata mladez, ktery souvisi s mnoha sociologickymi teoriemi a
svym konceptem piesahuje i do oboru ekonomie a psychologie. Zvolila jsem pouze
jednu vSeobjimajici otazku, jejiz zodpovézeni je cilem prace. Vzhledem k tomu, ze
subkultura zlat¢é mladeze je neprobadanou socidlni skupinou, kterd neni zadnou
literaturou rozebrana, nepftislo mi vhodné utvaiet dalsi konkrétni vyzkumné otazky.
Mym zdjmem bude utvofit popis prazské zlaté mladeze, z kterého bude mozZné

subkulturu pfesnéji definovat.
VYZKUMNA OTAZKA

e Jak lze popsat a definovat prazskou zlatou mladez?

3 Recidivista = ,, kdo se vickrdt dopustil trestného cinu, byl vickrat trestan* [Cervena, Danes, Filipec
1978: 437]
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3. Metodologie

Cilem vyzkumu realizovaného v rdmci bakalatské prace je popsat zivotni styl
prazské zlaté mladeze a pokusit se pochopit a n&jakym zptisobem uchopit pojem,
ktery jak jsem jiz psala vySe, neni v sociologii nijak ukotven, ackoliv se dotyka
mnoha sociologickych témat. Z divodu, ze je subkultura zlaté mladeze sociology
pomérné mélo prozkoumana a v Ceské republice na ni neexistuji zadné konkrétni
vyzkumy, jsem zvolila kvalitativni vyzkum. Ten ,, pomdha pri pocatecni exploraci
fenoménii“ a umoznuje ziskat ,, podrobny popis a vhled pri zkoumani jedince,
skupiny, uddlosti, fenoménu* [Hendl 2005:52]. Lépe mi tak umozni porozumét
zkoumané subkultute a pochopit jeji vzorce chovani. Pfi vyzkumu jsem se zamétila
pouze na hlavni mésto, ve kterém od narozeni ziji. Studovala jsem komunitu na
jednom urcitém misté¢ (Praha) a analyzovala jeji vzorce hlavnich aspektii Zivota
(rodinny Zzivot, volny ¢as, prace). Z toho divodu jsem vyuzila prvku piipadové
studie, ve které ,, shirdme velké mnozstvi dat od jednoho nebo nékolika malo jedincii.
(...) Jde o zachyceni slozitosti pripadu, o popisu vztahii v jejich celistvosti* [Hendl
2005:104-105]. Metodou vyzkumu jsem se inspirovala v kvalitativnich vyzkumech
jinych subkultur, které rozvadim v kapitole ,,Zkoumani subkultur”. Vyzkum nelze
zobecnit na celou Ceskou republiku, jak jsem se jiz v praci zmifiovala, zlatd mladeZ
je velice subjektivni termin a v hlavnim mésté ji mize (a pravdépodobné bude) po
materidlni 1 socialni strance zastupovat odliSnd skupina lidi, neZ tomu bude u zlaté
mladeZze napf. na malomésté. Prahu jsem si pro svlj vyzkum vybrala ze dvou
divodi. Prvnim divodem je fakt, ze vni od narozeni ziji a zndm zde socidlni
strukturu svych vrstevniki. Druhym divodem jsou vypoveédi respondentd
z orientacniho predvyzkumu, dle kterych si dotdzani pojem zlaté mladeze spojovali
s velkoméstem. Abych objasnila své postaveni v roli vyzkumnika — sama sebe za
prazskou zlatou mladeZ nepovazuji (jsem si ale védoma, Ze m¢ za ni v disledku
relativnosti pojmu mize nékdo ,,0znacit*). Moje postaveni ke zkoumané subkultuie
vSak nebylo Upln€ vnéjsi, jelikoz nektefi ze zdstupcl prazské zlaté mladeze jsou
mymi dobrymi ptateli, ¢i ptateli mych pratel. To mi pfistup k této subkultuie vyrazné

usnadnilo.
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3.1  Vybér komunikacnich partneru

Prostfedim pro vyzkum mi byla subkultura zlaté mladeze v Praze, pod kterou
si lidé vétsinou vybavi ,,déti bohatych rodica“®’. Jak vyplyva z celé prace, definovat
jedince zlaté mladeze je velice obtizné. Urceni hranice pencznich piijmul
respondentovych rodi¢l jako kritéria jeho vybéru pro vyzkum se ukazalo jako
nesmérodatné — presny piijem svych rodi¢i nemusi znat ¢i ho ze zcela
pochopitelnych divodii nebude chtit sdélit. V bakalaiské praci se zamétuji na popis
zivotniho stylu prazské zlaté mladeze, ktery s penéznimi piijmy jejich rodic¢t uzce
souvisi. Vychazela jsem z Zivotniho stylu respondentii, ktery implicitné vyplyva
z materialniho postaveni jejich rodi¢i — pokud respondenti ziji uréitym zpisobem
zivota, o kterém se budu zminovat v kapitole ,,Zjisténi, je zfejmé, Ze si jejich rodice
mohou tento zptsob finan¢né dovolit. Pfijmovou hranici rodi¢t komunikacnich
partnerd jsem nahradila otdzkou na jejich povolani, z kterych si 1ze orienta¢ni hranici
pfijmu odvodit. VySe kapesného respondenta také neni relevantnim ukazatelem pro
jeho vybér — vétsina rodict své déti financné podporuje, ale forem této podpory je
mnoho. Pfislusnik zlat¢ mladeze zadné pravidelné¢ kapesné od rodi¢t dostavat
nemusi. MiiZe mit ale pfistup k platebni karté ¢i ho rodie finanéné podpoii vzdy,
kdyz si ,,zazadda“. Pfi vybéru respondentli jsem se nakonec fidila jiZ zminénym
»halepkovanim®. Orienta¢nim pfedvyzkumem jsem si potvrdila, Ze lidé si zlatou
mlédez a jeji zivotni styl dokdzou predstavit a popsat. V mnoha piipadech m¢ lidé
z ptedvyzkumu odkazovali na osoby, které za prazskou zlatou mladez oznacili.
Dtlezité je také zminit, Ze se jejich vnimani zlaté mladeZe shodovalo. Lidé v mém
okoli m& v mnoha piipadech nezédvisle na sobé odkazovali na tu stejnou osobu,
jelikoz lidé podobného véku v jednom meésté vytvari ,,sit’ vrstevnika®, ve které se
¢asto pfimo ¢i nepfimo znaji.

Vékovym rozmezim pro vybér komunikacnich partner bylo 18-30 let. Dalsi
podminkou bylo bydlist¢ v Praze. Metodou vybéru komunikac¢nich partneri byl
snowball sampling. Jako prvni jsem oslovila respondenty, které osobné znam a vim,

ze jsou okolim za zlatou mladez povazovani. Ti mé pak navedli k dalSim

komunika¢nim partnerim vhodnym pro muj vyzkum.

87 Informace viz Ptiloha ¢. 1
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3.2 Shérdat

Pro vyzkum Zivotniho stylu subkultury prazské zlaté mladeze jsem zvolila
metodu polostrukturovanych rozhovorti. Sbér dat touto metodou jsem doplnila o
metodu zucastnéného pozorovani, béhem kterého jsem vedla neformalni rozhovory
jak smymi komunika¢nimi partnery, tak jejich zndmymi a kamarady (ktefi
v n¢kterych piipadech nebyli ¢leny subkultury prazské zlaté mladeze). Zacastnéné
pozorovani se jevilo jako vhodnou dopliikovou metodou, jelikoZz mi pomohlo
nahlédnout do Zivotniho stylu zkoumané subkulturu tim, ze jsem si ho S jejimi
zastupci sama ,,vyzkouSela®. Zastavala jsem roli ucastnika jako pozorovatele, ktery
se stdva rovnopravnym clenem skupiny, ale ostatni jedinci si jsou védomi jeho
totoznosti. Travila jsem tedy se zastupci prazské zlaté mladeze volny ¢as, kdy o mém
vyzkumu bakalatské prace védéli. Zucastnéné pozorovani jsem zvolila také proto, ze
je vhodné pro zkoumani jevu, ktery je malo prozkoumany a neni ptistupny pohledu
osob mimo skupinu. Také existuji velké rozdily mezi pohledy ¢Elentt a neclent
sledované skupiny [Hendl 2005:191-193]. VSechny tyto tfi aspekty vyzkum prazské
zlaté mladeze splnuje, jelikoz se jedna o neprobadanou subkulturu, jejiz zivotni styl
je diky uzavfenosti skupiny, o které jsem se zminovala v teoretickém tvodu (¢lovék
se do skupiny zlaté mladeZe zpravidla rodi), pro necleny téZko piistupny. Rozdily
mezi pohledy ¢lend a neclenti skupiny jsou také zfejmé, z predvyzkumu, ktery jsem
realizovala pro lepSi orientaci v tématu, vyplyva, Ze subkultura zlaté mladeze je
neéleny stereotypizovana a vystavena labelingu. Diky zG¢astnénému pozorovani
jsem si doplnila informace z polostrukturovanych rozhovort, které byly hlavni
metodou sbéru dat.

Celkem jsem uskutecnila 12 polostrukturovanych rozhovori s pfisluSniky
prazské zlaté mladeze. 6 rozhovorli se Zenami a 6 s muzi. Rozhovory probihaly
v kavarnach a restaura¢nich zatizeni v centru Prahy ¢i u respondentd doma, vybér
mista jsem vZdy nechavala na nich a pfizptisobovala se jejich ¢asovym moZnostem.
Puvodné jsem planovala 15 respondentd, n¢ktefi se ale nakonec odmitli vyzkumu
zucCastnit. Sbér dat také ztéZzovalo cestovani komunikacnich partnert, kdy jsme po
spole¢né domluvé planovali termin rozhovoru tak, aby byli pfitomni v Praze.

K rozhovoriim jsem méla pfipraveny scénai®®, ktery slouzil jako voditko

k okruhtim otazek, na které jsem se chtéla zeptat. Obsahoval zakladni okruhy otazek,

38 Viz Ptiloha ¢. 2

26



které jsem pak s respondenty béhem rozhovoru dale rozvijela. Obecné otazky
,, podniti spoustu specific¢téjSich a pripadnéjsich otdzek, které (v rozhovoru) povedou
K rozvoji kategorii, viastnosti a rozmeri* [Strauss, Corbin 1999:55]. Pokud se
komunikacni partnefi na tematicky okruh néjaké otazky rozmluvili, nepferusovala
jsem je. Pokud se u né&jaké otazky zdrahali odpovédét vice do detailu, nenutila jsem
je. Na zacatku kazdého rozhovoru jsem se komunika¢niho partnera zeptala, zda
souhlasi sjeho nahrdvanim. Poté jsem ho ujistila, Ze informace budou
anonymizovany, proto budu misto skutecnych jmen respondenti uvadét
pseudonymy.

Otazky ze scénate rozhovoru jsem rozdélila do 5 okruht, pficemz jsou v ném
rizné promichany a nejsou nijak tematicky sefazeny — scénaf neni stavén tak, ze by
prvni 3 otazky patfily do jednoho okruhu, dalsi 3 do dalSiho okruhu atd. Prvni okruh
otazek se zaméfuje na respondenta a jeho rodinu. Druhy okruh se pt4 na jeho Zivot —
studium, praci / brigaddu, zaliby, volny cas, cestovani, zdbavu a véci, které vlastni /
pouziva / nosi. Tteti okruh se zamétuje na sebereflexi komunikac¢niho partnera a jeho
sebezafazeni do &eské spoleCnosti a vniméani své socialni pozice v ni. Ugelem
ctvrtého okruhu otazek bylo zjistit respondentovi Zivotni hodnoty, cile a aspirace.
Posledni, paty okruh, se vénuje vnimani terminu ,,zlatd mladez* v rdmci samotné
subkultury.

Doplinkovou metodu za¢astnéného pozorovani jsem uskutecnila od zacatku
roku 2016 nékolikrat skrze Gcast na oslavach a jinych akcich v prazskych barech,
klubech a kavarnach, kde jsem travila ¢as se zastupci prazské zlaté mladeze. U dvou
komunikac¢nich partnerti se mi stalo, Ze se sraz v prazské kavarné v centru za ucelem
rozhovoru protahl aZ do pozdnich rannich hodin. Problémem pii sbéru dat bylo Casté
cestovani respondentti, kvili kterému bylo u nékterych tézké se sladit s jejich
programem a sejit se s nimi osobné v Ceské republice. Z toho ditvodu jsem si velice

vazila jejich snahy a ochoty rozhovor uskutecnit.
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3.3 Uprava dat

Rozhovory s komunika¢nimi partnery jsem nahravala na diktafon / mobilni
telefon a poté zvukové zaznamy piepsala do textové podoby. Pasaze rozhovoru, které
byly mimo téma (odb&hnuti od tématu na zaklad¢ rusivého elementu v kavarné,
konverzace s obsluhou pfi objednavani jidla apod.), jsem nepiepisovala. Rozhovor
trval primérmé 40 minut. Informace ze zucastnéného pozorovani jsem si psala do

poznamek v mobilnim telefonu.

3.4 Metody analyzy

Pro analyzovani rozhovori jsem zvolila metodu otevieného kodovani. Je to
,,Cast analyzy, kterd se zabyvad oznacovanim a kategorizaci pojmu pomoci peclivého
studia udajii. (...) Béhem otevieného kédovani jsou udaje rozebrdany na samostatné
casti a peclivé prostudovany, porovnanim jsou zjistény podobnosti a rozdily, a takeé
Jjsou kladeny otdazky o jevech udaji-reprezentovanych* [Strauss, Corbin 1999:43].
Kody jsem tvofila ve dvou krocich. Poté, co jsem si relevantni pasaze z rozhovorl
prepsala a vytiskla, jsem tvoftila zdkladni kody jako ,,rodina®, , konic¢ky*, ,,cestovani*
atd. Rozhovory jsem pozorovné procitala a riiznymi barvami si pro lepsi porovnani
zvyraznovala pasaze, které byly na stejné téma, a chtéla jsem s nimi pracovat pii
analyze. V druhém kroku jsem vytvarela podrobné&jsi kody (napt. ditvod cestovani;
lokalita podnikd, které respondenti navstévuji, postoj K rodicim, profese rodicu,
pozitivni / negativni vnimani své pozice ve spolecnosti...). Po okddovani vSech
prepsanych rozhovort jsem si kody prosla a upravila napfi¢ rozhovory tak, aby
jednotlivym kodim nalezel stejny vyznam. Neékteré kody jsem nakonec spojila v
jeden, aby byl vysledek kodovani piehlednéjsi. Zjisténi, ktera jsem ziskala na

zéklad¢ kodovani, popisuji v nasledujici kapitole.
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4. Zjisténi
V této kapitole se budu vénovat zjiSténim, ktera jsem ziskala
Z polostrukturovanych rozhovord a zcastnéného pozorovani. Zjisténi jsou

prezentovana V 5 podkapitolach, které jsem vytvofila na zaklad¢ hlavnich okruhii

rozhovorti. Pomoci nize zminénych zjisténi budu odpovidat na vyzkumnou otazku.

4.1  Rodinné zazemi praiské zlaté mladeZe

Rodinné zézemi je velice obsahly okruh informaci a proto ho budu pro vétsi

ptehlednost, stejné tak jako dalsi okruhy, prezentovat v podkapitolach.

PROFESE RODICU

Zlata mladez, jak lze vycist z prace, je pojem spolecnosti vnimany spise
pejorativné, ve zKratce oznacujici ,,déti bohatych rodici*®. Z toho divodu je dilezité
popsat, jaké profese zastdvaji rodie pfisluSnikii prazské zlaté mlédeze, tedy
komunikac¢nich partnerti této bakalaiské prace. Skupina profesi je Sirokd, od Ceskych
herctl, advokati, vrcholnych politikii (poslanci, ¢lenové Rady Ceské republiky pro
rizné zalezitosti a jinych organt, diplomati), uspé$nych podnikateld, scénaristl a
osob ze sféry bankovnictvi. Profese se Casto prolinaji a rodi¢ vykonava vice
profesnich aktivit najednou — pohybuje se ve statni 1 soukromé sféte, prednasi na
vysokych Skolach, a podobné. VSechny tyto zminéné profese vSak spojuje jedno —
uspéch. Jedna se o houZevnaté a pracovité lidi, kteti se v tomto duchu snazi

vychovavat své potomky.

VYCHOVA, VZTAH K RODICUM, SOUROZENCI

Vétsina respondentll uvadéla pii otdzce na vychovu rodicl, Ze je ,tak néco
mezi“ benevolentni a pfisnou. Rodi¢e jsou velice benevolentni, co se tyce
financovani aktivit a zajmu, pfisnost se odviji od naroki, které kladou na své déti.
Chtéji po nich, aby byly v tom, co d¢laji, pokud mozno nejlepsi. VSichni respondenti

shodné potvrdili, Ze je rodice v jejich zivote velice podporuji.
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Jak kdy a jak v cem. Obcas extrémné prisnou a obcas hodné benevolentni,

ale ze bych si moh délat, co sem si zrovna zamanul, to nikdy. (David, 22 let)

., Mam prisny rodice, ktery jsou ale na druhou stranu benevolentni. Je jedno
jakej sport nebo skolu delas, ale pokud uz to delas, bud’ nejlepsi. Pracuj,
trénuj. Vstipi to do nas a pak se sami cejtime vinny, kdyz nejsme produktivni.
Prisny jsou treba v tom smyslu, Ze jelikoz jsou specialisti ve svejch oborech,
tak spolkli vsechno moudro a moc se s nima neda mluvit o normalnich,

kazdodennich vécech. To se u nds vitbec nepraktikuje. “* (Viktorie, 21 let)

V druhé citaci je v poslednich dvou ftadcich néaznak ,,odcizeni®, které
odbornost rodi¢t ve svych profesich muze vytvotit ve vztahu k détem. Rodice, ktefi
jsou profesionalové ve svych oborech, mohou byt ,,deformovani* profesionalitou, ve
svych tvrzenich musi mit pravdu a pro dit¢ mize byt z jeho pozice velice tézké, i
nemozné, s Nimi o nékterych vécech diskutovat.

VSsichni komunikacni partnefi dostavaji od rodi¢l penize na své aktivity a
zajmy, pfi¢emz o to, jak s penézi naloZi a za co je utrati, se jejich rodice zajimaji jen
do urcité miry, anebo se Moc nezajimaji.

Spole¢ny rys vSech respondentt byl, ze neradi detailnéji mluvili o profesich
svych rodi¢t a bylo z jejich chovani poznat, ze jim tato konverzace neni zcela

pfijemnad, coZ potvrzuje i vypoveéd respondentky niZe.

., Nejsem zvykla svérovat se o svym Zivoté a spis posloucham. Takhle
jsem na gymndziu stravila ctyri roky, nikdo nemél ani zdani o tom,
pro¢ mluvim dobre anglicky, natoz co deélaj rodice. (...) Neptam se

ostatnich, co delaj rodice, a nechci, aby se ptali me. “ (Viktorie, 21 let)

Jeden respondent pii otazce na profesi rodi¢u uvedl profese, které sice jeho
rodi¢e vykonavaji, ale nejsou hlavnim zdrojem jejich ptijmii. Béhem rozhovoru se
pak u jinych otazek rozmluvil o hlavni profesni naplni jeho rodict a v jakém smyslu
tyto profese ovlivnili jeho zZivot (naptiklad v traveni volného ¢asu). Mluvit o svych
rodi¢ich respondentim rozhodné nebylo nepiijemné kvili tomu, Ze by se za né

styd¢€li — vSichni si svych rodic¢t vazi a jsou na né pysni. Bylo to z dGvodu, Ze na sebe
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nechtéji upoutdvat pozornost a vychloubat se. O vychloubani se né€kolik respondentti

behem rozhovort zminilo, a to ve smyslu, Zze ho nemaji radi.

»Jsou lidi, ktery prosli doslova spartanskou vychovou, i kdyz jejich rodice
maj miliardy. Znam takovy. Kdyby prodali obleceni a sperky, co maj zrovha
na sobé, muzou si koupit garsonku na Praze 1, ale neznalej to nepoznd, pac to

nedaj najevo. “ (Tomadas, 23 let)

., Kdybych méla rict rozdil mezi zlatou a ,,normalni* mladezi, tak ty lidi se
nikdy, nikdy nevychloubaj. A pokud ano, tak spis ze srandy a spis k dalsimu

Cloveku zlaty mldadeze. © (Emma, 23 let)

Rodice respondentl maji odlisné profese, ale jak vyplynulo z rozhovort, své
déti vychovavaji, co se tyce postoji a hodnot, velice podobng. VSichni respondenti
kladli velky diraz na rodinu, pfi¢emz si moc dobfe uvédomuji, ze zivotni styl, ktery
maji, jim poskytuji prave jejich rodice. K svym rodicim (co se kariéry tyce) vzhlizi a
citi povinnost je nezklamat. Tento fakt je vede k vykonnosti a motivovanosti, chtéji
se dostat ,,alesponi na kariérni Groven svych rodi¢li, coz mize byt mnohdy velice
tézké a je s timto zivotnim cilem spojovano mnoho stresu a strachu z neuspéchu, 0
kterém se nékteti z respondentll v rozhovorech zmifiovali. Nékolik respondentii ma
rodiny rozmisténé po celém svété, bud’ diky kariéfe svych rodi¢u ¢i studiu jejich
sourozencll nebo jich samych Vv zahrani¢i. V takovém ptipadé se c¢lenové rodiny
nevidi i n¢kolik mésicti a komunikuji se sebou prevazné pres socidlni sité. O to vic si

4

pak vazi rodinnych chvil, kdy jsou ,,vSichni spolu®.

,Rodina je zdklad, bez ty ani rdnu. Bez rodicii bych uz dneska sedel
V Bohnicich. Prachy jsou potieba no, tak to je holt nastaveny, ale povazuju je
jenom za prostredek k tomu, co mam rad a co si chci uzit. Jako takovy pro mé

Zadnou hodnotu nemaj. “ (David, 22 let)
,,Oba moji rodice tvrdeé pracujou, Ziju tenhle Zivot za cenu toho, ze se skoro

nevidime a urazi mé, kdyz mi lidi Fikaj, Ze jsem to méla lehci kviili rodicum.

Neméla jsem to lehci, méla jsem to jiny a bylo milion momenti, kdy bych si
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ten zivot s nekym vyménila, abych mohla mit ,,normdlni* rodinu. “ (Viktorie

21 let)

Vsichni z komunikacnich partnerti maji alesponi jednoho sourozence. Studuji
na kvalitnich $kolach, ¢asto v zahrani¢i, coz je opét diavod toho, Ze se s nimi
respondenti n€kolik mésicti nevidi. I v aktivitdich a studiu sourozencti oslovenych

komunikacnich partnert je vidét zivotni styl dany rodinnym zazemim a ambicemi.

,Mam dva mladsi a jednoho starsiho. Starsi bratr bydli v LA a déla film,
nejmladsi sestra maturuje a mladsi brdcha je v Americe na stdzi.* (Alex, 24

let)

4.2  Zivotni styl

STUDIUM, PRACOVNI ZKUSENOSTI

Mezi respondenty pievazovaly soukromé Skoly nad statnimi, nékteré Skoly se
nachazi mimo Ceskou republiku (studium v Londyné a USA), pfi¢emz jim toto
vzdélavani financuji rodice. Mezi studovanymi obory se objevila diplomacie, pravo,
psychologie, mezinarodni obchod, management, statistika ¢i vSeobecné humanitni
zamé&feni. Pokud respondent navs§tévoval statni Skolu, jednalo se o Univerzitu
Karlovu nebo Vysokou skolu ekonomickou v Praze. VSichni respondenti povazuji
vzdélani a studium za velice dulezité, o ¢emz svédéi to, ze ho béhem rozhovoru
v riznych souvislostech €asto zmiflovali — naptiklad s podporou rodicl, kterd je u
jejich studia velka.

Co se tyce prace, brigad a stazi komunikacnich partnerti, pfevazovaly staze a
sezonni brigddy o prazdninach, staly piivydélek béhem Skolniho roku nemd témeét

nikdo z nich. Praktikuji staze, které je obohati o pracovni zkusenosti.

., Nemam stdalou brigadu, stiidam a zkousim rizny staze jak v Anglii, tak v CR,

abych se mohla lip rozhodnout, jak chci pracovat. *“ (Viktorie, 21 let)

., Momentdlné ne, ale v lednu jsem ukoncila praxi ve Skoda Auto.* (Tereza,

22 let)
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., Pracuju pres léto s firmou, ktera se zabejva turistikou, ale ted’ chodim na

staz do banky.“ (Max, 21 let)

., Nevydeélal jsem si v dosavadnim Zivoté ani halii. Zatim. Ale ted’ jsem OSVC

Jjako student cinnost vedlejsi, rozjizdim e-shop. *“ (David, 22 let)

CESTOVANI

Dalsim spoleénym znakem dotazanych je cestovani. Zde byly mezi
respondenty v Cetnosti cestovani rozdily vtom, zjakého divodu cestuji. Pokud
respondent patfi do skupiny, jehoZ rodina Zije mimo hranice Ceské republiky, cestuje
nejcastéji z diivodd rodinnych a studijnich. Pro tyto mladé lidi se stalo cestovani
nutnosti a béhem rozhovoru ho jedna respondentka ptirovnala k ,,otravné ranni cesté
busem do skoly*, s tim rozdilem, Ze z cesty se domi nevrati mésice. Samoziejme si i
mezi témito cestami najdou respondenti ¢as na cestovani za i¢elem dovolené. Druha
skupina respondentl je prazska zlatd mladeZ, jejiz rodina Zije v Ceské republice,
tudiz za ni nemusi nikam cestovat. V jejich ptipad¢ je cestovani Cisté rekreacni. U
respondentl se lisily vypovedi ohledné komfortu cestovani — nékdo je zvykly létat

prvni tfidou ¢i soukromym letadlem, jiny vyuZziva nizkonakladovych leti.

,, Cestuju strasne moc. Od zari 2015 jsem do ted’ sedeéla v letadle 22x. Do zari
2016 to bude okolo triceti letii. Nejcastéji litam do Anglie, Afriky™® nebo CR,
protoze to jsou mista, kde bydlim. (...) Veétsinou teda cestuju z ditvodii
Skolnich-pracovnich-Zivotnich. Tim se mi ale pohled na cestovani hodné
zmeénil, uz je to davno, co jsem prestala rada cestovat a znam malo lidi v mé

kuzi, kteri by to meli porad radi.* (Viktorie, 21 let)

., Do zahranici jezdim casto, protoze rodice nds tu nechtéj (smich). Naposled
jsem byl v Recku na Erasmu, mésic dva zpatky, a za tejden letim do Porta.*
(Alex, 24 let)

40 Zména vypovédi z dlivodu anonymizace (zobecnéni na kontinent)
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,,Casto, protoze hrozné rdda cestuju. Naposledy jsem byla asi ani ne pred
meésicem na hordch v Rakousku a zejtra odlitam na Kostariku.* (Klaudie, 23

let)

,, To bude na dlouho...naposled jsem byla v Barceloné a Milanu béhem dubna
ted, (..) Vvlete jsou plany na Chorvatsko a mésicni roadtrip
V Portugalsku...jinak za tenhle rok jsem (...) byla jsem na lyzich v Italii, pak
V tom Milanu, litam pokud mozno pres low budget lety, lepsi je podle mée

utratit min penéz za jedno cestovani a udélat jich vic.* (Tereza, 22 let)

,,Z devadesati procent cestuju letecky, jen na hory autem. Tenhle rok jsem
byla naposled v Kodani a chystam se na Filipiny. Cestuju tak 13x rocné.
(Monika, 22 let)

KROUZKY V DETSTVi

Komunikacni partneti zminovali velice podobné krouzky, kterym se v détstvi
vénovali. V détstvi za své déti rozhoduji rodice a na krouzky je v raném détstvi hlasi
oni, pficemz se dit€ v pozdéjsim véku samo vyprofiluje. V tomto piipadé miZzeme
vidét podobny vkus rodi¢ti respondentd, kteti své déti prihlasili na tenis, balet a
moderni tanec, golf, jizdu na koni, kresleni a u chlapcti bojové sporty. V ramci
kvalitativniho vyzkumu s 12 pfislusniky prazské zlaté mladeZe samoziejmé nelze
délat obecné platné zavéry. Tato vétSinova shoda Vv krouzkach, které respondenti
Vv détstvi navstévovali, vSak muze znacit podobné socidlni postaveni rodicu, ktefi
Vv ramci stratifikace spolecnosti tvoii ucelenou skupinu. Vyjmenované krouzky jsou
ve spolecnosti Casto spojovany s prestizi, proto osobné jejich shodu u respondentti
nepovazuji za nadhodu, ale za projev stejného zZivotniho stylu jejich rodict, ktefi své

déti vychovavaji v podobném materidlnim a socialnim prostiedi.
,Tenis, karate a box.*“ (Max, 21 let)

I3

,,Jako mala jsem chodila na balet, pordd jezdim na koni, hrdla golf a tenis.
(Petra, 26 let)
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., Kresleni, balet a riizny moderni tance jako street dance, a tenis.* (Tereza,

22 let)

., Od keramiky, zpévu, jezdeni na konich, pres tenis, volejbal, golf, atletiku a

v§emozny tancovani.  (Viktorie, 21 let)

MODA A OSOBNI MAJETEK

Mezi respondenty — vlastniky aut, se objevovaly znacky jako Mini Cooper,
Porsche, BMW nebo Mitsubishi. Automobily jim poftidili jejich rodi¢e k Zivotnim
udélostem, jako jsou narozeniny, Vanoce atd.

Na mode, technologii a soucasnych fitness fenomént si respondenti nechaji
zalezet, vSichni napiiklad vlastnili posledni model iPhone. Modu dle svych slov pfilis
nesleduji, ve smyslu, Ze by se nutné oblékali podle aktualnich trend, nosi to, co se
jim libi. Samoziejmé se ale chtéji libit a zapisobit na své okoli. Oblibené znacky
respondentti byli napiiklad Ralph Lauren, Guess, Desigual, dle jejich vypovédi
nakupuji vV cenové levnéjSich fetézcich jako Zara ¢i Mango. ,,Znackové™ véci ale
vlastni, coz bylo pfi pohledu na dotycného/doty¢nou z jeho celkového vzhledu a véci

(elektronika apod.), které s sebou mél/a, patrné.

, Obcas je fajn si ale ty penize zkratka uzit, at' na to cestovaini, nebo ty

veéci...ale to by délal v ty situaci kazdej. “ (Petra, 20 let)

VOLNY CAS

Volny ¢as travi respondenti relaxovanim, navstévou riznych kulturnich akei -
vernisazi, vystav, koncerti, divadla atp. Ve volném cCase zminovali i Skolu, které se
fotografovani, které je spojené s cestovanim. Radi se svymi prateli chodi na
»mejdany, na kterych hraji DJové soucasné elektronické hudby. Tomuto druhu
zabavy se vénuje nasledujici kapitola. Z druhé uvedené citace je patrné, jak profese

rodic¢a ovliviuje kulturni vyziti respondenta.

, Musim se ucit, coz bohuzel neni moje zaliba...ale rada sportuju obecne,

chodim se psem, jezdim na koni a rada chodim s kamaradama do klubii a

baru.* (Klaudie, 23 let)
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,Rad chodim na mejdany, ale tak i néjaky vernisaze, vystavy...a Skola. (...)
Rodice pracuji v oboru®, takze chodime hodné do divadla, jinak fotbal je
urcite taky kulturni akce ne? Tak fotbal. * (Alex, 24 let)

ZABAVA A NOCNi ZIVOT

Co se tyce ,,nocni zdbavy* v podob¢ klubli a barii, respondenti se ve svych
vypovédich svorné shodli na podnicich v Dlouhé ulici na Praze 1 a blizkém okoli.
Casto zmitiovali konkrétni mista, napfiklad Roxy a Harley's Bar, ktera do této
lokality spadaji. Mezi dal$i oblibené podniky patii napiiklad SaSaZu. Respondenti se
jako vétSina mladych lidi radi bavi, pfic¢emz je netizi starost, Ze by na né¢jakou zdbavu
neméli dostatek penéz. Béhem rozhovort jsem vyslechla nékolik historek z no¢nich
zabav, které by jisté lichotili osobam, které zlatou mladez v pfedvyzkumu popisovali
jako rozmazlené, nezodpovédné a pendz si nevazici zbohatlé déti*?. Fakt, Ze
respondenti uvadéli stejnou lokalitu pro nocni zdbavu, potvrzuje, ze se na téchto
mistech uréitym zptisobem sdruzuji a setkavaji se. Respondenti maji sva oblibena
mista, kam se svymi kamarady tradi¢né chodi. Uz se tolik nepfemysli nad vybérem
mista, jelikoZz je jasné, do jakého podniku se pljde a co se zde bude pit ¢i

konzumovat.

,Jsou to kluby, bary, lounge, viechno na Praze 1 vétsinou. Nechodime tam
proto, Ze je to tam nobl a drahy, penize sice nedelaj viibec Zadnej problém,
ale jsou to mista, kde potkame kamardady a automaticky tam chodime a znaji

nas tam. Jsou to ale vétsinou mista, kde se mluvi anglicky.** (Viktorie 21 let)

4.3  Sebereflexe a vnimani své pozice v Ceské spolecnosti

Vsichni respondenti si uvédomovali, Ze jejich postaveni je v ramci jejich
vrstevnikit finanéné ,,lep$i*“ a vnimali rozdil vramci struktury svych ceskych
vrstevnikil, coz potvrzuje respondentka v druhé citaci, ktera pouzila rozdéleni ,,zlata
mladez* a ,,normalni mladez* a vici druhé skupin€ se vymezovala. Navzdory tomu,
ze si uvédomuji své postaveni a vyhody plynouci z zivotniho stylu, ktery jim

poskytuji jejich rodiCe, nechybi jim respekt a pokora, jak lze vycist z vypoveédi

41 Upraveni vypovédi respondenta z diivodu anonymizace
42 Viz Pfiloha ¢. 1
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Tomase nize. Uznava svou lepsi pozici, zaroven si uvédomuje, ze na sob¢ bude
muset zapracovat a vynalozit snahu, aby v zivoté ,,néco” dokazal. Sviij budouci
uspéch porovnavaji s kariérnim uspéchem svych rodi¢i a uvédomuji si, Ze
V porovnani s nimi zatim ,,nic* nedokazali. Moc dobfe si také uvédomuji, Ze
»zadarmo® jim nikdo nic neda. Vyhodna socialni pozice a konexe, které jim jejich
rodice mohou poskytnout, jim k ni¢emu nebudou, pokud tyto konexe zklamou,
nebudou na sob¢ pracovat a ukdzou se jako ,,neschopni“. To potvrzuje Tomasova

véta ,, ale do klina mi to taky nespadne *.

., Pozici mam lepsi nez vétsina mladejch lidi no, to je jasny, co se majetkovyho
postaveni tyce. Ale do klina mi to taky nespadne. Budu muset zamakat, ale
vyhody mam obrovsky.* (Tomas, 23 let)

,, Presto, Ze jsem v CR stravila tolik let mezi ,, normdlni mladezi “*, nepatrim
mezi né. A uz o to ani moc nestojim. Hodnékrat jsem si ubliZila, nemuzu bejt,
kym chci pred ceskou spolecnosti, protozZe jsem az moc energicka, az moc se
ptam, ve tride vidycky ruku nahore az mé ucitel okvikoval, az moc mluvim, az
moc premejslim, az moc se vyjadiuju. (...) Cim jsem starsi, tim vic se ty dvere
pro mé uzaviraj, ale ceskejch kamaradu jsem méla spoustu, milejch lidi, ale ty
vztahy se neudrzely a nikdy jsme si nepadli tolik jako s mezindrodnimi lidmi.
Nechci, aby to vypadalo, ze jima pohrdam, (...), ale abych s nima mohla bliz
komunikovat, tak o sobé musim néco zminit a uz se cukaj. Takze vétsSinou

posloucham. “ (Viktorie, 21 let)

Z nasledujicich dvou vypovédi je patrné, ze ackoliv jsou respondenti prazské
zlaté mladeze vychovavani v materidln¢ dobte zajisténém prostiedi, divat se na svét
pouze skrze aspekt penéz jim piijde nesmyslné. Vadi jim, kdyz je samé nékdo
hodnoti na zakladé penéz Ci postaveni jejich rodiCli, S c¢imz se vSichni setkali
V podobé¢ zavisti druhych, proto by pouze na zaklad€ penéz nehodnotili ani oni druhé
a z materialniho hlediska se nad né nepovysovali. To plyne i z nasledujici citace 21

letého Maxe.

43 Respondentka sama uvedla v uvozovkach
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., Nevnimam svoje postaveni vyssi ani nizsi. Jsou lidi, ktery maj potiebu lidi
deélit jenom podle toho, kolik utrdci, je to absurdni. Jestli ¢lovék ma auto nebo

ne, jestli jezdi kazdej rok na dovolenou nebo ne, je to jenom statistika.* (Max,

21 let)

Vsichni z komunikac¢nich partnerti uvedli, Zze nékdy zaznamenali zavist Ci
nepochopeni druhych lidi. ZvIast v détském veku. Z vypovédi respondentli lze
pozorovat nepochopeni se s ostatnimi vrstevniky, kdy prazska zlatd mladez nechape,
jak na né¢ mohou byt lidé nepiijemni z ditvodu zavisti a nevidét zadporné stranky,
které jejich Zivotni styl ma. Vrstevnici zase chapou urcité véci jako vychloubani se
prazské zlaté¢ mladeze — naptiklad kdyz tito lidé popisuji, jak t€zké je jejich studium
Vv zahranic¢i. Nadhodi to jako téma ke konverzaci, pficemz si nemusi ani uvédomit, ze

to druhy vnima jako vychloubani se.

wJasné, od malicka. Hracky, diim, nase auta. Dovoleny. Hodné sem doma
poslouchal, hodné slysel a hodné védel. ** (David, 22 let)

., Ze by mi nékdo zavidél a byl hnusnej, to ne, no ale fidky lidi koukaj blbé. *
(Martin, 24 let)

., Stalo se mi, Ze mi nékdo zavidel, ale nikdy si neuvédomovali, Ze to vS§echno
md svoje negativni stranky, takze i miij Zivotni styl danej mejma rodicema,

tam jsou negativni stranky. © (Klaudie, 23 let)

Mezi negativni strdnky, které Zivotni styl prazské zlaté mladeze dle
respondentti ma, patii napiiklad jiz zminovany velky tlak ze strany rodic¢t na jejich
vykony a uspech. DalSim negativnim aspektem tohoto zivota je u ,,mezindrodnich*
rodin to, Ze rodina prakticky neZije pohromad¢ a respondenti své nejblizsi Casto
mesice nevidi. Byt sdm na univerzité v zahrani¢i, zatimco dalsi sourozenci jsou jinde
po svéte a rodi¢e v mnoha piipadech taky, s sebou samoziejmé piinasi smutek a pocit

osameéni.

., Letiste jsou smutny, clovek uz ani nevi, kde je, nebo kam patri. (...) Takze

slzy na letistich, tahani kufru pres cely zemeé, sluchatka, knizky, miliony
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verejnejch zachodii, usindani bith vi kde, se stane normalni soucasti Zivota.

(Viktorie 21 let)

Z vypravéni komunikacnich partnert také vyplyvaji rozdily v ramci samotné
subkultury prazské zlaté mladeze. Nejedna se o jednoznaéné homogenni skupinu a
mezi prisluSniky jsou Vv ramci subkultury velké finan¢ni, majetkové, kulturni i
rodinné rozdily. Rodic¢e jednoho jedince jsou milionafi, rodice druhého miliardafi.
Jeden ma velkou rodinu, s kterou bydli v Ceské republice, druhy ma ¢leny rodiny po
celém svéteé. U jednoho se doma mluvi Cesky, u druhého vice jazyky. Jeden
ptisluinik prazské zlaté mladeze je ,,do svéta®, zatimco druhy chce bydlet v Ceské
republice a zustat v ni. | tak se mezi s sebou tito lidé bavi, protoze k sob¢ maji bliz.
Toto spojeni neni tvofeno na zakladé penéz, protoze jak uz bylo napsano, mezi
materidlnim postavenim rodin jsou Casto vyrazné piijmové rozdily. Funguje na
zaklad¢ vzdjemného pochopeni a spoleénych znaki, které i1 navzdory tak velké
heterogenité subkultura ma — koni¢ky, studium, cestovani, velice podobné hodnoty,
cilevédomost, uspésné profese rodic¢u, vychova k pracovitosti a motivovanosti, a

negativni zkuSenosti se zavisti ve spolecnosti.

., Muj postoj je samoziejmé pokroucenej tim, Ze mé by asi spousta lidi stredni
tridy povazovala za prislusnika zlaty mladeze, ale ja sam se bézné setkavam
S lidma myho veku, ktery nejsou o level nebo o dva, ale treba o tri levely jinde

neja.“ (Ales, 25 let)

4.4  Zivotni hodnoty, cile a aspirace

ZIVOTNI HODNOTY, NEJVETSI DOSAVADNI USPECHY

Nejveétsi zivotni hodnotou je pro respondenty jejich rodina, které si velice
vazi. Z nize uvedené vypovédi respondentky Petry je patrné, Ze je na svoji rodinu
hrdéa v Sir§im pojeti — je pySna, co €lenové jeji rodiny dokdzali udé€lat jak pro kruh
rodiny, tak pro Ceskou republiku. To se opét vaze k obdivu a respektu ditéte

z tspéchtl jeho rodict a dalSich rodinnych ptislusniki.
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,Jsem hrda na oba svoje rodice, prarodice a rodinu, Ze nam umoznili dostat

se tam, kde jsme, at’ jako zem revolucné, i jako osobné. * (Petra, 20 let)

Dosavadni tspéchy respondentti souvisi s jejich studiem, praci a zalibami, ale
1 rodinou. Za své dosavadni uspéchy jmenovali pfijeti na vysoké Skoly a Gspésné
studium, diplomy, ale i pracovni nabidky, sportovni Uspéchy a uspéchy spojené

s aktivitami, kterym se vénuji.

,, To, Ze budu mit na Kampé vlastni vystavu fotografii z cestovani. “ (Tereza,
22 let)
., Prvni velky Zivotni uspéch byl, ze jsem si po maturité nasel praci, kde mi po

roce nabidli manazerskou pozici. * (Max, 21 let)

. Za uspéch beru, Ze jsme pordd, jak to ¥ict, jako rodina, i kdyz hodné
cestujeme a Ze mam zaneprazdnény rodice, tak si myslim, Ze na ty rodiné se
vSichni snazime pracovat a snazZime se hodné drzet pospolu a vychazet si
Vvstric...a osobni uspéch urcité to, ze zvladam zkouSky na tak tézky Skole, na

¢

ktery jsem, a Ze se zviddam na né ucit viastné sama svoji pripravou.’

(Klaudie, 23 let)

CILE A ASPIRACE

V praci jiz bylo zminéno, Ze cile a aspirace prazské zlaté mladeZe jsou
ovlivnény jejich tspéSnymi rodi¢i. Ti je Kuspéchu motivuji, jejich déti chtéji
dosahnout minimaln¢ stejné zivotni urovné jako oni. Kromé cilii spojenych
S budoucim zaméstnanim, respondenti Casto zminovali $tastnou rodinu a vérné

pratele.

., Bejt nékam vyslanej, do Ciny, proto ted pudu studovat magistra do
Sanghaje, kam jsem se dostal na $kolu. Ale bude to tvrdy, Zddnej Facebook,

internet, porno... (smich)“ (Alex, 24 let)

,Bejt v klidu a pohodé. Najit fajn slecnu, mit fajn déti, koupit nebo postavit
fajn bydleni a Zit fajn zivot. Vybudovat uspésné nejaky podnikani, mozZna
napsat knihu. Dodélat vejsku, ktera me bavi. Venovat se rodine, podporit
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neco, co mam rad a co podporit potrebuje. Svét bych zménil rad, ale na to

nemam. “ (David, 22 let)

., Uprimne, zatim nevim. Rozhodné vim, zZe at budu délat, co budu délat,
chtéla bych v tom bejt specialista. (...) Musim mit prdci, kde miizu véci ménit,
zlepsSovat, posouvat je. Mezi aspirace ale urcité patii i mit velkou, krdasnou,
celistvou a Stastnou rodinu. POKusim se najit balanc obojiho.* (Viktorie, 21
let)

,,Chci bejt uspésna, to ale nutné neznamend néjak V prdci, nebo pracovné
kariérné asi jako taky, ale hrozné rada bych méla velkou rodinu se trema

detma a hodny lidi kolem sebe, hodné dobrejch kamaradii. ** (Klaudie, 23 let)

VECI POD UROVEN

Pfi otazce, co by bylo pod tGroven komunikacnich partnert, at’ uz ve smyslu

prace, kterou by nechtéli vykonavat nebo komfortu na dovolené a partnera.

Respondenti ¢asto zminovali, Ze by nikdy nepracovali ve fastfoodu, dva respondenti

zminili jako véc pod jejich troven nekvalitni servis hotelu, divky pak pod svou

uroven povazuji partnera, kterého by musely zivit. Problému pfisluSnic prazskeé zlaté

mlédeZe a vybéru partnera se vénuje bakalarska prace nize.

Ve vypovéedi Alexe je velice zajimavy kontrast mezi tim, Ze by neSel do politiky jako

Clen urcité politické strany a nésledny dodatek, Ze ,,asi jednou bude muset”. To

souvisi s jeho Zivotnimi aspiracemi, které jsou s oblasti politiky spojené.

»Je hodné véci, co bych nedelal, nesel bych tireba do politiky, do strany
néjaky, i kdyz asi budu muset jednou no...a praci je hodné, co bych nedélal,
popelar, fastfood, nechtél bych délat novinare pod nekym, jediné
nezavislyho.“ (Alex, 24 let)

., Vydeélavat si tim, jak vypadam, ne misto toho tim, co jsem se naucila ve Skole

a tim, co umim * (Tereza, 22 let)
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, Kdyz bych mél bydlet v zableseny jednohvezde, radsi si postavim stan na
louce vedle. Je to pod moji uroven, nebo tim klesam jesté niz? (smich). Tezko

Fict co.* (Tomas, 23 let)

Problém, kterému celi zejména clenky prazské zlaté mladeze, je vybér
mladych ¢eskych muzii neni schopno naplnit, at’ uz se jedna o materialni standardy,
kdy jsou divky zvyklé na zZivotni uroven, kterou mladi muzi nedokazou ,,utdhnout®,
nebo motivovanost a cilevédomost, kterou maji vstipenou vychovou svych rodicu a
v tomto ohledu na své partnery kladou velké naroky, coz pak vyusti ve vzajemné

neporozumeni.

,,S partnerem je to tézky. Méla jsem par, dlouhodobejch, vaznejch ceskejch
partneru ,,normalni mladeze*, ale nevyslo to. Nejcastéjs to bylo proto, Ze
Jjsem od nich chtéla vic, treba jsem je moc tlacila, aby se ucili, pracovali, no
videli svet mejma ocima... ale neslo to, nechtéli a ja se zacala Silené nudit a
pripadala jsem si, jako kdyz mé velkd kotva tahne dolu. (...) Navic, bohuzel,
pokud jsem kdy ucejtila nejvetsi zavist, bylo to vidycky od mych partnerit. *
(Viktorie, 21 let)

4.5  Vnimani terminu ,,zlata mladeZ*

Jelikoz byl v ramci bakalatské prace proveden predvyzkum, jehoZz cilem bylo
zjistit, jak je termin ,,zlatd mladez* vniman v ¢eské populaci ve vékovém rozhrani
18-26 let, pro srovnani byla komunika¢nim partnertim polozena podobna otazka — co
si pod pojmem zlaté mladeze predstavi. Zajimavy je paradox, ktery u chapani pojmu
,»zlaté mladeze* u respondentli — tedy prazské zlaté mladeze, nastava. Vykladaji si ho
stejné pejorativné, jako dotdzani v predvyzkumu. Piedstavi si negativni vlastnosti,

hyteni penézi, velké party atd.

,, Ten pojem vnimam osobné, a verim, Ze vetsinou hodné lidi, hodné negativné.
(...) Pak jsou lidi, co jsou nesmirné pracovity, vétsinou mluvi aspon trema
jazykama, studujou prestizni vejsku nebo maj prestizni a tézky zaméstnani

vydobyty viastnim pricinenim. Ale to podle mé zlata mladez neni. Zlata
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mladez v mym pohledu zapada spis do prostredi lidi, ktery k bohatstvi prisli
riznejma neprilis vybranejma zpiisobama a svoje déti neumeli nebo nechtéli

vychovat, rozmazlili je a naucili je, Ze miizou vsechno. “ (David, 22 let)

, Zvlastni je, Ze si pod tim pojmem predstavim néco uplné jinyho, nez to sama
cejtim. Kdyz to slysim, predstavim si ten Klasickej stereotyp mladejch
zbohatlejch deti utrzenejch ze retézu...ale v mnoha pripadech bych rekla, zZe

opak je pravdou.* (Emma, 23 let)

Ob¢ zminéné citace vystihuji podstatu paradoxu. Respondenti pojem vnima;ji
negativné, proto se jich dotkne, pokud je timto terminem nékdo ,,0znaci* (viz teorie
nalepkovani). Pfitom si ale uvédomuji, ze je na n¢ jako na zlatou mladez v Ceské
spole€nosti jejich vrstevnikil nahliZzeno, vi o svém ,lepSim“ postaveni a socialni
pozici v porovnani se zbytkem spole¢nosti. V nékolika piipadech jsem z rozhovoru
odpozorovala, ze se pii vykladu respondent vymezoval na stranu ,,zlat¢ mladeze*
vicéi zbytku Ceské ,,normalni mladeze”. To naznacuje, Ze si je svého postaveni
védom a sprvni jmenovanou skupinou je schopen se ztotoZnit. Problém je
V pejorativnim vniméni terminu v ¢eské spolecnosti. Spojeni ,zlatd mladez je
zatizeno tolika pfedsudky a stereotypy, Ze s nim lidé, které do této spoleCenské
skupiny patii, logicky nechtéji mit nic spole¢ného a nechtéji s nim byt spojovani.
Kdyby se zménilo chapani jeho vyznamu, troufdm si na zaklad¢ rozhovori tvrdit, ze

respondenti by neméli problém se s nim ztotoznovat.

5. Shrnuti zjisténi

Po shrnuti rozhovort a zjisténi z nich vyplyvajicich, 1ze zformulovat odpovéd’
na vyzkumnou otazku, ktera byla v ramci bakalaiské prace stanovena. ,,Kdo* je
prazska zlatd mladez a jak Ize tuto subkulturu popsat a definovat? Subkultura prazské
zlaté mladeze je heterogenni skupina a mezi jednotlivymi ¢leny jsou velké rozdily,
co se ty¢e materialniho, kulturniho a rodinného zazemi (n&které rodiny Ziji v Ceské
republice, dalsi jsou rozmistény po celém svéte). Subkulturu tvoti lidé, jejichZ rodice
maji Casto zcela odlisné a dobfe financné ohodnocené profese — jedni jsou z oboru
filmu, druzi z politiky ¢i bankovnictvi, a odlisné pfijmy — jedni maji pfijmy a

majetek v hodnoté miliont, druzi v hodnoté miliard. | tak se mezi s sebou prazska
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zlatda mladez prateli a sdruzuje, pfiCemz jeji socidlni vztahy jsou postaveny na
zéklad¢ vzajemného pochopeni zivotniho stylu subkultury. Jedinci maji velice
podobné hodnoty, vychovu a zivotni cile — jejich rodice jsou kariérné ispésni a oni
chtgji byt také. Nechtéji své rodi¢e zklamat, jsou snazivi a motivovani. To je do jisté
miry zpusobeno i tlakem, ktery je na n¢ od narozeni ze strany rodicu vytvaien —
uspét. Usp&sni rodi¢e cht&ji mit Gspésné déti. Také maji spoleéné zajmy a konicky,
pro vecerni zabavu navs$tévuji stejna mista — z vyzkumu vyplynulo, ze v Praze se
jedna o konkrétni ulici (Dlouha ulice) a jeji piiléhajici okoli, kde se tito lidé setkavaji
a sdruzuji. Casto cestuji, at’ uz z diivodt rekreaénich, studijnich & rodinnych. Ze
zjisténi je zifejmé, Ze vSichni respondenti maji spole¢nou cilevédomost a sebevédomi.
Jsou na své rodiny pysni, ale neradi se jimi ve spolecnosti chlubi, z divodu zavisti

druhych lidi.

6. Diskuze

V této zavérecné kapitole propojuji vychodiska =z teoretického tvodu se
zjiSténimi a jejich shrnutim, které jsem na zékladé rozhovort utvofila.

Vypovédi respondentdl ohledné vychovy jejich rodic¢ii se velice podobaji
argumentim psycholozky Luthar, ktera mluvi o velkém socidlnim tlaku, ktery
uspéesni bohati rodice (Casto nevédomky) vyviji na své déti. Od svych déti ocekavaji
velké uspéchy a ty nejlepsi vykony (Luthar, 2013). Z vyzkumu této bakalaiské prace
vyplyva, ze respondenti své rodi¢e obdivuji, jsou na né pysni a chovaji k nim velmi
vielé vztahy. Zaroven vSak mluvili o tlaku, ktery je na né ze strany rodi¢li vytvaren
Vv ohledu pracovitosti a vykonnosti. Rodice jsou pro né tvrdou ,,konkurenci®, s kterou

se neustale porovndvaji. Jsou pro né motivaci a zivotnim piikladem. Profesni uspéch

vvvvv

vvvvv

spojenych s dobrym finanénim ohodnocenim, nikdy nedosdhnou. S témito Zivotnimi
moznostmi je spojen strach ze zklamani a neuspéchu, mozné psychické problémy
vV podobé deprese a izkosti €1 uzivani navykovych latek.

Dalsi podobnost 1ze pozorovat mezi okazalou spotfebou v pojeti Thorsteina

Veblena (1999), kterou ¢asto nevidime u téch nejbohatsich, ale u lidi, jejichz majetek
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hranici s ,,vys$§im standardem‘ a skuteCnym bohatstvim (Duffkova, Urban, Dubsky,
2008). Respondenti zduraziovali, Ze prazska zlatda mladez se vétsinou nevychlouba a
okazalou spotfebu (znackové obleceni, kabelky, hodinky, technika apod.) nedava
najevo, coz muze vyzkum potvrdit i na zaklad¢ zacastnéného pozorovani.

Pokud bychom chtéli srovnat historicky vyznam pojmu zlata mladez se
soucasnosti, povSimneme si, ze n¢které charakteristiky ziistaly stejné. Od dob Velké
francouzské revoluce vznikla v Pafizi symbolicka elita, kterd predstavovala skupinu
mladych, dobfe se oblékajicich lidi, ktefi pochazeli z respektovanych rodin (Gendron
1993). V Londyné v obdobi jazzové éry roku 1920 se psalo o The Bright Young
People — skupin¢é kosmopolitnich, dobie vychovanych a vzdélanych lidi se zalibou
Vv uméni, ktefi se radi a ¢asto neukaznén¢ bavili na bujarych vecircich (The Guardian
2007). Komunikaéni partneti z vyzkumu vykazuji velice podobné charakteristiky,
kdy pochézi z ,dobrych rodin“, jsou vzdélani (z kvalitnich Skol) a maji dobré
vychovéni. Jednd se o heterogenni subkulturu, kdy je Cast prazské zlaté mladeze
kosmopolitni — jejich rodiny a pratelé ziji v jinych evropskych zemich i jinych
svétadilech. Nocni zivot si umi nalezité uzit, protoze pro né penize nejsou piekazkou.
Nebavi se v barech a klubech vétSinou ,okéazale” proto, ze by chtéli zbytku
osazenstva ukazat, ze si to mohou dovolit. Ostatné to nemaji za potiebi, zjiSténi
vyzkumu ukazala, Ze chodi do podniki, které navstévuji 1 dalsi pfisluSnici prazské
zlaté mladeze s podobnym Zivotnim stylem. To, Ze si v baru koupi ldhev (lahve)
dobré whisky nebo Sampaiiského, je proto, zZe jsou na tento zplisob vecerni zabavy
zvykli se svymi kamarddy, je to ,standardni“ a osvédCeny postup, ktery jim
vyhovuje. Casto se jedna o chovani hraniéici s tradici — pokud se ptijde do baru X, je
vSem jasné, co se v ném bude pit a konzumovat (pokud budeme mluvit o skuping, ne
o preferencich jedince, ktery si samozfejmé¢ miZe aditivné objednavat dle své
libosti), protoze jsou objednavky casto velice podobné. To souvisi i s vkusem
jedincti, ktefi v podnicich konzumuji pravidelné stejné ¢i podobné poZivatiny,
protoze dobte védi, co je ,,dobré* a co jim chutna. Na rozdil od svych vrstevnikii,
ktefi nemaji takové materialni zajisténi, si pak koupi a konzumaci ,,dobrot* mohou
dovolit. Stejné jako piSe Veblen (1999) o zahal¢ivém gentlemanovi, ktery se musi
ucit spravnému a vytiibenému vkusu, kultivovanosti chovani a posléze se z néj stava
odbornik a znalec dobrého jidla, piti a jinych spoleCenskych témat, 1 prazska zlata
mlddez ma v téchto ohledech velky rozhled. Je to do jist¢é miry déno i vychovou

jejich rodict, kteti je dobrym zplisobtim a vS§eobecnému rozhledu ucili. Dle rozliSeni
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kapitalt Pierra Bourdieu (1998), ekonomicky kapital rodict ovlivnil kulturni kapital
celé rodiny, u jejich déti pak to, jaké konicky v détstvi vykonavaly (respondenti Casto
uvadeli balet, golf, tenis, jizdu na koni, lyzovani/snowboard...) a jaké zaliby a vkus

si béhem dosavadniho zivota osvojily.

Zavér

Pfedmétem bakalaiské prace byla subkultura prazské zlaté mladeze.
Uchopeni tématu nebylo snadné, jelikoZ je s nim Spojeno mnoho problému. Prvnim
problémem je, Ze subkultufe, kterou se tato prace zabyva, se nevénuje prakticky
zadna literatura. Pfimo na subkulturu zlaté¢ mlddeze neexistuji zddné vyzkumy ani
publikace. Dalsi problematikou, s kterou se bakalaiska prace snazila vypotradat, je
fakt, ze pro termin ,,zlatd mlddez“ neni definice, kterd by ho pfesnéji vymezovala,
pfesto existuje ve vSeobecném poveédomi spolecnosti a lidé si pod nim ptedstavuji
charakteristiky, dle kterych je subkultura zlaté mladeze stereotypizovana. Z divodu
neprobadanosti subkultury byl zvolen kvalitativni vyzkum, v rdmci kterého byly
realizovany polostrukturované rozhovory a doplitkové zicastnéné pozorovani. Treti
problém byl, jak definovat zlatou mladeZ v pojeti bakalarské prace. Finan¢ni hranice
se ukdzala jako nesmérodatnd, jelikoZ zivotni styl nezavisi pouze na materialni
slozce (1 kdyZ s ni siln€ souvisi) a na vefejn€ dostupna data, z kterych by bylo mozno
pfijmovou hranici stanovit, se diky malému zkoumanému vzorku, ktery byl pro préci
vybran — zlatd mladez z Prahy — vaze velka statisticka chyba. Proto byl vybér
respondenti prazské zlaté mladeze fizen ,nalepkovanim®, kdy byli respondenti
vyzkumu vybrani na zaklad€ toho, Ze je za zlatou mladez oznacovalo jejich okoli.
Dalsi komunikacni partnefi byli do vyzkumu vybirani metodou snowball sampling.
Vyzkumnd otdzka bakalarské prace se zamétovala na to, jak lze popsat a definovat
prazskou zlatou mladez skrze jeji zivotni styl.

Zjisténi vyzkumu ukazuji, Ze prazska zlatd mladez je heterogenni subkultura,
uvnitf které jsou mezi ptisluSniky materialni, kulturni i rodinné rozdily. V rdmeci této
heterogenity ma ale subkultura spole¢né znaky, na zaklad¢ kterych k sobé maji jeji
¢lenové bliz a ,,spojuji* je. Témito spoleCnymi znaky jsou: podobna vychova rodic¢t
Kk GspéSnosti, pracovitosti a sebevédomi, podobné postaveni v ¢eské spolecnosti

ostatnich vrstevniki, pficemz maji vSichni zkuSenost se zavisti, podobné konicky a
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zaliby, kterym se v détstvi vénovali ¢i stale vénuji. Dale pak kariérni spéch rodicu,
vuci kterym v tomto ohledu maji respekt a jsou pod velkym tlakem, aby byli ve svém
zivoté sami Uspé$ni. Maji podobny vkus dany jejich zivotnim stylem. Subkultura
tedy neni spojovéna pouze skrze penize, ale zejména skrze pochopeni, které k sobé
jeji ¢lenové maji.

V piipadnych budoucich pracich a vyzkumech na stejné ¢i podobné téma
bych doporuéila se zaméfit na studium zlaté mladeze v ramci celé Ceské republiky,
pti¢emz by bylo zajimavé sledovat rozdily této subkultury napti¢ kraji a porovnat je.
Subkultufe v sociologickém vyzkumu dosud nebylo vénovano pfili§ pozornosti,
proto moznosti a ndmétl, jak ji zkoumat, je opravdu mnoho — naptiklad skrze
longitudinalni vyzkum zkoumat vztah mezi zlatou mlédezi a budouci ,.elitou*
naroda. Subkultura nabizi také mnoho zajimavych témat pro vyzkum z hlediska
ekonomie ¢i marketingu, kdy by mohlo byt zkoumano a blize popsdno spotiebni
chovani a preference této skupiny. Lze také detailnéji popsat psychologické dopady a
socialné-patologické chovani, které Ssebou zivotni styl této subkultury muize
piinaset. Ugelem prace bylo piedstavit tuto neprozkoumanou subkulturu mladeze a
skrze kvalitativni vyzkum na vzorku 12 respondentll nastinit zdkladni vhled do
problematiky, ktery by mohl informativné poslouzit pro dalSi zkoumani a podnitit

zajem vyzkumniki se této subkultute vénovat.
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Summary

Bachelor’s thesis is about a qualitative survey of the lifestyle of Prague’s
gilded youth, which is a sociologically untapped subculture that provides many
interesting topics for a survey from a psychological and economic point of view. The
goal of my bachelor’s thesis was to describe Prague’s gilded youth. The term “gilded
youth” is very difficult to define and entails many prejudices and stereotypes. For
this reason, | conducted a pre-survey to find out how this term was perceived in
Czech society.

Thesis is divided into several sections that are connected and complement
each other. The first section includes theoretical starting points for my thesis in order
to provide a better insight into this topic. It presents the term “lifestyle” and provides
a brief list of surveys concerning this topic. It also defines the term “subculture” and,
due to non-existing gilded youth surveys, includes two qualitative surveys of other
subcultures, the methodology of which inspired my survey for this bachelor’s thesis.
It describes the term “gilded youth” — the history of this term and the link between
this subculture and wealth, socio-pathological behavior and labeling theory.

The second section concentrates on a survey question. It describes the survey
question about how to describe and define Prague’s gilded youth. The third section
describes how the survey question will be answered — through a qualitative survey
that comprised of 12 semi-structured interviews with members of Prague’s gilded
youth and of participant observation. The respondents were selected, using the
snowball sampling technique, and their answers were coded and analyzed.

The fourth part describes the survey findings that, for greater clarity, are
provided in subchapters that present the respondents’ lifestyle, family background,
leisure, self-reflection within Czech society, life values/attitudes, aspirations, etc.
Such obtained information will help to answer the survey question. This question is
answered in the fifth section of my thesis named summary of the findings.

The last part of the thesis discusses and compares the theoretical points with

the survey findings.
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Prilohy

Piiloha ¢. 1: PFedvyzkum - odpovédi respondentii na otazku ,,Jak byste popsal/a

¢lovéka, o kterém se Fekne, Ze je zlatd mladez?“

1)

2)
3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)
11)

12)

,Ma bohaty rodice, sam si nevydelava, eventualne vydélava nékde strasné
protekcné a nenormalni penize, jen proto, ze ma vlivného tatu. Povysuje se nad
ostatni a je oblecenej podle posledni mody, ma ,,bun* na hlave a ktomu
roztrhany jeany...prosté se oblika do drahejch hadri, aby bylo vidét, Ze na to
md. "

., Prachatej spratek co nic neumi, namyslenej.

., Clovék, kterej vnima majetek a penize viplné jinak, nemusi byt nutné arogantni
a namyslenej, i kdyz takovej casto nejspis je.

., Bohatej, arogantni a nafiflenej...ale zaroven ten termin miize odkazovat na 60.
léta v USA.*

, Ten, kdo neresi penize a nevnima hodnotu penéz, vétsinou jsou to , deéti*
dotovany svejma rodicema, kterym je jedno, jestli si koupi Guess kabelku nebo
Swarovski ndramek...jsou zvykli na extrémné vysokej standard a myslim, Ze se
Z toho zblaznéj, az budou muset vniknout do reality, kde jim nebude za zadkem
viat tatkova Srajtofle.

., Méstskej, venkovem mnepolibenej, nepraktickej, jelikoz nemusi treba Fesit
zdkladni vikony, co délaji jeho vrstevnici bezne. ™

., Clovék, ktery hyii penézma, vétsinou ma prachy od rodicii, tim padem spojitost
S drogama a alkoholem ...niceho si nevazi, protoze nemusi pracovat.

,Ma dostatek penez, bez svého jakéhokoliv pricineni, dostava kapesné nebo
penize zdedil. Ma konicky, které si nemiize dovolit kazdy, nikdy nepracoval, Zije
ve vetsim mesteé, kde nemusi vykondvat takovy ty vesnicky prace.

., Nafoukany, arogantni, vybiravy, rozmazleny, bohaty diky rodicim. Je praxi
nepolibeny, protoze nikdy nepracoval. “
,,Dost rozmazleny déti bohatejch rodicu.

, Lidi s nadhledem, nezavistivy, a ac si to uvédomuji nebo ne, Ipéji na

materialnich vécech.

,, Clovek s vyssimi hmotnymi mozZnostmi.
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13) ,,Vyc¢niva hodné vyrazné z davu, je ,,lepsi*, umi si lépe uZivat Zivota a je moznd
svobodny az moc. Potkava ho vsude stésti, ale je to spis nahoda. Je pozitivné
naladeny, resi ted a tady a to si chce nalezité uzivat, svéemu okoli to dava
vyrazné najevo. Chce na sebe svym chovanim upozornit, aby se za nim clovek
ohlédl a rekl si, jak je ,,super.

14) ,,Je to vybrany uzky okruh lidi, ktery mél z materidlniho hlediska vétsi stésti nez
ostatni. N takovym pripadé ale hrozi, zZe tahle skutecnost mizZe negativné
ovliviiovat charakter takovyho clovéka, ale i jeho pohled na svét a interakci
S okolim. TakzZe penize, pozornost a vic moznosti s sebou nesou veci, ktery
podminujou stésti. Proste dobrej sluha, zlej pan.

15) ,, Tech jsme méli na skole plno, moc véci neresi, postradaji zodpovédnost, maji
prachy, dobry hadry a boty, moc neresi budoucnost a vzdélani, protoze maji ty
svoje bohaty rodice...ale zalezi na vychoveé, ne kazdej takovej je, i kdyz co jsem
poznala, tak jo.

16) ,, Deti, jejichz rodice treba vyuzili po roce 1989 Sanci a zbohatli...prosté
prachdci. A jejich deti, bez prace, maji vSechno, co chtéj. “

17) ,,Zni mi to jako porevolucni termin, kdyz budu myslet na nds a ne jiny
staty...prosté deti, kterejm nic nechybi, jsou zvyssi stredni tridy, jsou
zabezpeceny rodicema, Zijou si podle sebe...asi to hranici dost s rozmazlenosti.

18) ,, Cloveék, kterej se narodil do bohaty rodiny, v podstaté se nemusel nikdy starat o
to, jestli ma dostatek penéz a zkratka si asi Zije jako prasatko v ziteé. *

19) ,, Zbohatlicky, rozmazleny dité, které nemd rado hospody/bary, kde je pivo pod
30 korun. *

20) ,, Mladistvej, kterej nemusi hnout ani brvou, aby mél ohromnej cash, a pak ten

cash jeste utraci jak pomatenej.
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Priloha €. 2: Scéna¥r rozhovoru

Co jsi studoval/a nebo studujes?

Mas néjakou brigadu nebo praci?

Jaka je profese tvych rodic¢t?

Mas sourozence?

Co si predstavis, kdyz se fekne ,,zlatd mladez*“?

Dostéavas od rodic¢ii penize na své aktivity a zajmy?

Zajimaji se tvi rodice o to, jak nakladas s penézi, které ti dali?

Podporuji t€ rodice ve tvém zivoté a v tom, co d¢las?

Hodnotis vychovu svych rodi¢t jako pfisnou nebo benevolentni?

Jaké krouzky jsi v détstvi navstévoval/a nebo jakym sportiim jsi se vénoval/a?

Jak vnimas své postaveni v ramci svych vrstevnikli nebo ¢eské spolec¢nosti obecné?
Mas nebo mél/a jsi nékdy pocit, Ze ti nékdo zavidi?

Jak travis sviij volny cas?

Jak Casto béhem roku cestujes do zahranici a kde si byl/a naposledy, kam mas
naplanovano?

Jaké podniky (kavarny, restaurace, bary...) jsou tvé oblibené a na jaké kulturni akce
rad/a chodis?

Sledujes nebo dodrzujes modni trendy? (obleceni, mdda, elektronika, fitness...)
Vlastni§ auto?

Co v soucasné dobé¢ beres za svlij nejveétsi osobni tispéch a co ma pro tebe v zivoté
nejveétsi hodnotu?

Existuje néco, co si myslis, ze by bylo pod tvou troveii?

Jaké jsou tvé zivotni cile a aspirace, ¢eho bys rad/a dosahl/a?

Znas serial CT ,,Zlata mladez*? Pokud si ho vidél/a, co si o ném myslis?
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