
Abstrakt 

Diplomová práca sa sústredí na slovenskú televíznu show Nákupné maniačky a jej publikum. 

Cieľom práce je odhaliť motivácie vedúce k sledovaniu tejto show a zistiť, či ju diváčky 

vnímajú buď ako módnu show z ktorej môžu čerpať inšpiráciu, alebo skôr ako reality show, 

ktorá ich má zabaviť. V teoretickej časti sú predstavené koncepty ako publikum, teória užitia 

a uspokojenia a žáner reality show. Výsledná analýza získaných dát vychádza z uvedených 

konceptov, avšak zámerom je vytvorenie novej teórie či hypotézy. Výskum je založený na 

kvalitatívnej metóde a postupe zakotvenej teórie, ktorému sa venuje druhá časť práce. Pre zber 

dát slúžila metóda pološtruktúrovaných rozhovorov s diváčkami rozdelenými do dvoch 

vekových kategórií. Výsledok kategorizácie dát naznačuje, že hlavnou motiváciou všetkých 

diváčok pre sledovanie show je zábava. Účastníčky výskumu si užívajú sledovanie relácie kvôli 

jej humornosti, pričom móda hrá nepodstatnú úlohu. Záver tiež ukázal, že narátorky sú si 

vedomé zásahov produkcie, ktorá vyberá súťažiace a manipuluje nimi s cieľom splniť účel, 

a teda zabaviť publikum a zvýšiť sledovanosť. Tento predpoklad potvrdil jeden z tvorcov 

Nákupných maniačok, s ktorým bol v rámci výskumu vedený informátorský rozhovor. 

 


