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Volba témy

Dévodom pre vyber tejto témy bol pre mna hlavne jej aktudlnost a ¢oraz ddlezitejsia Uloha
politického marketingu a politickej komunikacie v spolo¢nosti. Z ceského prostredia je na
analyzu najvdacnejsim kandidatom prave politické hnutie ANO 2011, ktoré od svojho vzniku
za pomerne kratku dobu ziskalo podporu velkej Casti obyvatelstva a to aj vdaka svojej
modernej a prepracovanej komunikacii a kampaniam, €o vytvara Siroké pole prave pre
vyskum jeho komunikacie a kampani. AvSak charakter komunikdacie hnutia sa pocas rokov
existencie menil a prave tomuto vyvinu a jeho rozboru sa budem vo svojej bakalarskej praci
venovat.

Ciele bakalarskej prace

Ciefom mojho vyskumu je zodpovedat na sformulovanu vyskumnu otazku: Menilo politické
hnutie ANO 2011 charakter svojej politickej komunikacie voci verejnosti v obdobi od vzniku
(2011) do parlamentnych volieb 2013 a ako?

Vychadzat budem z hypotézy, Ze politickd komunikéacia hnutia ANO 2011 sa pocas rokov jej
existencie meni.

Cielom bakaldrskej prace bude analyzovat politickii komunikaciu hnutia pocas jeho vzniku —
2011 a nasledne analyzovat komunikaciu hnutia pocas kampane do poslaneckej snemovne
na jeseri 2013 a aj samotnu kamparn. Nasledne budem porovnavat charakter komunikacie

v jednotlivych obdobiach a prave tieto analyzy a komparacia by mali priniest odpoved na
hlavnu vyskumnu otazku i podotazky:

* Menilo politické hnutie ANO 2011 charakter svojej politickej komunikacie voci
verejnosti v obdobi od vzniku (2011) do parlamentnych volieb a ako?

» Co stoji za Uspechom hnutia ANO 2011 v parlamentnych volbach 2013?

e Akym spO6sobom stala zmena komunikacie hnutia ANO 2011 za zvySenim poctu
podporovatelov/voli¢ov tohto hnutia?

Sucasny stav poznania

Tematikou politického hnutia ANO 2011 sa zaoberalo uz viac autorov, akademikov ci
Studentov politickych vied ¢i marketingovej komunikacie. Komparacia komunikacie hnutia
z obdobia 2011 az 2013 vSak komplexne spracovana nebola. Bola vykonana analyza kampane



brnenskym Institutem politického marketingu, ktory sa komplexne venoval kampaniam ku
volbam 2013, najprv v e-booku, neskor v tlaéenej verzii publikacie Volebni kampané 2013.
Volbam do poslaneckej snemovne 2013 sa v publikacii Volby do poslanecky snémovny 2013
venuje aj kolektiv autorov z Katedry politologie a Mezinarodniho politologického Ustavu
Fakulty socidlnich studii Masarykovy univerzity, ktory komplexne spracuva tieto volby ako
celok. Dalej bolo hnutie ANO 2011 rozoberané v diplomovej praci Mgr. Adriany Kaldbovej,
ktora analyzovala kampar z roku 2013 hnuti ANO 2011 a Usvit a zameriavala sa na otazku, i
v rétorike tychto hnuti je mozné ndjst populistické prvky. Komplexny pohlad na vyvoj
komunikacie hnutia ANO 2011 vSak spracovany nebol, a na pode Univerzity Karlovy za
poslednych 5 rokov ani podobna téma spracovavana nebola.

Metodoldgia

Aby som v praci bola schopna odpovedat na vopred definované otazky, je nutné analyzovat
medidlne vystupenia a volebné programy a takisto kampan z volieb do poslanecke;j
snemovne, kde budem pracovat s publikaciou Volebni kampané 2013 vydanou brnenskym
Institutem politického marketingu. Za zaklade teoretického vymedzenia politického
marketingu a zadefinovania politického hnutia ANO 2011 sa pokusim ¢o najkomplexnejsie
popisat podobu hnutia pri vzniku, jeho cielov a podobu hnutia v obdobi parlamentnych
volieb 2013 a kampane suvisiacej s tymito volbami a porovnat prvky, v ktorych sa
vystupovanie hnutia ako celku i jeho lidra Andreja Babisa liSilo. Na konci prace sa pokusim
zhrnut vyvoj politickej komunikacie a preukdazat paralelu s rastiicou podporou verejnosti, to
vSetko na zaklade medialnych vyjadreni, predvolebnych mitingov a celkovej rétoriky hnutia.
Informacie budem cerpat aj z prieskumov verejnej mienky spolo¢nosti Centrum pro vyzkum
verejného minéni (CVVM), ktoré treba vzhladom na meniace sa nalady voci politickym subjektom
brat do Uvahy.

Zdroj dat

V prvej Casti bakalarskej prace budem vyuzivat prevazne publikacie neperiodickej odbornej
literatUry zamerané na politicky marketing. Poznatky z tychto diel vyuzijem v teoretickej ¢asti
na vytvorenie prehladu o politickej komunikacii prevaine v CR a takisto na zadefinovanie
hnutia ANO 2011 pomocou tedérii politického marketingu.

V druhej Casti, naopak, sa budem venovat analyze dat a kampane, ktoré budu jednak
podporené publikaciou Volebni Kampané 2013, ktora sa venuje analyze kampani hlavnych
politickych subjektov a prindsa uceleny pohlad na parlamentné volby 2013, a budem sa
venovat analyze medidlnych vyjadreni a kampane, kde budem vyuzivat zdroje z réznych
masovokomunikacnych prostriedkov (tlac, televizia, socialne siete, web).



Osnova

1. Uvod (Doévod vyberu témy, aktudlnost)
2. Teoreticka Cast
a) Politicka komunikdcia — histéria vo svete a v CR
b) Politické hnutie ANO 2011 — vznik
c) ANO 2011 - big tent party
3. Prakticka cast
a) Analyza programu a komunikacie strany pri vzniku pocas rokov 2011 a 2012

b) Analyza volebného programu 2013
c) Analyza volebnej kampane 2013

d) Komparacia komunikdcie hnutia v rokoch 2011 a 2013 na zaklade vypracovanych
analyz

4. Zaver (Zhrnutie zistenych poznatkov)
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