Abstrakt

Stereotypizace genderu je stale aktualni problematikou ve francouzské a ceské reklamé. Tato
prace teoreticky popisuje stereotypni zobrazovani muza a zen v reklamé a na zakladé
kvantitativniho dotaznikového Setfeni poté v praktické ¢asti porovnava vnimani ¢eskych a
francouzskych vysokoskolskych studentti vii¢i této problematice, jakozto budoucich

potencialnich tvlrcti a ovliviiovatelii reklamnich obsahti.



