Abstrakt

Bakalatska prace ,,Marketing alternativnich obsahl v kinodistribuci” se zabyva
fenoménem pienost z opery, divadla, baletu, koncertli, vystav, sportovnich utkani
a dalSich udalosti do kin. Pro tyto pfenosy se vzilo spole¢né oznaceni alternativni
obsah a béhem nc¢kolika let se staly nedilnou souc¢asti programu ¢eskych kin.

V teoretické Casti prace je popsan art marketing, jeho specifika a vyvoj. Dalsi
Cast prace se vénuje historii alternativniho obsahu a okolnostem, které umoznily jeho
pfichod na trh. Jsou zde také popsany piiklady jednotlivych druhii alternativniho
pfenosu. Prakticka ¢ast prace kratce predstavuje spolecnost Aerofilms jako hlavniho
distributora alternativniho obsahu na ¢eském trhu a vénuje se analyze marketingové
komunikace spjaté s vybranymi druhy pienost. Nasledné jsou uréena specifika, ktera
se k marketingové komunikaci alternativnich obsahi vazi a je urceno, které

komunikac¢ni techniky se jevi jako nejefektivné;si.



