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Abstrakt

Bakalarska prace zkouma medialni obraz znacky Pilsner Urquell v ¢eskych
zemich Vv rozdilnych dobéach, a to v sou¢asné demokratické Ceské republice oproti
obdobi socialismu v letech 1965-1989. V prvni ¢asti piiblizuje éru socialismu
a fungovani médii v minulosti, v¢etné historického ptehledu o znac¢ce samotné. Druha
¢ast mapuje zajem médii o znacku Pilsner Urquell a medialni obrazy znacky zkouma za
pomoci uziti obsahové analyzy zpravodajskych ¢lanki o znaéce ve vybranych
celostatnich a regionalnich denicich. Zavér predstavuje komparaci jednotlivych

mediélnich obrazi, zjisténych provedenou analyzou.

Abstract

The bachelor thesis looks into mediaimage of the Pilsner Urquell brand in the
Czech land during various periods of time; namely in the current democratic Czech
Republic in the contrast of the socialist era in years 1965-1989. In the first part the
thesis explains the socialist era and the functioning of media in the past including the
historic overview of the brand Pilsner Urquell. The second part charts the media interest
of the brand Pilsner Urquell, which it examines through the brand-related content
analysis in selected national and regional newspapers. In the conclusion the

mediaimages which have been detected through the analysis are being compared.
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1. Uvod

Pivo je nedilnou soucasti ceské kultury. Je to produkt, ktery byva oznacovan za
narodni poklad a ktery pronika do mnohych sfér zivota ceského naroda. Pivo je
zobrazovano v pisnich i filmech, zkratka piedstavuje velky fenomén, ktery byva vniman
jako jeden ze symboll Cech.! Odpovida tomu 1 jeho spotfeba. Za rok zkonzumuji
obyvatelé Ceské republiky v priméru 144 litrti na osobu, coz Ceskou republiku fadi na
prvni misto v Zebiitku celkové spotieby piva na svétd. Kromé spotieby zaujiméa Cesko

ptedni pozice i V jeho vyrob¢ a expor‘[u.2

Co se tyCe vybéru konkrétniho pivniho produktu, preferuji ¢esti konzumenti
svou oblibenou znacku - té se drzi az devét z deseti muza a az tii Ctvrtiny zen, coz
dokazuje i vyzkum Centra pro vyzkum veiejného minéni Sociologického ustavu AV CR
zroku 2015% Mezi nejznaméjs$i znacku ceského piva patii produkt Plzenského
Prazdroje - Pilsner Urquell.* Znatka Pilsner Urquell se miZe pochlubit svoji
dlouholetou tradici a provazanosti s historii ¢eského naroda. Tato znacka ptezila fadu
tézkych historickych obdobi, pfes kterd si udrzela své silné postaveni na trhu.
V soucasné dobé ma znacka Pilsner Urquell ve svété médii a reklamy své vyznamné
misto a vyuzivd mnozstvi marketingovych nastroji pro budovani znacky jako takové.

Pilsner Urquell se fadi mezi nejuspésnéjsi tradi¢ni ceské znacky z pohledu marketéra

,,Ceské pivo™ se stalo chranénym zemé&pisnym oznaéenim v roce 2008. Pouzivani tohoto zemépisného
oznaceni je informaci zakaznikim v tuzemsku i v zahranici, Ze vyrobek pochazi ze schvaleného
uzemi, k jehoz vyrobé byly pouzity tradi¢ni suroviny, Ze byl vyroben tradi¢ni technologii a ze
vysledné senzorické i analytické charakteristiky odpovidaji schvalenym standardim. V tomto smyslu
pouzivani chranéného oznaceni ptfinasi vSem pivovarim vyznamnou marketingovou vyhodu. Systém
chranénych oznacéeni slouzi jako ochrana proti zneuzivani véhlasu kvalitnich vyrobki, cilem je rovnéz
ochranit spotiebitele pied nezadoucim klamanim a také propagovat systém kvality EU navenek vuci
tfetim zemim.

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI CR. Ceské pivo je jen nase [online]. 2008-07-31, [cit. 2016-01-
02]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/tiskovy-servis/tiskove-zpravy/x2008_tz-080731-
ceske-pivo-je-jen-nase.html

2 MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI CR. Ceské pivo — klenot Ceské republiky [online]. 2008-07-31,
[cit. 2016-01-02]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/ministerstvo-zemedelstvi/zahranicni-
vztahy/agrarni-zahranicni-obchod/ceske-pivo-klenot-ceske-republiky.html

Vyzkum byl proveden formou terénniho Setieni 7.—14. zaii 2015 na 953 respondentech starSich 18 let,
kteti alesponi nékdy konzumuji pivo.

VINOPAL, Jifi. Pivo v ¢eské spolecnosti v roce 2015. CVVM SOU AV CR, v.v.i. [online]. 2015-11-
24 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a7461/f3/OR151124b.pdf

* CESKY SVAZ PIVOVARU A SLADOVEN. Cesi upriednostiuji svou oblibenou znacku piva, neboji
se vSak experimentovat. Agris. [online]. 2015-11-24 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://www.agris.cz/clanek/190326# ftnl
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pusobicich na ¢eském trhu”, coZ je hlavnim diivodem, pro¢ jsem si tuto znacku zvolila

jako stézejni téma mé bakalarské prace.

Cilem mé prace je porovnat soucasny medialni obraz znacky Pilsner Urquell
s medidlnim obrazem znacky v éfe socialismu. Obdobi socialismu se vyznacCovalo
diametralné odlisnou strukturou chodu médii oproti sou¢asnému dudlnimu systému se
svobodou tisku a predevsim podnikanim a volnym trhem. Stejné tak centralné
planované hospodaistvi v minulosti pfinaselo velké rozdily ve fungovani spolecnosti.
V teoretické Casti mé prace je proto zachyceno nejen fungovani a struktura médii
tehdejsi doby, ale je v ni popsano i obdobi socialismu v ¢eskych zemich z pohledu
hospodatského, politického a spolecenského. Pro lepsi priblizeni obdobi v letech
1965-1989 jsem cerpala z nékolika odbornych materiali’® zachycujicich obdobi
socialismu, normalizace a komunismu, a to vcetné¢ odborné literatury socialnich véd
a psychologie’, které s médii tzce souvisi. Zahrnuty jsou i materialy obsahujici p¥ibshy
pamétnikil tehdejsi doby®, veetnd pofadi vysilanych na podobné téma, a to z diivodu
rozsifeni Skdly moznych pohledii na danou tématiku. Teoreticka Cast prace zahrnuje téz
chronologicky popis vzniku a vyvoje spolecnosti Plzenisky Prazdroj, vyznamné
mezniky samotné znacky Pilsner Urquell nevyjimaje. Tato ¢ast slouzi predevsim pro
lepsi pochopeni historického vyvoje znacky smérem k soucasné silné pozici na trhu

a pro pochopeni fungovani znacky Pilsner Urquell per se.

Praktickd céast prace sestava z kvantitativni obsahové analyzy vybranych
tisténych periodik v dobach socialismu a v soucasnosti, pticemz konkrétné sledovanym
obdobim jsou léta 1965-1989 a rok 2014. Zakladni analytickou jednotku piedstavuje
¢lanek v tisténych médiich, ktery obsahuje zminku o Plzeniském Prazdroji ¢i znacce
Pilsner Urquell. Cilem analyzy je ziskani zékladnich charakteristik, které umoZzni popsat
medidlni obraz zna¢ky Pilsner Urquell v rozdilnych dobach. Vyzkumnym podkladem
praktické €asti jsou tiSténa periodika, u kterych se predpoklada, Ze mohou mit nejvetsi
vliv na masovou spolecnost; tedy ta, kterd jsou ve sledovaném obdobi uvadéna jako

periodika s nejvétsim tiskovym nakladem ¢i nejvySSim poétem Ctenafd na vydani,

> Nejiispésnéjsi ceské znacky: Skoda, Pilsner a Kofola. Mediaguru [online]. 2013-06-04 [cit. 2016-01-
2]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2013/06/nejuspesnejsi-ceske-znacky-skoda-pilsner-urquell-
a-kofola/#.VxIG6FNJku6

®  Napi. kniha KONCELIK, Jakub. Déjiny ceskych médii 20. stoleti & BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a

Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.

Napi. kniha KABAT, Jindiich. Psychologie komunismu.

Pravopis citaci zastal zachovan dle originalu véetné nespisovnych vyrazi.



pfiCemz zahrnuta jsou periodika celostatni iregionalni. Oproti pivodnim tezim je
v ramci analyzy v letech 1965-1989 zatazeno navic periodikum krajsky denik Pravda,
ato z divodu vyskytu nizkého poctu ¢lankt v celostatnich denicich. Zafazeni deniku
Plzenského kraje s sebou navic nese moznost zachyceni odliSnosti ve zpravodajstvi
o0 znacce Pilsner Urquell v celostatnich médiich oproti regionalnim, a to v kraji, kde
spolecnost Plzensky Prazdroj zastava pozici vyznamného zaméstnavatele. Kvantitativni
obsahova analyza je dale rozsifena o dalsi historické prameny ¢i zdroje medidlniho
obrazu tak, aby byly co nejlépe doplnény charakteristiky ziskané v prabéhu vyzkumu
amohlo byt snidze popsano, jakym zpusobem byla znacka Pilsner Urquell
Vv jednotlivych obdobich zobrazovana a jaké informace byly pfedkladany o znacce

smérem k publiku.

Zavér mé prace predstavuje komparaci medidlnich obrazi znacky Pilsner
Urquell, ziskanych prostfednictvim provedené analyzy a dopliujicich zdroja.
Komparace je zamétfena na rozdilna fakta zobrazovana v jednotlivych denicich, odlisné

umisténi ¢lanki a vyuziti dalSich komunikacnich kanala.



2. Obdobi socialismu v €éeskych zemich

2.1. Zakladni charakteristika

Socialismus je myslenkovy smér, ktery se snazi soukromé vlastnictvi a tiidni
rozdéleni spolecnosti nahradit systémem zaloZzenym na spole¢ném vlastnictvi. Vychazi
z predpokladu, Zze socidlni spravedlnosti lze dosdhnout pouze ekonomickou
a hospodaiskou rovnosti vSech. Pokud ve spole¢nosti existuje nerovnost mezi lidmi,
vnima socialismus spole¢nost jako nespravedlivou a za hlavni aspekt této nerovnosti
uvadi soukromé vlastnictvi. Ve svété socialistickych pravidel by mél byt soukromy
majetek pireveden na spolecnost a stat, a tim by mélo byt dosazeno rovnosti mezi lidmi

napfic celou spolegnosti.’

Socialismus vznikl jako reakce na primyslovy kapitalismus v obdobi
primyslové revoluce 19. stoleti. ProSel ur¢itym vyvojem a jeho ideje byly postupné
formovany. Po prvni svétové valce doslo k vyraznému rozstépeni socialistického hnuti.
Z extrémnich socialisti vznikly komunistické strany a z umirnénych socidlnich
demokratli se vytvorily strany levostfedové orientace. Komunisticka strana, ktera se
ujala vlady v Ceskych zemich po druhé svétové vélce, odstartovala ptipravu na pfeménu
tehdejsi spole¢nosti ve spole¢nost plné socialistickou. Ceské zemé socialismus zasahl
velmi siln¢ a usadil se v nich na pomémé dlouhé obdobi. V roce 1960 se podatilo
vladnouci strané Komunistické strané Ceskoslovenska (KSC) upevnit svoji tehdejsi moc
a zakotvit socialismus a vedouci ulohu KSC definitivné v nejvyssim zakonu, v Ustavé

Ceskoslovenské socialistické republiky.lO

° SIK, Ota. Socialismus dnes?. 1. vyd. Praha: Academia, 1990. s. 15

10 My pracujici lid Ceskoslovenska prohlasujeme slavnostné: Spolecenské ziizeni, za které bojovaly
celé generace nasich délnikii i ostatnich pracujicich a které mely od vitezstvi Velké Fijnové
socialistické revoluce pred ocima jako vzor, stalo se pod vedenim Komunistické strany
Ceskoslovenska skutecnosti i u nds. Socialismus v nasi viasti zvitézil! Vstoupili jsme do nového obdobi
nasich dejin a jsme odhodlani jit dale k novym, jesté vyssim ciliim. Dovrsujice socialistickou vystavbu,
prechazime k budovani socialistické spolecnosti a shromazdujeme sily pro prechod ke komunismu. Po
této cesté pujdeme dale ruku v ruce s nasim velkym spojencem, bratrskym Svazem sovétskych
socialistickych republik, a se vSemi ostatnimi prdtelskymi zemémi svétové socialistické soustavy,
jejimz je nase republika pevanym clankem. Chceme Zit v miru a pratelstvi se vSemi narody sveta
a prispivat k mirovému souziti a k dobrym vztahiim mezi staty s ruznym spolecenskym ziizenim.
Diislednou mirovou politikou a vSestrannym rozvojem své zemé budeme napomahat k tomu, aby se
vSechny narody presvedcily o prednostech socialismu, ktery jediny vede k blahu vseho lidstva.*
POSLANECKA SNEMOVNA PARLAMENTU CESKE REPUBLIKY. Ustava Ceskoslovenské
socialistické republiky ze dne 11. cervence 1960 ¢. 100 Sb. [online]. Praha, 1960 [cit. 2016-01-02].
Dostupné z: http://www.psp.cz/docs/texts/constitution_1960.html



Hlavnim znakem obdobi socialismu v ¢eskych zemich byl enormni tlak na
jedince, skupiny a spole¢nost ve snaze udrzet u moci vladnouci KSC. Dilezitym
nastrojem natlaku se stalo souzeni politickych vézii, dale izolace odpiircti a manipulace
vefejnym minénim. Prostfednictvim nendpadnych kazdodennich tlakii a represi rezim
postupné meénil lidskou osobnost, jeji psychiku a vnimani svéta natolik, ze jeSté po

nastupu svobody byla okamzita proména na demokratické mysleni relativng obtizna.*

Obdobi socialismu s sebou neslo také nedostatek soukromi. Snaha o spolecné
vlastnictvi zasahla az do oblasti volného Casu, a rezim tak prosazoval spolecné masové
brigady, pionyrské organizace, kolektivni sporty, zatimco vSe individualni bylo
povazovano za burzoazni, podezielé a negativni. ,,Kdo neni s nami, je proti nam,
definovalo piesné dobu jedno zhesel KSC.*? Pro fiktivni nezavislost na systému
a snahu o vybudovéni izolovaného zazemi se objevil fenomén - vikendovy pobyt na
chatach. Lidé travili vikendy ¢i celé prazdniny na chaté, kterou si sami postavili, kde
mohli samostatn¢ tvofit a budovat. V ramci zbytkd posledniho volného casu se
uchylovali k tzv. chozeni do hospody na pivo. Navstéva hospody se stavala pravidelnym
programem a nahrazovala oteviena socidlni setkani. Spolu s davkou alkoholu pak
takové prostiedi pisobilo jako fiktivni odza klidu.*® Chozeni do hospody na pivo
tehdejsi rezim vsak nevital a spatfoval v ném tzv. patologii volného ¢asu, kterou je tieba

minimalizovat.'*

V ramci socialismu byla vladdnouci stranou udrzovana tésna vazba na Rusko.
Neexistovala pfirozena koordinace a vyména zbozi se Zapadem a zasobovani zbozim
témer vibec neodpovidalo poptavce. Ekonomickd situace zavisla na centralnim
planovani podporovala vznik uplatkli a podpultového prodeje. DalSim fenoménem
obdobi socialismu se staly fronty pfed obchody, nedostatek zboZi dle poptavky a tzv.
shanéni zbozi: ,,Naprosty nedostatek toho, co prdavé potrebujeme v oblasti Sluzeb

a obchodu, nahrazeny pozdéji neurcitymi vykyvy a distribuci, je spojen s pojmem

1 KABAT, Jindfich. Psychologie komunismu. Vyd. 1. Praha: Prah, 2011.s. 15

TamtéZ s. 381

Tamtéz s. 417

Kolem Sedesatych let vyrazné ozil sociologicky vyzkum volného Casu. Velkd pozornost byla
vénovana problematice tzv. patologie volného casu v podobé vandalismu ¢i alkoholismu.
V mimopracovni dob¢ se rezim zaméfil na hledani rezerv a propagoval volny ¢as v souladu se ,,zajmy
socialistické spolecnosti. Stale castéji se hovofilo o ,,vychové k volnému casu“ jako jednom
z klicovych tkolu tehdejsich kulturnich a osvétovych pracovniki.

FRANC, Martin a Jiti KNAPIK. Volny cas v ceskych zemich 1957-1967. Praha: Academia, 2013.
Stastné zitiky (Academia), sv. 8. s. 115-116



shaneni. Shanéni predstavuje hledani informaci o vyrobku, opakované pokusy se na néj
ptat a stridani vsech moznych zdrojii. Po jeho pripadném nalezeni se vytvari tendence
zasobit se dopredu, ¢imz opét mnozstvi vyrobku klesne, vyda se podnét ke shanéni, nebo
presunu na cerny trh.“"™® Nabidka na vnitfnim trhu nebyla schopna pruzné reagovat,
a kdyz uz zbozi bylo k sehnéni, nebylo k dostdni na misté a v Case, jak ho spotiebitelé

pozadovali.

Kromé centralné tizeného hospodaieni byl pro ¢eské zemé v obdobi socialismu
charakteristicky proces kolektivizace a orientace na tézky prumysl. Doslo Kk vyvlastnéni
a nasilnému slouceni soukromych zemédélskych pozemka do velkych ploch, vznikla
statni Jednotnd zemédé€lskd druzstva (JZD). Cilem bylo zvysit vynosy a technické
pokroky. Muzska pracovni sila pro tézky prumysl se ziskavala zejména piesuny ze
zeméd¢lstvi a z lehkého primyslu. Ztraty muzské pracovni sily byly kompenzovany
zaméstnavanim zen. V ramci kolektivizace zeméd¢lstvi a ideologicky motivované
transformace primyslu se tak vyznamné promeénilo i spoleCenské postaveni Zen.
Objevilo se vice tlakil na Zenskou emancipaci a vznikala vize tzv. socialistické rodiny,
kdy muz 1 Zena pracuji a o déti se stard stat.® V ramei délby prace Rady vzdjemné
hospodaiské pomoci (RVHP) se podporovaly vysoce energeticky, surovinove
a ckologicky naro¢né procesy vyroby. Poddimenzovand naopak byla vyroba
spottebniho zbozi ataké sféra sluzeb. Jednim zmala produkt, ktery nebyl
nedostatkovy, byl alkohol. Byl levny a dostupny pracujicim masdm. Zakonik prace
striktné zakazoval poZivani alkoholu na pidé podniku, ptesto bylo pozivani alkoholu na
pracovisti Casté. Tehdejsi reZim na konzumaci alkoholu pohlizel negativné a oznacoval
ho za ,,nejvice zdomdcnélou Skodlivinu, kterd narusuje zdravotni rovnovihu®.'” Mistem,
kde byl alkohol konzumovan nejvice, byly hospody, které v t¢ dobé piedstavovaly
formu téku pied denni realitou politického ziizeni socialistického Ceskoslovenska:
»Kdyz chtel clovek prijit na jiné myslenky, popovidat si, odpocinout si, jeho kroky
smerovaly pravé do hospody. Pokud i nemél kamardda u stolu, netrvalo dlouho a uz ho
v hospodé nasel hned. Stény téchto zarizeni pokud by mohly vypravet, urcité by
vypovedely své tajemstvi o smutnych i veselych pribezich. Co host to jina povaha. Co

pijak to jina mentalita. Obecné byly tyto zarizeni nejoblibenéjsi cenovou skupinou (IV.

> KABAT, Jindfich. Psychologie komunismu. Vyd. 1. Praha: Prah, 2011. s. 274

' TAUBER, Jan B. Kdo Zije na vesnici: sociologicki rozprava. 1. vyd. Ceské Bud&jovice:
Nakladatelstvi Ceské Budé&jovice, 1965. s. 118-120

17 BARTOSEK, Julius. Alkohol, prace, zdravi. Praha: ROH, 1963. s. 23



cenova skupina). Nevalna hygiena, kour, ktery by se dal krajet, nabytek si jesté
pamatoval obdobi cisare Frantiska Josefa a za vycepem stdl clovek, ktery to celé nejen
obsluhoval, ale i 7idil. A ne nadarmo se vikavalo, ze nejbohatsimi lidmi delnické tridy
byli hospodsti. Ale pivo bylo levné. A to byl hlavni hnaci motor téchto zarizeni. Rikdvalo
se, ze ktera vlada zdrazi pivo, ta padne. A komunisté to dobre vedeli. Hodne se vypilo
rumu, takzvané zelené, magické voko a to vSe v kombinaci samoziejmé s pivem.
Alkoholickych pozitkari bylo nékdy velmi obtizné na zavérecnou poslat domii. Cas
22:00 hod. byl cas zdaverecné. O desaté vecer se prosté zaviralo, zda se to nékomu libilo,
nebo ne. Této uzaviraci dobé se fikavalo i policejni hodina. Pokud ji hospodsky
nedodrzel a prisli mu na kontrolu prislusnici Verejné bezpecnosti (policie), bylo to na
pokuty, nebo na "potahovacky" u mistniho ndarodniho vyboru, nebo v hrozbé dostat se

pred trestnou komisi. A to uz bylo prusvih. «18

Socialismus vygradoval po kratkém uvolnéni v roce 1968 v tvrdé obdobi
normalizace. Prostfednictvim sily se snazila vladnouci strana upevnit svoji ideologii
a potlacit projevy touhy po demokracii. Za normalizace zabral stat veskery vetejny
prostor. Ud¢loval souhlas nakladatelim knih, rozhodoval 0 hudebnich skupinach, které
vystoupi na vefejnosti apod. Stat mohl okamzité zrusSit, a to i preventivné, cokoliv si
zamanul, v¢etné oblasti tykajici se soukromi lidi. Jedno z mala mist, které zastavalo
vefejné, byla hospoda. Pravidla a ceny fungovani diktoval stat, ale jen v omezené mife.
Veiejné bezpeCnosti pozadovali po pritomnych predlozeni obcanskych prukazi:
»Prislusnici byli v situaci vrchnosti, ktera nemusi zduvodnovat, pro¢ kontroluje zrovna
vas stul. Nemuseli vysvetlovat, Ze tam a tam se stal ten cin a prdave vy jste podobny
podezrelému. Prosté si zapisovali udaje z obcanek zrovna téch lidi, kteri se jim nelibili.
V primém riziku byl hlavné ten, kdo zrovna nemél v pritkazu razitko zaméstnavatele —

) e 9
riskoval paragraf priZivnictvi.

Obdobi normalizace trvalo az do roku 1989, kdy probéhla tzv. sametova
revoluce. Obdobi politickyjch zmén v Ceskoslovensku mezi 17. listopadem
a 29. prosincem roku 1989 vedly k padu komunistického rezimu a pieméné politického

socialistického zfizeni na pluralitni demokracii. K urychleni zmén pfispél rozpad

8 R. F. K. Hospody a pivo v CSSR. In: Retromagazin o CSSR [online]. 2015-01-23 [cit. 2016-01-2].
Dostupné z: http://www.retromania.sk/cs/letopocet-1960-1969/hospody-a-pivo-v-cssr
19 Nase normalizace. Praha: Clovék v tisni, 2011. s. 142



byvalého Vychodniho bloku a nespokojenost obyvatelstva s ekonomickou a politickou

situaci v zemi.?®

2.2. Média a reklama za socialismu

Typickym rysem obdobi socialismu byla nepfetrzita kontrola médii. Mezi hlavni
informacni kanaly patfila tiSténd periodika. Do Sedesatych let se u vetejnosti tesil velké
oblibé predevsim rozhlas, néasledné zazila sviij rozmach televize. Jako hlavni nastroj
kontroly médii byla pouzita cenzura, ktera fungovala preventivné a ucelové. V roce
1953 vznikla specializovana instituce Hlavni sprava tiskového dozoru, kterd Cinnost
médii kontrolovala. V roce 1966 vstoupil v platnost komplexni zakon o periodickém
tisku a o ostatnich hromadnych informacnich prostfedcich®, ktery se stal na dalSich
tficet let zdkladnim prvkem ceské medidlni legislativy. Tento zdkon dal cenzuie pevné
misto v pravnim fadu, ¢imz stat cenzuru nejen priznal, ale i legalizoval a definoval jeji
pravomoci. V tomto obdobi vznikl téZ cenzurni Gifad pod nazvem Ustiedni publikaéni
sprava. Tyto kroky vedly ke zvySené tvorbé odboraiského tisku a Casopisii obsahujici

témata v souladu s ideologii vladnouci strany.?

V roce 1968 vstoupilo do kontrolovaného socialismu kratké obdobi svobody
slova. Vramci politického uvolnéni v Ceskoslovensku dosihlo vedeni KSC
presvédceni, Ze soucasny systém kontroly Skodi a cenzura ma byt nasledna. V cervnu
roku 1968 byl proto vydan zakon®, ktery vyhlasil, Ze cenzura je nepiipustnd. Tuto
svobodu tisku vsak prerusilo obdobi normalizace a po sovétské intervenci v srpnu 1968
byla prostiednictvim zakona v oblasti tisku a ostatnich hromadnych informacnich
prostfedki’l24 cenzura op€t umoznéna. Svoboda tisku v socialismu tak trvala pouhé tii

mésice.?

Normalizace s sebou piinesla kromé cenzury jako takové i systém nasledné
kontroly. Novy model rozloZil odpovédnost na vicero osob: redaktor — Séfredaktor —
pfipadné vydavatel tak, Ze vyvolaval v redaktorech piisnou autocenzuru. Nové vznikla

instituce Federalniho ufadu pro tisk a informace jesté silngji kontrolovala medialni

2 KAPAVIK, Radim Sametovd revoluce '89 — Politickd situace. 2003.[online]. [cit. 2016-02-17].
Dostupné z: http://www.revoluce89.wz.cz/hlavni.htm

2L Zakon &. 81/1966 Sb. ze dne 25. 10. 1966

2. KONCELIK, Jakub. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010. s. 178

2 Zakon &. 84/1968 Sb. ze dne 26. 6. 1968

24 Zakon &. 127/1968 Sb. ze dne 13. 9. 1968

2 KONCELIK, Jakub. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010. s. 186-188
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obsahy hlavnich denikti, vysilani rozhlasu a televize a vyhodnocovala, zda jsou
v souladu s pozadavky Usttedniho vyboru Komunistické strany Ceskoslovenska (UV
KS(vj).26 V ramci normalizace musely pro své politické nazory i ¢innost béhem srpnové
invaze z rozhlasu odejit stovky novinaid, redaktort a hlasatelti. Probihaly personalni
Cistky v médiich a fada odbornikli odchazela do exilu: ,,Diktatura se upeviiovala zcela
cynicky a lidé byli neuprosné strhavani do strachu ze ztraty existence. Ti, s kterymi jsem
rada pracovala a vazila si jich, najednou nesméli vykonavat svoji profesi, odchdazeli na
Zadpad, umirali. A jini, kteri jesté neddvno nebojdacné chodili mezi tanky a S humorem
posilali ruské vojaky domii, zacali Septat a uzavirat se do kruhu nejblizsi rodiny.
Svobodu projevu jako bychom nikdy neméli. Televize zacala vysilat soveétské filmy
a zmanipulované zpravodajstvi, solidni dokumenty o soucasnosti zmizely, zato se

objevovaly propagandistické reportdze.

Utajovani a znepfistupnéni informaci se stalo jak vyrazem osobnostniho
zalozeni, tak vyrazem pragmatického cile, ktery propagovala vladnouci strana té doby.
Utajeni skute¢nych zaméra a cild predstavovalo faleSnou propagandu, ktera zahrnovala
i falSovani vysledku a statistik, upravovani objektivnich udaji tak, aby vypadaly 1épe:
wJednim z projevii cenzury bylo i zatajovani skutecnych problémit moci, kterych bylo
obrovske mnozstvi. To souviselo s oblasti hospoddrstvi, se statistickymi udaji, anebo
s alarmujicimi ukazateli souvisejicimi s Zivotni urovni nebo lidskym zdravim «28
Cenzurovaly se Zivelné pohromy, velké nehody, zejména ve vyrobé, protoZe tehdejsi
rezim se snazil skryt vSechny zpravy, které by byly Sokujici a pro né negativni.
Atmosféra doby musela byt natolik pozitivni, ze byly ureny limity pro prostor
vénovany kriminalité a spolecenskym problémim. Cilem propagandy bylo vytvofit iluzi

bezproblémovosti.29

Skutecna a redlnd informovanost za socialismu byla velmi nizka.
K nezkreslenym zpravam se dostali pouze vedouci funkcionafi ptisluSnych rezortli, coz
byli vzdy &lenové strany KSC, a na své trovni dostavali specializované zpravy, tzv.
denni svodky, které jim v rdmci utajovaného rezimu poskytovaly pfesny pohled na svét.
Cenzura zasahovala kazdy detail Zivota. NejvétSim problémem byla otdzka, co povolit

a co zakazat. Pfi procesu cenzury tedy obvykle doslo k tomu, ze v ptipad¢ nejistoty se

?* KONCELIK, Jakub. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010. s. 209
Nase normalizace. Praha: Clovék v tisni, 2011. s. 42

8 KABAT, Jindfich. Psychologie komunismu. Vyd. 1. Praha: Prah, 2011. s. 94

Tamtéz S. 96
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cenzofi pfiklonili k opatrnému rozhodnuti radé€ji zakazat nez riskovat. Tak dochazelo
samovoln& k regulaci a tim je§td vétsimu utuZeni cenzury.®® V oblasti ekonomiky se
vyuzival tzv. vnéjsi nepfitel a uméle se vytvarela vSeobecnd nediivéra ke vSemu, co
nepochazi z domaci pudy ¢i od jinych socialistickych stati: ,,Jak my se mame dobre, ale
jak jini Spatne. Jak je to u nas dobré, ale kdo vsechno nam hrozi jako nepritel. - TO

. y < e 31
vytvarelo podvédomou soucdst neustalého tlaku.

Nepretrzity tlak cenzury byl vyvijen na vSechna média. Béhem let 1968-1971
bylo zruseno celkem 156 ufedné registrovanych periodik. Zakladem systému zistaval
tzv. Gstfedni tisk (celostatné vydavand periodika) a regiondlni tituly. Do tzv. Gstfedniho
tisku patiilo Rudé pravo, Lidova demokracie, Svobodné slovo, Mlada fronta, Prace
a Zemédeélské noviny. Vydavateli byly politické strany nebo tzv. dobrovolné
spoledenské organizace. Rudé pravo bylo tstiednim denikem UV KSC a mélo tim
padem garantovano nejvyssi naklad, ktery se pohyboval kolem jednoho milionu kust
denné. Mezi tfi nejctenéjsi deniky socialismu se tak logicky zafadilo na prvni piicku
pravé Rudé pravo, dalS$i obsazovaly denik Prace a Mlada fronta.* Casopisecké
produkce byla relativné pestra, rizné tematicky zaméfena, vzdy vSak pod tlakem
cenzury, tedy obsahové zamétfena na pozitivni zpravy a propagandu socialistického

rezimu.>

Béhem socialismu neunikl cenzufe ani dalsi Siroce rozsifeny informacéni zdroj —
Ceskoslovensky rozhlas. Pogatkem Sedesatych let bylo spusténo FM vysilani v tzv.
vychodni normé v pasmu 60-80 MHz na okruhu Ceskoslovensko II. Vysilanim ve
vychodni norm¢ a tim i prodejem radiovych pfijimact umoznujicich pfijem pouze na
této normé se rezim snazil komplikovat mozZnost piijmu zahrani¢niho vysilani, coz byla
dal§i dimenze cenzury v realném socialismu. V roce 1970 vznikl celonarodni okruh

Hvézda a o dva roky pozdéji vznikla stanice Ceskoslovenského rozhlasu Vltava.®*

Od roku 1953 se o své postaveni v medidlnim svété déElil rozhlas
s Ceskoslovenskou televizi, ktera se stala za normalizace diky vyrazn& rostouci

sledovanosti nejvlivnéj§im médiem. Toho vyuzila vladnouci strana a snaZila se

% KABAT, Jindfich. Psychologie komunismu. Vyd. 1. Praha: Prah, 2011.s. 97

1 Tamtéz s. 22

%2 Denik Prace spadal pod Revoluéni odborové hnuti a Mladou frontu vedl Socialisticky svaz mladeze,
respektive jeho ustfedni vybor.

% KONCELIK, Jakub. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. \'yd. 1. Praha: Portal, 2010. s. 215

% PRUSA, Jifi. Abeceda redlného socialismu. V'yd. 1. Praha: Avia Consultants, 2011. s. 15
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prostfednictvim persondlnich Cistek a programovych zmén upevnit socialistické mysleni
a svoji vadei alohu. Vznikaly tak porady za p¥imé spoluprace s StB® a ministerstvem
vnitra.*® V roce 1970 zahajil vysilani druhy program, ktery vysilal zdbavné, vSeobecné
vzdélavaci a dokumentarni pofady.37 Chtél-li tehdejsi obcan ziskat nezkreslené
zpravodajstvi a informace o déni ve svété, jedinou moznosti bylo vyuziti exilovych
médii - poslech zahrani¢niho vysilani (pi. Hlas Ameriky) ¢i samizdatova periodika,
kterd byla vydavana mimo kontrolu statu, avSak jejich vydavani bylo nepravidelné

a byla stejn¢ jako exilova média ilegélni.

Koncem Sedesatych let, jako diisledek uvolnéni politickych poméra v zemi, byla
vlozena do televizniho vysilani i reklama. Do té doby se objevovala predevsim
Vv tiSténych periodikach, poptipadé rozhlasu. V ramci televizniho vysilani praxe ukazala,
ze je treba reklamu od ostatnich potfadi zietelngji oddélit. Animatoii vytvofili
postavicku vejcitého tvaru, kterd se snasela shora dolti na baloncich s pismeny. Postava
se ujala pod nazvem ,,pan Vajicko*. Pozdé&ji byla vyrobena i partnerka ,,pani Vajickova“
(viz Pfiloha ¢. 1).%® Tyto dvé animované postavicky tak v dobé socialismu oddé€lovaly
blok reklam. Stejné€ jako u tisténé reklamy se vSak nejednalo o Sirokou produktovou
reklamu, jak ji zndme dnes. Velké marketingové firmy tehdy neexistovaly, reklamy
tvorili stranicti zaméstnanci ndrodniho podniku Merkur ¢i statni filmovy primysl.
V reklamach se prakticky ukazovalo to, co se skute¢né prodavalo: trabant, olomoucké
syrecky, puncochy, praci prosttedek a podobné. V nirodnim podniku Merkur za
socialismu vznikalo ro¢né€ kolem 500 reklam, které si byly velmi podobné. Jeden spot
stal primérné 30 az 50 tisic K&s.* Socialistické reklama ti§tén4, rozhlasova & televizni
méla byt srozumitelnd pro kazdého - Zadné jinotaje ani sloZzité zépletky. Nic, co by
davalo prostor pro fantazii ¢i mySlenky mimo socialisticky smér. Pfipadnou
,zavadnost vyhodnocovali lidé povéfeni piimo Ustiednim vyborem Komunistické

strany Ceskoslovenska (UV KS(VD).40

35
36

Statni bezpecnost

Napi. hlavni vecCerni zpravodajsky potad Televizni noviny ¢i zndmy seridl Tricet pripadi majora

Zemana.

KONCELIK, Jakub. Dé&jiny ceskych médii 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010. s. 239

Tamtéz s. 241

% Retro televize - 70. - 80. léta. Vyd. 1. Praha: Popron music, 2013. s. 25

% Dnes se primérna cena 30 sec. spotu pohybuje okolo 230 tisic K¢&.
LISKA, Petr. Cena reklamy v &eskych televizich. In: HD WORLD [online]. Praha: IDG Czech
Republic, a. s., 2011 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://hdworld.cz/audio-video/cena-reklamy-
ceskych-televizich-2109

0 PRUSA, Jiti. Abeceda redlného socialismu. Vyd. 1. Praha: Avia Consultants, 2011. s. 250

37
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Pivo socialistické propagandé neuniklo také. AC bylo na jedné strané
socialismem vnimano negativné jako prvek kazici pracovni moralku, na druhé stran¢ ho
vladnouci strana dokéazala wvyuzit jako prostiedek pozitivni manipulace, jehoz
prostiednictvim si Ize naklonit Vefe:jnost.41 Do televizniho vysilani se dostaly exportni
pivovary a zpracovatelé chmelu, o kterych byly natacené reportaze vysilané v ramci
socialistickych dokumentt jakozto ukéazka sily socialistického primyslu a zemédé€lstvi.
Pivo bylo vramci téchto reportaZzi oznaCovano jako ,zelené zlato®, které naSe
socialisticka zem¢ vyvazi po celém svété a diky némuz Ize vstépovat vefejnosti, ze
V nasi socialistické zemi jsou ty nejlepsi produkty. Mensi pivovary mély stanoveny svij
odbytovy rajon, jinde prodavat nesmély, a proto nemély ani zaddny prostor pro
celorepublikovou reklamu. Forma jakéhosi zviditelnéni na celondrodnim trhu byla
mozn4 Gasti na celorepublikové sout&Zi pivnich etiket.*? Graficky nejlepsi etikety mély
pivovary prvni ligy jako Praha-Smichov, Plzen, Louny, Vratislavice, Ostrava,
Starobrno, Budvar. Ostatni mély etikety horsi kvality, kontura byla neostra se Spatnym

soutiskem barev, vétSinou to byl pouze text na papiru.43

1 Stanoveni ceny piva bylo v obdobi socialismu zcela v rezii vladnouci strany KSC.

*2 Retro: Pivo za socialismu [online]. Ceska televize, 2011 [cit. 2016-01-02]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-retro/211411000360035/

* BASAROVA, Gabricla a Ivo HLAVACEK. Ceské pivo. 2. vyd. Praha: Nuga, 1999. s. 107


http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-retro/211411000360035/
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3. Historie zna¢ky Pilsner Urquell

3.1 Vznik a vyvoj Plzeniského Prazdroje

Plzenisky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem Ceského piva, které
vafi ve Ctyfech pivovarech, a to v podnicich Plzenisky Prazdroj a Gambrinus v Plzni,
v podniku Radegast v Nosovicich a v pivovaru Velké Popovice ve stiednich Cechach.
Plzensky Prazdroj vyvazi pivo do vice nez padesati zemi celého svéta a hlavnim sidlem

spolecnosti je mésto Plzen.**

Soucasné statutarni centrum Plzenského kraje bylo zalozeno v roce 1295 na
obchodni stezce spojujici Prahu a Bavorsko. V ramci zaloZzeni mésta Plzné¢ udélil
tehdejsi kral Vaclav II. méstantim pravo varecné, tj. pravo vyrabét slad, varit a prodavat
pivo. Kvalita tehdejSiho piva vSak ptfi pfeddvani z generace na generaci Casto dosti
pokulhdvala. StéZejnim rokem pro Plzenisky Prazdroj se stal rok 1842, ktery je
povazovan za pocatek Plzenského Prazdroje. V tomto roce doslo k postaveni nového
pivovaru ve mésté Plzen, a to na popud vyzvani pravovareénich méstant z roku 1839.
M¢stané apelovali na nutnost zlepSeni kvality plzeniského piva, kterd byla podminéna
vystavénim vlastniho méStanského pivovaru a sladovny. Se stavbou se zafalo v zafi
1839 a dne 5. fijna 1842 byl v novém M¢stanském pivovaru zahdjen provoz uvaienim

, v v r .4
prvni varky spodn& kvaseného piva.*

Vafeni piva v novém M¢eStanském pivovaru se ujal bavorsky sladek Josef
Groll*, muz s vybornou pivovarnickou povésti. Po mnoho let byl mistni ndpoj znam
pod nazvem Plzenské pivo. V roce 1898 se jméno zmeénilo na dnes zndmé Pilsner
Urquell, coz doslova znamend ,,Plzent z Prazdroje®. Diky své vyjimecné kvalité se
v kratkém Case $ifila slava plzefiského piva nejprve v Cechach, poté po rakousko-

uherské monarchii, pozd¢ji v mnoha dalSich zemich celého svéta. V Plzni se pivovar

“ PLZENSKY PRAZDROJ. O nds [online]. ©2016 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://www.prazdroj.cz/cz/o-nas

* PLZENSKY PRAZDROIJ. Historie a tradice [online]. ©2016 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:

http://www.prazdroj.cz/cz/o-nas/historie-a-tradice

Josef Groll se narodil dne 21. srpna 1813 v obci Vilshofen an der Donau v jiznim Bavorsku. Své

znalosti v oboru pivovarnickém ziskdval v mistnim rodinném pivovaru Wolferstetter od svého otce

zkuSeného sladka Josefa Grolla. ZkuSenosti poté také nabyval v Mnichové u tehdy proslulého Georga

Sedlmayera a ve Vidni u uznavaného pivovarnika Antona Drehera.

KODEDA, Marek. Slddek Josef Groll. [online]. 2009-09-25, [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:

http://www.pivovary.info/view.php?cisloclanku=2009090024
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a jeho pivo staly opravnénym divodem k hrdosti, a proto v roce 1892 nechala méstska
rada u pftilezitosti padesatého vyro¢i vyroby Pilsner Urquell postavit brany, které se
pozdéji staly jednim ze symbolli znacky. V roce 1900 ud¢lilo mésto pivovaru pravo
pouzivat na pivu i1 svilj znak. Brany a méstsky znak zdobi etikety Pilsner Urquell

dodnes. *’

V roce 1913 se méstansky pivovar v Plzni stal diky své vyrobé ptfes milion
hektolitri piva nejvétsim pivovarem v celém Rakousku-Uhersku. Pilsner Urquell se
dokonce zatadil mezi prvni z celosvétové prodavanych piv, napiiklad ve Spojenych
statech se prodaval uz od roku 1873. Ohromny riist pivovaru zastavila az prvni svétova
valka: ,,Prudky vitr valecného bésnéni zachvatil podnik a od druhé polovice roku 1914
soustredila se vSechna snaha, veskeré usili spravy pivovaru, aby zachovala, co se dalo

48 , « ;.
“* Prvni svétova valka

ze stavby po tFi ctvristoleti s laskou a odrikanim budované.
s sebou pfinesla problémy s dodavanim zakladnich surovin a nedostatkem potravin. Dne
19. tnora 1915 bylo ministerskym nafizenim zak4zdno zpracovavat je¢cmen na slad
ajeCmen ptidélovala pivovarum vlada, coz vygradovalo vroce 1917, kdy ani
nahrazkové suroviny pro vyrobu piva nestacily a pivovar byl nucen pfistoupit k vyrobé

vy . . , 4
umélého piva, tzv. ,,Pivolinu®. o

Prestoze se pivovar s nelehkymi léty valeCnymi vyrovnal, jeho rozmach poté
ovlivnilo zastaveni exportu do USA v dobé prohibice *° i t&Zkosti, které s sebou pfinasel
nastupujici fadismus. Dne 15. bfezna 1939 se zadala do Ceskoslovenska valit vojska
némecké armady a vzapéti byl vyhlasen vznik protektoratu Cechy a Morava pod
ochranou Némecké fise. Nasledovala druha svétova valka a z velkého poc¢tu tradi¢nich

odbérateli se stali nahle nepratelé fise, ¢cimz export piva jesteé razantnéji poklesl.

Ve valecnych letech 1939-1945 se pivovar pfili§ nerozsifoval, vSechny investice
sméfovaly pouze do obnovy zastaralych provozoven a zafizeni. Vale¢ny nedostatek
surovin vedl nadale k pouzivani ndhrazkovych surovin. Na sklonku valky byl

M¢éstansky pivovar zasazen a témét znicen spojeneckymi bombami. K masivni obnové

T KEJHA, Josef. Piibéh, ktery neprestavd inspirovat: Plzerisky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzeii:

Nava, 2012. s. 16

Tamtéz s. 92

Pivolin obsahoval 90 procent vody a pouze 3 stupné alkoholu, mél velmi mdlou a nevyraznou chut’.
Meéstanskému pivovaru bylo nabidnuto vyrabét pro USA pulprocentni ,,near beer”. Nabidka byla
odmitnuta s odiivodnénim, ze by tim bylo poni¢eno dobré jméno piva Pilsner Urquell, jak si ho v USA
pamatuji z doby pted prohibici.

KEJHA, Josef. Piibéh, ktery neprestava inspirovat: Plzensky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzen:
Nava, 2012. s. 107

48
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zni¢eného pivovaru doslo ihned po druhé svétové valce: ,,Pri obnové pivovaru pomdhali
vSichni: nejdrive opravili elektrarnu, pak prisly na radu bednarny, sladovny, vozovky,
zamacirny sudi, kancelare, laboratore... Behem dvou let bylo venovano z prostredki
pivovaru na opravu provozoven pres 45 milionu korun. “*1 Uz o rok pozdéji se V nove
vybudovaném pivovaru vatilo 200 tisic hl kvalitniho piva véetné noveé vzniklého

<14 . B2
svétlého vycepniho piva Gambrinus.

Nasledovalo obdobi vlady KSC a budovani socialismu. Po tnoru 1948 byl
Vv centru déni predevsim tézky pramysl, investice ze strany statu do pivovarstvi se tak
vyrazné omezily. Po znarodnéni sloudil stat pivovary zapadnich Cech do jednoho.
V ramci centralné planovaného hospodafstvi dochazelo k tzv. rajonizaci, tj. déleni na
jednotlivé oblasti, ve kterych mohly ptislusné pivovary zajistit sviij odbyt. Export presel
na statni podnik zahrani¢niho obchodu, coz znamenalo zpietrhani dosavadnich vazeb.
AC¢ pro vétsinu pivovari nebylo obdobi socialismu lehké a stile se potykaly
s nedostatkem surovin a minimalni podporou ze strany statu, exportni pivovary, jakymi
se stal prave Pilsner Urquell, na tom byly podstatné 1épe a diky tomu od Sedesatych let
doslo také k nezbytné rekonstrukci a modernizaci nékterych prostor plzeiiského
pivovaru.>® Pivovar se vSak nevyhnul ubytku zaméstnanch vlivem piesunu muzské
pracovni sily do tézkého primyslu. Jejich sila se nahrazovala zaméstnavanim zen,
popiipadé naborem brigadniki. O rok pozd¢ji doslo k ptevodu tfetiny administrativnich
pracovnikii do vyroby.”* V 3edesatych letech vyvstala potieba postavit na severni
Moravé moderni pivovar pro velky pocet naro¢nych pivaiti soustiedénych v blizké
prumyslové aglomeraci, ¢imz doslo ke vzniku dalSiho pivovaru v rdmci Plzenského

Prazdroje — znatce Radegast.>

Obdobi normalizace s sebou pfineslo komunistické provérky a soucasné i vybér

novych kadrt z fad délnikd, ktefi méli ve funkcich nahradit kazdého, ,,kdo nebude chtit

L KEJHA, Josef. Pribéh, ktery neprestava inspirovat: Plzerisky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzeii:

Nava, 2012. s. 136
2 PLZENSKY PRAZDROJ. Historie a tradice [online]. ©2016 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://www.prazdroj.cz/cz/o-nas/historie-a-tradice
Vyznamnym symbolem doby socialismu byla angazovana kultura. Vznikl pivovarsky divadelni
soubor a zavodni knihovna, kterd byla vroce 1950 roz¢lenéna na Ctyfi oddéleni: Gottwaldova
knihovna s politickou literaturou, knihovna ROH (Revolu¢ni odborové hnuti - nékdejsi socialistické
odbory) s beletrii, knihovna technické literatury a knihovna sovétskych autort.
KEJHA, Josef. Piibéh, ktery neprestava inspirovat: Plzensky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzet:
Nava, 2012. s. 140-147
> Tamtéz s. 151
% PLZENSKY PRAZDROJ. Historie a tradice [onling]. ©2016 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://www.prazdroj.cz/cz/o-nas/historie-a-tradice
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pochopit, Ze u vedouciho pracovnika v socialistickéem ziizeni se pocitda i jeho
angazovanosti>® Doslo tak k novému rozmisténi provéfenych komunistd jak do
vyroby, tak do fizeni podniku, zaroven vSak k dal§imu nedostatku pracovnikt, na coz
VvV inoru 1978 reagovalo ministerstvo zemédélstvi a vyzivy doCasnou vyjimkou zékazu
runiho zdvihani a pfendSeni tézkych bfemen pro zeny pracujicich ve sladovnach
zavodu. Dal$im negativnim dopadem normalizace byla ztizend energetickd situace
V celém hospodaistvi, kterd vedla pocatkem roku 1979 k fadé opatfeni sméfujicich
k Setfeni energii.”’

Na konci sedmdesatych let rostla obliba piva a tim i jeho spotfeba u obcanti
tehdejSiho socialistického zfizeni. Vys$i mira spotieby alkoholu vSak nebyla vitana
vladnouci stranou. V ramci boje proti alkoholismu, ktery vyhléasila v roce 1973 svym
usnesenim federdlni vladda, vydal feditel podniku zakaz pozivani vSech druht
alkoholickych napoj na pracovisti a zakaz jejich prodeje v zavodni jidelné nebo jejich
prinaseni do zavodu. Na dodrzovani zédkazu dohlizela nové ustanovend komise pro boj
proti alkoholismu.*® |, Kdyz jsem nastoupil, tak to bylo jesté takovy, Ze viastné néjakym
zpiisobem lidi v tom sedmdesatym patym jesté néjak komunikovali mezi sebou a slavili
spolecné treba Silvestra a néjaky oslavy. No ale jak se pozdéji viastné utahoval ten
celkovej Sroub, bylo zakdazany na uzemi podniku jakejkoliv alkohol, jakykoliv oslavy,
vS§echno ostatni... To vydal generalni reditel striktni zakaz jakékoliv provadeéni oslav na
pracovisti, piti alkoholu na pracovisti a souvisejici véei s S jistou nadsazkou lze
konzumaci alkoholu na pracovisti €1 v pracovni dob¢ oznacit za urCity fenomén doby ve
vztahu mezi pitim alkoholu a vztahem lidi K praci, resp. k podniku, k socialistickému
vlastnictvi. Na jedné strané obrazy popularni kultury tehdejsi doby60 ukazovaly, Ze
takové jednani bylo pfinejmensim spolecensky pfijatelné, na druhé strané pro oficialni

mista piti alkoholu na pracovisti problém evidentné piedstavovalo.

% KEJHA, Josef. Piibéh, ktery neprestavd inspirovat: Plzefisky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzeii:

Nava, 2012.s. 177

Tamtéz s. 182

Tamtéz s. 180

% VANEK, Miroslav (ed.) a Lenka KRATKA (ed.). PFibéhy (ne)obycejnych profesi: ceskd spolecnost v
obdobi tzv. normalizace a transformace. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2014. Oralni historie a soudobé
d&jiny. s. 249

Napfi. sedmy dil serialu Inzenyrska odysea z roku 1979 s nazvem Perpetum mobile (piti alkoholu ze
sluzebnich dtivodtl) ¢i epizoda Stastny a vesely serialu Tticet pfipadit majora Zemana.

57
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Rok 1988 byl ¢asem ,perestrojky“®!, ktera dokragela az do Ceskoslovenska
v souvislosti s piestavbou celého narodniho hospodarstvi. V pivovarském resortu zacaly
silit uvahy o zmén€ podniku na podnik statni. Situace vSak nebyla zcela jednoducha,
protoze bylo potfeba vyftesit vlastnictvi chranénych oznaceni ptivodu ,,Plzensky —
Pilsner®. V lednu 1989 byl usnesenim federalni vlady nakonec statni podnik ztizen, a to
pod nazvem Plzeniské pivovary. Podnik byl pfimo podiizeny ministerstvu zemédélstvi
a vyzivy. Ve stejném roce byla zrusena rajonizace odbytu piva, coz znamenalo poc¢atek
marketingovych aktivit jednotlivych pivnich znacek, které se chtély prosadit i mimo

o 62
svilj domadci region.

Kdyz v roce 1989 padl komunisticky rezim, prosel plzensky pivovar
V nésledujicim obdobi nejrozsdhlejSimi technologickymi i1 organizacnimi zménami od
roku 1842. Po slozitém privatizaénim procesu pocatkem devadesatych let vznikla
akciova spolecnost Plzenisky Prazdroj. V roce 1999 se Plzeiisky Prazdroj stal ¢lenem
skupiny pivovari SAB (dnes SABMiller), kterda se fadi mezi nejvétsi pivovarské
spoleCnosti svéta. Pivovar v devadesatych letech vyrazné posilil svou pozici na
domacim trhu i ve svété, spojil se také s domacimi pivovary, a to s pivovarem Radegast
a s pivovarem ve Velkych Popovicich. V nasledujicich letech 1995-1997 a 1999
Velkopopovicky Kozel ziskal zlat¢ medaile na pivnim mistrovstvi svéta v Chicagu
Vv kategorii svétlych piv plzeiiského typu. Pivovar ve Velkych Popovicich se stal v roce

2000 svétovym 1 virtualng: jako prvni z ¢eskych pivovart spustil své webové s‘trémky.63

Plzeniské pivo je do dnesSnich dob diky své vyrazné chuti stile jedine¢né a jeho
oblibenost u nas 1 ve sveté nadale stoupa. To doklada i1 celosvétove pouzivané oznaceni
Pilsner pro nejrozsifenéjSi druh svétlého lezaku. Doslo zde aZ ke ztotoznéni znacky
s oznac¢enim druhu produktl. Sou€asnd produkce pivovaru ¢ini pies 5 000 000 hl ro¢né.
Mezi nejvyznamngj$i znaCky v ramci produkce patii Pilsner Urquell a Gambrinus.
Plzensky Prazdroj vydélal v poslednim hospodaiském roce od dubna 2014 do biezna
2015 3,52 miliardy korun pfi trzbach necelych 14 miliard korun. V roce 2004 piekrocily

vydaje za reklamu a propagaci 1 miliardu K¢. V prubéhu roku 2015 se objevily zpravy,

81 K perestrojce vice viz: SVEC, Lubos. Perestrojka, pobaltské republiky a Ceskoslovensko 1988-1991.
1. vyd. Praha: Dokotan, 2013. Bod (Dokofan).

%2 KEJHA, Josef. Piibéh, ktery neprestavd inspirovat: Plzefisky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzeii:
Nava, 2012. s. 186

8 PLZENSKY PRAZDROJ. Historie a tradice [onling]. ©2016 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://www.prazdroj.cz/cz/o-nas/historie-a-tradice
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ze o koupi celé¢ spolecnosti SABMiller projevil z4djem americko-belgicky koncern
Anheuser-Busch InBev.® B&hem utery 13. fijna 2015 bylo oznameno, Ze sloudeni obou
pivovarnickych skupin bylo dohodnuto. Podle odhadi by mél Anheuser-Busch koupit
svého konkurenta za zhruba 2,5 bilionu korun. Spolu s koupi se budou muset po nakupu
vyfesit i pfevody plzeiiskych ochrannych znamek. Po slouc¢eni bude vznikla pivovarska
spoletnost vafit skoro tietinu piva na celém svétd.® Koup& pivovarnické skupiny
SABMiiller gigantem Anheuser-Busch InBev by dle ocekavani expertd na ceny ani
kvalitu piva v Cesku mit vliv neméla, naopak by méla pomoci ke zvyseni exportu:
,,Ceskd republika je z pohledu svétové produkce mikroregion. Transakce nebude mit
dopad na cesky pivni trh. Ten uz je nasyceny a rozdeleny. Zakaznici maji své oblibené
znacky véetné znacek prevzaté skupiny. Cesky spotiebitel bude pit ceské pivo a na tom
se nic neméni. Nemyslim si také, Ze by to mélo mit zasadni vliv na technologii, ktera by
meénila charakter piva. Je to ale prilezitost pro ceské znacky v ramci skupiny - budou
moci oslovit dalsi trhy. Ceské pivo je fenomén a tato piilezitost zde bude. Uz nyni export
piva stabilné roste, za rok o osm procent, a vypada to, Ze rist bude pokracovat. <66
V dubnu 2016 vydala Ceska tiskova kancelaf zpravu, Ze v ramci planované fize zamysli
spole¢nost Anheuser-Busch InBev nakonec prodat veskera aktiva konkuren¢niho
pivovaru SABMiller ve stfedni a vychodni Evropé, aby tak ziskala souhlas Evropské
unie s jeho prevzetim. Soucasti zamysleného odprodeje je fada piednich znacek piv na

zminénych trzich, mezi které patii i Pilsner Urquell v Ceské republice.®’

64
65

Ke spolecnosti vice viz: http://www.ab-inbev.com/

Obé¢ spolec¢nosti mély v roce 2014 celkovy podil 30,6 % na svétové vyrobe piva.

CTK. Prodej SABMilleru. Tyden.cz [online]. 2015-10-13 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z:
http://www.tyden.cz/rubriky/byznys/cesko/experti-megafuze-s-prazdrojem-kvalitu-piva-v-cesku-
neovlivni_358776.html

HORACEK, Filip. Pivovarnickd megatransakce pomiize Ceskému pivu v ciziné, mini experti.
iDNES.cz [online]. 2015-10-13 [cit. 2016-01-2]. Dostupné z: http://ekonomika.idnes.cz/co-rikaji-
odbornici-k-megatransakci-d6i-/ekonomika.aspx?c=A151013_122046 ekoakcie_fih

" CTK. Anheuser chce obétovat Plzeiisky Prazdroj kvili ndstupu svého konkurenta. LIDOVKY .cz
[online]. 2016-04-26 [cit. 2016-05-3]. Dostupné z: http://byznys.lidovky.cz/anheuser-chce-obetovat-
plzensky-prazdroj-kvuli-nakupu-sveho-konkurenta-14h-/firmy-trhy.aspx?c=A160429_103704_firmy-
trhy_pave
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3.2 Znacka Pilsner Urquell

Znacky bez ohledu na formu jsou znamé jiz po staleti. Objevily se u raného
&inského porceldnu, na hlinénych dzbanech ze starovékého Recka a Rima nebo na
indickém zbozi z doby okolo 1300 pf. n. 1. Ve stiedovéku se pojem znacky dale rozvijel,
byly pouzivany napii¢ mnoha odvétvimi. Své znacky méli hrncifi, tiskafi, kovotepci,
zlatnici a dalsi. Cilem znacek bylo piildkat kupujici, ktefi byli vérni konkrétnim
vyrobcim, stejné¢ tak vyclenit vyrobce podiadného zbozi, aby v pfipad€, Ze nckteré
zboZi nema spravnou kvalitu, se mohlo snadno poznat, kdo je na vin&.*® V dnesnim
pojeti vnimame znacku jako ,technickou ochrannou zndamku definovanou jako
imaginarné libovolnou, odlisujici a nepopisnou znacku, slovo, pismeno, cislo, design ci
obraz, ktery pojmenovdva a je pripsan ke zboZi, je to inherentné odlisny obchodni

symbol, ktery identifikuje produkt.“69

Tehdejsi méstansky pivovar, pozdé€ji Plzensky Prazdroj, pouzil kratce po svém
vzniku v roce 1859 jako ochranu svého tehdejsiho vyrobku znacku ,,Pilsner Bier”. Po
vzniku dalSich plzenskych pivovari byla tato ochrana jiz nedostacujici, a proto byla
v roce 1898 vytvotena slovni znamka ,,Plzenisky Prazdroj“ (,,Pilsner Urquell”), ktera
byla v unoru 1899 zapsana téz jako etiketa a logotyp. Postupné se znacka ,,Plzensky

Prazdroj* (,,Pilsner Urquell”) chranila v osmdesati Sesti statech.”

Plzenisky Prazdroj nevybocil z tradice pivovari a své logo, podobné jako jiné
pivovary, vyraznym zpusobem v pribchu historie neménil. Logo si zachovavalo svoji
konzervativni podobu, ktera byla odvijena od rukopisného stylu doplnéného
heraldickymi znaky mést a peceti, a samotné etikety Prazdroje si tak po celé dvacaté
stoleti uchovaly v zasad& stejny vzhled (viz Pfiloha ¢. 2). Od roku 1899 byly
dopliiovany rakouskym znakem, od roku 1921 znakem ¢eskoslovenskym. V roce 1900
ziskal pivovar pravo uZzivat na nich méstsky znak, od roku 1915 se v zdhlavi etiket
zacala objevovat pecet’, zapsana jako samostatna ochrannd znamka v roce 1913, ktera

se pozd¢ji stala trvalou soucasti loga. Po roce 1945 zmizely z etiket znaky, misto nich se

objevilo zmenSené vyobrazeni kruhové znamky a nejstarSi ochranné znamky ,,Pilsner

% KELLER, Kevin Lane. Strategické Fizeni znacky. 1. vyd. Praha: Grada, 2007. Expert. s. 80

" Tamtéz s. 248

® BAJGAROVA, Adéla. Propagace pivnich produktii v minulosti a soucasnosti .Zlin, 2006. Bakalatska
prace (Bc.) Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci. Katedra reklamni
fotografie a grafického designu. Vedouci diplomové prace ak. soch. Rostislav Illik. s. 22
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Bier*. Findlni zménu vzhledu, tak jak ji zname dnes (viz Ptiloha €. 3), prodé¢lala etiketa

v roce 2001."

Ani ochranna znamka vSak nezabranila, aby se jini nesnazili zneuzit véhlasu
plzenského piva, a tak s uspéchem tehdejsi znacky Pilsner Urquell pfisla snaha
0 napodobeni znacky jinymi pivovary, které prohlasovaly, ze jejich produkt je
plzeiiskym pivem, bez ohledu na to, zda z Plzné skute¢né pochazely (viz Ptiloha ¢. 4).
Plzenisky pivovar se rozhodl, Zze parazitovani na své znacce nenecha bez povSimnuti
apristoupil na cestu soudnich sport v zajmu uchranit svoji znacku. Prvni spory
s pivovary, které oznadeni Pils, Pilsner, Pilsener zneuzivaly, zagaly jiz v roce 1853.7
Lze usuzovat, Ze jak mnohé spory o znacku, tak uzivani oznacéeni Pils, Pilsen a Pilsner
ve skute¢nosti posilily popularitu a vyjimeénost piv vyrabénych v Plzefiském Prazdroji,
a tim posilily podvédomi o znafce per se. Soucasny slogan znacky ,,Pilsner Urquell =

jediny original* tento jasny benefit znacky ve sméru ke spotiebitelim potvrzuje.

Pokud jde o komunikaci pivni reklamy vSeobecné, je tieba zdlraznit, ze samotna
propagace pivovarl je vyrazné zaméiend na produkt. Zakladnim prvkem komunikace
byva fotografie samotného produktu v podobé orosené sklenice ¢i lahve. Tento zplisob
komunikace a tedy podpora samotné znaCky byla v historii vyobrazovand na
pohlednicich ¢i plakatech. Vzhledem k tomu, Ze v obdobi socialismu byla pro pivovary
moznost n¢jaké veEtsi prezentace vici zdkaznikim v Ceskych zemich omezend, byla
komunikace Plzeniského Prazdroje orientovana predev§im na export, ¢emuz odpovidala
I vyssi grafickd mira kreativity pfi tvorbé exportnich plakatii a pohlednic. V tomto

sméru upustil tehdejsi plzefisky pivovar od konzervativniho stylu (viz Piiloha &. 5)."

Vice prostoru pro budovani image znacky Pilsner Urquell na doméaci ptidé mél
pivovar po roce 1989. K tradi¢ni sestavé prvki znacky — logu a sloganu, piibyl
marketing vefejnych udalosti ve formé& sponzoringu a public relations.” Z pohledu
brandové strategie zvolila spole¢nost dominanci firmy, tedy pouzila firemniho jména,

které vyobrazila ve vSech svych prvcich. Sou¢asnou marketingovou komunikaci

" BAJGAROVA, Adéla. Propagace pivnich produktii v minulosti a soucasnosti. Zlin, 2006. Bakalaiska

prace (Bc.) Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci. Katedra reklamni

fotografie a grafického designu. Vedouci diplomové prace ak. soch. Rostislav Illik. s. 23

KEJHA, Josef. Pitbéh, ktery neprestava inspirovat: Plzeiisky Prazdroj - od roku 1842. Vyd. 1. Plzen:

Nava, 2012. s. 25

® BAJGAROVA, Adéla. Propagace pivnich produkti v minulosti a soucasnosti. Zlin, 2006. Bakalatska
prace (Bc.) Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci. Katedra reklamni
fotografie a grafického designu. Vedouci diplomové prace ak. soch. Rostislav Illik. s. 25

™ KELLER, Kevin Lane. Strategické rizeni znacky. 1. vyd. Praha: Grada, 2007. 796 s. Expert. s. 100
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Plzenského Prazdroje mizeme vidét ve dvou rovinach, a to ve snaze o navrat k tradici
aminulosti (tzv. retro edice)” a prvki moderni komunikace spojené s podporou
sportovnich a jinych vetejnych udalosti s cilem budovani pozitivnich pociti ke znadce.”®
Lze ocekavat, ze Pilsner Urquell je rovnéz v pozici, kdy neni nutné propagovat vyrobek

jako takovy, ale pouze upominat na znacku.

> Napf. limitovana série jednolitrovych lahvi svétlého lezaku Pilsner Urquell v designu prvni poloviny
dvacatého stoleti. Lahev oznacena peceti a etiketou inspirovanou rokem 1931 byla uzaviena tradi¢nim
uzavérem a zabalena ve specialni darkové krabicce. Tato retro edice byla propagovana v ramci Dne
otct €i v ramci predvanocnich trhi (viz Priloha €. 19).

Plzensky prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzeii: Plzefisky Prazdroj, a.s., 2016, 2013-
11-28 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-
zpravi/tiskove-zpravy/1285-nejen-ceske-pivo-ale-i-cesky-design-sklizi-uspech-ve-svete

Emocionalni reakce spotfebiteli na znacku Pilsner Urquell se vztahuji k spolecenské povésti znacky,
kterou znacka evokuje. Mezi Sest zakladnich typti budovani pocitl ze znacky patfi: srdenost, zabava,
vzruseni, bezpeci, spoleCenskéd piijatelnost a sebelcta. Prvni tfi typy pociti jsou zkuSenostni
a okamzité, zvysuji uroven intenzity, dalsi tfi typy jsou soukromé a trvalé, zvySuji Groven vaznosti.
Jak naznacuji soucCasné marketingové vystupy Plzenského Prazdroje, znacka Pilsner Urquell
komunikuje vétsi ¢ast téchto pocitli, CemuZ ptizplisobuje své marketingové aktivity a PR.

Napt. spojeni znacky Pilsner Urquell s ¢eskymi olympioniky.

Plzensky prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzefi: Plzenisky Prazdroj, a.s., 2016, 2013-
12-10 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-
zprav/tiskove-zpravy/1292-neumannova-spacek-a-doktor-vypravili-olympijske-pivo-pilsner-urquell-
do-soci

KELLER, Kevin Lane. Strategické rizeni znacky. 1. vyd. Praha: Grada, 2007. 796 s. Expert. s. 119
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4. Medialni obraz znac€ky Pilsner Urquell v letech
1965-1989

4.1. Analyza dobovych deniku

Masova média méla v konsolidac¢nich planech politiky za socialismu vyznamné
misto. Na jedné strané¢ byla chapana jako vyznamny ndstroj formovani vetejného
minéni, které bylo tfeba odvést od vzpominek na neptfijemné zasahy v rdmci utuzovani
rezimu a posilit pozitivni vnimani KSC, na strang druhé byla sama média aktéry
reformniho obdobi a bylo tieba je funk¢éné i1 personalné podfizovat.77 Béhem let
1965-1989 dochazelo k ruseni novinovych titultl i poklesu nékladii tiSténych periodik.
Rozhodujicim kritériem pii zvazovani ruSeni tiSténych periodik byla tzv. opravnénost
vydavani, ktera nebyla vnimana jako otazka tradice, ale jako okolnost, zda periodicky
tisk plnil své spoleCenské poslani z hlediska zdkona o periodickém tisku a ostatnich
hromadnych informagnich prostiedcich ze dne 25. fjna 1966.” Podle tohoto zakona
byly svoboda projevu a tisku a spolecenské poslani médii zaruceny tim, Ze pracujicim
a jejich organizacim byly dany k dispozici ovéfené vydavatelské podniky.”® V obdobi
socialismu tak byla masovd média dusledné podiizena aparatu KSC, ktery
prostfednictvim ideologického oddé€leni a oddé€leni masovych sdélovacich prostredkil
usmérnoval kadrovou politiku novin a ¢asopisi. Vladnouci strana si davala zalezet na

tom, aby média udrzela pod kontrolou a vyuzivala je K vytvafeni vefejného obrazu

" BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do
soucasnosti. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. s. 326
., Poslanim periodického tisku a ostatnich hromadnych informacnich prostredkii je: poskytovat véasné,
pravdivé, viestranné a co nejipInéjsi informace o uddlostech ze viech oblasti Zivota v Ceskoslovenské
socialistické republice i v zahranici; prosazovat zajmy socialistické spolecnosti a vsestranné
napomahat k uskutecnovani jejich cili; spolupiisobit pri rozvijeni socialistického védomi obcanii
V duchu zdsad tistavy a ideji politiky Komunistické strany Ceskoslovenska jako vedouct sily ve staté
a spolecnosti; tlumocit a spoluvytvaret socialistické verejné minéni a zvySovat jeho ulohu pri rozvijeni
socialistické demokracie v Zivoté spolecnosti; prispivat ke zvysSovani politické a kulturni urovné
obcanii a jejich odbornych znalosti; napomdhat tviiréimu usili obcanut a uplatiovani jejich aktivni
ucasti na spravé a rizeni statu a na hospodarské a kulturni vystavbe zemée. *
NARODN{ SHROMAZDENI CESKOSLOVENSKE SOCIALISTICKE REPUBLIKY, Zdkon ¢.
81/1966 Sh. ze dne 25. Fijna 1966 o periodickém tisku a o ostatnich hromadnych informacnich
prostiedcich, § 2 Zdkladni ustanoveni [online]. Praha, 1968 [cit. 2016-02-18]. Dostupné z:
http://www.totalita.cz/txt/txt_zakon_1966-081.pdf
® BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do
soucasnosti. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. s. 328
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spokojené, fungujici a myslence socialismu vérné spolecnosti bez vaznych rozpora ¢i

napéti.®

Pro obsahovou analyzu jsem zvolila deniky tzv. ustfedniho tisku, tedy celostatné
vydavana periodika — denik Rudé pravo a Prace, jelikoz se fadily mezi deniky
S nejvyssim tiskovym nakladem. Pro hlubsi pokryti medidlniho obrazu jsem nésledné
zatadila jeden krajsky titul, a to denik Pravda, ktery byl zaméfen na zpravodajstvi

Z Plzeiniského kraje.

4.1.1. Predstaveni deniku

Rudé pravo byl tstiedni denik UV KSC, ktery mél garantovan nejvyssi naklad,
pohybujici se okolo jednoho milionu kusti denné. Rudé pravo vyslo poprvé v roce 1920,
zprvu jako ustfedni organ levice socialni demokracie. Hlavnim tiskovym orginem KSC
se denik stal o rok pozd¢ji, v kvétnu 1921. Po roce 1960 vychazelo Rudé pravo také ve

. . 81
slovenské mutaci. &

Denik Prace patfil mezi Sest plnoformatovych (celoploSnych) denik éry
socialismu. Dne 6. kvétna 1945 ptevzalo tehdy zaloZzené Revoluéni odborové hnuti
denik Nérodni prace anadile jej vyddvalo s novym cislovdnim apod zménénym

nazvem Prace. Primémy naklad deniku byl 300 000 vytiski denng.®

Denik Pravda piedstavoval krajsky denik zapadnich Cech. V roce 1960 doslo
v souvislosti s novym uzemnim uspofadanim CSSR k rozvrzeni tisku tak, ze kazdy kraj
mél svij denik a kazdy okres tydenik. Tyto tituly, tak jako regiondlni denik Pravda,
vydavaly pFislusné krajské vybory KSC.%

4.1.2. Obsahova analyza

Pro zkoumani dobovych denikil jsem vyuZila kvantitativni obsahovou analyzu.
Kvantitativni obsahova analyza se vyznacuje vysokou mirou strukturovanosti a diky ni
Ize zkoumat velké mnozstvi textt, ¢i jinych mediovanych obsaht, které se tak mizou

podrobit statistickym analyzam. Vysledkem analyzy jsou c¢iselné hodnoty, které lze

% BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do
soucasnosti. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. s. 336

8 Tamtéz s. 169

82 Tamtéz s. 328

8 KONCELIK, Jakub. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010. 5. XX
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prezentovat prostfednictvim tabulek &i grafi.®* Zakladnim krokem kvantitativni analyzy
je urceni textového souboru, ktery budeme zkoumat, a stanoveni zékladni analytické
jednotky - tzv. kddovaci jednotky. Kddovaci jednotka predstavuje minimalni ¢ast textu,
ktera spada pod jednu kategorii a nese vyznam. Jsou to ty ¢asti, k nimz se konkrétné
vztahuje naSe méfeni a jimz nasledné ptidélujeme hodnoty na zékladé¢ ndmi urcenych

proménnych dle stanovenych hypotéz.®®

Za zékladni analytickou jednotku obsahové analyzy dobovych deniki jsem
stanovila ¢lanek v tisténych médiich v letech 1965-1989, ktery pojednaval néjakym
zpusobem o Plzeiiském Prazdroji ¢i znacce Pilsner Urquell. Pro vyhleddvani jsem
pouzila elektronicky archiv Kramerius a soucasné fulltextové vyhledavani piimo
v archivech Narodni knihovny v Praze a Studijni a védecké knihovny Plzenského kraje
Vv Plzni. Analyza byla provadéna v pomérné dlouhém ¢asovém obdobi a o¢ekavana byla
existence vétsiho mnozstvi ¢lankd. Ve sledovaném obdobi bylo nakonec zobrazeno
pouze 44 zaznamu, ztoho 23 v Rudém pravu. Jelikoz celostatni deniky V podstaté
kopirovaly stejnd témata véetné malé Cetnosti ¢lankli, rozhodla jsem rozsifit analyzu
0 krajsky titul, a to denik Pravda. Ve sledovaném obdobi se v tomto krajském deniku
objevilo velké mnozstvi ¢lanka (vice nez 1000 zaznamil), proto jsem reprezentativni
vzorek u tohoto deniku omezila pouze na klicové slovo ,,Urquell“. Tim se pocet
zobrazenych zaznamu snizil na 27. Nasledné jsem pouzila k rozboru ¢lankd kvalitativni
metodu, tedy popis vybranych ¢lankt k lepSimu piiblizeni se medialnimu obrazu
tehdejsi doby.

V ramci obsahové analyzy jsem vychézela z predpokladu, ze média se o uvedené
spole¢nosti, potazmo zna¢ce Pilsner Urquell, vyjadifovala ptedevs§im v souvislosti
s ukazateli, které byly prospésné pro pozitivni vnimani tehdejsi vlady a jejich vlastnich
propagacnich zdmérl, coz z pohledu pivovarti byl pfedevsim export. Exportni pivovary
totiz byly jedny z mala, které mély moznost participovat na zvyhodnénych podminkach
od statu a tim se zviditelnit na jinak nepfistupném reklamnim a medialnim trhu. Vlastni

analyza medialnich obsahti vychazela z téchto hypotéz:

8 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Preklad
Barbara Kopplova. Praha: Karolinum, 2011. s. 29

% SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. \V'yd. 1. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. s. 313
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Vvzkumna otazka

Jak je v médiich zobrazovana znacka Pilsner Urquell?

Normativni hypotéza

Média o spole¢nosti / znac¢ce informuji v souvislosti s dal§imi ukazateli — duraz

na export.

Dalsi hypotézy

Média pisi o znacce v souvislosti s ekonomickymi ukazateli.

Média pisi o znacce v souvislosti s udalostmi.

Média informuji o znacce v souvislosti s vyjadienim znamych osobnosti.
Meédia pisi o znacce spise v regiondlnich vydanich (dtraz na Plzensky kraj).
Meédia se zminuji o nevhodnosti pozivéani alkoholu na pracovisti.

Veskeré nalezené ¢lanky jsem nasledné kodovala na zakladé deviti proménnych,
kterymi byly: 1) periodikum, 2) datum vydani, 3) umisténi ¢lanku, 4) Gzemni pokryti
deniku, 5) spojeni s ckonomickymi ukazateli, 6) spojeni s osobnosti, 7) spojeni
s udalosti, 8) kontakt na spole¢nost a 9) znacka v nadpisu. Udalost byla navic zkoumana
dopliujicimiu koeficienty: druh udélosti a mira udalosti. V ramci téchto dopliiujicich
koeficientti jsem zjiStovala, zda se jednalo o akci hudebni, politickou, sportovni, charitu
¢i akei jiného druhu. Mira udalosti ur¢ovala pomér poctu slov vénovanych udalosti viici

celkovému poctu slov ¢lanku (viz Pfiloha €. 6).

4.1.3. Vysledky obsahové analyzy

Provedena obsahova analyza pfinesla nékolik zajimavych faktd. Jednim z nich
bylo, Zze pocet ¢lanku ve sledovaném obdobi dosahl svého vrcholu v roce 1967. Po roce
1967 zacal celkovy pocet ¢lankl v tiSténych médiich razantné klesat, svoji nizkou
hladinu si uchovaval nasledné az do konce roku 1989. Zpohledu poctu ¢lanka
publikovanych mési¢né se neobjevil néjaky vyrazny rozdil, pouze v mésici zafti, kdy se
objevilo nejméné ¢lankid z celkového poctu ve vSech tiech médiich (viz Piiloha €. 7). Co
do umisténi se nejvice ¢lankti objevovalo spiSe na zadnich stranach periodik (od
4. strany - nejcastéji v rubrikdch Mezinarodni styky/Svétem kultury a uméni, Co o nés
pisi a Hospodaiska politika), a to obdobné u celostatnich i regionalnich denikd (viz

Ptiloha ¢. 8). Nicméné ve 20 % se ¢lanek objevil na titulni strané, coz povazuji za velmi
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pozitivni vysledek ve vztahu ke znacce Pilsner Urquell v tehdejsi dobé. Dle o¢ekavani
bylo hlavnim tématem V celostatnich denicich ve vztahu k informovani o znacce téma
exportu, a to presné¢ V poloviné piipadl vSech clankt (viz Ptiloha €. 9). Zbylé ¢lanky
celostatnich periodik byly sméfovany k vlastni produkci, importu ¢i persondlni inzerci.
Oproti tomu regionadlni periodika nebyla ve véEtSi mife spojovana s ekonomickymi
ukazateli, ale informovala o znacce Pilsner Urquell ve spojeni s udalostmi v Plzenském
kraji. Ze vSech sledovanych ¢lankt bylo celkem 17 % o udélostech ve mésté Plzen, a to
v ramci akei rizného druhu (akce politické a sportovni), piicemz udélost tvotila vzdy
vice nez polovinu ¢lanku. Ve 37 % vsech ¢lankt se znacka Pilsner Urquell dostala i do

nadpisu ¢lanku.

Zajimavym bodem analyzy bylo odhaleni medialni kauzy, kterd prob&hla pravé
v roce 1967, tedy v roce s nejvyssim poctem ¢lankl o znacce. Na zacatku brezna roku
1967 vznikla z iniciativy deniku Pravda a krajského studia Ceskoslovenského rozhlasu
V Plzni rozsahla medialni kampan proti vystavbé nového hotelu Jednoty Plzen — jih,
ktery mél nést nazev ,,Urquell“. Myslenka nového ndzvu ,,Urquell souvisela
s vnimanim znacky Pilsner Urquell, ktera byla v t¢ dob& pifedstavovana jako klenot
Plzn¢ a jako znacka znama v celém svété (diky svému exportu). Novy nazev tak mél
novostavbe prinést jakysi punc svétovosti. Novostavba méla stat namisto ptivodniho
hotelu ,,Centrdl* na tehdejSim plzeniském namésti, ktery byl vniman do té doby jako
historickd pamatka P1zn&.® V deniku Pravda byl uvetejnén €lanek redakce s nazvem

«87 W i W rv.o 4 . v . o
& dopisy cCtenafu, ktefi vyjadfovali svilij nesouhlas

., Zastaveni pred vybuchem
s vystavbou nového hotelu ,,Urquell”. Redakce deniku Pravda napsala dokonce v této
véci dopis ministerstvu kultury a informaci a jeho odpovéd’ zvefejnila v deniku dne
13. biezna 1967. V tomto vydani byla znacna ¢ast vénovana pravé planované vystavbé
hotelu ,,Urquell“.88 Denik Pravda se pokusil o zachranu objektu hotelu Central téz
uvefejnénim &lanku ,Hiedd se investor®® dne 9. dubna 1968, ve kterém vybizel
k nalezeni nového investora, ktery by oproti Jednoté Plzen — jih (jez prosazovala od
zacatku novy moderni hotel ,,Urquell*) investoval do rekonstrukce a zachrany starého

hotelu ,,Central”. Spolu stématem postavit ¢i zamezit vystavbé nového hotelu se

8 7ENISKOVA, Sarka. Hotel Central v Plzni. Ceské Bud&jovice, 2012. 49 s. Bakalaiska prace (Bc.)
Jiho¢eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich, Filozofickd fakulta. Ustav d&in uméni. Vedouci
diplomové prace prof. PhDr. Petr Fidler. s. 18-24

Zastaveni pred vybuchem. Pravda, 8. 3. 1968, ro¢. IL, ¢. 58.s. 3

8 Pravda, 13. 3. 1968, ro¢nik IL, &. 62

* Hleda se investor. Pravda, 9. 4. 1968, rog. IL, &. 86. 5. 3
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v ¢lancich objevovala také problematika uziti nazvu ,,Urquell z pohledu redakce
deniku Pravda: ,,Pro¢ se ma novy hotel v Plzni jmenovat , Urquell”, a ne cesky
, Prazdroj"? PovazZujeme to za nedostatek ndrodni hrdosti. “90  Medialni snaha
0 zachranu staré¢ho hotelu skoncila bezispésné dne 19. dubna 1968, kdy byl hotel
»Centrdl“ odstfelen. Novy hotel nakonec vSak nenesl pivodné planovany nazev
,urquell, ale v bfeznu 1972 byl pod ndzvem ,,Ural* otevien vetfejnosti. Toto jméno nesl
az do roku 1990, kdy pfijal staronové jméno ,,Central.“ Novostavba byla vnimana jako
znacn¢ degradujici zasah do historické zastavby zdpadni strany namésti, jelikoz silné
kontrastovala s okolnimi budovami a vefejnosti nebyla povétsinou piijimana.”* Diky
negativnimu vnimani vefejnosti a médii bylo nakonec pravdépodobné pro znacku
Pilsner Urquell vyhodné, Ze toliko propirany hotel nenesl jeji nazev. Je otazka, do jaké

miry v tomto zasdhl samotny Plzenisky Prazdroj 2

Denik Rudé pravo se zminoval o znacce nejvice ve vztahu k exportu. Mezi
nejzajimavéjsi pattil celostrankovy ¢lanek o spole¢nosti KOOSPOL, ktera byla v ¢lanku
prezentovana jako ,,obchodni partner doma i v zahranici, ktery dovazi a vyvdzi
nejvyznamnéjsi potraviny “ %V ramei interview s generalnim feditelem spole¢nosti byly
zminovany vyznamné znacky, kterymi se Cesky narod prezentuje na potravinaiskych
show. Zde byla nékolikrdt zminéna pravé znacka Pilsner Urquell. Kromé textové
informace o zna¢ce zde bylo uvedeno i celé logo Pilsner Urquell. Dal§i vyznamny
¢lanek o znacce byl umistén na titulni stran€ s ndzvem ,,Za Cest tovarni znacky “ % ve
kterém byla zminka o Pilsner Urquell jakozto znafce dobré povésti. Obraz exportni
znacky zavrSovaly kratké informativni ¢lanky o popularité¢ znacky Pilsner Urquell
Vv zahraniCi: ,, Plzenisky Prazdroj se prodava jiz ve 35 statech USA. Letosni vyvoz do
Spojenych statu dosahne asi 8000 hektolitru a v pristim roce se ma dale zvysit témer

0 jednu tretin. Ke zvySeni odbytu prispéla Fada obchodnich jednani... «95

, »Oba plzenské
pivovary vyvazeji své vyrobky do zahranici. Zavod Plzensky Prazdroj exportuje svétly

12proc. lezdk v sudech, lahvich a tancich asi do 70 zemi svéta. “9 /e vztahu k cizing

%" Hotel , Urquell“. Pravda, 27. 6. 1968, ro¢. IL, &. 131.s. 2

%1 7ENISKOVA, Sarka. Hotel Central v Plzni. Ceské Bud&jovice, 2012. Bakalaiska prace (Bc.)
Jihoteska univerzita v Ceskych Budgjovicich, Filozoficka fakulta. Ustav d&jin uméni. Vedouci
diplomové prace prof. PhDr. Petr Fidler. s. 30

Z dostupnych zdroji se nepodatilo dohledat blizsi propojeni spolecnosti Plzensky Prazdroj a jednoty
Plzen-jih, ktera investovala vystavbu nového hotelu s piivodné planovanym nazvem ,,Urquell®.

% KOOSPOL obchodni partner doma i v zahranici. Rudé Pravo, 12. 10. 1970, ro¢. 51, €. 242,s. 5

% Za cest tovdrni znacky. Rudé Pravo, 10. 10. 1983, rog. 64, &. 239, s. 1

% Populdrni Prazdroj. Rudé Pravo, 9. 11. 1976, ro¢. 57, &. 267, s. 6

% Plzefiské pivo. Rudé Pravo, 11. 4. 1972, ro¢. 52, &. 85,s. 3
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byl zajimavy Clanek ,,Politické pivo*, ktery naopak informoval o neoblibé ceského piva
a pravdépodobné se snazil v oCich vefejnosti posilit nevrazivost proti sudetskym
Némcium: ,,V bonnské parlamentni spolecnosti, jakémsi klubu poslancu Spolkového
snému, se jiz nékolik tydnii nesmi podavat Plzernisky Prazdroj. Jeho prodej byl zastaven,
protoze si to prali poslanci z Fad presidlencu, zejména sudetskych Nemcii. Presidlenecti

. vooar roor oy . ’ ’ e 7 . . 97
poslanci povazuji podavani Prazdroje za neunosné a prosadili zakaz jeho prodeje... "

Podstatna cast deniku Prace byla zaméfena na odbornou literaturu spojenou
s odborafskou ¢innosti. Soustfedila se na oblast pracovniho préva, ve které¢ bylo mozné
nalézt personalni inzerci Plzeniského Prazdroje. Denik pfinasel dokumenty a usneseni
odborovych organii nebo metodické popisy k ¢innosti ROH, vétsi mérou o znacce

neinformoval.

4.2. Dalsi historické prameny

Plzensky Prazdroj patfil v dobach socialismu mezi pfedni exportni pivovary.
Z tohoto duvodu bylo o znacce Pilsner Urquell natoeno nékolik propagacnich filmi
a dokumentli. V ramci této propagace byla zdiraziiovdna svétozndmost Ceské znacky
V cizing, stejné tak zahrani¢ni nav§tévy vyznamnych statnikd piimo v zavode.”® Ve
filmech byly znazornény dokonale fungujici strojové vyrobni linky, které se (vetné
loga Pilsner Urquell) dostaly dokonce do znamé komedie ze sedmdesatych let ,, 77
chlapi na cestdach*. V této komedii nechybéla scéna na podporu vnimani znacky Pilsner
Urquell jakoZto znacky uréené primarné pro export. Jedna z hlavnich postav se v ramci
prohlidky Plzeniského Prazdroje zaméfila na lahev, kterda na konci vyrobni linky

neputuje do Cech, tak jak filmové postava piedpokladala, ale do vzdalené ciziny.99

Dalsi forma prezentace spolecnosti v médiich byla v dobé socialismu velmi
omezena. Reklama na pivo, tak jak ji zname dnes, v podstaté neexistovala: ,,Era
socialismu pivovarnictvi moc neprdla. Vyroba se udrzovala ve vyjetych kolejich,
modernizovala se jen minimalné, jakdkoliv reklama na podporu prodeje neméla

«100
smysl.

% politické pivo. Rudé Pravo, 28. 3. 1968, ro¢. 48, &. 87, 5. 7

% Plzenské pivo - Pilsner Urquell - Prazdroj (1959) In. YouTube [online]. 2010-04-27 [cit. 2016-03-02].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=5yyrMYCD_8A. Kanal uzivatele LinkmanSK.

% Tt chlapi na cestaich — Plzefisky Prazdroj. In. YouTube [online]. 2012-10-27 [cit. 2016-03-02].
https://www.youtube.com/watch?v=-R5s1nfmC30. Kanal uzivatele Martin Krivsky.

190 Sladek Jan Hlavagek: V pivovaru jsem se vlastné narodil a cely Zivot v ném Ziji. Plzesisky kraj. 2011,
ro¢. 9,¢.11,s.9
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5. Soucasny medialni obraz zna¢ky Pilsner Urquell

5.1. Analyza soucasnych deniku

Po roce 1989 doslo k budovani nového systému médii v podminkach liberalni
demokracie, coz bylo podminéno zésadni zménou nové medidlni legislativy, umoziujici
faktické osamostatnéni chodu médii od vlivu statniho a stranického aparatu, tedy od

dosavadnich vydavateli tiSténych médii a kontrolnich mechanisma. ™

Klicovym
krokem bylo ustaveni reklamniho trhu a tim zahéjeni procesu komercializace médii. Pod
tlakem trznich pomérd prosly medidlni obsahy zfetelnou proménou smeétujici

k trivializaci az bulvarizaci, nicméné ruku Vv ruce se skute¢nou svobodou slova.%

Jelikoz mym cilem bylo prozkoumat, jak je spolecnost a znacka Vv soucasném
tisku zobrazovana, jaky druh informaci je pfedavan masovému publiku, zaméfila jsem
se na deniky, které by mély mit na spolecnost po roce 1989 nejvétsi vliv. Dle tiskové
zpravy Unie vydavatell patiily mezi tfi nejctenéjsi periodika nasledujici deniky — Blesk,

MF DNES a Pravo.'®

5.1.1. Predstaveni deniku

Denik Mlada Fronta DNES (zkracen¢ MF DNES) zacal vychazet 1. zati 1990.
Navézal na tehdej$i list Mlada fronta, ktery byl pfed sametovou revoluci organem
Ustiedniho vyboru Socialistického svazu mladeze. Denik vychazi jako celostatni a ma
i své regionalni mutace. MF DNES patii pod medialni skupinu MAFRA, ktera vlastni

v

tradi¢ni tituly 1 nova progresivni média a ma v oblasti Sifeni informaci vyznamny podil

. 1 104
na eském trhu.*°

Dnesni denik Pravo navézal po roce 1990 na plivodni denik Rudé pravo, ktery

vydavala vladnouci strana KSC. Historicky se tak denik profiluje jako levicove

101 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do
soucasnosti. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. s. 369

102 Tamtéz s. 368

103 Blesk 1 032 000 &tenaft na vydani, MF DNES 636 000 &tenafii na vydani a Pravo 303 000 &tenatd na
vydani.
Unie  vydavateli ~CR  [online].  2016-04-02  [cit.  2016-04-17].  Dostupné  z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/deniky/fakta_cisla_denicich/ctenost_deniku/239-deniky_celostatni

1% MIKROPOST s.r.o. Denik MF DNES. Periodik.cz [online]. [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=3650
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orientovany. Denik vychazi jako celostatni vydani s regionalnimi mutacemi a spada pod

vydavatelstvi Borgis a.s.*®

Denik Blesk se fadi mezi bulvarni deniky a vychazi od roku 1992. V soucasnosti
je to nejprodavangjsi a nejétendjsi celostatni titul v Ceské republice.106 Celobarevné
noviny piinasi aktualni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace z domova ize svéta
doplnéné tadou fotografii. Stejn¢ jako seridzni deniky mé Blesk své regionalni mutace.
Noviny patii pod medialni spole¢nost CZECH NEWS CENTER a.s., diive Ringer Axel
Springer Cz a.s.

5.1.2 Obsahova analyza

Pro analyzu soucasnych médii jsem pouzila stejny postup kvantitativni obsahové
analyzy jako pifi zkoumani denikd socialistické éry. Obsahovou analyzu lze obecné
definovat jako rozbor obsahu zdznamu ur¢ité komunikace'®” a ten se v soudasnosti
oproti minulosti nezménil. Z pohledu dnes$ni komunikace maji média stejné vyznamnou
roli, jelikoz se podileji na vytvareni vSeobecného minéni. Zajist'uji nejen informovanost

obyvatel, ale také reprezentuji spoleCenské nazory, postoje a vnimani znacek.

Pro zjisténi komplexniho medidlniho obrazu znacky Pilsner Urquell v tisténych
médiich v souc€asnosti byla pouzita kvantitativni obsahova analyza ¢lanka v tiSténych
médiich souhrnem za rok 2014. Vramci obsahové analyzy jsem vychazela
z predpokladu, ze média se 0 spole¢nosti Plzensky Prazdroj a znacce Pilsner Urquell
vyjadiuji vétSinou ve spojitosti s ekonomikou, stejné tak, jako bylo mé ocekavani
u denikd za socialismu. Oproti denikim socialistické éry jsem vSak piedpokladala, ze
média budou V soucasnosti daleko vice spojovat znacku s doprovodnymi akcemi ¢i ji
spojovat s vystupovanim znamych sportovnich ¢i reprezentativnich osobnosti. Toto
ocekavani vyvozuji z usudku, ze po roce 1989 doslo ke znacnému uvolnéni trhu
a sirSimu  uplatiovani marketingovych nastrojii. Lze pfedpokladat, Ze spolec¢nost
Plzenisky Prazdroj se bude snazit posilovat vnimani znacky pravé prostfednictvim

Sirokého mnozstvi nastroji marketingové komunikace véetné tiskovych zprav. Témi

105 NEWTON MEDIA, a.s. Tiraz a kontakt.Prdvo.novinky.cz [online]. ©2000 - 2016 [cit. 2016-03-12].
Dostupné z: http://pravo.novinky.cz/tiraz.php

1% MIKROPOST s.r.o. Denik Blesk. Periodik.cz [online]. [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=3903

Y7 FILOZOFICKA FAKULTA, ZCU VPLZNI, KATEDRA ANTROPOLOGIE. Vyzkum.
Antropoloie.org [online]. [cit. 2016-03-12]. Dostupné Z:
http://www.antropologie.org/cs/metodologie/obsahova-analyza
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dokaze znacka pronikat do médii, respektive do sekci, které nepredstavuji placené PR
a tim zasadné ovlivitovat celkovy medidlni obraz spole¢nosti. Cilem obsahové analyzy
bylo zjistit, jak daleko v tomto sméru média poskytuji samotné zakladni informace
0 spole¢nosti v ramci informovanych udalosti (uvedeni nazvu organizace, odkazu na
stranky, popis spolecnosti), zda znaCku spojuji S udéalostmi, zda nékteré médium
informuje vice o znacce ¢i spolecnosti oproti ostatnim, zda v ur¢itych mésicich existuje
veétsi mnozstvi ¢lankti a zda budou o spolecnosti jako takové ve zvySené mife

informovat média v regiondlnich mutacich.

K vyhledani novinovych ¢lanku jsem pouzila Newton Media SEARCH. Ve
vybranych denicich (Blesk, MF DNES, Pravo) jsem provedla vyhledavani ¢lanku
V urcitém casovém obdobi dle kli¢ového slova ,,Prazdroj* a ,,Urquell®. Posuzovanym
obdobim byl rok 2014. Vzhledem k malé cetnosti ¢lanki nebylo potfeba utvaret
reprezentativni vzorek metodou nahodného vybéru, ale do reprezentativniho vzorku
byly zafazeny vSechny c¢lanky vramci zobrazenych zaznamid. V roce 2014 bylo

zobrazeno 95 zaznamu, z toho 60 v MF DNES, 30 v Pravu a 5 v Blesku.

Veskeré nalezené €lanky jsem nasledné kodovala na zakladé 9 proménnych,
které byly identické s proménnymi pouzitymi pii analyze denikti za socialismu (viz
ptiloha 6). Nasledn¢ jsem zahgjila vlastni analyzu medialnich obsaht, ktera vychazela
opét ze stejnych hypotéz jako analyza dobovych denikt socialismu, a to proto, aby bylo

mozné ob¢ analyzy co nejpiesnéji porovnat.

Vvzkumna otazka

Jak je v médiich zobrazovana znacka Pilsner Urquell?

Normativni hypotéza

Média o spolecnosti / znacce informuji v souvislosti s dals§imi ukazateli, které

posiluji pozitivni vnimani znacky.

Dalsi hypotézy

Média pisi o znacce v souvislosti s ekonomickymi ukazateli.
Média pisi o znacce v souvislosti s udalostmi.
Média informuji 0 znacce v souvislosti s vyjadienim znamych osobnosti.

Média pisi 0 znacce spise v regiondlnich vydanich (diiraz na Plzensky kraj).
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Meédia se zminuji o nevhodnosti pozivani alkoholu na pracovisti.

5.1.3. Vysledky obsahové analyzy

Provedena analyza clanku piinesla nejvétsi prekvapeni v podobé rozdilnosti
poc¢tu ¢lankl napii¢ jednotlivymi deniky. Pfedpokladem byla hypotéza, Zze vice se
docteme o znacce v regionalnich mutacich denikl, pficemz stézejnim byl plzensky
region, kde ma spolecnost sidlo. Tato hypotéza se potvrdila, nicmén¢ v regionalnich
vydanich, ve kterych bylo uvetfejnéno 56 % vSech ¢lanki, nebyl podil plzeniského
regionu tak markantni, ale naopak vétsi polovina spadala do regioni mimo Plzen (viz
Priloha ¢. 10). Nejvice ¢lanki o znacce piinesl denik MF DNES, a to vice nez

polovinu. Naopak denik Blesk ptedstavoval pouze 5 % vSech ¢lanka (viz Piiloha ¢. 11).

Vice nez polovina ¢lankti byla uvefejnéna az na zadnich stranach periodik,
¢lanky na titulni strané se objevily jen v 19 % piipadt (viz Pfiloha ¢. 12). Ve vétsing
uvedenych ¢lankt vétSinou chybél odkaz na spolec¢nost. Ten se vyskytl pouze u péti
¢lankt ze vSech sledovanych a samotny nazev znacky byl piimo v nadpisu ¢lanku

uveden jen u 18 % piipadi.

Co se tyce ekonomickych ukazatell, zde se hypotéza zcela nepotvrdila. V 75 %
vSech ¢lanku totiz nebylo odkazovano pfimo na ekonomickou situaci, ale ¢lanky se
vénovaly spiSe spojeni znaCky sudélostmi. Pokud na ekonomické ukazatele
odkazovaly, pak se ¢lanky vénovaly nejvice otdzce cenové politiky znacky ve sméru ke
spottebitelim a produkci Pilsner Urquell jako takové. Z uvedenych denikl se vénoval
cenové politice nejvice bulvarni denik, a to ve vSech ¢lancich kromé jednoho (viz
Ptiloha ¢. 13). Z pohledu cenové politiky bylo stéZejnim tématem zvySovani cen piva.
Toto téma mohlo u ¢tendit vyvolat negativni piistup ke znacce. Pro znacku Pilsner
Urquell mize byt pozitivni, ze informace o zvySovani cen nec€inily v médiich podstatny

podil v porovnéni se vSemi zpravami.

Zkoumané c¢lanky nebyly ze 70 % ptipadt spojeny s zadnou vyznamnou
osobnosti. Pokud se néjaké spojeni objevilo, bylo to spojeni se zastupcem statni moci
(ndvstéva prezidenta) ¢i sportovni osobnosti nebo osobnosti z umélecké sféry, a to
vétSinou proto, ze se jednalo o spojeni znacky pfimo s néjakou udalosti (viz Piiloha
¢.14). Z 34 % vSech ¢lankd se jednalo o udalosti, které se konaly pfimo ve mésté

Plzen.
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Diky provedené analyze bylo mozné najit rozdil prezentace znacky Gambrinus
oproti znacce Pilsner Urquell. Zatimco Gambrinus byl v ramci plzenskych udalosti
spojovan predevSim s fotbalem, znacka Pilsner Urquell byla z25 % spojena
S hudebnimi akcemi jako naptiklad festival Pilsner Fest ¢i celoro¢ni spoluprace
S plzeniskymi filharmoniky, vyznamny podil mély také charitativni akce. Sportovni akce
zabraly az ¢tvrtou piicku s podilem 6 % a znacka zde byla spojovana s jinymi druhy
sportu nez s fotbalem, piredevsim s hokejem ¢i turnajem v rapid Sachu. Opacné to bylo
u akci konanych mimo Plzen. Zde mély nejvétsi podil akce sportovni, a to v 30 %
ptipadt (pfedevsim hokej), zatimco hudebni festivaly piedstavovaly pouze 10 % (viz
kdy se nejvice Elankd objevilo vzdy kolem né&jaké vyznamné udalosti konané dany
mésic (navstéva prezidenta, hudebni festivaly ¢i sportovni utkani). Sledované ¢lanky tak
byly publikované predev§im v mésici unoru, kvétnu, fijnu a listopadu (viz Ptiloha

&. 16).

Provedena analyza potvrdila piedpoklad silné vid¢i pozice znacky Pilsner
Urquell v plzeniském regionu. U regionalnich vydanich bylo ¢asto uzito v nadpisu misto
oznaceni znacky ,,Pilsner Urquell” slovo ,,pivo®, ,,plzen®, ¢i ,,dvanactka®, z ¢ehoz lze
usuzovat, jakym zptisobem je znacka v tomto regionu vnimana, a potvrzuje, jak silné
podvédomi o znacce vetfejnost ma. Tuto pozici znacky v regionu potvrdil i dalsi ¢lanek
odkazujici na navitévu prezidenta Ceské republiky ve mésté Plzei s titulkem ,,Prezident
navstivil Skodovku i pivovar“'®®. Agkoliv se v Plzni nachazi vice rtiznych pivovari,
novinaii se nebali takovéhoto titulku uZzit a zda se, Ze pfimo podbizeli ke vnimani
znacky Pilsner Urquell jako jednoho ze symboll Plzné. Pozitivni vnimani znacky dale
rozvijely c¢lanky ,,Nenalévejte mladistvym, kaze szdroj“log, v némz byl rozebirdn
projekt znacky Pilsner Urquell v ramci spoleenské odpovédnosti firmy, ¢&i ,,Plzensky

pivovar jako cil industridlni turistiky***, diky némuZ je spole¢nost vniména jako

108 SVABEK, Jan. Prezident navstivil Skodovku i pivovar. Pravo, 15. 5. 2014, s. 10 [online]. [cit. 2016-
04-23]. Dostupné z: http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=a0b80d55-
a8el1-497a-90bf-
36bfed8b510a&index=articles_cze 2014 v2&qt=&qgsmpl=Prezident+nav%C5%A1t%C3%ADvil+%
C5%A0kodovku+i+pivovar&qgsr=&qsc=&0a=

199 BIAZEK, Ivan. Nenalévejte mladistvym, kdZe Prazdroj. Pravo, 31. 3. 2014, s. 16 [online]. [cit. 2016-
04-23]. Dostupné z: http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=b91e7780-
a348-425f-be0b-
4b69906bf6cd&index=articles_cze 2014 v2&qt=&qsmpl=k%C3%A1%C5%BEe+Prazdroj&qsr=&q
sc=&0ga=

10 Areal pivovaru Plzefiského Prazdroje se v dubnu 2008 stal prvnim tzv. kotevnim bodem
mezinarodniho projektu Evropské cesty pramyslového dédictvi (ERIH) na uzemi CR. Vedle Plzné se
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dilezity faktor rozvoje mésta samotného. Dilezitym pozitivnim prvkem bylo také
spojeni znacky s olympiaddou v Soci ¢i vyhlaSeni Plzeniského Prazdroje jako nejlepsiho

zamgestnavatele regionu.

5.2. Dalsi zdroje medialniho obrazu

Vyznamnym marketingovym nastrojem, ktery spole¢nost Pislner Urquell pro
spolupraci s médii vyuziva, je systém pravidelnych tiskovych zprav. Tiskové zpravy
zasila spolecnost do tisténych i elektronickych médii a nasledné je uklada na své
webové stranky. V roce 2014 spolecnost Plzeiisky Prazdroj uvefejnila celkem 154
tiskovych zprav, ztoho 23 zprav tykajicich se pouze znacky Pilsner Urquell.
NejcastéjSimi zpravami, které se promitly i do tiSténych médii, byly zpravy ohledné
podpory Eeskych olympioniki v So¢i. Znacka Pilsner Urquell se stala v roce 2014, jak
sama spole¢nost uvedla, ,,hrdym partnerem olympijského tymu* a na to navazala své
dalsi aktivity: ,,Uspésni olympionici si ze Soci piivezou nejen slavu a cenné kovy, ale
i zlato tekuté. Generdlni partner Ceského olympijského tymu Pilsner Urquell vénuje
v§em Ceskym sportovciim, kteri v jakékoliv discipliné na ZOH dosdhnou na medailové

“ Kromé piva pro sportovce zahrnul Plzensky

pozice, pivo na cely rok zdarma.
Prazdroj do komunikace i unikatni podtacky Pilsner Urquell s podpisem Martiny
Sablikové. 2 Sponzoring zimnich olympijskych her komunikovala spolecnost rovnéz
prostfednictvim televiznich spotl, které nesly slogan ,,spole¢né pro ceské zlato*

a neopomenula ani nova média ve formé Facebooku. Podle vyzkumu OMG Research se

vvvvv

tzv. like.™®

o nékolik let pozdégji zafadil na tento seznam Dil Michal na Ostravsku, jsou to vsak jediné dvé
pamatky na uzemi nasi zemé, které jsou certifikovanymi misty na tomto prestiznim seznamu.
TICHY, Jiti. Plzensky pivovar jako cil industridlni turistiky. Pravo, 1. 10. 2014, s. 17 [online]. [cit.
2016-04-23]. Dostupné z:
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=483ccbf0-8b57-4ac5-a3a0-
€18d5c291488&index=articles_cze 2014 v2&qt=&qsmpl=Plze%C5%88sk%C3%BD+pivovar+jako
+c%C3%ADI+turistiky&qsr=&gsc=&qa=
Plzenisky Prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzefi: Plzeiisky Prazdroj, a.s., 2016, 2014-
02-10  [cit. 2016-04-23]. Dostupné z:  http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-
zpravi/tiskove-zpravy/1310-pilsner-urquell-odmeni-uspesne-olympioniky-pivem-na-rok-zdarma
Ceska rychlobruslaika narozena vroce 1987 v Novém Mésté na Moravé - né&kolikanasobna
olympijska vitézka, mistryné Ceské republiky, Evropy i svéta.
13 pilsner Urquell 237 000 like, Sazka 4 000 like a CEZ 3 600 like.
SKODA, Jiti. ZOH: Pilsner Urquell nejiispésnéjsi na Facebooku. Mediaguru [online]. 2014-03-05
[cit. 2016-01-2]. Dostupné z : http://www.mediaguru.cz/2014/03/zoh-pilsner-urquell-nejuspesnejsim-
sponzorem-na-facebooku/#.Vr3wNJIX2Z_s

111

112
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Dalsi zajimavou cast tiskovych zprav tvofil koncept ohledné neoficidlniho
svatku Dne otct: ,,T7eti cervnovou nedéli se v mnoha zemich po celém svete slavi Den
otcii. Letos pripada na nedéli 15. ¢ervna 2014 a pripomeneme si ho i v Ceské republice.
Podle vyzkumu* 59 procent Cechii souhlasi s tim, Ze Den otcii by se mél pripominat.
Jako nejvhodnéjsi formu pripominky uvedli respondenti podékovani, darek ¢i pozvani
na pivo. Pilsner Urquell proto pripravil pro vsechny, kteri chtéji své tatinky prekvapit,
unikatni darek a zajimavé akce. Udélejte svéemu tatovi 15. cervna radost. «l14 Spolecnost
pripravila specialni baleni litrové lahve Pilsner Urquell, kterd pozdé&ji ziskala dokonce
designové ocenéni, a snazila se prostiednictvim propagace Dne otcli naldkat spotiebitele

ke koupi (viz Ptiloha ¢. 17).

Dal$im vétSim konceptem roku 2014 se stala soutéz o nejlepSiho vyc€epniho,
ktera nesla nazev Pilsner Urquell Master Bartender: ,,Z nékolika tisic vycepnich z celé
Ceské republiky se do uzstho vybéru 9. rocniku soutéze Pilsner Urquell Master
Bartender dostalo 118 vycepnich, z nichz se jich do celondrodniho findle probojovalo
20 (17 muzii a 3 Zeny). ZkuSeni specialisté navstivili v uplynulych tydnech vice nez
stovku restauraci a hospod a primo v praxi proverili, za bézného provozu a v utajeni,
soutézici vycepni. Uspéli ti, kteri v ramci bézného pracovniho dne prokdzali nejlepsi
technické znalosti a dovednosti vietné péce o pivo a vycep a také pristup

, o 4115
Kk zdkaznikim.

Vitéz soutéze mel moznost uvarit si vlastni varku piva spole¢né
s vrchnim sladkem Plzenského Prazdroje Vaclavem Berkou a absolvovat cestu po
vybranych evropskych provozovnach cepujicich tankové pivo Pilsner Urquell.
Vyhlaseni a pfedani cen probéhlo v srpnu 2014. Soucasti vecera bylo udé€leni ¢estného

titulu Honorary Connoisseur — Cestny znalec Pilsner Urquell.

Vyznamnou ¢ast pozitivniho vnimani znacky tvoftily zpravy ohledn€ narustu tzv.
pivni turistiky, ktera vede k rozvoji mésta Plzen, dale ocenéni za TOP zaméstnavatele
roku ¢i zahrani¢ni upéch Pilsner Urquell v jihokorejské televizni soutézi: ,,Plzeriské
pivo slavi uspéch az v Jizni Koreji. Nejnoveji v televiznim poradu Complain Zero na

MBC, jednom ze ti hlavnich televiznich kanalu v padesatimilionové zemi. Odbornici

14 Plzenisky Prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzefi: Plzefisky Prazdroj, a.s., 2016, 2014-

05-29 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-
zpravi/tiskove-zpravy/1357-dve-tretiny-lidi-chteji-slavit-den-otcu-pilsner-urquell-prinasi-originalni-
darky-pro-vsechny-taty

15 plzenisky Prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzeii: Plzefisky Prazdroj, a.s., 2016, 2014-
07-17 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z:  http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-
zprav/tiskove-zpravy/1378-utajene-kontroly-v-hospodach-do-finale-souteze-vycepnich-pilsner-
urquell-master-bartender-se-probojovalo-20-soutezicich
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oznacili Cesky lezak jako nejlepsi pivo ve velkéem testu 12 svetovych i domacich pivnich
znacek.“® Jednu z poslednich tiskovych zprav roku 2014 piedstavovala zprava
zaméeiend na charitativni ¢innost, tykajici se aukce designovych lahvi Pilsner Urquell

(viz Ptiloha ¢. 18) ve prospéch Centra Paraple, ktera piinesla vice nez 700 000 korun.

18 pizeiisky Prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzeii: Plzefisky Prazdroj, a.s., 2016, 2014-
09-01 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-zprav/1401-
pilsner-urquell-zvitezil-v-jihokorejske-televizni-soutezi
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6. Porovnani medialniho obrazu Pilsner Urquell

v dobach socialismu se soucasnosti

6.1. Propagace zna¢ky, svoboda tisku a uZiti technologii

Obe¢ sledovana obdobi se nachazela ve zcela jinych podminkéach svobody tisku,
stupné cenzury a technologické urovné. Zatimco v obdobi socialismu bylo dle vysledkt
tézké ziskat jakykoliv prostor pro podporu prodeje znacky Pilsner Urquell zaméfenou
na domaci trh, v soucCasnosti znacka Pilsner Urquell cili predev§im na cCeského
spotiebitele a nema problém se prostiednictvim svych marketingovych aktivit dostat do
medialniho prostoru. V minulosti musela znacka podléhat ideologii vladnouci strané,
ktera znacku Pilsner Urquell pojala v éfe socialismu jako produkt exportni, diky némuz
propagovala sviij technologicky vyspély svét v domacim prostiedi. Nicméné pozitivnim
faktem zlstava, Ze touto strategii poméhala ideologicka propagace k posilovani znacky,
ktera tak byla vnimana i z pohledu domacich spotiebitelll jako néco vyznamného a tedy
pfijimana pozitivné. |v dobé tvrdé cenzury se tak znacce podafilo ziskat formu
dne$niho produkt placementu ve filmech, ktera byla pro jiné méné vyznamné znacky

tehdejsi doby zcela nemozna.**’

Nezpochybnitelnym faktem, ktery mél vliv na rozdilnost obsahu clanki
a propagace znacky, bylo centralné planované hospodaistvi v obdobi socialismu.
Tehdejsi doba neméla na zakladé tzv. pétiletek vétsi moznosti pro vEtsi rozvoj a inovaci
produktti. Clanky tak obsahovaly minimalni informaci o novinkach v produkci, navic
s velkym ¢asovym rozestupem. Oproti tomu Vv soucasnosti se znacka Pilsner Urquell
snazi informovat o drobnych zménach v nabizenych produktech, které jsou cileny na
podporu nakupu znacky, nékolikrat do roka. Lze tak nalézt ¢lanky o specialnich letnich

¢i zimnich balenich, limitovanych edicich ke sportovnim udalostem apod.118

17 Napk. produkt placement ve filmu T#i chlapi na cestach.

Tti chlapi na cestach — Plzefisky Prazdroj. In. YouTube [online]. 2012-10-27 [cit. 2016-03-02].
https://www.youtube.com/watch?v=-R5s1nfmC30. Kanal uZivatele Martin Krivsky.

18 Napt. edice v ramci Olympijskych her.
Plzensky prazdroj: Tiskové zpravy. Prazdroj.cz [online]. Plzefi: Plzenisky Prazdroj, a.s., 2016, 2014-
01-29 [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://www.prazdroj.cz/cz/media/archiv-tiskovych-
zprav/tiskove-zpravy/1305-pilsner-urquell-je-na-olympiadu-pripraven
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Vyznamny rozdil v moznostech propagace znacky s sebou pfinesl rozvoj
internetu a rozsifeni tiSténych médii o média elektronickd. Zatimco dnes ma kazdy
tistény titul i svoji elektronickou verzi a znacka se tak dostava velice snadno i do svéta
internetu, diive byla moznost propagace omezena pouze na klasickd média, kterd byla
op¢t podfizend cenzufe. V soucasnosti méd znacka Pilsner Urquell proto vice moznosti,
jak cilit na svého spotiebitele, jelikoz kromé elektronické verze periodik vyuziva
i novych médii, jakymi jsou webové stranky, Facebook, YouTube ¢i Instagram. Piesah
informaci, které se bez jakékoliv cenzury dostanou k vefejnosti, je tak v podstaté
neomezeny. SnadnéjSi komunikaci s médii dokldda téz piesah tiskovych zprav
spolecnosti do jednotlivych ¢lankid periodik. Na druhou stranu stejné moznosti maji

| ostatni pivovary, coz S sebou nese vétsi konkurenéni boj.

6.2. Hlavni témata a umisténi ¢lankt o znaéce

V dobach socialismu byl znafce vénovan jednoznacné daleko vétsi prostor
v regionalnich denicich oproti celostdtnimu vydani. Tento rozdil se v soucasnosti stird
aznacka je sice stadle ve vétSim méfitku prezentovana V regiondlnich vydanich,
respektive regiondlnich mutacich denikd, ale jiz jen v 56 % vSech ¢lankt. Tedy se da
fici, ze z poloviny se o znacce dozvidame z regionalnich vydani a z poloviny z vydani
celostatnich. Z pohledu umisténi ¢lankl o znacce Pilsner Urquell mohu konstatovat, ze
v obou sledovanych obdobich se jednalo pievazné o umisténi na zadnich stranach
periodik. Na titulni strané deniku byla znacka za socialismu uvefejnéna ve 20 %
ptipadd, coz bylo jen o jedno procento vice nez v soucasnosti. Vzhledem k charakteru
doby je jasné, ze to byl daleko vétsi tispéch nez dnes a znacka byla v kontrastu tehdejsi
doby lépe viditelnd. Tento pozitivni fakt ve sméru ke znacce bohuzel pon¢kud zmirfiuje
nizky pocet vSech ¢lanka, ve kterych znacka ¢i spoleCnost figurovala. V dobach
socialismu byl v celostatnich denicich vénovan minimalni prostor pro informace
0 vyrobnich spole¢nostech, které se zabyvaly vyrobou alkoholického zboZzi. Divodem
mohla byt snaha potlacit pozivani alkoholu na pracovistich ¢i nizka produkce v ramci
planovaného hospodaistvi orientovana na Cesky trh. Co se ty¢e samotného tématu
alkohol na pracovistich ve spojeni se znackou, analyza nepfinesla ani jeden ¢lanek,
ktery by se vtomto tématu spojoval se znackou Pilsner Urquell. To samé plati pro
soucasnost. Cetnost &lankti dle mésice pfinesla z pohledu analyzy fakt, Ze nejnizsi

Cetnost ¢lanku byla v soucasnosti, stejné jako v minulosti, v mésici zafi.
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Velky rozdil medialniho obrazu v soucasnosti oproti minulosti piedstavovalo
spojeni znacky s udalostmi. Zatimco dnes se o znacce dozviddme v poloving ptipadi ve
spojeni s n¢jakou udalosti (hudebni, sportovni, politickou), v dobach socialismu to byla
méné nez Ctvrtina vSech cClankt. Stejné tak dnes se znacka poji obcCas S néjakou
vyznamnou osobnosti (umélecka ¢i sportovni osobnost), coz se v minulosti
nevyskytovalo skoro vibec. Z pohledu ekonomickych ukazateld je markantni rozdil
V pojeti znacky jakoZto exportniho produktu. Zatimco v obdobi socialismu byla znacka
komunikovana nejvice pravé z pohledu exportu, a to v 38 % vsech ¢lankt, v souc¢asnosti
je zobrazovana ptredevsim produkce piva, cenova politika pivovaru a zaméteni znacky

na domadci trh. Export pfedstavuje pouze 4 % vsech ¢lankd.

Provedena analyza v dobach socialismu odhalila medidlni kauzu, kterd byla
spojena se znackou, ackoliv se netykala samotného portfolia produktl. Rok 2014
zadnou medialni kauzu nepfinesl. Zajimavosti bylo samotné oznaceni pro znacku
Pilsner Urquell. Zatimco v minulosti bylo ¢asto uzito pro oznaceni piva Pilsner Urquell

. y . o axe ‘o + e 119
zkratky ,,Prazdroj*, v soucasnosti se vyskytovalo Cast¢ji oznaceni ,,plzen®.

19\ roce 2014 se Cast&ji objevovalo jako oznaGeni pro produkt Pilsner Urquell slovo plzeii. Plzei
namisto spojeni Pilsner Urquell se vyskytlo pfedevs§im v nadpisech ¢lanku:

Zdrazi »plzeii« . Blesk, 19. 7. 2014, s. 6 [online]. [cit. 2016-04-23]. Dostupné z:
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqgid=5502496e-027a-4cfl-alde-
7b96ede7ab24&index=articles_cze 2014 v2&qt=&qsmpl=Zdra%C5%BE%C3%AD+%C2%BBplze
%C5%88%C2%AB&qgsr=&qsc=&qa=

Medailovi olympionici vyfasuji plzeri na rok zdarma. Pravo, 12. 2. 2014, s. 10 [online]. [cit. 2016-04-
23]. Dostupné z: http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=b111dblc-
fcbb-4a75-8f62-
752278944fe6&index=articles_cze 2014 v2&qt=&gsmpl=Medailov%C3%AD+olympionici+vyfasuj
%C3%AD+plze%C5%88+na+rok+zdarma&qsr=&qsc=&qga=

Biskup pozehnal velikonocéni ,, plzni . Pravo, 20. 3. 2014, s. 12 [online]. [cit. 2016-04-23]. Dostupné z:
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=f975957e-84dd-4a2b-9405-
d21d77635c69&index=articles_cze 2014 v2&qt=&qsmpl=Biskup+po%C5%BEehnal+velikono%C4
%8DNn%C3%AD+%22plzni%22&qsr=&qsc=&qa=

V obdobi socialismu se ve spojitosti s Pilsner Urquell vyskytovalo vice slovo Prazdroj:
Prazdroj v cisterndach do Prahy 12. 8. 1966, ro¢. 46, ¢. 221, s. 4
Populdrni Prazdroj. Rudé Pravo, 9. 11. 1976, ro¢. 57, ¢. 267, 5. 6
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7. Zaver

Medialni obraz znacky Pilsner Urquell zazil svij postupny vyvoj od doby
S omezenymi moznostmi propagace po dobu uziti rozsahlych marketingovych nastroj,
souvisejicich s rozvojem digitalnich technologii a uvolnénim reklamniho trhu. Analyza
medialniho obrazu znacky Pilsner Urquell ve dvou ruznych obdobich pomohla ve
vztahu ke znacce rozkryt informace, jez byly odhadnutelné¢ pouhym studiem charakteru
doby, ale stejn¢ tak informace nefekané. Zamérem prace nebylo zjistit, zda média
podéavala o znacce Pilsner Urquell pravdivé zpravy, ale méla za ukol pouze zmapovat
zajem tisku o toto téma a porovnat jeho proménu v zavislosti na zmén¢ charakteru doby.
Informace ziskané na zakladé analyzy umoznily do ur¢ité miry zamér naplnit a pfinesly
hlubsi poznani v rozdilnosti prezentace znacky a limitd, kterym jednotliva média ve

sledovanych obdobich musela ¢elit.

V obdobi socialismu byl dan znaéce Pilsner Urquell mensi medialni prostor.
Odhalen byl také zakladni rozdil v pojeti znacky oproti soucasnosti smérem ke
spotiebitelim. Dle provedené analyzy medidlniho obrazu bylo zjisténo, Ze za socialismu
byla znacka Pilsner Urquell propagovana jakozto produkt pro export, tedy zahrani¢ni
trhy, oproti tomu dne$ni marketingova komunikace znacky cili v ramci ¢eskych médii
na trh domaci. V tisku se tak v dobach socialismu objevovala pfevazné jednostranné
zaméefend témata, V ramci nichz dochazelo k posilovani image Ceské doméci produkce
urené pro vyvoz, coz slouzilo primarné¢ k propagandé¢ vladdnouci strany, ktera
omezovala dovoz zahrani¢nich produktli do zemé&. Oproti tomu dnes jsou c¢lanky
obsahov¢ vice diferenciované a zaméfené na podporu prodeje na trhu domacim.
Zajimavé bylo srovnani medialnich obrazii z pohledu regionalnich a celostatnich
vydani. V minulosti spadala vétSina ¢lankli o znacce do deniku Plzenského kraje.
V soucasnosti se rozdil v poctu ¢lanki v celostatnich vydani oproti regionalnim stira
aznacce je dan vétsi prostor i pro mimoregionalni pusobeni a zacileni na podporu

prodeje v celé zemi.

V ramci analyzy medialniho obrazu z roku 2014 se objevily veskrze pozitivni
¢lanky ve sméru ke znacce. Jedinym negativem byla zvySujici se cena produktu, kterou
svymi ¢lanky ptipominal predevsim bulvarni denik Blesk. Prestoze se v Blesku objevily
negativni zpravy o cené produktu Pilsner Urquell, jednalo se o marginalni pocet v ramci

vSech ¢lanku, jez o znacce vysly. Z tohoto pohledu vyzniva celkovy medidlni obraz
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pozitivné pro celou znacku, coz utvrdila i skutecnost, Ze na povrch nevyplynula Zadna
negativni medidlni kauza ve spojitosti se znackou ¢i uzitim jejiho nazvu. Medialni
kauza byla objevena v ramci analyzy tisténych médii pouze za socialismu, a to
v souvislosti s uzitim ¢asti nazvu znacky v ramci vystavby nového hotelu ,,Urquell®
V Plzni. Ackoliv se jednalo o ozehavé téma v ramci mésta Plzen a Plzenského kraje,
kauza pronikla do sledovanych celostatnich denikti jen v mensi mife a nezastinila

celkovou propagaci exportni znacky.

Vzhledem k tomu, Ze v roce 2015 medidlnim svétem proplouvaly informace
0 prodeji spolecnosti Plzenisky Prazdroj novému majiteli, doporucila bych analyzu
roz§ifit o nasledujici roky. Da se ocekavat, ze kauza ohledné zmény vlastnika jedné
z nejznaméjsich znatek Ceské republiky ovlivni celkovy medidlni obraz znacky
Vv soucasnosti. Jako dalsi bod k rozsifeni bych doporucila hlubsi analyzu medialni kauzy
hotelu ,,Urquell za socialismu. V ramci toho tématu by bylo zajimavé porovnat
zobrazeni medialni kauzy napfi¢ jednotlivymi médii (tisk, rozhlas, televize), véetné
dalsich historickych dokumentii, naptiklad vyjadieni vedeni spolecnosti Plzenisky

Prazdroj k uziti ¢asti nazvu znacky v nazvu hotelu a ke kauze samotné.
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Summary

The media image of the brand Pilsner Urquell has encountered its gradual
development from the age when the propagation possibilities were limited up to the age
of widespread usage of marketing tools, which are related to the evolution of digital
technologies and the liberalization of the advertisement market. The analysis of the
image of Pilsner Urquell in two different periods of time helped with regards to the
brand not only uncovers information, which one could oversee only by the study of
a particular age, but also information that was unexpected. The intent of the thesis was
not to find out, whether the media reported truthful information about the brand, but it
was to map the interest of media about this issue and to compare the change it has

endured with relation to the change of times.

The socialist era denoted less attention for the media for Pilsner Urquell and also
denoted significant difference of how the brand was perceived by the consumers in
comparison to the present times. The conducted analysis of the media image shown that
during the socialist era was the brand Pilsner Urquell depicted as a product for export
for the market outside the borders, in comparison to brand-related marketing
communication nowadays, which aims through Czech media at the domestic market.
Therefore, during the socialist era the media presented only unilaterally oriented
themes, which honed the image of Czech production intended for export — and that
served primarily for leader party propaganda, which was inhibiting the import of goods
from abroad. In compared to that, today are the posts in the media more differential in
context and are more aimed to support sales at the domestic market. It was interesting to
compare media images from the regional newspapers’ and nationwide newspapers’
points of view. In the past the only contributions regarding the brand were contained in
the daily Plzenskykraj region newspaper. Nowadays the distinction in the number of
posts in the nationwide vs the regional blurs and the brand is given space in the outside-
of-the-region scope and aims to support sales nationwide.

In the analysis of the media image from 2014 in grain positive articles in relation
to the brand emerged. The only one negative was regarding the raising price of the
product, which has been picked up by a tabloid daily “Blesk”. No negative media affair
appeared in the connection to the brand or under the name of the brand. The only media
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issue discovered during the analysis occurred in the socialist era, in connection to the
part of the brand’s name, when it had been intended to build a brand new hotel in the
city of Pilsen named “Urquell”. Even though a sensitive issue in the Pilsen region, the
affair came through to nationwide dailies to a minimum extent and did not cast a shade

onto the entire presentation of the export brand.
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Priloha ¢. 6: Kodovaci kniha (dokument)

Jednotka: 1 ¢lanek, ve kterém je obsazeno slovo ,,Urquell* nebo ,,Prazdroj*. Obrazky nejsou pfedmétem

analyzy.

Proménné a jejich hodnoty:

1.

6.

Periodikum — Rudé Pravo = 1, Prace = 2, Pravda = 3 pro analyzu v letech 1965-1989
Blesk = 1, MF DNES = 2, Pravo = 3 pro analyzu v roce 2014
Datum vydani —- DD.MM.RRRR
Umisténi ¢lanku
- Titulni strana = 1
- 2-3strana=2
- 4stranaadale=3
Uzemni pokryti deniku — Celostatni = 1, Regionalni = 2
V ptipad¢ hodnoty 2 dale dopliujici koeficient:
Plzensky kraj = 1
Ostatni kraje = 0

Ekonomické ukazatele (spojeni s ekonomickymi ukazateli)

- Zadné=0
- Export=1
- Import=2

- Cenova politika =3
- Produkce = 4
- Jiné=5
Osobnost (spojeni s osobnosti)
- Zadna vyznamna osobnost= 0
- Zastupce statni moci ¢i politické reprezentace = 1
- Zastupce managementu Plzeniského Prazdroje = 2
- Zastupce cirkve =3
- Sportovni osobnost = 4
- Osobnost z umélecké sféry = 5

- Jiné=6
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7. Udalost (spojeni s udalosti)
- Z4dna udalost = 0
- Akce ve mésté Plzen = 1

V piipadé hodnoty 1 dale dopliujici koeficient:
Hudebni akce = 1
Sportovni akce = 2
Politicka akce =3
Charita = 4
Jiné =5
- Akce na domaci ptid¢ (mimo Plzen) =2

V piipadé hodnoty 2 dale dopliujici koeficient
Hudebni akce = 1
Sportovni akce = 2
Politicka akce =3
Charita = 4
Jiné=>5
- Veletrhy doméaci = 3

- Veletrhy zahranic¢ni = 4
- Pozivani alkoholu na pracovistich = 5
- Persondlni inzerce = 6

- Jiné=7

Proménna Udalost zkouma, v souvislosti s ¢im se v ¢lanku zminuje ¢i fesi spole¢nost PP. Miru

ur¢i pomér poctu slov vénovanych udalosti viic¢i celkovému poctu slov ¢lanku.
- Mén¢ nez polovina ¢lanku = 1

- Polovina ¢lanku =2

- Vice nez polovina ¢lanku = 3

8. Uvedeni kontaktu na spole¢nost — Ano =1, Ne =0

9. Uvedeni nazvu spolecnosti ¢i znacky v nadpisu ¢lanku — Ano =1, Ne =0




55

Piiloha ¢. 7: Vysledky obsahové analyzy 1965-1989 (graf)
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Piiloha ¢. 8: Vysledky obsahové analyzy 1965-1989 (graf)

Umisténi ¢lankd ve vsech sledovanych
denicich
(v obdobi 1965 - 1989)

Umisténi ¢lankt - deniky Rudé Pravo a Prace
(v obdobi 1965 - 1989)

Umisténi ¢lanki - krajsky denik Pravda
(v obdobi 1965 - 1989)
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Piiloha ¢. 9: Vysledky obsahové analyzy 1965-1989 (graf)

Spojeni s ukazateli - deniky Rudé Pravo a Prace
(v obdobi 1965 - 1989)
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Priloha ¢. 10: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Vyskyt €lankd dle dzemniho pokryti deniku
ve sledovanémroce 2014

Vyskyt ¢lankd dle regionu
ve sledovaném roce 2014
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Priloha €. 11: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Pocet ¢lankd ve viech sledovanych denicich
vroce 2014

Blesk
5%

Priloha ¢. 12: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Umisténi ¢lankl ve vSech sledovanych denicich
vroce 2014
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Piiloha €. 13: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Ekonomické ukazatele v ¢lanku ve viech sledovanych
denicich
vroce 2014
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Piiloha €. 14: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Spojeni znacky s osobnostive vsech sledovanych denicich
vroce 2014
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Piiloha ¢. 15: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Spojeni znacky s udalostmi ve mésté Plzen
ve sledovanémroce 2014
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Priloha €. 16: Vysledky obsahové analyzy 2014 (graf)

Pocet clankul ve vSech sledovanych
denicich dle mésice

(vroce 2014)
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Ptiloha €. 17: Specialni baleni litrové lahve Pilsner Urquell v ramci Dne otcii
(obrazek)
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Piiloha ¢. 18: Designové lahve Pilsner Urquell pro charitativni aukci (obrazek)
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Priloha ¢. 19: Retro edice (obrazek)




