
Abstrakt 

Bakalářská práce zkoumá mediální obraz značky Pilsner Urquell v českých zemích 

v rozdílných dobách, a to v současné demokratické České republice oproti období socialismu 

v letech 1965–1989. V první části přibližuje éru socialismu a fungování médií v minulosti, 

včetně historického přehledu o značce samotné. Druhá část mapuje zájem médií o značku 

Pilsner Urquell a mediální obrazy značky zkoumá za pomoci užití obsahové analýzy 

zpravodajských článků o značce ve vybraných celostátních a regionálních denících. Závěr 

představuje komparaci jednotlivých mediálních obrazů, zjištěných provedenou analýzou. 

 

 


