PRILOHY

Pfriloha 1

DOTAZNIK: Vnimani politické reklamy prvovoli¢i a mladymi voli¢i

Byl/a jste jiz nékdy volit?
Moznost ,,Ano (jednou) “ prosim zaskrinéte jen v pFipade, Ze jste se zucastnili jedinych voleb, kterych jste
do tohoto dne na zdkladeé svého véku mohli.

e  Ano (jednou)

®  Ano (vicekrat)
e  Jesté ne (ale pii prvni prilezitosti budu)
e  Jesté ne (ani to neplanuji)

e  Jesté ne (o budouci ucasti jsem se jesté nerozhodl)

1. Jak moc se zajimate o politiku?
e Velmi

° Dost
e Jentrochu
e Spisene

e  Vubec ne

2. Domnivate se, Ze volebni kampai miiZe mit na rozhodovani voli¢i zasadni vliv?*_
e  Rozhodné ano

Spise ano
Spise ne

Rozhodné ne

Nevim

3.V jakych médiich se setkavate s politickou reklamou?
Oznacte prosim vSechna média, ve kterych se s pol. reklamou setkdvate.
e Vtisku

V komeréni televizi ¢i radiu

Ve veiejnopravnich médiich (CT, CRo)
Na internetu

Outdoor (billboardy)

4.V jakém médiu se setkavate s politickou reklamou nejcastéji?

e Vtisku

e Nainternetu

o Vtelevizi

e  Vradiu

e  Outdoor (billboardy, plakaty)



5. Od jakych z vybranych médii oc¢ekavate objektivni a vyvaZeny obsah zpravodajstvi?
Oznacte miru duvery v jednotliva média. Objektivnost a vyvazenost se projevuje napr. rovaym
zastoupenim politickych stran a kandidatii (napi. v televiznich debatdach, v komentarich) atp.

Ano Spise ano Spise ne Ne

Ceska televize
Cesky rozhlas
Tisk
Celoplosné TV

Celoplos$né
rozhlasové stanice
Internetové servery

6. Podle jakého z vybranych kritérii byste oznadili sdéleni za politickou reklamu? * Vyberte prosim

e

e  Zvlastni oznaceni reklamy (logo, upozornéni pied reklamou apod.)
e  Pfitomnost politika v reklamé

e  Explicitni vyzva k volbé dané strany/kandidata

e  Uvedené jméno strany/kandidata

7. Je pro Vas prijatelna piitomnost aktivniho politika v reklamé na béZny komer¢ni produkt?*
e  Ano, nevidim v tom zadny problém.

®  Ano, pokud existuje spojeni mezi nim a danym zbozim.
e  SpiSe ne, takova reklama mi pfijde matouci.

e Ne, je to nepfijatelné.
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8. PovazZujete uvedenou ukazku za propagaci urcitého politického subjektu?

E TV Reklamni spot Vodiianské kure 2013
(v dotazniku nepojmenovan)
INFO: spot byl umisten v komercnich televizich na konci zari 2013. V Fijnu téhoz roku se konaly volby do
Poslanecké snémovny.
Ano

Spise ano

Spise ne

Ne

9. PovaZujete uvedenou ukazku za propagaci urcitého politického subjektu?

E Rozhlasovy spot TOP09 (2014)
(v dotazniku nepojmenovan)
Ano

Spise ano

Spise ne

Ne

10. SloZenka na uhradu statniho dluhu



UPOMINKA - IHNED UHRADTE DLUH!!!
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Do jaké miry se ztotoZiiujete s uvedenymi vyroky? * Modelova situace: ve své postovni schrance
naleznete sloZenku na uréity obnos s informaci, 7e jde o Vas podil na statnim dluhu CR a Ze jste jej
povinni neprodlen¢ uhradit (vzor na obrazku vyse). Jaky dojem ve Vs tato situace vyvola?

Ano Spise ano Spise ne Ne

Jde o nevyzadanou
postu (obtézuje mé
to)

Jde o zfejmou
politickou
propagaci (fandim
i)

Jde o zifejmou
politickou
propagaci
(obtézuje me)
Pobavilo mé to

Je to matouci
(nevim, kdo po mé
co chce)

11. Podivejte se prosim na nasledujici volebni spoty. Vnimate obsah nékterého z nich jako eticky
zavadny? * Oznacte prosim v této odpovédi jaké a u danych spotl ptipadné i kratce zdivodnéte v polich
pod videi.

e spotc.1

e spotc.2

e spotc.3

E TV spot ODS ,,KSCSSD” (2006)
(v dotazniku oznacen jako ,,spot ¢. 1)
Pokud shledavate tento spot eticky problematickym, prosim zdivodnéte kratce svou odpovéd’.

ETV spot NE Bruselu - Narodni demokracie
“Zabijme hada” (2014)
(v dotazniku oznacen jako ,,spot ¢. 2”)
Pokud shledavate tento spot eticky problematicky m, prosim zdivodnéte kratce svou odpovéd’.



ETV spot SPR-RSC ,,Proti zvyhodiiovani cikana” (1998)
spot €. 3
Pokud shledavate tento spot eticky problematickym, prosim zdivodnéte kratce svou odpovéd’.

12. Na stupnici od 1 do 5 prosim oznacte, do jaké miry vnimate nasledujici skutecnosti jako
problém.

Poctivou praci
k miliardam

ANO?

Je negativni

Nevidim v tom problém Vidim v tom velky problém

Nevim, kdo ji zadal (zaplatil)

Nevidim v tom problém Vidim v tom velky problém

M4 malou informac¢ni hodnotu

Nevidim v tom problém Vidim v tom velky problém

Vnimam v této reklamé jiny problém.
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Priloha 2

Vysledky dotaznikového Setfeni

Byl/a jste jiz nékdy volit?
Ano (jednou)
Ano (vicekrat)
Jesté ne (ale pfi prvni pfileZitosti budu)
Je5té ne (ani to neplanuji)
)

Jeité ne (o budouci GEasti jsem se jesté nerozhodl

1. Jak moc se zajimate o politiku?
Velmi 14 117 %
Dost 48 40 %
Jentrochu 40 333%
Spisene 11 9.2 %
Vibecne 7 58%

2. Domnivate se, Ze volebni kampar muZe mit na rozhodovani voliéu zasadni vliv?

3. V jakych médiich se setkavate s politickou reklamou?

Rozhodnéano 55 455 %
Spiseano 54 446 %
Spisene M 9.1 %
Rozhodné ne 0 0 %
MNevim 1 0.8 %

W tisku

W tisku WV komeréni televizi ¢i radiu
. Ve vetejnopravnich médiich (€T, CRo)
WV komerénit...
MNa internetu
Ve vefejnopr... Qutdoor (bilboardy)
Na internetu
Outdoor (bill.
0 25 50 75 100

4.V jakém médiu se setkavate s politickou reklamou nejéastéji?

W tisku 5 41 %

Nainternetu 25 207 %

V televizi 7 58 %

V radiu 1 0.8 %

Outdoor (billboardy, plakaty) 83 686 %

18
46
49

89
48
33
100
119

14.9 %
38 %
40.5 %
1.7 %

736 %
39.7 %
27.3 %
82.6 %
98.3 %



Ceska televize [5. Od jakych z vybranych médii oéekavate objektivni a vyvazeny obsah zpravodajstvi? ]
Ano 70 57.9%
Ano Spiseano 39 322%
Spisene 10 8.3 %
Ne 2 1.7 %

Spige ano
Spise ne
Ne

13 30 45 60

Cesky rozhlas [5. Od jakych z vybranych médii oéekavate objektivni a vyvazeny obsah zpravodajstvi? ]
Ano T1 587 %
Spiseano 44 364 %
Spie ne 5 41%
Ne 1 08%

Ano

Spise ano
Spige ne

Ne

|

=

15 30 45 60

Tisk [5. Od jakych z vybranych médii ocekavate objektivni a vyvaZeny obsah zpravodajstvi? ]
Ano 4 33%
Ano Spiseano 50 41.3%
Spisene 53 438%
Ne 14 116%

Spise ano
Spige ne

Ne

=

10 20 30 40 50

Celoplosné TV [5. Od jakych z vybranych medii ocekavate objektivni a vyvazeny obsah zpravodajstvi? ]

Ano 0 0%

Ane Spiseano 16 133 %
i o
Spise ano Spisene 72 60 %
Ne 32 267%
Spise ne
Ne

13 30 43 60

=

Celoplosné rozhlasoveé stanice [5. Od jakych z vybranych medii ocekavate objektivni a vyvazeny obsah zpravodajstvi? ]
Ano 2 1.7 %
Spiseano 24 20 %
Spisene 70 583 %
Ne 24 20 %

Ano
Spige ano
Spise ne

Ne

0

Internetové servery [56. Od jakych z vybranych médii ocekavate objektivni a vyvazeny obsah zpravodajstvi? ]

13 30 43 60

Ano 1 08 %

Ano Spise ano 18 15 %
Spisene 60 50 %

Ne 41 342%

Spise ano
Spise ne

Ne

)

=

20 30 40 50

6. Podle jakého z vybranych kritérii byste oznacili sdéleni za politickou reklamu?
Zvlasini oznaceni reklamy (logo, upozornéni pied reklamc apod.) 22 182 %
Ffitomnost politika v reklamé 29 24 %
Explicitni vyzva k volbé dané strany/kandidata 31 256 %
Uvedené jméno strany/kandidata 39 322 %

7. Je pro Vas prijatelna pfitomnost aktivniho politika v reklamé na béiny komeréni produkt?
Ano, nevidim v tom Zadny problém. 12 99 %
Ano, pokud existuje spojeni mezi nim a danym zboZim. 23 19 %
Spise ne, takova reklama mi pfijde matouci. 47 388 %

Ne, je to nepfijatelne. 39 322 %

99%



Priklady politické reklamy

8. Povazujete uvedenou ukazku za propagaci urcitého politického subjektu?

Ano 32 405%
Spiseano 25 316%
Spisene 14 177 %
Ne 8 101%

9. Povazujete uvedenou ukazku za propagaci uréitého politického subjektu?

Ano 21 266%

Spise ano 34 43 %
Spisene 12 152%
Ne 12 152%

10. Slozenka na uhradu statniho dluhu

Jde o nevyzadanou postu (obtézuje mé to) [Do jaké miry se ztotoznujete s uvedenymi vyroky? ]
Anc 49 636%
Ano Spiseano 17 221%
Spisene 10 13 %
Ne 1 1.3 %

Spise ano
Spige ne

Ne

o 10 20 30 40
Jde o zifejmou politickou propagaci (fandim ji) [Do jaké miry se ztotoZriujete s uvedenymi vyroky? ]
Ano 3 39%

Ano Spiseano 12 158 %
i& o,
Spige ano Spidene 24 316%
Ne 37 487 %
Spige ne
He

o 8 16 24 32

Jde o zfejmou politickou propagaci (obtézuje mé) [Do jaké miry se ztotoZfiujete s uvedenymi vyroky? ]
Ano 25 325%
Ano Spiseano 28 364 %
Spisene 17 221%
Me T 9.1 %

Spise ano
Spise ne
Ne

o 5 10 15 20 25

Pobavilo mé to [Do jaké miry se ztotoZiiujete s uvedenymi vyroky? ]
Ano 18 237 %
Ano Spideano 13 171 %
Spisene 22 289%

Ne 23 303%

Spige ano
Spise ne

Ne

Je to matouci (nevim, kdo po mé co chce) [Do jaké miry se ztotoZnujete s uvedenymi vyroky? ]
Ano 21 266%
Ano Spiseano 24 204 %
Spisene 13 165 %
Ne 21 266%

Spise ano
Spise ne

Ne:



11. Podivejte se prosim na nasledujici volebni spoty. Vnimate obsah nékterého z nich jako eticky zavadny?
spot1 26 413 %
spot2 37 G5BT %
spot3 48 73 %

spot 1

spot 2

spot 3

12. Na stupnici od 1 do 5 prosim oznaéte, do jaké miry vnimate nasledujici skute¢nosti jako problém.

Je negativni
Nevidim vtom problém: 1 13 165 %
2 15 19 %
20 3 24 304%
. 4 19 241 %
Vidim v tom velky problem: 5 8 101%
10
5
0
1 2 3 4 5
Nevim, kdo ji zadal (zaplatil)
Nevidim v tom problem: 1 11 139 %
2 6 76 %
25 3 16 203%
20 4 28 354%
15 Vidim v tom velky problém:5 18 228 %
10
5
0

Ma malou informacni hodnotu

Nevidim vtom problém: 1 12 152 %

2 1 139%

25 3 g8 101 %

20 4 27T 342%

15 Vidim v fom velky problém: 5 21 266 %
10
5
0




