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Ziakladni charakteristika tématu a predpokladany cil prace (max. 1000 znak):

Jednim z vyznamnych faktorti, ktery bychom méli pfi chapéani politické reklamy a dalSich slozek
politické propagace, jeji analyzy i tvorby brat v potaz, je vedle ekonomickych, socio-demografickych a
politickych podminek i1 pravni ramec. Tim je samoziejmé jak vymezeni politického systému, volebniho
procesu a jeho vlivu na politicky trh, tak samotnd legislativa upravujici meze realizace politické
propagace a reklamy, resp. zejména veskerého medialniho prostredi, ve kterém lze politickou reklamu a

propagaci uskuteciiovat.

V této praci se pokusim popsat soucasny stav pravni Upravy véetné kontextu odiivodiiujiciho tento stav.
Teoreticky ramec se zaméfi na vymezeni néstroji politického marketingu a jejich efektivnosti v
osloveni elektoratu tak, aby bylo dale jasné, v jakych situacich jsou pravni meze relevantni dopadu a
kde naopak regulace pokulhava. Tato teoretickd vychodiska budou piedevsim podkladem pro praci s
konkrétni kazuistikou a praxi, tak aby prace mohla najit redlné uplatnéni v oblasti politického
marketingu. Okrajové pak zminim pfipadnou polemiku o ucelovosti soucasné tUpravy, jejich

nedostatcich a mozném dalsim vyvoji.

Predpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se strucnou
charakteristikou jejich obsahu):




Uvod
Predstaveni tématu a problematiky, odivodnéni dilezitosti vlivu legislativniho prostfedi na
marketingovou praxi.

Role reklamy v politickém marketingu a jeho dalsi nastroje

V této kapitole se budu jeste¢ pred pravnimi otdzkami vénovat vymezeni funkce reklamy v teorii
politického marketingu, nastinim i jeho dalsi nastroje. Dale se budu jiz vénovat vlivu pravni regulace
politické reklamy a propagace na jeji faktickou realizaci v praxi.

Legalni definice politické reklamy
Uvod do problematiky, definice zakladnich pojmi, vymezeni oblasti, ve které se v otazkach pravnich a
etickych politicka reklama a propagace v CR pohybuje.

Ustavni a trestnépravni kontext

Zakladnim pilitem k dal§imu studiu legislativy a judikatury je pohled ustavniho préva, jenZ nam
nastinuje meze politické reklamy a propagace zejména v politickych pravech (napf. svobody projevu,
sdruzovani) a v zékladnich Ustavnépravnich principech. V ramci této kapitoly rozeberu v piimé
navaznosti i trestnépravni pohled na problematiku.

Vztah k obecné regulaci reklamy

Zakon o regulaci reklamy vztahuje svou plsobnost jen na podnikatelskou Cinnost, pfesto se vSak v
nékolik ptipadech k politické reklamé vyjadiuje a je navic dilezitym vychodiskem pravé pro vymezeni
odliSnosti mezi béznou komercni a politickou reklamou.

Cestnost a poctivost politické reklamy (nekalost)
Cestnost a poctivost politické reklamy 1ze chapat do urgité miry jako analogii k nekalosti v hospodaiské
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objevujicich se v judikatute (napt. kauza Nadvornik)

Prostor jako hlavni omezeni politické reklamy

Hlavnim prostfedkem politické reklamy je vyuzitelny prostor pro jeji realizaci, zejména v
audiovizualnich médiich, ale stejn¢ tak i v outdooru. V této kapitole se zamétim i na ¢asové vymezeni
volebni kampané a z ni vyplyvajici omezeni.

Objektivita ve zpravodajskych a politicko-publicistickych poiadech

I ptes zékaz politické reklamy v audiovizudlnich médiich se nabizeji jiné néstroje propagace k vyuziti
téchto kanall, zejména ucasti politikii ve zpravodajskych a politicko-publicistickych potadech. Proti
snaze o marketingové uchopeni téchto kanalt stoji zejména Rada pro rozhlasové a televizni vysilani a
vetejnopravni Rady, z jejichz analyz objektivity a rozhodnuti budu pti prizkumu tohoto medidlniho
prostiedi vychazet.

Meze svobody projevu a ochrana osobnosti
Nepiimo Ize na oblast politické reklamy a propagace vztahnout i problematiku svobody projevu, na

kterou narazim jiz v prvni kapitole, a ochranu osobnosti. Tato problematika se promita predevsim do
fenoménu negativnich kampani (zminénych jiz ve spojeni s Cestnosti a poctivosti volebni kampan¢)

Finanéni regulace kampani

Dalsi cestou stanoveni mezi politické reklamy a propagace (zejména volebnich kampani) je finan¢ni
ramec. Ten je v tuto chvili pevné stanoven jen pro volbu prezidenta republiky, byt v Poslanecké




snémovné je jiz pripraven navrh na zavedeni obdobného institutu i u dalSich druhti voleb. Na to pfimo
navazuje financovani politickych stran jako takovych, které vyznamné ovliviiuje jejich marketingové
chovani.

Vnimani moralnich mezi voli¢em
Do své prace bych rad zapojil i laicky pohled vefejnosti, kterd jakozto elektrorat je skutecnym

koncovym adresatem politické reklamy a propagace. V ramci této kapitoly provedu kratké dotaznikové
Setfeni.

Zavér
V zéavéru se pokusim shrnout vysledky prace, fakticky dopad na marketingové chovani politickych
subjektll, soucasny stav v této problematice 1 ndstin prognézy vyvoje v budoucnu.

MoZné zmény

Je nutno upozornit na fakt, Zze v dob& zacatku zpracovavani prace jsou v Poslanecké snémovné hned dva
navrhy zakona, které se tématu bezprostfedné tykaji a v pripad¢ jejich schvaleni se mohou vyznamné
podepsat na zméné legislativniho ramce. Ve struktuie i samotném zpracovani své prace se snazim s
touto moZnosti pocitat, pracovat tudiz budu 1 se zminénymi legislativnimi navrhy.

Vymezeni zpracovavaného materialu (napt. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):

Hlavnimi zdroji prace bude vedle odborné literatury, a to jak z t€ uvadéjici do problematiky politického
marketingu, tak literatury pravni, pfedev§im platna legislativa a jeji komentate, judikatura Ustavniho
soudu, Nejvyssiho spravniho soudu a obecnych soudl (zejména M¢estského soudu v Praze), rozhodnuti
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani, Rady Ceské televize a Rady Ceského rozhlasu, Zivnostenskych
uradi a dalSich organti vefejné spravy. DalSim vyznamnym zdrojem je periodicky tisk (Lidové noviny,
Hospodaiské noviny, MF Dnes) a jiné zpravodajské zdroje (CT), které na tuto problematiku hojné
poukazuji v redlném Case a v aktualnim kontextu.

Postup (technika) pri zpracovani materialu:

Pti vyzkumu a zpracovani prace budu pracovat nejprve s odbornou literaturou a nasledné s judikaturou
a rozhodnutimi vztahujicimi se k dané problematice. Kazd¢ jednotlivé téma (jak jsou nastinény ve
struktufe prace) se tak pokusim ilustrovat konkrétnimi ptipady, které vécné uvedou legislativni Gpravu
do kontextu soucasné praxe.

vvvvvv

tituld je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 radku):

1. STEDRON, B.; POTUCEK, M.; PROROK, V.; LANDOVSKY, J.; RiHA, D. a kol.
Politika a politicky marketing. 1. vydani C. H. Beck. Praha 2013. 255 s. ISBN 978-80-7400-
448-3.

Publikace pfinasi uceleny pohled na politicky marketing, jeho vznik, vyvoj a jeho roli v
celospolecenském kontextu. Pro ucely mé préce je nejzasadnéjsi vymezeni nastroju politického
marketingu a prakticka ¢ast publikace vénujici se n€kterym ptipadovym studiim.

1. KROUPA, J.,, MOLEK, P., MORAVEC, O. RUJROVA, K. SIMACKOVA, K.,
VYHNANEK, L. Medialni pravo. Brno: Masarykova univerzita, 2009.. s. 176-177.

Pro ucely své prace pouZziji zejména piispévek P. Molka "Média v politické propagaci a volebni




kampani", ktery strukturované piistupuje k tématu volebni kampané¢ (napt. jejim rozdéleni do
casovych fazi apod.).

. PODHRAZKY, M.: Piehled judikatury ve vécech voleb, referend a politickych stran.
ASPI, a. s., Praha 2008, str. 392

Tato publikace pfinaSi vhled do veskeré judikatury vztahujici se k tématu mé prace. Vybér
zahrnuje rozhodnuti Evropského soudu pro lidska prava, Ustavniho soudu, Nejvyssiho soudu,
Nejvyssiho spravniho soudu, jakoz i1 krajskych soudi, jez byla publikovédna ve sbirkach
judikatury.

. SIMiCEK, Vojtéch. Pravni tiprava volebni kampané v Ceské republice. Politologicky
casopis, Brno: Mezinarodni politologicky ustav Masarykovy univerzity, 2000, ro¢. 7, €. 2,
s. 144-156. ISSN 1211-3247.

Tento c¢lanek velmi dikladné shrnuje pravni Gpravu tykajici se volebni kampanég, tak jak ji
zname v piedvolebnim obdobi. Na problematiku nahlizi jak 2z trestnépravniho,
obcanskopravniho i spravniho hlediska. Né&které udaje jsou v tuto chvili jiz bohuzel neaktualni
stejn¢ jako mapovani rozhodnuti a judikatury ve vécech voleb.

. KOVACOVA, Lucia ; NECHVATALOVA, Lucie; VYBORNY, Stépan; Ochrana
soukromi versus svoboda projevu médii. 1. vyd. Brno : Masarykova univerzita, Pravnicka
fakulta, 2013. 166 s. Spisy Pravnické fakulty MU, Rada teoreticka, Ed. S, & 422. ISBN 978-
80-210-6521-5

Tato publikace velmi obsahle rozebird problematiku ochrany osobnosti z pohledu
ustavnépravniho institutu svobody projevu. Ta je jednim ze zékladnich pravnich institutd, od
kterych se odviji dalsi Gprava. Navic poskytuje velmi Siroké moznosti postihu mimo na prvni
pohled uzké plisobiste upravy politické reklamy a propagace.

. BRADOVA, E., LEES-MARSHMENT, J., MAZUR, M., NEMCOVA, V., RETEROVA, S.,
SARADIN, P.Siistkova, M. Sestavil Pavel Saradin. Politické kampané, volby a politicky
marketing. Olomouc: Periplum, 2007.

Tento sbornik obsahuje vhled do problematiky politického marketingu a kampani, a to jak od
ceskych, tak 1 zahrani¢nich autorti. Jennifer Lees-Marshment zde predstavuje svillj komplexni
marketingovy model, dalsi autoii zpravidla rozebiraji kampané¢ napi. v Polsku ¢i Italii, dalSim
tématem je v podani Evy Bradové a Pavla Saradina napf. permanentni kampan.

SIMICEK, Vojtéch. Vybrané otazky financovani politickych stran v CR. Politologicky
Casopis, Brno: Mezinarodni politologicky tstav Masarykovy univerzity, 1997, ro¢. 4, ¢. 2,
s. 160-168. ISSN 1211-3247.
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v potaz. Tato prace rozebira jak formy financovani PS (statni i soukromé), tak i jeho kontrolu. K
pravni upravé pristupuje predevsim kriticky, coz poskytuje velmi vhodné vychodisko k pfistupu
k legislativé v dobé& jeji mozné zmény.




7. CHALOUPKOVA, H., HOLY, P. Regulace reklamy. Komenta¥. 1. vydani. Praha: C. H.
Beck, 2009, 335 s.

Tato publikace pfinasi komentai vybranych pravnich piedpist ¢i jejich Casti, které jsou pro
reklamu v CR zasadni, pro i¢ely mé prace predeviim: zdkon o regulaci reklamy, specialni
upravu reklamy v zakon€¢ o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Komentat
obsahuje poznatky z pravni praxe, je rovnéZ doplnén o rozhodovaci praxi organt dozoru, soudd,
vcetn€ Nejvyssiho spravniho soudu.

Diplomové prace k tématu (seznam bakalaiskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhdjeny na UK, pfipadné dalSich oborové blizkych fakultaich ¢i vysokych Skolach za
poslednich pét let)

Diplomova prace: Mgr. Vojtéch Mihalik. Pravni problematika volebni kampané. Pravnicka fakulta,
Masarykova univerzita. Brno 2011

Diplomovéa prace: Mgr. Toma§ Stastny. Politicky marketing v CR - moznosti, moderné nastroje,
volebna optimalizacia a rozpoCty volieb. Fakulta socialnich véd, Univerzita Karlova. Praha 2012

Diplomova prace: Eva Babincova. Média v politickém marketingu a volebnich kampanich. Pravnicka
fakulta, Masarykova univerzita. Brno 2011

Diplomova prace: Marek Plojhar. Meze piedvolebni kampané v CR. Pravnicka fakulta, Zapado¢eska
univerzita v Plzni. Plzen 2013
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