Abstrakt

Bakalatska prace pojednava o dvojsmyslech v sexistické reklamé. Sexisticka reklama vyuziva
mnohych vyrazovych prostiedkil a jazykovych jevi, ale dvojsmysl je jeden z nejoblibenéjsich.
Cilem prace je analyzovat jednotlivé prostiedky (textové i obrazové), které vedou k moznému
dvojimu chapéani vyroka v sexistick¢é reklamé. Prace nejprve teoreticky pojednava o
vyrazovych prostiedcich reklamy, zabyva se pojmem intertextualita a pragmatickymi aspekty
reklamy. Déle se zabyva sexismem, povahou sexudlnich informaci v reklam¢, mechanismem
percepce sexudlni informace a také efektivitou sexudlnich informaci v reklamé. Jsou také
nastinény nejcastéjsi prostredky sexistické reklamy a jeji eticka rovina. Podrobnéji jsou pak
definovany predevsim dva prostfedky — kontextualizace textu a obrazu a dvojsmysl. K témto
prostredkiim je pfistupovano jak sémioticky tak sémanticky. V posledni ¢ésti jsou teoretické

poznatky aplikovany na konkrétni reklamy ze soutéze Sexistické prasatecko.



