Diplomova prace “Celebritizace zpravodajstvi a publicistiky v ¢eskych komerénich
televizich” pojednavd o rozristajicim se trendu obsazovani posti moderatorQ
zpravodajskych relaci a publicistickych pofadid celebritami. Entertainizace a
celebritizace zpravodajstvi nastoluji otdazku, zda maji tyto fenomény podil na
(de)profesionalizaci novinafského povolani. Posun v designu hlavnich tvafi
zpravodajskych relaci je znatelny, proto si tato prace klade za cil zjistit, jaké disledky
s sebou pfina$i nastup celebrit na pozice hlasateld. Analyza je zaméfena na
moderatory soukromych televiznich vysilatelti (Prima, Nova, Barrandov), ktefi danou
pozici ziskali bez predchozich zkuSenosti v médiich a bez vzdélani v oboru. Po
teoretickém tvodu, ve kterém jsou predstaveny pozadavky na televizniho moderatora
a vysvétleny terminy profesionalizace a celebritizace, je objasnéna volba sledovanych
moderatort, stejné¢ jako zvolend metoda zkoumdani. Tou je kvalitativni obsahova
analyza, jez se zam¢fuje pfevazné na lingvistickou strdnku projevu mluvéich a na

jejich nonverbalni komunikaci.



