ABSTRAKT:

Tato diplomové price se zaméfuje na analyzu mozného vlivu novych médii na politiku s diirazem na tii
nejpopularnéj$i socidlni sité, a to Facebook, Twitter a YouTube. Hlavni metodou pouZitou v této prici je
analyza a néaslednd komparace ziskanych poznatkt. Tato prace ma dvé dil¢i témata. Zaprvé se jedna o puisobeni
a piistup ¢eskych a svétovych politikli na socidlnich sitich. Zadruhé jsou zkoumany udélosti tzv. Arabského jara
v letech 2010 a 2011. Tato prace vychdzi jak z odborné literatury ¢eskych i zahrani¢nich autori, zabyvajici se
masovymi médii, masovou komunikaci a novymi médii, masovou komunikaci a novymi médii, tak ze studii

zkoumajicich socidlni sit¢ Facebook, Twitter a YouTube, z ¢eskych a cizojazy¢nych novinovych ¢lanka,

televiznich potadii a povolebnich studii.



