Abstrakt v ceskem jazyce

Bakalaiska prace ,,In-store marketingova komunikace Air Bank v letech 2011 — 2013
se zabyva marketingovou komunikaci v misté prodeje na poboc¢kich Air Bank v Ceské
republice. Jejim cilem je popis in-store marketingové komunikace banky a srovnavaci popisna
analyza této komunikace s nejvétsi konkurenéni bankou, Ceskou spofitelnou.

V prvni Casti se prace zabyva reSerSi dostupnych zdroji o in-store marketingové
komunikaci vcetn¢ predstaveni zakladnich pojmi. Tato teoreticka ¢ast se dale zamétuje na
historii in-store slozky komunikace a smyslovy marketing.

Druh4 cast se vénuje deskripci samotného konceptu a pojeti firemnich hodnot v in-
store marketingové komunikaci Air Bank. V této ¢asti se také nachazi srovnavaci analyza
s konkuren¢nim subjektem.

Vysledky této prace umoziuji popis stavu in-store marketingové komunikace béhem
prvnich dvou let chodu spolecnosti, vyhodnoceni konkuren¢ni srovnavaci analyzy a

doporuceni k leps§imu vyuziti in-store komunikace v Air Bank.



