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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym tezim
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné
zdlivodnéné a je | zdidvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace (] [ [ [ [
1.2 [ Technika prace L] ] L] [ [
1.3 | Struktura prace ] (] ] L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka popisuje marketing medidlni instituce, coz je zajimavé téma vzhledem k proménlivosti medialni krajiny
a nastupu technologickych novinek.

Technika a struktura prace se ménily, nicméné vétSinou ku prospéchu prace.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skale 1 —2 —3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 [Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 4
2.4 | Logiénost vykladu, podloZenost zavéra 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka vzhledem k velmi pozdnimu pocatku psani prace nezvladla zcela zddnou z kapitol prace. Teoreticka cast
se nepfiili§ smysluplné opira o uc¢ebnicovy popis marketingu a zbytecné dalekosahlou historii tisku.

Popis marketingu v segmentu médii ale absentuje.

Technika prace je nepfili§ hodnotna. Autorka ilustruje jednotivé ¢asti marketingového a komunikaéni mixu
dil¢imi udalostmi v deniku MFD.

Ziskané interni materialy nejsou dostatecné, aby ilustrovaly zan¢nou proménu marketingu MFD v prub¢hu let.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)
Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazii 3
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze




vydavané neopradvnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci
k obhajob¢ a ve ,,zdGvodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby
s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka aroven prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Struktura prace neni idealni, teoretické poznatky o pocatku knihtisku nijak nesouvisi se ziskanymi tidaji z MFD.

Nékteré terminy autorka nespecifikuje, nebo je specifikuje nedostateéné ("Magnat = vlivny jedinec, zpravidla
velmi bohaty.")

Praci doplituje vhodné bohaty obrazovy doprovod.

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)
Autorka si zvolila velmi zajimavé téma. Nicméné€ nepronikla do tématu natolik, aby pfinesla nové poznatky o

marketingu v prostiedi médii. Bez internich zdrojt ¢i zna¢né obsahové analyzy neni mozné vnimat proménu
cileni MFD na Ctenafe.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1 Jak chapete cilovou skupinu "Bulvarni ¢tendf — nejmladsi segment (30-39 let)"?

5.2 Je MFD n¢jak aktivni na socialnich sitich?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [1- velmi dobie (] dob¥e [0- nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ...29. 5. 2016 Podpis: ..o,

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!
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